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Antecedentes
Fundamentos y etapas del diserio editorial

En este tiempo en el que la tecnologia domina los medios de comunicacion masiva, puede resultar
extrafa la publicacion de productos editoriales. Lo que no contemplamos, al afirmar lo anterior,
es la presencia del disefo editorial en todo aquello que nos rodea, desde las publicaciones (posts)
cotidianas en redes sociales, hasta los carteles, la publicidad y los espectaculares. En todo ello ha
intervenido un disefiador y, especificamente, un disefiador editorial que ha cuidado la relacion

entre texto e imagen.

El disefio editorial es precisamente eso: una rama del disefio grafico que se dedica a comunicar
mediante los elementos mencionados, ya sea en un libro, una revista, un cartel o hasta el empaque
de los productos que consumimos en el dia a dia. De acuerdo con Caldwell y Zappaterra: “La
aspiracion final de casi cualquier muestra de disefio editorial es comunicar una idea o contar una
historia mediante la organizacion y presentacion de palabras (dispuestas en destacados y cuerpo

de texto) y de imagenes” (2014, p. 8).

Ahora bien, si el disefio editorial esta presente, también, en los medios digitales, ;por qué aferrarse
a la publicacion impresa? Como tantos otros aspectos de la publicacion, el formato de un producto
estd en funcion de su objetivo y de las necesidades del lector objetivo. Tras la popularizacion de
los medios digitales, lejos de desaparecer (como tanto se ha temido), las publicaciones impresas

han adquirido un valor nuevo.

A diferencia de todo aquello que se publica en internet o de forma digital, lo impreso permanece.
Mientras que la inmediatez del mundo en linea hace que todo fluya de manera acelerada y una
publicacion sustituya a otra en cuestion de segundos, en el mundo del papel, los libros tienen un
lugar fisico, material. Un sitio web puede ser eliminado con un c/ik, un impreso no suele ser
destruido con tanta facilidad. De manera que, como asevera Bhaskaran “el poder del papel impreso

es mas fuerte que nunca” (2006, p. 14).

Es por ello que, para la realizacion de estos tres productos editoriales, se ha optado por el medio
impreso. Con el objetivo de dar a estos libro, revista y periddico, por un lado, la oportunidad de

permanecer en la historia de la ciudad y, por otro lado, ofrecer al publico lector un objeto accesible,
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tangible, que le brinde una experiencia de lectura distinta a la habitual en el presente que suele ser

digital y en linea
El proyecto

En el marco de la celebracion de los quinientos afios de fundacion de la ciudad, aqui se presentan
tres productos editoriales que se basan en la construccion de la identidad poblana desde diferentes
enfoques. El libro, por ejemplo, tiene como eje el Iéxico particular de los habitantes de la ciudad
(aunque también va acompafiado de imagenes); la revista busca difundir entre la poblacion general
informacion sobre la ciudad, su cultura e historia (no solo la colonial, sino de diferentes etapas) y
su presente como ciudad moderna, cosmopolita, intelectual, industrial y a la vanguardia. Por su
parte, el periddico tiene como objetivo informar el acontecer cotidiano de la ciudad en relacion

con el mundo de la cultura y las artes.

Ademas de difundir informacion sobre la cultura e identidad poblana, con estos productos se busca,
también, producir un objeto conmemorativo que prevalezca entre los ciudadanos y, quizés, en otros
estados de la republica. De manera que los tres productos editoriales conjugaran tanto la
informacion de los aspectos mas representativos de la ciudad como imégenes (fotografias) de

dichos elementos.

Como se puede menciond en las paginas anteriores, se ha elegido el disefio editorial de productos
impresos para la comunicacion de este proyecto. Todo en un disefio comunica: desde el formato,
hasta la tipografia, incluyendo el papel, las imagenes y demas. Por ello, todas las decisiones
editoriales y de disefio que se plantean en esta tesina, buscan no solo difundir informacién
relacionada con el tema que se plantea en cada producto, sino transmitir la idea de celebracion y

grandilocuencia que conlleva el aniversario de la fundacion de una ciudad.



Justificacion

En 2031, la ciudad de Puebla conmemorard quinientos afios de su fundacion. Las actuales
administraciones gubernamentales ya han comenzado la planeacion de eventos que celebren este

suceso, pues el tiempo es un factor clave para el éxito de proyectos de tan grande magnitud.

En el marco de dicha celebracion, se hace evidente la necesidad de recuperar y reunir algunos de
los elementos mas representativos de la identidad poblana, pues, como bien se sabe, una ciudad no
solo esta conformada por sus edificios, calles y geografia, sino también (y especialmente) por su
gente. Esta necesidad abre un area de oportunidad para la creacién de diversos proyectos y

productos que celebren y fortalezcan la identidad de todos los que habitan Puebla.

El libro como objeto es uno de los mas valorados por nuestra sociedad. Aun hoy, en pleno siglo
XXI, a pesar de la variedad de formatos disponibles para la lectura (libros electronicos, celulares,
tabletas), los libros tienen un valor agregado: son considerados fuente de conocimiento y de
informacion fidedigna; incluso, algunas personas los coleccionan. Es por ello que un libro
conmemorativo impreso es el vehiculo ideal para conservar y compartir lo que es Puebla, no solo
con los ciudadanos y visitantes, sino con todo el pais. De manera que se plantea el disefio de un
libro-objeto, aunque en formato de bolsillo, con el objetivo de que esté presente en todas las casas

poblanas.

Este libro aportard, a la oferta editorial local, un objeto conmemorativo, asequible para la poblacion
y con un disefio, al mismo tiempo, practico y atractivo. Ademas, en cuanto al contenido, en ¢l se
retnen algunos de los términos que destacan entre el 1éxico local. Dicha recopilacion puede

considerarse un aporte lexical.

Si bien el libro serd un elemento para conmemorar y fortalecer la identidad poblana, también hay
que reconocer la importancia de continuar con la difusién todo lo que conforma dicha identidad.
Es por ello que se plantea el disefio de una revista de difusion cultural, con la cual se busca acercar
al publico en general informacion sobre la ciudad (historia, cultura, actualidad, gastronomia...)
que, si bien esta presente en su dia a dia, quiza ignora. Dicha publicacién es pertinente debido a la
importancia de conocer nuestro pasado y las raices de nuestra identidad, y de ser criticos y

reflexionar sobre nuestro presente.



La publicacion de esta revista resulta relevante y es un aporte para la ciudad debido a que cubre
una carencia editorial. En la actualidad, la mayoria de las revistas locales se encuentran en un
formato digital; son portales en linea que, si bien abordan la tematica cultural, no se centran en
ella. Considero que contar con una publicacién impresa genera un mayor impacto entre la

poblacion, pues su materialidad (en contraste con lo digital) atrapa a los lectores.

Al igual que el libro, la revista aprovechara la expectativa que generara la conmemoracion del
aniversario de la ciudad, para difundir informacién que promueva el desarrollo cultural de los
ciudadanos. Por lo tanto, resulta de suma importancia involucrar a la poblacidn con las actividades
culturales contemporaneas de la ciudad, mantenerlos informados con respecto a las celebraciones
de los quinientos afios y promover el trabajo de todos los miembros de la comunidad cultural (en
el sentido amplio de la palabra cultura) de Puebla. Por ello, también planteo el disefio de un

suplemento cultural para un periddico.

En la actualidad, la mayoria de los periddicos se encuentran en portales digitales. Esto (contrario
a lo que podria pensarse), complica el acceso a la informacion por parte de los lectores, pues, para
enterarse de las actividades, deben buscarlas especificamente, ya sea por recinto o por fecha. Una
poblacién acostumbrada a la inmediatez como la nuestra, no se detiene a realizar estas busquedas,
por lo que dichas actividades pierden, asi, espectadores. Por lo tanto, un suplemento cultural
impreso que retina informacion sobre los eventos culturales de la ciudad y los acerque a la
ciudadania representa un gran aporte. Ademas, la distribucion gratuita de un material con un

formato poco comun generara un mayor impacto e interés entre los lectores.

En conclusion, el disefio y la publicacion de estos tres productos editoriales es una necesidad de
coyuntura en Puebla, para promover la cultura de la ciudad entre sus habitantes y contribuir a
fortalecer el sentido de identidad: uno mas amplio que el actual y que contemple el pasado
precolombino y el presente como parte de un todo que ha dado origen tanto a la ciudad como a sus

habitantes y que ha definido el papel de ambos en el pais.
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Objetivo general

Describir los procesos del disefo editorial de tres productos editoriales (revista, periddico y libro)

mediante la profundizacién de las bases teoricas, tematicas y conceptuales, de manera que se

enriquezcan los conocimientos tedrico-practicos para la planeacion, estructuracion y ejecucion de

proyectos de diseno editorial.

Objetivos particulares

Libro

Revista

Justificar el disefio de tres productos editoriales: revista, periddico y libro.

Fortalecer las competencias de la direccion de arte editorial para medios impresos y
digitales en concordancia con las LGAC de la EDE, del director y codirector de tesina.
Contribuir a la conmemoracioén de los quinientos afios de la fundacion de la ciudad de

Puebla mediante tres productos editoriales que proyecten la identidad de la misma.

Fortalecer la identidad cultural poblana a propoésito del aniversario por los quinientos afios
de su fundacion, mediante la identificacion de los elementos culturales e identitarios mas
representativos de la ciudad, tanto de su pasado como de su presente.

Difundir el patrimonio cultural poblano en una publicacién conmemorativa.

Promover una vision incluyente de la identidad poblana en un sentido social, al incorporar
conceptos representativos de minorias, hasta ahora, excluidas y vulneradas tales como

comunidades indigenas, grupos LGBTQ+, activistas sociales, entre otros.

Acercar al publico general informacion sobre los principales elementos del patrimonio
cultural de la ciudad de Puebla.

Difundir, entre un publico no especializado, informacion sobre el patrimonio cultural de la
ciudad de Puebla, en el marco de la conmemoracién de los quinientos afios de su fundacion.

Construir una concepcion incluyente de la identidad poblana tanto en un sentido temporal

(que contemple el presente de la misma) como social (que represente a todos los grupos).
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Periodico

e Informar a la poblacion sobre las diferentes actividades que se realizaran en la ciudad con
motivo de la conmemoracion de los quinientos afios de su fundacion.

e Promover el trabajo de artistas, artesanos y gestores culturales de la ciudad de Puebla, de
manera que la poblacion de la ciudad los conozca y consuma su trabajo.

e Fomentar el interés de los lectores por temas sociales y culturales relacionados con la

historia e identidad de la ciudad, a través de un diseno atractivo.
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Metodologia

Para la realizacion de estos tres productos editoriales, utilizaré la metodologia planteada por la
Universidad Auténoma Metropolitana, unidad Azcapotzalco. Dicho Modelo General del Proceso
de Disefio de la UAM fue planteado por profesores del area de disefio de dicha universidad a
finales del siglo pasado, con el objetivo de definir los pasos que deben seguirse en toda actividad
creativa. Tiempo después, fue publicado en el libro Contra un diserio dependiente: un modelo para

la autodeterminacion nacional (Gutiérrez et al., 1992).

Este modelo se compone de cinco pasos consecutivos, los cuales son: caso, problema, hipdtesis,
proyecto y realizacion. El caso se puede entender como la etapa de investigacion; en esta, se define
el proyecto, sus especificaciones y objetivos con base en las necesidades o requerimientos del
cliente (o quien solicita el disefio). Para ello, es necesario analizar detalladamente tanto lo
solicitado como los factores externos al disefio (competencia, situacion sociocultural, receptor,

presupuesto, etcétera).

El segundo punto (problema) hace referencia a la etapa de andlisis, deteccion del problema y
planteamiento de una propuesta de solucion. Un problema de disefio es, en si, una necesidad que
se busca satisfacer mediante una solucidn practica; para llegar a ello, en primer lugar, es necesario
reconocer dicha carencia a través de la investigacion y el andlisis realizado en la fase inicial. En el
caso del disefio editorial, en esta segunda etapa podemos encontrar el andlisis de mercado, la
determinacion del presupuesto y los colaboradores, todo lo cual serd fundamental para continuar

al siguiente paso.

Latercera fase es la hipdtesis. En un trabajo cientifico, por ejemplo, la hipdtesis es el planteamiento
de una posible solucion o respuesta al problema planteado; en este caso es, mas bien, la parte
creativa. En este punto se desarrollan las propuestas, los bocetos. Para comenzar con este trabajo
creativo, es recomendable partir de una lluvia de ideas, asi como de la busqueda de la mayor
cantidad posible de soluciones graficas. En esta fase, se conjugan creatividad y practicidad,

libertad y método, con el objetivo de llegar a una propuesta funcional.

La siguiente fase es la de presentacion, el proyecto. En esta, se comienza con el trabajo de disefio

en si mismo una vez seleccionada la mejor opcidon de entre los bocetos. En el caso del disefo
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editorial, podriamos decir que en este punto se realiza la diagramacion, la formacion, y el ajuste
de detalles. Para ello, es importante realizar las ultimas pruebas y resolver los conflictos todavia
existentes; por ultimo, se realizan los prototipos (en disefo editorial, pruebas impresas, si es el
caso, para rectificar que los elementos funcionan). La etapa final es la realizacion. En esta, se pasa
a la materializacion del disefio; en el caso de lo editorial, el disefiador debe supervisar los archivos
finales, la calidad de las imagenes, las impresiones (pruebas de color), determinar los acabados,

entre otras actividades (De la Cruz y Morales, s/f).

Como se puede observar, esta metodologia se adapta, de manera Optima, a la realizacion de los
tres productos editoriales planteados en este documento, pues todos ellos parten de una necesidad
(editorial, en este caso), hacia una solucion, y pasan por diversas propuestas de disefio. En la figura

siguiente, se muestra como cada fase de este modelo se adecua al proceso del disefo editorial.

Cuadro 1
Etapas del proyecto
Caso Problema m Proyecto Realizacion
eDisefiar un eAnalsis de *Propuestas eSeleccionar *Elegir acabados,
libro, una mercado; de disefio formato encuadernacion
revi_sta_y un eEstablecer *Bocetos eDisefiar; eSupervisar la
periodico presupuestos formar impresion
eDeterminar eSeleccionar
publico tipografias,
objetivo etc.

Se puede notar, entonces, que cada paso del disefio editorial encaja en una de las etapas planteadas
por este modelo. De manera que asi se procedera en la realizacion de estos productos editoriales.

En el cronograma, se han identificado cada una de estas etapas mediante una relacion de color.
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Cronograma

Cronograma
Semestre 1 Semestre 2
Actividades Agosto | Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre | Enero | Febrero | Marzo | Abril | Mayo | Junio

Planteamiento del proyecto

Recopilacidn de la informacion

Investigacion de mercado

Elaboracién de presupuestos

Definicion del concepto editorial

Definicion de formatos

Definicidn de secciones de la revista

Definicion de secciones del periédico

Redaccidn de textos

Definicion de reticulas

Seleccion de papel

Seleccion de tipografias

Captura de fotografias

Seleccion de fotografias

Edicidn de fotografias

Disefno de interiores

Disefio de forros

Ajustes de disefio

Maquetacién

Aprobacién del disefo

Impresidon de maquetas
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Publico objetivo

Personas que viven, estudian o trabajan en la ciudad de Puebla y sus alrededores (Tlaxcala,
Cholula, Atlixco, San Martin Texmelucan...). Estas personas tienen gustos variados, pero
comparten su interés por la ciudad donde viven su dia a dia. Adultos de entre 25 y 65 afios,

pertenecientes a un nivel socioecondémico (NSE) C o C+ (AMALI, s/f).

De acuerdo con la Asociacion Mexicana de Agencias de Investigacion de Mercado, el NSE C se
caracteriza por el predominio (79 %) de un nivel educativo basico, es decir, formacion secundaria
o mas entre los jefes de familia; las viviendas en este nivel cuentan con conexion a internet y mas
de una computadora. Por su parte, el nivel C+ se distingue por un predominio (69 %) de la
formacion media entre los jefes de familia, es decir, al menos estudiaron la preparatoria o
bachillerato. La mayoria de estas familias (98 %) cuenta con internet en casa y 13 % tiene dos
computadoras; en este NSE, mas de la tercera parte (35 %) tiene dos coches, lo que refleja cierto

grado de comodidad (Asociacion Mexicana de Agencias de Investigacion de Mercado, s/f).

Los lectores de entre 50 y 65 afios manifiestan un arraigo a la ciudad: han crecido en ella y han
vivido su transformacion de cerca, por lo que no solo se consideran testigos de la historia de la
ciudad, sino parte de la misma. Por otro lado, los adultos jovenes (25 a 40 afios) que aqui radican
o han llegado a estudiar o trabajar a Puebla muestran un interés por descubrir y aprender de su
entorno; ellos conocen mejor la metropoli contempordnea, aunque también reconocen la
importancia del pasado de la ciudad. En ambos casos, los lectores destacan por un gusto e interés

comun por la ciudad (tanto por su historia como por su presente) y comparten un orgullo local.

En todos los casos, los lectores gustan de realizar actividades de entretenimiento en espacios

publicos como el centro historico, parques y plazas comerciales.

Finalmente, como lector objetivo secundario de estos productos, especialmente del libro, se
encuentran todos aquellos poblanos que en el presente no radican en la ciudad, pero que mantienen

un interés por la misma.
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Ventaja competitiva

Este punto se desarrollard de manera mas amplia en el apartado de cada uno de los productos que
aqui se proponen. Sin embargo, es una cuestion general la ventaja que tienen dichos productos por
la caracteristica que comparten de su formato impreso. Si bien, en la actualidad, las publicaciones
digitales y en linea estdn en boga, debido al publico objetivo de estos tres productos, una
publicacion impresa se adapta mejor a los gustos y necesidades de dichas personas. Su lectura,
para ellos, puede considerarse mas accesible y amigable y su acceso mas directo, pues no es

necesario hacer una busqueda en internet.

Por otro lado, el aspecto de impreso en los productos destacara su valor como objeto
conmemorativo. Como se menciono en la introduccién de esta tesina, una publicacion digital
puede resultar efimera y no cuenta con la materialidad del impreso, algo que es muy importante

en para destacar el aspecto conmemorativo de estos productos editoriales.
Concepto creativo

El concepto editorial de estos tres productos se basa en la difusion de la identidad poblana, es decir,
de todos aquellos elementos que conforman la cultura de la ciudad desde hace quinientos afios.
Dicha identidad se ve reflejada en aspectos de la arquitectura, naturaleza, gastronomia, historia y
la gente que habita y ha habitado Puebla, mismos que seran retratados tanto en fotografias como

mediante textos.

En cuanto al estilo de la imagineria, se busca crear un tipo de fotografia a color que destaque lo
que se representan, sin saturar las paginas, por lo que se plantea un disefio con suficiente aire
(espacios en blanco que permiten un disefio mas limpio al no estar recargado y que permite
descansos al lector) entre los elementos. Asi mismo, en los tres productos se busca alcanzar un
equilibrio entre la imagen y el texto, de manera que la tipografia desempena un papel relevante en

cuanto a elemento visual.
Paleta de colores

Con el objetivo de darle unidad a estos tres productos editoriales y que puedan ser reconocidos

como parte de un mismo conjunto, se establecio una paleta de colores que estara presente en todos
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ellos. Debido a que parte del concepto creativo es un disefio con aire entre los elementos, en el que
destaque la fotografia y las dobles paginas no estén saturadas, se ha propuesto una paleta de colores

sutiles, en tonos frios que no destaquen por si solos, sino que acompafien la composicion.

Los colores seleccionados son tres y son los siguientes bajo el sistema CMYK (colores primarios
de impresion: gris oscuro (73.37/56.22/43.97/38.51), gris claro (60.12/45.81/39.36/25.89), y azul
(36.06/11.19/0/0).

Figura 1
Paleta de colores

CMYK: 73.37/56.22/43.97/38.51

CMYK: 60.12/45.81/39.36/25.89

CMYK: 36.06/11.19/0/0

Estos tres se han escogido en funcién de dos parametros, el primero, técnico y, el segundo,
simbdlico. En cuanto al sentido técnico, el gris se eligio como una variante del negro que se
encuentra en la tipografia, es decir, no se afiade un matiz nuevo, sino solo un tono distinto del
mismo, lo que hard que los elementos grises presenten una innovacion al mirar la hoja, mas no
desentonen con el resto. El sentido simbolico de este color yace en la cantera, piedra con la que
fueron construidos muchos de los edificios coloniales mas representativos de la ciudad, como la
catedral y el palacio municipal; pero también es un color representativo de la modernidad, el metal,
y los rascacielos con los que cuenta la zona mas nueva de Puebla. Finalmente, no podemos dejar
de mencionar que gris es el color con el que se identifican los volcanes (a la distancia), asi como
la ceniza que constantemente llega a la ciudad. De manera que hay varios elementos identitarios

que se relacionan con este color.

Por otro lado, el color azul es sumamente representativo de y en la ciudad, debido a que es el color

predominante en la talavera. Sin embargo, dicho azul es mas intenso y brillante, y puede tener
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otras asociaciones (politicas, por ejemplo) que se busca evitar en estas publicaciones, de manera
que se ha elegido otro tono de azul, con menos brillo y mayor saturacion. El tono resultante se
asemeja mas al color cominmente llamado azul cielo, lo que le otorga un nuevo significado
simbolico, pues, como fondo de los volcanes antes mencionados, de manera que también hay una
relacion significativa entre la identidad de la ciudad y esta tonalidad de azul; una menos utilizada
con anterioridad tanto en medios de comunicacion, campaiias publicitarias (tanto de marcas como
de partidos politicos) asi como en las publicaciones editoriales (como se puede observar en la

comparacion con otros productos).
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Moodboard

Figura 2
Moodboard del concepto creativo
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Capitulo 1. Libro
JQué es un libro?

El concepto de libro tiene diversas acepciones, segun la disciplina desde la cual se lo mire. No
obstante, a continuacion, se busca llegar a una definicién que englobe sus caracteristicas editoriales

con base en las propuestas de tres diferentes instituciones.

Como punto de partida, se toman las definiciones del diccionario de la Real Academia Espaiiola,

el cual dice:

Libro. Del lat. liber, libri.

1. m. Conjunto de muchas hojas de papel u otro material semejante que, encuadernadas, forman un volumen.
2. m. Obra cientifica, literaria o de cualquier otra indole con extension suficiente para formar volumen, que
puede aparecer impresa o en otro soporte.

3. m. Cada una de ciertas partes principales en que suelen dividirse las obras cientificas o literarias, y los

codigos y leyes de gran extension.

[...]
6. m. Der. Para los efectos legales, en Espaiia, todo impreso no periodico que contiene 49 paginas o mas,

excluidas las cubiertas.!

Se puede notar que las definiciones citadas se centran en dos elementos: el caracter fisico, es decir,
el libro como objeto, y el caracter intelectual, o sea, su contenido (acepcion 2). El segundo caso
contempla ya una diferencia de soporte, lo que amplia el concepto del libro mas alld de la

fabricacion en papel.

Para la siguiente referencia, resulta importante destacar la acepcion 6 ya citada, pues es probable
que tengan la misma fuente. La Unesco (1985) establece: “Se entiende por /ibro una publicacion
impresa no periddica que consta como minimo de 49 paginas sin contar las de la cubierta, editada
en el pais y puesta a disposicion del publico” (p. 147). En esta definicion sobresalen dos
caracteristicas: la primera, el cardcter no periodico, es decir, cuya publicacion es unica (aunque
pueda haber distintas ediciones o reimpresiones, la obra es la misma y no tiene relacion con el

tiempo en el que se publica), y la segunda es la cantidad de paginas; por algun motivo,

1 Omito las acepciones 4 y 5 por tratarse de areas ajenas al tema aqui desarrollado.
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probablemente legal, esta cantidad determina la diferencia entre productos editoriales tales como
libro y folleto, por ejemplo. Finalmente, la definicion de la Unesco menciona la disponibilidad

entre el publico, sin importar el medio por el que este se difunda (sea impreso o digital).

Por tultimo, la definicioén de libro establecida en la Ley Federal de Derechos de Autor de nuestro

pais.

Articulo 123.- El libro es toda publicacion unitaria, no periddica, de caracter literario, artistico, cientifico,
técnico, educativo, informativo o recreativo, impresa en cualquier soporte, cuya edicion se haga en su
totalidad de una sola vez en un volumen o a intervalos en varios volimenes o fasciculos. Comprendera
también los materiales complementarios en cualquier tipo de soporte, incluido el electronico, que conformen,

conjuntamente con el libro, un todo unitario que no pueda comercializarse separadamente.

En el texto anterior se identifican varias coincidencias con las definiciones antes citadas. Las
principales: su exhibicion tnica (en lugar de periddica), la variedad de soportes en los que puede
publicarse y la diversidad de materias sobre las que se puede tratar en un libro. Una diferencia es

que no especifica la extension, aunque si comprende materiales adicionales.

Para concluir, con base en estas tres definiciones de libro, construiré una que contemple todas estas
caracteristicas. Asi, se entiende por libro: toda publicacion unitaria, no periddica, difundida en un
soporte impreso o digital, cuyo contenido sea una obra de carécter literario, cientifico, técnico o

de cualquier otra indole.

Como se puede notar, no se retomo la extension debido a que la variedad de soportes modifica,

también, la contabilidad de esta.

Pese a que en la actualidad puede resultar sencillo definir un libro, este, como objeto, ha pasado
por infinidad de cambios a lo largo de la historia, algunos de los cuales mencionaremos a

continuacion.
Historia

Para llegar a la definicion de libro anterior, ha sido necesario considerar el desarrollo y la evolucion
no solo del libro en si, sino de toda la sociedad y su contexto. Los origenes del libro pueden

rastrearse tan atrds en la historia como la humanidad misma (con el inicio del lenguaje y la
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escritura, por ejemplo). En tiempos antiguos y, sobre todo, en Oriente y Medio Oriente, los libros
tuvieron formas diversas. En China, por ejemplo, se fabricaron libros en rollos de tablillas de
madera o bambti; en rollos de papel o pergamino; en forma de biombo; también se conocen los
libros torbellino y los libros mariposa, cada uno de ellos fabricados con tamafios y materiales

distintos (Piccolini, 2019, pp. 67-72).

Figura 3
Impresion en rollo de papel

Nota: Sutra del diamante (China, 886 d. n. e.). British Library

En otros territorios orientales, como Sumatra, fabricaban libros con papel y bambu sujetos con
cordones. En esta zona (Indonesia y Medio Oriente), también existen antiguos libros con forma de

biombo elaborados con corteza de diferentes arboles (Piccolini, 2019, pp. 80-81).

En América, por ejemplo, se fabricaban libros con forma de biombo, tiras y cddices, hechos con
papel amate o con piel de jaguar o venado, en los que se escribia mediante pictogramas e
ideogramas, entre otros signos (Piccolini, 2019, p. 77). Posteriormente, con el establecimiento de
las colonias europeas, en América se continud con la tradicion editorial occidental. Es por ello que,
en este trabajo, me enfocaré en un momento un tanto mas avanzado de este concepto; un momento
en el cual se pueden identificar méas semejanzas con la actualidad, puesto que se trata ya de un

codice y no de rollos: la Edad Media.
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Figura 4
Escritura en papel amate

Nota: Hoja de la  Matricula de  Tributos (s. XVI). De  Cddices INAH
(https://www.codices.inah.gob.mx/pc/index.php).

Durante este periodo (ss. V al XV d. n. e.), comenzo una de sus mas importantes transformaciones.
En la Alta Edad Media, la poblacién general era analfabeta; solamente los miembros del clero
tenian acceso a la lectura y la escritura, por lo que fueron los frailes y monjes los que se dedicaban
a la reproduccion de manuscritos. Gracias a los copistas, todavia se conservan diversos ejemplares
de estos manuscritos medievales. Cabe destacar que esta laboriosa tarea de copiar (a mano) no solo
era una labor de preservacion de los textos religiosos, sino que también se veia en ella un acto de
penitencia y acorde con la vida ascética y ermitafa propia de estos religiosos (factor clave para la
perseverancia de estos monjes). En definitiva, copiar todos estos manuscritos no tenia la finalidad
de difundirlos, puesto que pocos sabian leer y escribir; el objetivo era meramente la conservacion
de los documentos, por lo que los textos que se copiaban eran, sobre todo, biblias, evangelios,

oraciones, entre otros documentos de caracter secular.

Con el paso de los siglos, la sociedad cambi6. En la Baja Edad Media, entre los siglos X1y XII,
Europa alcanzo cierta estabilidad politica y econdmica (aunque las guerras no cesaron, si se
redujeron los estragos que causaban en la poblacion). Ademads, los viajes comerciales a Oriente
llevaron al continente europeo conocimiento y tecnologia que fueron aprovechados. Esta paz y
crecimiento econdémico propicido el desarrollo de las ciudades como centros comerciales y

culturales, de manera que, para el siglo XIII, comenzaron a constituirse las primeras universidades.
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Ya desde cien afios atras, en Toledo, en la actual Espana, se habia destacado la Escuela de

Traductores, como un fenémeno intelectual.

Figura 5
Libro impreso en codice

APLOABIO

D€L BEY

Nota: Pagina del Lapidario del Rey Alfonso X (s. XIII). De Biblioteca Nacional de Espaia.

(https://www.bne.es/es/blog/blog-bne/libro-ilustrado-espanol-i-manuscritos-iluminados)

Dicho crecimiento de la cultura y el interés social por el estudio y la ciencia abrieron las puertas a
un nuevo mercado. Las universidades comenzaron a formar intelectuales interesados en conocer
los textos antiguos; ya no solo a los miembros de la Iglesia les importaba tener acceso a los
manuscritos. No obstante, los métodos de produccion de libros seguian siendo los de antafio:
mediante amanuenses. La diferencia era, entonces, la participacion de una mayor cantidad de

copistas para satisfacer las necesidades de un publico mas numeroso (Sanchez, 2016).

En este periodo, con los cambios sociales acaecidos, la industria editorial también tuvo que
adaptarse. Si bien la forma de produccion no habia cambiado, el estilo visual de los ejemplares si.
Durante los ultimos siglos de la Baja Edad Media, destaco el libro gotico. Esto nos habla de una
combinacion entre el arte del momento (en la arquitectura, por ejemplo, también sobresale el
gotico) y el diserio de libros. Estos habian dejado de ser solo un medio para conservar un texto
(quizas nunca fueron solo eso); ahora eran un elemento caracteristico de la estética del momento.
El cuidado de las letras (hechas a mano) con un mismo estilo, la decoracion de los margenes y las

ilustraciones en cada pagina hacen de estos ejemplares un modelo de disefio editorial. Por lo tanto,
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cuando, un par de siglos después, la imprenta toma su lugar en la industria editorial, no hace mas

que reforzar y agilizar los procesos que ya se realizaban antes.

Con la fabricacion de papel (de menor costo) y la llegada de la xilografia a Europa (proveniente
de Asia), la publicacion de libros era ya una industria dominada. De manera que, para el siglo XV,
la impresion con tipos moéviles (de madera) era una realidad que no terminaba de perfeccionarse
pese a los muchos intentos. Fue el aleméan Johann Gensfleisch zum Gutenberg quien tuvo la fortuna
de encontrar los mecanismos adecuados para imprimir un libro tipogréafico alrededor de 1450. La
aleacion de metales y el mecanismo de tipos moviles reutilizables fueron la combinacién que

Occidente necesitaba para agilizar la impresion de libros.

Figura 6
Libro encuadernado (formato de codice)

Nota: Libro del siglo XVII, del archivo de la Biblioteca Plafoxiana (fotografia propia).

En el siglo XIX, la industrializacion llegd a todos los sectores, incluyendo el editorial. En esta
época la produccion aumentd, al igual que el publico lector (mas personas sabian leer y tenian
acceso a un mayor numero de libros). Tras la imprenta de tipos moéviles, la invencion de la rotativa
permitid la impresion de nuevos elementos que atrajeran a los lectores; de ahi provino un nuevo

desarrollo de la tipografia, el disefio y la imagen en los libros (Meggs y Purvis, 2009, p. 134).
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Si bien este no es el final de la historia de libro, en adelante, los cambios que suftrieron el libro
como objeto y la industria editorial fueron, mas bien, perfeccionamientos de técnicas, asi como un

mayor desarrollo de todos los elementos relacionados con el disefio.

Hasta entrado el siglo XXI, el libro volvid a ser protagonista de un cambio. Con el desarrollo y
expansion de la tecnologia digital, desde principios de siglo comenzaron a comercializarse los
libros electrénicos. Estos, a diferencia de un libro en formato PDF o e-book, requieren de una
estrategia de disefio distinta: las posibilidades que ofrecen al lector (texto fluido, cambio de fuente
y tipografia) hacen que el disefio editorial se enfoque en otros elementos mas bien
interdisciplinarios, tales como el uso de hipervinculos, la incorporacion de imagenes y videos,
entre otros, que nos hablan de una vinculacion entre el libro como lo conocemos y una nueva

herramienta digital que traspasa los limites del concepto tradicional de libro.
El titulo

Este es un libro conmemorativo que se basa en el principio del diccionario (dar una definicion
sobre diversos términos), mas aplicado al sentido particular que se atribuye a ciertos conceptos en
la ciudad de Puebla. Por tanto, se buscé un titulo que reflejara ambas caracteristicas. Las letras de
Puebla hace referencia al abecedario (guia de un diccionario y de esta compilacidon) al mismo
tiempo que enfatiza la especificidad de lo local en cuanto al uso de los términos que en el libro se
mencionan. Ademas, refiere a la construccion de una identidad a través del lenguaje, sus conceptos

propios y su uso particular.

Por lo general, al hablar de identidad, lo primero en lo que se piensa es en la historia, en la
gastronomia y el arte, no obstante, es la lengua el elemento vivo que une y caracteriza a una
comunidad. Por ello, considero importante recopilar y destacar estas palabras y el uso del lenguaje

(de las letras) para construir la identidad poblana actual.
Estructura

Las letras de Puebla es un libro impreso conmemorativo que busca difundir conceptos
representativos de la identidad poblana. Este libro se compone por un conjunto de términos para
cada una de las letras del abecedario. Asimismo, cada seccion (o letra) ird acompanada por una

fotografia.
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Cada letra del abecedario se considera una seccion del libro, a estas se le dedicaran dos dobles
paginas. En las primeras, se encontrara el inicio de seccion (en el que destaca la letra) y una

fotografia. En las siguientes, se presentaran los conceptos y sus definiciones.
Contenidos

Si bien, como objeto conmemorativo, no es un diccionario de consulta como tal, este se conformara
por explicaciones o glosas de términos que tengan un significado particular o especial en la ciudad,
es decir, no tendra definiciones técnicas, sino textos informativos sobre la relacion del texto con

la ciudad. A continuacion, se presentan dos ejemplos de dichos textos:

Batalla: Puebla es reconocida por su defensa del pais durante la Batalla del 5 de mayo,
cuando, bajo el mando del general Zaragoza, tanto el ejército como el pueblo se levantaron
en armas para detener el paso del ejército francés. Hoy en dia, el desfile con el que se

conmemora esta batalla es uno de los eventos mas importantes en la ciudad.

Cemita: Platillo monumental, la cemita es un reto para los visitantes, pero un gusto para
los locales. Una variante de la torta, hecha con un pan especial (también llamado cemita).
El ingrediente principal varia (jamon, milanesa, pata) pero siempre esté rellena de aguacate,

quesillo, chipotles dulces y, por supuesto, papalo, que es una hierba aromatica.

Por cada seccion se incluirdn cuatro conceptos con el objetivo de dar uniformidad al documento y
evitar que haya secciones con mas términos que otros. Ademas, se ha determinado dicha cantidad

para que se presenten de manera equilibrada en la pagina, cada uno con suficiente espacio.
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Formato

El libro Las letras de Puebla tendra un formato cuadrado, de 15 x 15 cm. Debido a que el libro se

plantea como objeto conmemorativo, se propone un formato poco usual. Ello con el objetivo de

que destaque desde su forma, pero que también sea accesible para todos los ciudadanos tanto en

el aspecto econdmico como en el de su consulta y conservacion en casa.

Ficha técnica

Cuadro 2
Datos tecnicos del libro

Las letras de Puebla

Tamano final

30x15 cm

Tamano extendido

40.5x15 cm

Formato

Cuadrado

Soporte

Impreso

Numero de paginas

112 paginas

Fuente tipografica

Book Antiqua

Source Sans Pro

Papel para interiores

Bond 120 g

Papel para forros

Cartulina cuché 300 g

Descripcion cromatica

Interiores: 4x4

Forros: 4x0

Imagenes

27 fotografias

Encuadernacion

Rustica; hot melt

Acabados

Laminado mate

Tiraje

500
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Productos editoriales similares

A continuacion, se presenta una tabla con otros productos editoriales que son similares al libro que

aqui propongo. En dicha tabla se menciona su formato, contenido y editorial.

Cuadro 3
Productos similares

Puebla de los Angeles. . . La Puebla de los Angeles en
1858-1993 Memoria de la ciudad el Virreinato

e ——— Y

Memoria

de la-ciudad

Vertical; impreso; a

Formato color encuadernacion Digital (Issuu) e impreso; Vertical; impreso; a color;
. cuadrado pasta dura (mayor que carta)
rustica
Tema Historia de Puebla. Informacion sobre el archivo . . .
.. . Historia del virreinato en
rincipal Fotografia documental historico del ayuntamiento de Puebla
P de la poblacion. Puebla
2022
Edicién 2005 A . 2016
yuntamiento de Puebla y
UDLAP UDLAP UPAEP

Una de las caracteristicas que comparten estos libros con el que propongo es su perspectiva
historica, la importancia de la fotografia y el disefio. En todos los casos, se cuenta con un disefio
editorial cuidado, lo que demuestra un interés visual y no solo de contenido (como ocurre en los

casos que veremos mas adelante).
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Algunas de las principales diferencias que hay entre estos ejemplos y el libro aqui propuesto se
encuentran las siguientes: con respecto al contenido, un enfoque mas global de la historia de la
ciudad, pues todos estos se centran en un periodo especifico (el virreinato o el s. XIX-XX),
mientras que este busca capturar la identidad cultural que se ha construido a lo largo de sus
quinientos afnos y no solo en una €época. Por otro lado, en lo referente al disefio, una diferencia es
el tipo de fotografias que se utilizaran por su variedad tematica y estilo dindmico (mediante los
planos empelados, como se explica en el apartado correspondiente), no solo de personas, sino de

lugares, comida y objetos identitarios.

Hay otras publicaciones referentes a la historia de la ciudad con menos coincidencias con el que
se desarrolla en esta tesina. Existe una coleccion del autor Jesis Rojas Mufioz. Cada uno de sus
libros aborda un tema o periodo de la historia de la ciudad. Estos cuentan con un formato media
carta, vertical, encuadernacion rustica; algunos titulos son: Puebla ante la invasion
norteamericana, Maximiliano y Carlota en Puebla. No obstante, por su tema y formato, estos

libros se orientan mas hacia la divulgacion que hacia una edicidon especial o conmemorativa.

También se encuentran obras como: Puebla a través de la lupa (tamafio carta, pasta dura, forros a
color); Puebla antigua a través de mis ojos (carta, pasta dura); El mobiliario de puebla, La catedral
de Puebla. Su proceso constructivo, Rescatando la indumentaria de la china poblana (todos estos
en tamafio A4, pasta dura, forros a color). Dichos titulos cuentan con un tamafio y encuadernacion
que destacan, por lo que podemos considerarlos una edicion especial, si bien no conmemorativa,

si que busca ser un libro de coleccion mas que informativo.
Ventaja competitiva

A partir de la comparacion con los productos editoriales aqui mencionados, podemos identificar
las ventajas del libro propuesto: una de ellas es el formato. Como ya se ha mencionado, la mayoria
de los libros que buscan formar parte de una coleccion o destacar tienen un tamano grande (A4 o
mayor) y, por lo general, vertical, asimismo, cuentan con una encuadernacién en pasta dura e,
incluso, con camisa (cubierta de los forros). El libro que propongo destaca por su forma cuadrada
(diferente al formato vertical sin importar el tamafio) y por contar con una medida accesible, facil

de manipular para su lectura, almacenamiento y traslado, similar a una edicion de bolsillo.
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El libro Las letras de Puebla tendra los elementos de un libro conmemorativo: imagenes de gran
formato, a color, una forma llamativa, solapas, pero con un tamafio manejable, que reduce los

costos de produccion y lo hace mas accesible para todas las familias poblanas.
Reticula

Una reticula, de acuerdo con Kane, es “una trama de lineas horizontales y verticales que se
intersecan a intervalos regulares” (2024, p. 178). Este sistema es de suma importancia en el disefio
editorial debido a que se emplea “para resolver problemas visuales [...] Organizar las superficies
y los espacios de acuerdo con una reticula permite al disefiador ordenar los textos, las fotografias,

los diagramas, etc., segln criterios objetivos y funcionales” (Miiller-Brockmann, 2024, p. 13).

Una vez seleccionado el tamafio final del libro, es necesario establecer la reticula con la que se va
a trabajar. En este caso, debido a los elementos con los que cuenta esta variante de diccionario, es
fundamental contar con un sistema que permita manipular la composicién de manera dinamica,

estética y ordenada al mismo tiempo.

Para seleccionar la reticula, se tomo6 como base la seccion aurea: un modelo de proporcion que ha
existido desde la Antigliedad; para llegar a dicha proporcion, emple¢ el diagrama de Van der Graaf.
Con base en estos trazos sobre la pagina (figura 3), obtuve el médulo minimo correspondiente a la

novena parte de la pagina, como se muestra a continuacion.
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Figura 7
Diagrama de Van der Graaf

\/

Con base en ello, se dividio la pagina en nueve modulos verticales y ocho horizontales. También,
a partir de dicha medida, se establecieron los margenes. Una vez identificada la caja de texto, fue

posible colocar las cornisas y el folio, junto con su correspondiente imagineria.

Figura 8
Reticula modular

Letras de Puebla <Encabezado>

9 cm

9cm
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Letras de Puebla

Dorada

Plaza Dozada fue el primer centro comercial de la
ciudad; inaugurado el 16 de noviembre de 19/9. De-
bido a su ubicacién tan céntrica y a la capacidad que
ha tenido de actualizarse, todavia hoy es una de las

plazas mas visitadas de Puebla.

Dulces

Camotes, borrachitos, muéganos, alfeniques y mas
son los famosos dulces tipicos de la ciudad. Todos
ellos eran preparados en los conventos. Son del gusto

general entre poblanos y visitantes, quienes los bus-

Dedn

La casa construida para el dedn Tomas de la Plaza, ti-
tular de la catedral }'chlana, 110}' es un famoso museo
que alberga murales dnicos de escenas mitolégicas.
La Casa del Dean se ubica en la calle 16 de septiem-

bre nmero 505.

Democracia

Ubicado en las calles 18 oriente y 10 norte, el puente
de la Democracia permitia el paso entre la plazuela
de San José v la Cruz Roja. Era uno de los puentes
que pasaba sobre el rio San Francisco. Cuando este

can en la famosa calle 6 orienta. fuz entubado, el puente se destruyé.

Tipografia
La tipografia seleccionada para la composicion del cuerpo de texto del libro fue Book Antiqua.
Esta fuente fue disefiada por Hermann Zapf, para la compafiia Monotype. Es considerada una

version de su propia fuente, Palatino.

Seleccioné esta fuente con base en dos criterios. Por un lado, la pertinencia técnica, pues es
recomendable emplear fuentes con patines (serif) para documentos impresos y de lectura extensa.
Si bien este no es un libro extenso, si es impreso y destinado a la lectura. Por otro lado, el
significado que connota: las tipografias con patines se asocian con un estilo elegante y son las mas
utilizadas en la literatura, de manera que afiaden al libro un toque de seriedad y relevancia que es
importante en un libro conmemorativo. Ademas, esta familia cuenta con las tres variantes

indispensables: bold, itdlica y regular.

34



Figura 9
Muestra tipografica Book Antiqua

Book Antiqua

The quick brown fox jumps over the lazy dog
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

1234567890 (.,1?#%% &*/\ @:;)

Esta fuente se empleara en el cuerpo de texto del libro, lo que incluye los siguientes elementos:
letra inicial de cada seccion, conceptos que se definiran, definiciones. La tipografia es un elemento
relevante en la composicion de este libro, pues cada seccidn inicia con una letra (debido al caracter
de diccionario). Para el inicio de dichas secciones, se utilizara la letra del abecedario en minascula
debido a que estas tienen trazos mas atractivos que las mayusculas (que suelen ser mas rigidas o
solo basarse en la asta de la letra). En las mintsculas destacan los ascendentes y descendentes, asi

como el cuello de la g, las lagrima, oreja y ufia de algunas grafias.

Como se observa en la imagen anterior, el inicio de seccion mantiene un equilibrio entre la imagen
y la letra inicial a gran tamafo (200 pt). En este caso, la importancia del titulo (la letra en si) estara

determinada por el tamafio, pues no se empleard un peso ni estilo distinto (ni bold ni italica).

En cuanto a los conceptos y sus definiciones (en las siguientes dobles paginas), se compondran
con esta misma tipografia. Los conceptos, a manera de subtitulo, se encontraran en itdlicas con un
puntaje de 14 pt y se diferenciaran del concepto por el espacio en blanco (0.5 mm); por ultimo, las
definiciones estaran en redondas con un puntaje de 11/15, como se muestra a continuacion.
Finalmente, solo se empleard una tipografia distinta para los folios y las cornisas. En esos casos,

se usara Source Sans Pro, la cual se definira en el apartado correspondiente a la revista.
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Margenes y caja tipogrdfica

Los margenes se establecieron con base en la reticula antes mencionada. Todos los margenes son

simétricos de 3 cm por lado, lo que da como resultado una caja tipografica de 9 cm. Las cornisas

y el folio se encuentran fuera de dicha caja.

En cuanto a la descripcion tipografica, los elementos se constituyen de la siguiente manera:

= Inicial de seccion

o

(@]

o

o

(@]

Tipografia: Book Antiqua
Estilo: Regular

Tamafio de la fuente: 200 pt
Interlinea: 240 pt

Parrafo: Centrado

= Conceptos en pagina de inicio de seccion

o

o

(@]

o

o

Tipografia: Book Antiqua

Estilo: Regular/primera letra: hold
Tamano de la fuente: 12 pt
Interlinea: 14.4 pt

Parrafo: Centrado

= Conceptos (subtitulo)

o

o

o

o

o

Tipografia: Book Antiqua
Estilo: bold italica
Tamano de la fuente: 14 pt
Interlinea: 16 pt

Parrafo: Alineado a la izquierda

= Definiciones

Tipografia: Book Antiqua
Estilo: Regular
Tamatfio de la fuente: 11 pt
Interlinea: 15 pt

Pérrafo: Justificado con la ultima linea alineada a la izquierda
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= Cornisas
o Tipografia: Source Sans Pro
o Estilo: bold/ light
o Tamafio de la fuente: 9 pt
o Interlinea: 11 pt
o Péarrafo: Centrado

= Folios
o Tipografia: Source Sans Pro
o Estilo: Regular
o Tamafio de la fuente: 9 pt
o Interlinea: 11 pt
o Parrafo: Centrado

A continuacion, se muestra un ejemplo de dichas composiciones tipograficas.

Figura 10
Ejemplos de doble pagina del libro

H. heroica. historia. hojaldra. huexotitla
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Letras de Puct

]

Alfeitique

El alfefiique es un tipo de dulce de diferentes formas
hecho con azucar. La Casa del alfefiique tiene deta-
lles que simulan estos dulces, de ahi su nombre. Ubi-
cado en la en la 4 ote. 416, actualmente es un museo
digno de visitar, por su decoracion e historia.

Africam

Es un parque de conservacion de vida silvestre
mexicano. Aqm, los animales deambulan en liber-
tad controlada. Fue fundado por Carlos Camacho.

Analco

Del nahuatl, “al otro lado del rio’. Es un barrio colo-
nial ubicado al sur del rio San Francisco. En esta zona
vivian los indios durante la colonia. Hoy, en su par-
que prmnpale, se celebran ferias y mercadillos cada
fin de semana y en temporada navidesia

Angeles

En su fundacion, ciudad recibio el nombre de Puebla
de los angeles, debido a la leyenda de que estos per-
sonajes colocaron la campana de la catedral

Es uno de los destinos favoritos de todo México.

Paleta de colores

En el libro, la paleta de colores estara presente unicamente en elementos tales como plecas que
acompafian los folios y cornisas, asi como en el indice y colofon. Esto debido a que, en el disefio
del libro, la fotografia tiene un lugar fundamental, de manera que se procurara no incluir mas
elementos (colores) que puedan desviar la atencion, restar importancia a la imagen o saturar la

doble pagina.
Forros

Para los forros del libro, se retomo el motivo de la talavera. Estos cuentan con solapas de cinco
centimetros cada una, en las cuales no se coloco texto ni ningun tipo de informacion, estas son
meramente decorativas. A lo largo de todos los forros se integrd un vector realizado con base en
una fotografia de una pieza de talavera, de manera que se despliegue como si el libro mismo fuera

hecho con esta técnica.
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Figura 11

Forros extendidos del libro

&

L

Pliegos

?
\7& i)
\ }

La ciudad de Puebla se ha distinguido siempre por
la particularidad de su historia. Forma parte de la
Repiiblica mexicana pero, al mismo tiempo, es un
universo completo que solo quienes han vivido en
ella conocen.

Este libro captura, en imagenes y palabras, un poco
de la escencia de Puebla y, sobre todo, de su gente,
que es lo que la enriquece.

Los poblanos (nativos y por adopci6) podran identi-
ficarse con el contenido de estas paginas. Y el resto
de los mexicanos podsd descubrir un poco més sobre
las maravillas que tiene esta gran ciudad.

Lasletras de Puebla

/(T

Las

LETRAS ¢
PUEBLA =

/1
w» & W2

Elizabeth Pérez Trigo

fa WV

2%

Con base en las medidas finales del libro, se puede utilizar un pliego de papel bond de 95 x 70 cm

para la impresion. En este, caben doce pliegos (dobles paginas), con lo que se tiene un

aprovechamiento de 82%, como se muestra a continuacion. En el siguiente diagrama, se contempla

un tamafo extendido de 15 x 30 cm de cada pagina, mas 5 mm de sangrado para la impresion de

las imégenes, por lo que el tamafio final es de 16 x 31 cm.
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Figura 12
Plano de distribucion de paginas en pliego

\ 95 cm |

70 cm

16 cm

} 31 cm

Fotografias, imdgenes e ilustraciones

Como se ha mencionado anteriormente, las imdgenes son una parte importante en el disefio de este
libro, pues en ellas recae casi todo el peso visual del diccionario. De acuerdo con ffiigo y Makhlouf,
“Uno de los elementos bbasicos en el disefo editorial es la imagen, su inclusion es fundamental
ya que refuerza, explica y amplia, mediante el lenguaje visual, el contenido del libro, revista o

periodico que ser estd disefiando” (2014, p. 83).

En el caso del libro, el objetivo de las imagenes es reforzar un concepto. Este es un libro
conmemorativo que se dirige a un publico conocedor del tema, es decir, gente de la ciudad que ya
conoce los términos planteados en el diccionario, por lo que las imdgenes no son explicativas, sino

lustrativas.

Los autores citados clasifican las imagenes en tres tipos: ilustracion y sus diferentes técnicas,
fotografia e infografia. En este caso, solamente se utilizaran fotografias. A su vez, Iiigo y

Makhlouf mencionan que existen diferentes tipos de fotografias como documental, publicitaria o
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artistica, entre otras (2014, p. 90). Como mencionamos recientemente, las fotografias de este libro

buscan ser artisticas, es decir, “tienen un propdsito tanto conceptual como visual” (2014, p. 90).

En cuanto al formato, seran imagenes a color sangradas (es decir, con un rebase de 3 mm fuera de
la pagina), por lo que se apegaran al tamafio de la pagina (15 x 15 cm). Dichas fotografias fueron
tomadas con una camara digital y, desde el principio, se buscod que contaran con las caracteristicas

necesarias para su impresion (300 ppp).

Cada fotografia forma parte del inicio de seccién del diccionario, por lo que su contenido
corresponde con una de las palabras definidas en esa seccion. No obstante, como se ha mencionado
ya, estas no seran explicativas, pues los lectores ya conocen cada uno de estos conceptos. Las
fotografias se tomaron con un plano detalle (o primerisimo primer plano), el cual “toma un detalle
concreto: un fragmento del rostro, un objeto” (Ramirez, 2016, p.356). Mostrar solo un fragmento
o detalle de cada objeto apela al conocimiento del lector sobre estos, ademas de que establece una
relacion de cercania con ellos.

Figura 13
Ejemplos de fotografias del libro
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Imposicion de paginas

En un diagrama de imposicion de péginas, o planillo, se puede observar la distribucion general de

los contenidos de una publicacion. A continuacidn, se muestra el esquema correspondiente al libro,

en el cual se visualiza la disposicion del contenido textual y grafico (fotografias).

Figura 14
Planillo
Portada P. legal Portadilla | Inicio Inicio Inicio
de de de
seccion seccion seccion
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13
Inicio Inicio Inicio
de de de
seccion seccion seccion
14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26
Inicio Inicio Inicio
de de de
seccion seccion seccion
27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39
Inicio Imcio Inicio Inicio
de de de de
seccion seccion seccion seccion
40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52
Inicio Inicio Inicio
de de de
seecion seecion seecion
53 54 55 56 57 58 59 60 61 62 63 64 65
Inicio Inicio Inicio
de de de
seccion seccion seccion
66 67 68 69 70 71 72 73 74 75 76 77 78
Inicio Inicio Inicio
de de de
seccion seceion seccion
79 80 81 82 83 84 85 86 87 88 89 90 91
Inicio Inicio Inicio Inicio
de de de de
seccion seccion seccion seccion
92 93 94 95 96 97 98 99 100 101 102 103 104
Colofon
105 106 107 108
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Compaginacion

En caso de impresion en offset, la compaginacion del libro se realizaria como se muestra en la
siguiente figura. Como se puede identificar, la impresion de un ejemplar requeriria de dos pliegos
y un tercio; en el espacio restante se colocarian las paginas de un nuevo ejemplar.

Figura 15
Compaginacion en pliego para impresion
— Medianil de corte

3em
de pinza

— Medianil de corte

3om
de pinza
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— Medianil de corte

|

— Medianil de corte

3cm
de pinza

3cm
de pinza
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— Medianil de corte

B e
de pinza

— Medianil de corte
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Tabla de costos del libro

Cuadro 4
Costos fijos

Costos fijos

x cuartilla/pieza Total de
Concepto Total (MXN)
(MXN) cuartillas
Correccion de
‘ 60.00 x 37 cuartillas 2,220.00
estilo
Compra de
150.00 x 27 fotografias 4,500.00
fotografia
Edicion de
40.00 x 27 fotografias 1,080.00
fotografia
Diseno de forros 2,000.00
Disefio de
L 8,000.00
interiores
Formacion de
o 70.00 x 112 paginas 7,840.00
interiores
Correccion de
30.00 X 112 paginas 3,360.00
pruebas
Registro Indautor 338.00
ISBN 278.00
Total (MXN) 29,166.00
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Cuadro 5
Costos variables

Costos variables

Concepto

Impresion interiores

112 paginas

4x4 impresion offset
15x15 cm

Papel bond 120 g

Impresion forros

Cartulina couché  Tamarfio extendido

4x0 impresion offset
300 g 40.5x15 cm

Encuadernacion

Hot melt/ristica

Acabados

Costo unitario

Tiraje 500 ejemplares

Cuadro 6
Total de costos

Laminado mate
199.36

99,680.00

Costos fijos (MXN)

29,166.00

Costos variables (MXN)

Total (MXN)

99,680.00

128,846.00

Costo unitario

(MXN)

257.69
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Derechos de autor

Cuadro 7
Aspectos legales

Aspectos legales

Concepto

Contrato de obra

por encargo

Descripcion

Es necesario firmar un contrato de obra por encargo para la compra de las
fotografias que se van a utilizar.

Este tipo de contrato establece la retribucion econdmica que serd pagada
por el contratante (editor) al fotografo. Con este contrato, los derechos
patrimoniales de las fotografias tomadas seran propiedad del editor,

mientras que los derechos patrimoniales los mantendra el fotografo.

Registro de obra

literaria

Se puede realizar el registro de los textos que conformaran el libro. Este
tramite se realiza en Indautor y tiene un costo de 338.00 pesos.

Los derechos morales de dicho texto pertenecen a su autor, mientras que los
patrimoniales se otorgaran al editor mediante un contrato de sesion de

derechos.

Contrato de

Mediante este contrato, el autor de la obra escrita que conformara el texto

cesion de cederd los derechos patrimoniales, es decir, de uso y explotacion de su obra.

derechos En este documento, se establecera el periodo por el cual se ceden los

patrimoniales derechos y la retribucion que recibird el autor. En este caso se ceden los
derechos al editor del libro.

ISBN El ISBN (por sus siglas en inglés, International Standard Book Number) es

un numero internacional de identificacion de los libros publicados. En
México, este tramite se realiza en el Indautor y tiene un costo de 278.00
pesos.

En el caso de este libro, solo necesitard uno (su version impresa y por parte

del editor).
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Conclusiones

En principio, este libro se planted como un objeto conmemorativo dirigido a un amplio publico
poblano (principalmente). Tras realizar el trabajo de disefo, se considera que dicho objetivo se ha
cumplido, pues este diccionario reune, breve pero concisamente, elementos de la cultura popular
de Puebla mediante un equilibrio entre la imagen y el texto. Mediante el disefio aqui presentado,
se logro6 realizar un producto editorial en el que se compilan diversos conceptos sin que este llegue

a ser un diccionario tradicional y con una puesta en pagina mucho menos saturada.

Si bien este libro no cuenta con tantos elementos como una revista o un periddico, la reticula sirvio
de base para construir de manera ordenada la pagina; cada elemento tiene su espacio y el disefo,
en general, cuenta con gran amplitud, aire y blancos que resaltan el caracter decorativo o elegante.
A su vez, las variantes tipograficas (aunque pocas) sirven para ordenar el contenido del libro tan
diverso (conceptos, iniciales, descripciones) de una forma amigable, facil de leer y de comprender

a simple vista para cualquier lector.

Con este libro no se pretende transmitir mucha informacion, ni informacion nueva, sino fortalecer

conocimientos generales de los ciudadanos y ponerlos en un plano estético
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Capitulo 2. Revista
JQué es una revista?

Dificilmente hay definicion sin comparacion y, al tratarse de objetos tan similares como lo pueden
ser los productos editoriales, no son las semejanzas, sino las diferencias las que determinan qué es
algo. En este sentido, para definir qué es una revista, partiré de otro objeto editorial ya delimitado:

el libro. Retomemos dicha definicion a la que llegamos en el apartado anterior:

Libro. Toda publicacion unitaria no periddica difundida en un soporte impreso o digital, cuyo contenido sea

una obra de caracter literario, cientifico, técnico o de cualquier otra indole.

La primera diferencia que destaca al pensar en una revista es la periodicidad, pues esta no se
publica de manera unica, sino cada cierto tiempo. Analicemos, entonces, algunas definiciones.
Una vez mas, cito a la RAE que, en este caso, solo cuenta con una acepcion de nuestro interés: “5.

f. Publicacion periddica con textos e imdgenes sobre varias materias, o sobre una especialmente.”

Como se puede notar, su caracteristica principal es la periodicidad, pero también destaca la
mencion de las imagenes, un elemento que no aparecia en las definiciones del libro, lo que habla

de un caracter distinto, un objeto mucho mas visual.

Por su parte, la Unesco (1985) define, en conjunto, las publicaciones periodicas de la siguiente
manera: “Se entiende por publicacion periddica la editada en serie continua con el mismo titulo, a
intervalos regulares e irregulares, durante un periodo indeterminado, de forma que los nimeros de

la serie lleven una numeracion consecutiva o cada numero esté fechado™? (p. 143).

Si bien en el texto citado no hay una distincion entre revista y periddico (diferencia que se abordara
en el apartado correspondiente al periddico), el mismo documento, més adelante, extiende las

caracteristicas de las revistas:

Otros periodicos: son las publicaciones periddicas que tratan de temas muy amplios o las
dedicadas especialmente a estudios e informaciones documentales sobre determinadas

cuestiones: legislacion, hacienda, comercio, medicina, modas, deportes, etc. Esta

2 Las cursivas son del original.
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definicion abarca las revistas especializadas, las revistas de critica e informacion (inclusive
las revistas de informacidon que se ocupan de acontecimientos de actualidad y cuyo fin es
seleccionar, resumir o comentar los hechos ya resefiados en los periddicos), las revistas

ilustradas y las demas publicaciones periddicas... (p. 147)

Es importante destacar dos elementos de la definicion anterior. El primero de ellos es el tipo de
tratamiento de la informacion presentada en una revista. Al mencionar “que tratan de temas muy
amplios”, mas que referir la extension, habla sobre la forma de abordar dichos temas, es decir, con
un enfoque especializado, que no solo menciona los datos, sino que también los explica, que no se
queda en la mera nota informativa (sobre un suceso), sino que profundiza en la informacion. En
este sentido, el segundo elemento que vale la pena mencionar es el enfoque, pues se menciona que
puede ser especializado (cientifico o académico), critico o informativo. Ambos elementos hablan
de un tipo de publicacién en el que los textos presentan informacién amplia sobre un tema, que

pueden abordar desde diferentes perspectivas.

En resumen, concluimos, que una revista es: un objeto editorial cuya publicacion se realiza de
manera periddica en intervalos regulares o irregulares; el cual aparece siempre con el mismo
nombre y numerado de manera consecutiva. Una revista trata diversos temas de manera amplia y

con un enfoque determinado, ya sea cientifico, académico, critico o de divulgacion.

Las revistas, en la actualidad, desempefian un papel importante dentro de la sociedad; un lugar que

se han ganado a lo largo de su historia.
Historia

A diferencia del libro, la historia de la revista es relativamente reciente, pues no cuenta mas de
doscientos afios. Las publicaciones periddicas tienen su origen en el agitado siglo XIX, una época

de cambios cientificos y tecnologicos que no podian mas que propiciar revoluciones sociales.

Con la invencion de la maquina de vapor a finales del siglo XVIII y su popularizacion en Europa
a principios del XIX, la principal fuerza de produccion y empleo en las crecientes ciudades eran
las fabricas. Esto atrajo a cientos de personas que vivian en y del campo hacia la vanguardia de la
vida citadina (Meggs y Purvis, 2009, p. 134). Este proceso social implico tres factores

fundamentales para el desarrollo de las publicaciones periddicas: por un lado, una masa de

51



poblacién nunca antes vista a la cual se podian dirigir los productos (de todo tipo). En este sentido,
el segundo punto es el crecimiento de una clase social burguesa acomodada que disponia tanto de
recursos econdmicos como de tiempo libre para dedicarlo al ocio (la lectura) y, por ultimo, no hay

que dejar de lado la importancia de la tecnologia para el desarrollo de dichos productos editoriales.

El segundo punto mencionado anteriormente fue determinante para la industria de las revistas,
pues esta clase social nueva (en gustos e intereses, pues la burguesia surge desde el Renacimiento)
representd un publico al cual dirigir un material diferente, que no solo busca consumir libros (de
ciencias o literarios) sino un contenido mas ligero y cotidiano. Esta fue la diferencia mas
importante durante los primeros afios de las revistas, puesto que, en lo referente al disefio, eran
muy similares a los libros, aproximadamente, hasta el surgimiento del movimiento de Artes y

Oficios (Mascorro, 2006).

En el desarrollo de la revista se involucran dos elementos: la tipografia y la imagen. De la historia
de estos depende la de dicha publicacion. El uso de la litografia a color fue un suceso relevante en
cuanto al disefio de revistas, pues la impresion de imagenes a color y su integracion en la pagina
cambi6 por completo su apariencia. Por su parte, durante el s. XIX, el disefio de tipografias fue
exponencial, desde las egipcias, las de palo seco y muchas cuya finalidad era decorativa, pues ya
no solo se encontraban en documentos impresos, sino también en carteles en la calle (Meggs y

Purvis, 2009, p. 134).

A principios del siglo XX, el movimiento de Artes y Oficios impuso una nueva forma de disefiar,
mas organica y artesanal, con muchos mas elementos decorativos. A este movimiento le sigui6 el
Art Nouveau y la Escuela de Glasgow, que también influyeron de manera considerable en el disefio
de revistas y carteles. Este periodo fue la época dorada del cartel con personalidades como
Toulouse-Lautrec (1864-1901) y Jules Chéret (1836-1933), este ultimo, considerado el padre del
cartel moderno. El trabajo de ambos, con la combinacion de ilustracion y tipografia, marcé un
antes y un después en la historia del disefio; cambio que se vio reflejado en las revistas (Meggs y

Purvis, 2009).

En esta época, la diversidad de filosofias en torno al arte y sus aplicaciones, asi como de corrientes
estilisticas (ademds de las mencionadas, a principios del s. XX comenzo6 la explosion de las

vanguardias) habia alcanzado un punto tal que permitié la aparicion de revistas mas enfocadas a
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experimentar con las posibilidades de disefio que con su funcidon primaria (difundir informacion).
Ejemplo de ello es la revista vienesa Ver Sacrum, publicada entre 1989 y 1903 (Meggs y Purvis,
2009, p. 225).

Figura 16
Portadas de la revista Ver Sacrum por Koloman Moser
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Nota: (Meggs y Purvis, 2009, p. 227).

Ya en el siglo XX, la fotografia no solo habia ganado popularidad, sino que su forma de
procesamiento e impresion era mucho mas accesible que cincuenta afios atras, cuando recién se
habia inventado. Este fue otro hito en la historia de la edicion de revistas, pues, desde entonces,
poco a poco, la fotografia tomo el lugar de la ilustracion en el disefio. Posteriormente, casi a
mediados del siglo XX, la fotografia reclamo su lugar como elemento principal en el disefio de
revistas, entonces “la continuidad de una historia venia narrada por imagenes y no por texto”

(Mascorro, 2006, p. 16).

Para mediados del siglo XX, el disefio de revistas era la tarea de un profesional especializado y no
de los propios periodistas. El papel central de la fotografia se asentd y con ello el del director de
arte editorial, que tenia la responsabilidad de equilibrar estos elementos y hacer destacar la revista
de entre el resto mediante el disefio. Entre las primeras casas editoriales que implementaron esta
funcién se encuentran las revistas Harper’s Bazaar, Time, Vanity Fair y Vogue, en Estados

Unidos, pero esta era una labor que ya se desempenaba en Alemania (Mascorro, 2006, p. 18).
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Figura 17

Portadas de revistas en el siglo XX
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Nota: de izquierda a derecha: junio 1940, disefiada por Alexey Brodovitch, junio 1951 por Alexey
Brodovitch, 1945 disefiada por Alexander Liberman (Meggs y Purvis, 2009, p. 341).

Dicha especializacion del disefio de revistas propicié una nueva segmentacion de publicos segun
el estrato econémico. Por otro lado, con el paso del tiempo y la reduccion de los costos de
produccion y el surgimiento de nuevas formas de publicacion, se publicaron las revistas
independientes y los fanzines. La pluralidad social implicd, también, una pluralidad en la oferta de
publicaciones, como lo son las revistas Elle, Rolling Stone, entre muchas otras mas (Mascorro,
2006).

Figura 18
Portadas de la revista Rolling Stone
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Nota: de izquierda a derecha: 11 de noviembre de 1982; 20 de enero de 2000; 12 de octubre de

2000. De Rolling Stone (https://www.rollingstone.com/music/music-lists/2000-rolling-stone-
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covers-213948/rs-855-pop-100-2-31406/), y Rolling Stone Magazine, Internet Archive

(https://archive.org/details/rolling-stone-magazine-382-november-11-1982/mode/2up).

Desde hace poco mas de una década, las revistas han migrado de formato. Aunque todavia se
conservan ejemplares impresos, la mayoria se encuentran en internet. Esto ha cambiado por
completo el concepto editorial y de disefio que se tenia de una revista. Dicha transicion se ha
debido a diversos factores, por un lado, los costos de produccion se reducen, por otro, son cada
vez menos los consumidores de revistas impresas, pues pagar de manera periédica por una
publicacion resulta poco conveniente considerando que la misma informacion puede encontrarse

en linea.

No obstante, las revistas impresas no han desaparecido en su totalidad. Actualmente, todavia se
imprimen varias de ellas, desde las ediciones de lujo (casi coleccionables) hasta las mas
comerciales (como es el caso de Tv Novelas y Tv Notas en México), ademas de aquellas de

distribucion gratuita.

En resumen, la historia de la revista ha ido de la mano con la del disefio grafico y las artes, pues
todo aquello que ha estado en boga durante los diferentes periodos historicos se ha reproducido en
estas publicaciones, lo que las ha transformado paulatinamente. Asi, el disefio de revistas se vio

influenciado por las vanguardias, la Bauhaus y la era digital.
El titulo

Esta revista lleva por nombre el adjetivo Heroica. Con este titulo se busca apelar a la cualidad que
se le asigno a la ciudad de Puebla. Debido a las diversas batallas que se han librado en ella, recibid
el titulo de ciudad cuatro veces heroica, nombre que solo tienen pocas ciudades en el pais como
Veracruz. En este sentido, se busca demostrar aspectos de la ciudad que también resulten
distintivos no solo en un sentido bélico, sino relacionados con la cultura y la gente que la habita.

Todo ello mediante articulos que traten estos temas y los difundan entre la poblacion.

Ademas, la coincidencia de género permite relacionar el adjetivo (heroica) con la revista misma,
de manera que se resalte la importancia de la publicacion. Con ello, se busca llamar la atencién
del publico a través de un titulo fuerte y que enaltezca tanto a la revista como a la ciudad en el

marco de su aniversario.
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Estructura

La revista Heroica se relaciona con el libro mediante una organizacion alfabética, es decir, cada
namero estard dedicado a una letra del abecedario (nimero 1, letra A; nimero 2, letra B, y asi
sucesivamente). De manera que cada uno de ellos tenga las mismas secciones, pero aborde los
temas con enfoques distintos. La periodicidad de esta revista sera mensual, por lo que se cubriran
dos afios con un solo abecedario (antes y durante el afio de aniversario). Posteriormente, al terminar

los 27 nimeros correspondientes, se puede reiniciar la publicacion, aunque con nuevos temas.

La revista estara organizada en cinco secciones: Gastronomia, Historia, Personas, Comunidades,
Lugares. Ademads de estas, la revista contara con elementos intrinsecos tales como el cintillo legal,
el indice y el editorial. Asimismo, se destinardn algunas paginas de cada revista para la publicacion

de contenido comercial.
Contenidos

La revista contard con articulos de difusion cultural cuyos temas principales seran la historia y la
identidad de la ciudad. A continuacion, se presenta el tipo de articulos que se incluiran en cada una

de estas.
Gastronomia

En esta seccion se hablara de distintos platillos tipicos poblanos. En un texto principal se abordara
la historia del platillo, la receta tradicional y sus variantes actuales. También se propone difundir
recomendaciones sobre restaurantes para consumir dicho platillo.

Por otro lado, debido a la organizacion alfabética del proyecto, se plantea mencionar varios
platillos o alimentos de la ciudad cuyo nombre inicie con la letra correspondiente. Por ejemplo, en
el nimero 3 dedicado a la letra C se puede incluir un articulo para hablar de: churros, chanclas,

cemitas, chiles en nogada, chipotles navidefos, entre otros.
Historia

Aqui se presentara la cronica de alglin evento historico de diferente magnitud (como la fundacion

de la ciudad, la entubacion del rio San Francisco o la construccion de alguna plaza comercial). En

56



esta seccion también se abordan temas culturales desde una perspectiva histdrica, por ejemplo:

(qué ha sido el Barroco en Puebla?, ;cuando y cémo llegé a la ciudad?, entre otros temas.
Personas

En esta seccion se presentara la biografia de algiin personaje relevante para la historia de la ciudad.
También se puede contar con entrevistas a personalidades del ambito cultural contemporaneo. Se
daré prioridad a aquellos cuyo nombre no sea tan conocido y, sobre todo, a miembros de los grupos

historicamente invisibilizados (mujeres, indigenas, comunidad LGBTQ+).
Comunidades

Se presentara la informacion principal (historia, localidad, tradiciones, idioma) de los pueblos
originarios de la region; se buscara destacar su situacion actual (con el objetivo de visibilizar su
trabajo), asi como su importancia en el desarrollo de la ciudad. Ademés de comunidades indigenas,
también se hablara de otros grupos sociales (comunidad LGBTQ+, colectivos feministas, entre

otros).
Lugares

En esta seccion se presentard la informacion principal de algin sitio destacado de la ciudad que,
ademas, sea iconico entre la sociedad. Por ejemplo: la Casa del Alfefiique (no. 1, A), el centro
comercial Plaza Dorada, la Casa del Dean (no. 4, D), el Museo Internacional del Barroco (no. 2,

B), entre otros.

A continuacion, se presenta la organizacion de un nimero con la propuesta de textos para cada

seccion y la cantidad de paginas dedicadas a cada uno de ellos.
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Figura 19

Planeacion de numero de la revista

REVISTA

Planeacion de niumero

No. 2: Barroco

P. preliminares

Contenido
(1 pag.)

P. legal
(I'pag)

Editorial
(1 pag.)

Publicidad
(1 pag.)

Formato

Gastronomia Historia Personas
Mole: el platillo B de barroco Anel
mas barroco (4 pags.) Nochebuena
(2 pags.) (1 pags.)

Comunidades

Lugares

Nahuas
(1 pag.)

Museo Internacional
del Barroco
(3 pags.)

La revista sera impresa a color y tendrd un formato vertical en tamafio A4 (21 x 29.7 cm). Este es

un tamafio popular entre las revistas comerciales de viajes, disefio y arquitectura. No obstante,

entre las publicaciones de distribucion gratuita o de venta al publico en la ciudad de Puebla,

predomina el uso de tamaio carta (21 x 27. 9 cm). Si bien la diferencia en centimetros es poca,

este tamafio hard destacar la revista entre el resto. Por otro lado, dicho tamafio es ideal para la

conjugacion de imagenes y texto sin sacrificar el espacio entre estos elementos y sin reducir el

puntaje de la tipografia, un aspecto que es importante debido al perfil lector.
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Ficha técnica

Cuadro 8
Informacion técnica de la revista

Heroica

Tamano final

Tamano extendido

21x29.7 cm
42x29.7 cm

Formato

Soporte

Vertical

Impreso

Numero de paginas

16 paginas

Fuente tipografica

Book Antiqua

Source Sans Pro

Papel para interiores

Bond 120 g

Papel para forros

Cartulina couché 300 g

Descripcion cromatica

Interiores; 4x4

Forros: 4x0

Encuadernacion

Engrapado

Acabados

Barniz a registro

Tiraje

500
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Productos editoriales similares

Cuadro 9
Productos similares en contenido

Yo soy Puebla Corazon de Puebla

YO SOY _"
ueﬁ COM
Digital, en linea Digital, en linea
Formato
https://www.yosoypuebla.com/ | https://www.corazondepuebla.com.mx/
Tema .. . . . .
.. Viajes y turismo Viajes en la ciudad y sus alrededores
principal
Secciones . . . ,
.. Museos; Puebla colonial Historia de Puebla; Gastronomia
similares

En la tabla anterior se muestran los productos editoriales que comparten caracteristicas con la
revista Heroica. La principal semejanza de estos productos editoriales con la revista que propongo
es de contenido. Ambos portales cuentan con secciones de gastronomia y lugares destacados en la
ciudad, no obstante, su tema central son los viajes y el entretenimiento general, tanto en Puebla
como en lugares cercanos. Por otro lado, en cuanto al disefio, son completamente distintas, pues

estos son portales de internet, mientras que aqui se plantea una revista impresa.
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Cuadro 10

Productos similares para revista y periodico

Unica Puebla Magazine

UNICA

Digital, en linea
https://revistaunica.com.mx/las-

Digital, en linea

Formato https://www.pueblamagazine.com.
calles-de-puebla-y-su- ps:// P g
. mx/
numeracion/
Tema . . . .
.. Actualidad en la ciudad Actualidad en la ciudad
principal
] Cultura; Cabalas y tradiciones; . ,

Secciones , Y . Agenda; Arte y arquitectura; Donde

. . Espectaculos; Personaje . ,
similares ir, Gastronomia

memorable

Los portales mencionados se han considerado en una tabla aparte, ya que no solo comparten
semejanzas con la revista, sino también con el periddico que propongo (la informacion se

desglosara en el apartado correspondiente).

Ambos portales contienen secciones y temas similares al de la revista que propongo. Una vez mas,
son los temas de gastronomia, tradiciones y cultura los que se comparten, asi como arte y
arquitectura. La principal diferencia con respecto al contenido es el enfoque con el que estos se
presentan: en los ejemplos mencionados en la tabla, se promocionan lugares qué visitar o platillos
qué probar en la ciudad, es probable que su publico objetivo sean visitantes y no locales. Mientras
que, en nuestra revista, se busca destacar la importancia de dichos temas para la identidad local.

Finalmente, el formato digital es la diferencia que mas destaca.
Ventaja competitiva

Como ya se menciond, la principal diferencia de la revista que se propone es el formato impreso.
No hay revistas de difusion y divulgacion sobre Puebla impresas, la mayoria son digitales. Los

medios impresos que circulan en la ciudad suelen ser revistas de sociedad (Los Rostros de Puebla,
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por ejemplo). En este sentido, difundir un medio impreso con temas variados resultara atractivo

para la poblacion.

Ademas, se propone para la revista un formato A4 (mas grande que carta) no muy comun entre las
revistas de distribucion gratuita. El disefio limpio, con mucho espacio entre los elementos y con
un manejo de la imagen equilibrado con el texto (que no predomine la imagen como suele ocurrir
en algunas revistas) es otra ventaja en el mercado, pues hace de este producto una edicion

llamativa, mas relacionada con las publicaciones de viajes y disefio.
Reticula

Al igual que con el libro, para obtener la reticula modular de la revista se emple6 el método de

Van der Graaf. Debido al formato de la revista, el resultado fue distinto al del libro.

Figura 20
Diagrama de Van der Graaf para la revista
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Con base en dicho diagrama, se obtuvieron los médulos para la reticula.

Figura 21
Reticula modular

saieing

ugs

23cm

Una revista cuenta con elementos varios, tales como imagenes, titulos y subtitulos y mas, por ello
es importante contar con una reticula que permita ordenar dichos elementos en la pagina de
maneras diversas. Esta reticula modular es propicia para experimentar diferentes composiciones,
ademads de que propicia los espacios en blanco (no solo del medianil, sino también de la anchura
de una columna) como elemento visual. Como ffiigo y Makhlouf mencionan, los espacios en
blanco “ayudan a producir en el lector la sensacion de libertad y claridad, asi como también sirven

para dar descansos y pausas en la lectura” (2014, p. 83), como se muestra a continuacion.
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Figura 22

Reticula modular aplicada a una pagina

Fer Elizabeth Pérez Trigo

nel Nochebuena es ejem-
plo de la voluntad v dedi-
cacion con las que trabajan
ella ¥ tantas mujeres po-

blanas. Es egresada de la Licenciatura
en Humanudades de la Universidad de
as- Américas Pusbla; maestra en Cdi-
cion por la Universidad de Salaman-
ka, Espaiia, y doctora en Filosofia por
a Universidad Tomplutense de Ma-
dnd, ademas, realizé una estancia pos-
doctoral en la Universidad de Sevilla.
Bu formacion respalda su trayectoria.
Nochebuena se ha desemperiado tam-
bien en la docencia, pues, desde 2010, es
acadenuca de la Facultad de Filosofia
v Letras ce la suar, donde imparte cla-
ses en la Maestria cle Estética y Arte, y
es profescra de Filosofia y Edicion en la
Universidad Iberoamericana-de Pucbla
Tambien se ha desemperiado enel sec-
tor publico, donde ha ejercido los cargos
de directera del Instituto Municipal de
\Arte y Cultura de Puebla (macy; 2014~

Anel Nochebuena

o

Nueva directora del IMACP

Porquella cultura es
uh derecho, y los mu-
seos son para las y los
poblanos."

20.8), subsecretaria de la Secretaria de
Cultura de Puebla (2018) y como directoral
de Museos Fuebla (2023), un org
publico descentralizado que ce encarga
de la administracion d2] Museéo nterna-
cional del Barroco, entre otros.

Cuando trabajo en este ultimo puesto,
fue responsable de diversas =xposicio
nes como Banksy, Warkol, Koons. Recien
temnente, fue nombrada directora del
MAcP por el presidente José Chedraui
De manera-que; ol 15 d2 octubre del mis
i alio, (omd protesta como titwdar de
dicha dependencia v se comprometié a
preservar el patrimerud cultural ¥ natu
ral de los museos.

SeucsEy

Tipografia

Para la composicion del cuerpo de texto de la revista se empleara la misma tipografia que en el
libro: Book Antiqua, debido a su claridad para la lectura, por un lado, y a su trazo relacionado con
lo literario, académico e historico. En contraste con ello, los titulos, subtitulos y destacados se
compondran con una tipografia de caracteristicas opuestas: una fuente sans serif con diferentes
pesos, que connote el aspecto actual y de modernidad de la revista. Para ello se utiliz6 la familia

tipografica Source Sans Pro.
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Esta fuente fue disefiada por Paul D. Hunt para la empresa Adobe. Si bien, en un principio fue
disefiada para su uso especifico en dispositivos electrénicos (para internet), sus trazos permiten
lecturas extensas. Su disefiador buscd las formas simples, basicas de cada grafia y, posteriormente,
les dio identidad para distinguirlas entre si (a diferencia de algunas otras familias de sans serif o

de palo seco) (Font Squirrel, 2024a).

Figura 23
Muestra tipografica Source Sans Pro

Source Sans Pro

Aa Ee Rr
Aa Ee Rr

Archetypical

0123456789
0123456789

Fuente: The Port of Authory. Wikipedia. CC BY-SA 3.0

Esta fuente tipografica, dentro de su familia, cuenta con seis pesos distintos (cada uno de ellos con
sus respectivas variantes italicas) que van desde extra light hasta black. Esto permite una variedad

de usos para distinguir jerarquias de la informacion.
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Figura 24
Diferentes pesos de Source Sans Pro

Extra Light Extra Light Italic
Light Light Italic

Regular Reqgular Italic
Semi-Bold Semi-Bold Italic
Bold Bold Italic

Black Black Italic

Margenes y caja tipogrdfica

Los margenes obtenidos a partir de la reticula modular expuesta en el apartado anterior son los
siguientes. Margenes superior e inferior: 3.3 cm; margenes interior y exterior: 2.33 cm. Por su
parte, las cajas de texto de la revista estan formadas por tres mddulos (y su medianil), lo que

equivale a 7 cm de ancho.

Si bien los textos que compondran la revista no seran extensos, si son mayores que los del libro, y
su objetivo es proporcionar una lectura accesible, por lo que contar con una tipografia que resulte
familiar y comoda es indispensable para atrapar al lector. Por ese mismo motivo, se cuidoé que la
extension de la linea en la caja tipografica no superara los sesenta y cuatro caracteres —como
recomienda Bringhurst (2014, p. 40)—, de hecho, no supera los cuarenta; también se procurd un
interlineado adecuado, ni muy cerrado ni muy amplio, con el fin de hacer el texto legible y la

mancha tipografica no muy intensa.

A continuacion, se describe el formato tipografico de los elementos textuales de la revista.
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= Cuerpo de texto (parrafo inicial)

©)

(@]

(@]

©)

©)

o

Tipografia: Book Antiqua

Estilo: regular

Tamafio de la fuente: 12 pt

Interlinea: 16 pt

Parrafo: justificado con la ultima linea alineada a la izquierda

Capitular de 4 lineas, color gris oscuro

=  Cuerpo de texto (parrafo general)

o

o

(@]

(@]

o

Tipografia: Book Antiqua
Estilo: regular

Tamano de la fuente: 12 pt
Interlinea: 12 pt

Pérrafo: alineado a la izquierda; sangria en la primera linea (0.5 cm)

= DPestacados

(@]

o

o

o

o

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: light italic

Tamano de la fuente: 20 pt
Interlinea: 24 pt

Parrafo: alineado a la izquierda

=  Pije de foto

o

o

o

o

o

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: regular

Tamatfio de la fuente: 9 pt
Interlinea: 11 pt

Parrafo: alineado a la izquierda o derecha

= Autor del articulo (por)

@)

O

O

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: light

Tamano de la fuente: 10 pt
Interlinea: 16 pt

Parrafo: alineado a la izquierda
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= Autor del articulo (nombre)

©)

(@]

(@]

©)

©)

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: light

Tamafno de la fuente: 10 pt
Interlinea: 16 pt

Parrafo: alineado a la izquierda

= Titulo de articulo A

(@]

o

o

(@]

(@]

o

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: extralight

Color: negro

Tamano de la fuente: 60 pt
Interlinea: 72 pt

Parrafo: alineado a la izquierda

=  Titulo de articulo B

(@]

(@]

o

o

o

o

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: semibold

Color: gris

Tamafio de la fuente: 60 pt
Interlinea: 72 pt

Parrafo: centrado

= Subtitulo A

o

o

o

o

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: light italic

Tamatfio de la fuente: 24 pt
Interlinea: 28 pt

Pérrafo: alineado a la izquierda

=  Subtitulo B

@)

o

o

o

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: semibold
Color: gris

Tamatfio de la fuente: 18 pt
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©)

©)

Interlinea: 22 pt

Parrafo: centrado

=  Subtitulo C

(@]

(@]

o

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: light italic

Color: gris

Tamano de la fuente: 18 pt
Interlinea: 24 pt

Parrafo: centrado

=  Cornisas

(@]

(@]

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: light

Color: negro

Tamatfio de la fuente: 12 pt
Interlinea: 14 pt

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: light

Color: negro

Tamatfio de la fuente: 9 pt
Interlinea: 10.8 pt

Parrafo: centrado

Como se puede observar en la descripcion anterior, la revista cuenta con diversos estilos para los

titulares, esto con el objetivo de romper la monotonia y hacer que cada articulo sea inico en cuanto

a disefio. A pesar de las diferencias, el utilizar la misma familia tipografica y solamente dos pesos

distintos le da unidad a la publicacion.
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Figura 25

Tipografia en pagina

Anel Nochebuena

Nueva directora del IMACP

Por Elzabeth Pérez Trigo

nel Nochebuena es ejem-

plo de la voluntad y dedi-

cacion con las que trabajan

ella ¥ tantas mujeres po-

blanas. Es egresada de la Licenciatura
en Humanidades de la Universidad de
las Américas Puebla; maestra en Edi-
cién por la Universidad de Salaman-
ca, Espafia, y doctora en Filosofia por
la Universidad Complutense de Ma-
drid, ademas, realizé una estancia pos-
doctoral en la Universidad de Sevilla
Su formacion respalda su trayectoria
Nochebuena se ha desempeiiado tam-
bien en la docencia, pues, desde 2010, es
académica de la Facultad de Filosofia
y Letras de la suar, donde imparte cla-
ses en la Maestria de Estética y Arte, v
es profesora de Filosofia y Edicion en la
Universidad Iberoamericana de Puebla.
También se ha desempefado en el sec-
tor publico, donde ha ejercido los cargos
de directora del Instituto Municipal de
Arte y Cultura de Puebla (macy; 2014-

(11

Porque la cultura es
un derecho, y los mu-
seos son para las y los
poblanos.”

2018), subsecretaria de la Secretaria de
Cultura de Puebla (2018) y como directora
de Museos Puebla (2023), un organismo
publico descentralizado que se encarga
de la admunistracion del Museo Interma-
cional del Barroco, entre otros.

Cuando trabajé en este iltimo puesto,
fue responsable de diversas exposicio-
nes como Banksy, Warkol, Koons. Recien-
temente, fue nombrada directora del
macy por el presidente José Ched
De manera que, el 15 de octubre del mis-
mo afio, tomod protesta como titular de
dicha dependencia y se P o a
preservar el patrimonio cultural y natu-
ral de los museos

SeU0SIag

Paleta de colores

Como se mencion6 anteriormente, la paleta de colores que se empleara en la revista es la misma

que en los otros productos editoriales, esto con la finalidad de darles unidad en el concepto

creativo. En el caso de la revista, los colores se aplicaran tanto en la imagineria (cornisas, folios,

destacados) como en los titulares.
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Figura 26
Uso de la paleta de colores en la revista

CMYK: 36.06/11.19/0/0

CMYK: 60.12/45.81/39.36/25.89

CMYK: 73.37/56.22/43.97/38.51

Museo Internacional del Barroco
Lugares

Anel Nochebuena
Personas

B debarroco
Historia

La comunidad nahua en Puebla
Comunidad

Mole solo hay uno
Gastronomia

De piedras y azulejos
Historia
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CMYK: 60.12/45.81/39.36/25.89

—

Lugares

uchos podremos pen-
sar que Puebla es en si
misma un museo de lo
barroco: a cada paso
que damos por las calles del centro
historico nos encontramos con una
muestra del estilo heredado y asimi-
lado en la ciudad durante la colonia.

Su arquitectura, gastronomia, la lite-
ratura que aqui se escribio durante la
colonia, asi como las pinturas y escultu-
ras que decoran iglesias y edificios son
muestra de ello.

Aun asi, en 2014, el gobierno del esta-
do decidio reunir buena parte de la obra
artistica de la ciudad en un solo recinto.
Asi, el 4 de febrero de 2016 se inauguro
esta pieza monumental de la arquitectu-
ra modema: el Museo Interacional del
Barroco de Puebla.

El edificio fue disefiado por el arqui-
tecto japonés Toyo Ito, quien recibié
el Premio Pritzker de Arquitectura en
2013 (el galardon mas prestigioso de la
arquitectura). El arquitecto retomo tres
elementos caracteristicos del arte barro-

Eﬁ/lgeo Internacional
del Barroco busca crear
didlogos entre el arte del
pasado y el contempord-
neo, entre lo barroco

y lo neobarroco.”

CMYK: 60.12/45.81/39.36/25.89

Foto: Elizabeth Trigo

co: el movimiento, la luz natural como
claroscuro y la relacién hombre-natura-
leza. Mientrasque La museografia de la
nueva institucion fue concebida por el
mexicano Miguel Angel Fenandez.

Su construccion estuvo a cargo de la
empresa danesa Danstek durd dos afios
vy el resultado sorprendi6 a toda la ciu-
dadania, incluso a los mas escépticos.

Sus salas y exposiciones temporales
buscan reflexiones sobre los lenguajes
propios del Barroco a través de museo-
grafia interactiva. La gran variedad de
piezas que permiten saber que el barro-
co esta mas vivo de lo que pensamos

A lo largo de sus casi diez afios de
existencia, el recinto ha sido sede de di-
versas exposiciones tales como Tesoros
ocultos, Asi sueiio en el MIB. Experiencia
inmersiva, Femeninas. Canciones de mujeres
latinoamericanas y Monocromo. Evocaciones
sobre le Barroco una exposicion que trajo a
la ciudad diversas piezas de la coleccion
del Museo Reina Sofia, de Espania.

El MIB se ha vuelto un referente de la
ciudad, ejemplifica a la perfeccion esta
unidad entre historia y modernidad que
caracteriza a Puebla y sus habitantes.
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Forros

Para indicar la relacion entre el libro y la revista, cada nimero de esta se dedicara a una letra del
abecedario. Para enfatizar dicha relacion, la portada de la revista destaca la letra a la que esta
dedicado el nimero, la cual se encuentra en el centro de la portada y funciona como imagen al
tener un relleno con una fotografia relacionada con el tema y con su par en el libro.

Figura 27
Portada de revista

HEROICA

Ao L Num. 2 Revista de Puebla Junio 2025

Historia B d= barroco

Personas Anel Nochebuena

Gastronomia Mole solo hay uno

Para la contraportada, se disefid una imagen publicitaria sobre el nimero siguiente, de manera que
esta pagina funcione como un espacio publicitario (que podria venderse) y, al mismo tiempo,
anticipe informacion sobre el préximo numero y atraiga a los lectores. De manera que los forros

extendidos se ven como en el ejemplo siguiente.

73



Figura 28
Forros de revista

HEROICA

Ao | Nom. 2 Revista de Puebla Junio 2025

ad

mida

FIRESREGNIFE

| Comu

pomia | Lugares

Historia | Personas | Gastror

Lugaren €l e
Personas (e it
L

Julio 2025

PROXIMO |
NUMERO

Personas Anel Nochebuena

Gastronomia Mole soko hay uno

Pliegos

Con base en las medidas finales de la revista, se puede utilizar un pliego de papel bond de 95 x 70
cm para la impresion. En este, caben cuatro pliegos (dobles paginas), lo que implica un
aprovechamiento de 75%, como se muestra a continuacion. Al igual que con el libro, en la revista
se contempla un centimetro mas para cada pagina debido al espacio de sangrado que se afiade por

cada lado, es decir, 27.9 x 24 cm (tamafio extendido) méas 5 mm es igual a 28.9 x 43 cm.
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Figura 29
Plano de distribucion de paginas en pliego

| 95 ¢cm |

70 cm

289 cm

43 ecm————

Fotografias, imdgenes e ilustraciones

La funcidn de las imagenes de la revista se encuentra en un término medio entre la del libro y la
del periddico. Como se explica en el apartado correspondiente, las imégenes del libro tienen una
funcion estética y figurativa, por su parte, las del periddico son meramente informativas,
epistémicas, es decir, que representan la realidad de la forma més verosimil posible (Acaso, 2009).
Mientras tanto, las imagenes de la revista buscan cumplir una funcion informativa con respecto al

tema de cada texto sin llegar a ser meramente referenciales, sino mantener un aspecto artistico.

Al igual que en el resto de los productos editoriales que se presentan en este documento, las
imagenes que componen la revista son fotografias. Para este caso, las fotografias no seran
unicamente de un detalle, sino que el encuadre captura més informacion sobre el tema. Segtn el
articulo que ilustren, los planos presentes en la revista pueden ser: plano general, plano medio y

primer plano.
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Con respecto al formato, puede haber fotografias sangradas como inicio de alguna seccidon o
articulo, pero no es asi con todas las imagenes, pues la mayoria de ellas se encuentra dentro de los
margenes de la pagina. Las fotografias se apegan a un nimero determinado de moédulos; su tamafio
depende de la funcién en cada texto, es decir, si es ilustrativa o si es parte de un inicio de seccion

o portada de articulo.

Imposicion de paginas

En el planillo que se muestra a continuaciéon se contemplan la organizacion de las diferentes
secciones de la revista, asi como la cantidad de paginas que se destinan para preliminares.

Figura 30
Planillo revista

Contenido Directorio Editorial Seccion: Articulo:
Lugares Museo
Internacional
del Barroco
1 2 3 4 5 6
Seccion: Seccion: Seccion:
Personas Comunidad Historia
Articulo: Anel Articulo: Articulo:
Nochebuena La comunidad B de barroco
nahua
en Puebla
7 8 9 10 11 12
Seccion: Infografia
Gastronomia
Articulo:

Mole solo hay
uno
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En el esquema anterior, podemos distinguir que no se dedicaron paginas para publicidad, asi como

la variedad de secciones tematicas con las que cuenta la revista.
Compaginacion

En caso de impresion mediante offset, la compaginacion de los pliegos de la revista seria de la
siguiente manera. Como podemos observar, un ejemplar requiere de un solo pliego.
Figura 31

Compaginacion revista

—Medianil de corte

. .

—Medianil de corte
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Tabla de costos de la revista

Cuadro 11
Costos fijos
Costos fijos
X
Concepto Total de cuartillas Total (MXN)
cuartilla/pieza
Correccion de
. 60.00 x 9 cuartillas 540.00
estilo
Compra de
150.00 x 16 fotografias 2,400.00
fotografia
Edicion de
40.00 x 16 fotografias 640.00
fotografia
Diseno de forros 2,000.00
Diseno de
8,000.00
interiores
Formacion de
o 70.00 x 16 paginas 1,120.00
interiores
Correccion de
30.00 X 16 paginas 480.00
pruebas
Dictamen previo 282.00
Reserva de
2,678.00
derechos
ISSN 209.00
Total 18,349.00
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Cuadro 12
Costos variables

Costos variables

Concepto
Impresion 4x4 impresion 16 paginas
Papel bond 120 g s
interiores offset 21x29.7 cm
‘ 4x4 impresion Cartulina couché
Impresion forros 21x29.7 cm
offset 300 g
Encuadernacion Engrapado
Acabados Barniz a registro
Costo unitario 47.21
o ‘ 23,605.00
Tiraje 300 ejemplares
(MXN)
Costos fijos (MXN) 18,349.00
Costos variables (MXN) 23,605.00
Total (MXN) 41,954.00
Costo unitario (MXN) 83.90
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Derechos de autor

Cuadro 13
Aspectos legales

Aspectos legales

Concepto

Contrato de obra

por encargo

Descripcion

Para la realizacion de la revista es necesario firmar un contrato de obra por
encargo para la compra de las fotografias que se van a utilizar.

Este tipo de contrato establece la retribucion econdmica que serd pagada
por el contratante (editor) al fotografo. Con este contrato, los derechos
patrimoniales de las fotografias tomadas seran propiedad del editor,

mientras que los derechos patrimoniales los mantendra el fotografo.

Dictamen previo

Antes de realizar la reserva de derechos de uso exclusivo del nombre de la
revista, es necesario solicitar un dictamen previo que establezca si dicho
nombre estd disponible o no.

Este tramite se realiza en Indautor y tiene un costo de 282.00 pesos.

Reserva de

derechos

Es necesario realizar la reserva de derechos al uso exclusivo
correspondiente a publicaciones periddicas, ya que con ello se puede
asegurar que ninguna otra publicacion utilizara el mismo nombre que la
nuestra.

Dicho tramite tiene una vigencia de un afio, por lo que, al cumplirse dicho
plazo, debe renovarse la reserva de derechos. El tramite se realiza en el
IDAUTOR Yy tiene un costo de 2,678.00 pesos, mientras que la renovacioén

tiene un costo de 1,406.00 pesos.

ISSN

E1 ISSN (por sus siglas en inglés International Standard Serial Number) es
un numero internacional que identifica una publicacion periodica. En
México, el tramite se realiza en el Indautor, el tradmite en si es gratuito, mas

la constancia tiene un costo de 209.00 pesos.
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Conclusiones

A lo largo de este proceso de disefio de la revista, fue necesario tomar diversas decisiones para la
Optima realizacion del proyecto. Una de las principales conclusiones a la que llego tras este trabajo
es que todas las elecciones deben tomarse en funcidn del lector objetivo, pues serd €l quien valore

y utilice el producto editorial en su dia a dia.

Trabajar con esta reticula fue de gran ayuda, pues esta funcioné como guia para una disposicion
dindmica y, a la vez, ordenada de la informacién. Asimismo, la tipografia permitié una amplia
variedad de usos, jerarquias y formas de presentar el texto atractivas. Gracias a la diversidad de
pesos de la fuente Source Sans Pro, pude incorporar textos en tamafios muy grandes sin que estos

resultaran muy pesados.

El disefio dindmico de la revista (pues, de manera intencional, varia en cada articulo) cumple con
el objetivo de acercar al lector a un conjunto de conocimientos que, de otra forma, podria resultar
monotona. A pesar de la diversidad dentro de la revista existe un estilo que le da unidad; los
espacios en blanco buscan no saturar la pagina de manera que los textos sean de facil lectura; los
elementos graficos son los mismos en cada seccion (asi como entre los tres productos editoriales);
finalmente, el disefio de la revista resalta un aspecto moderno que se entrelaza con el contenido

mas tradicional, lo que remarca esta dualidad tan caracteristica de la ciudad misma.

En conclusion, el diseno final logra su objetivo de ser un material de difusion (en cuanto al
contenido) pero que, al mismo tiempo, es atractivo para el piblico en general, pues destaca entre

otros tipos de revistas culturales.
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Capitulo 3. Periddico
JQué es un periodico?

Responder a la pregunta anterior puede parecer simple, puesto que la palabra misma implica parte
de su significado. Un periddico es una publicacion que se publica cada determinado tiempo. No
obstante, su definicién va més alla de dicha caracteristica relacionada mas con su publicacion que

con su contenido o forma.

Una vez mas, se parte de la definicion establecida en el diccionario:
3. adj. Dicho de un impreso: Que se publica con determinados intervalos de tiempo. U. m. c. s. m.

6. m. Publicacion que sale diariamente. (DRAE)

La primera acepcion es un adjetivo, esto quiere decir que puede calificar a cualquier sustantivo, de
ahi que contemos con diversos tipos de publicaciones periodicas (como las revistas, los
suplementos, entre otros). Como sustantivo, la RAE especifica que este tipo de producto editorial
se publica todos los dias. Esta seria la principal diferencia con otras publicaciones similares, puesto

que la periodicidad varia (puede ser semanal, quincenal, mensual).

Retomo, a continuacién, lo establecido por la Unesco (1985): “Se entiende por publicacion
periddica la editada en serie continua con el mismo titulo, a intervalos regulares e irregulares,
durante un periodo indeterminado, de forma que los nlimeros de la serie lleven una numeracion

consecutiva o cada nimero esté fechado.” (143)

En el capitulo anterior, dedicado a la revista, ya se habia analizado esta definicion general. No

obstante, en el mismo documento se extienden las caracteristicas de este producto:

a) Periddicos corrientes son las publicaciones periddicas destinadas al gran publico y que tengan
esencialmente por objeto constituir una fuente de informacion escrita sobre los acontecimientos de actualidad
relacionados con asuntos publicos, cuestiones internacionales, politica, etc. También pueden contener

algunos articulos literarios o de otra indole, ilustraciones y publicidad. Esta definicion abarca:

i) Los diarios, es decir, los periddicos dedicados principalmente a los acontecimientos de las 24 horas

anteriores a su entrada en prensa,

82



i) Los drganos no diarios, es decir, los periddicos cuyas informaciones se refieran a un periodo mas amplio,
aunque por motivos de caracter local o por otras razones constituyan para sus lectores una fuente original de

informacion general.

De la cita anterior, es pertinente destacar las siguientes caracteristicas. El primer punto es el
publico al cual se dirige; a diferencia del libro y las revistas, el peridodico no tiene un publico
especifico, es decir, no se dirige a especialistas de una disciplina o lectores de obras literarias (por
mencionar algunos ejemplos) debido a los temas que trata, que es el siguiente punto. Como se
menciona en la definicion anterior, un perioddico se centra en informacion de actualidad (en algunos
casos, esta debe referir a lo ocurrido el dia anterior) y, especificamente, de interés general, es decir,
que son acontecimientos recientes de una localidad y que estdn relacionados con la vida publica

(politica, economia, cultura).

En un lenguaje comun, se puede decir que el contenido principal de un peridédico (sea diario o no)
son las noticias, informacion de actualidad cuyo objetivo es informar a la poblacion, por lo que los
textos son breves, claros y directos. En este sentido, la Unesco especifica que un peridédico también
puede contar con otro tipo de contenido, como articulos (més extensos y especializados) e

imagenes, aunque estos son minoria.
Historia

La historia del periodismo es, probablemente, tan antigua como la de 1a humanidad misma. Aunque
no como la conocemos. Desde tiempos antiguos, las noticias se difundian entre la poblacion de
manera oral: esta era una tradicion que marco el inicio tanto de la literatura como del periodismo.
Los juglares, desde la Antigliedad clasica hasta el medievo, no solo contaban historias fantasticas,
sino que llevaban, de pueblo en pueblo, las narraciones de los hechos mas importantes de los
reinos. Las primeras epopeyas (desde la Iliada hasta el Cantar del mio Cid) daban cuenta de las

guerras que se libraban en su momento.

De acuerdo con algunos autores, en la historia de occidente, se cuenta con evidencia de noticias
escritas desde la Edad Media, (siglo XIII, aproximadamente). Martinez (2023, citando a Weill)
habla de una ordenanza dictada en Inglaterra cuyo fin era regular las noticias escritas que se
propagaban. En lo que respecta a oriente, se han encontrado documentos con edictos o textos

oficiales de las dinastias que daban cuenta de lo ocurrido en torno a asuntos gubernamentales.
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China, por ejemplo, contaba con la Gaceta de Pekin, un 6rgano imperial que no se difundia, mas
si documentaba lo acontecido. Otro ejemplo es Grecia, de la cual se tienen referencias a periddicos
o diarios satiricos en los que se trataban asuntos politicos. Por su parte, el Imperio romano
publicaba el Acta Publica y Acta Diurna, documentos oficiales sobre los hechos de la época

(Martinez, 2023, p. 82).

Pese a todos estos antecedentes del peridodico, Martinez menciona que no podemos ubicar los
comienzos del periddico, sino en el siglo XV, con la invencion de Gutenberg: la imprenta de tipos
moviles. Esto se debe al curso que la imprenta dio a todas las publicaciones y, ain mas, a las
publicaciones periodicas. Si bien, antes de este invento, las noticias escritas ya circulaban e,

incluso, se vendian en toda Europa, la impresion llegd a mecanizar todos los procesos ya existentes.

Durante los primeros afios de la imprenta de tipos moviles, la presencia de estas en Europa era
menor, por lo que las noticias escritas convivieron con las impresas. Por un lado, las escritas
circulaban, por asi decirlo, “de mano en mano”, se vendian como una mercancia (lo que, en
definitiva, es un antecedente de la venta de periodicos); mientras que, por otro lado, los textos
impresos se colgaban en las puertas de las iglesias para difundir, entre toda la poblacion, ideas
nuevas. Este tipo de publicaciones (panfletos, por ejemplo) fueron cruciales en la Reforma

luterana, en Alemania durante el s. XV (Martinez, 2023, p. 84).

Con la propagacion de la imprenta por diferentes ciudades llegd, también, la impresion en masa.
De manera que el interés por conocer las noticias locales y de otros territorios se difundio. Asi,
para el siglo XVII, Europa ya contaba con varias publicaciones periddicas (diarios, semanales),
tales como el Frankfurter Journal (Alemania), la Gazzeta Publica (Italia), Weekly News
(Inglaterra), y La Gaceta (Madrid), todos estos publicados entre 1615 y 1661 (Equipo editorial,
Etecé, 2024).

Pero no fue sino hasta el siglo XIX que el periddico tuvo su auge en todo occidente. De acuerdo
con la académica Marie-Eve Thérenty (citada en Garcia, 2012), durante el siglo XVIII ya habia
difusion de periddicos, pero solo entre las élites debido a su alto costo (lo que implicaba, también,
un tiraje menor); sin embargo, con la llegada del nuevo siglo y todos sus cambios sociales e
industriales, los periddicos ampliaron su publico, redujeron sus costos y aumentaron el tiraje. La

misma autora menciona que, en esta época, periodicos franceses como Le Petit Parisien llegaron
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a tener tirajes de hasta tres millones, una cantidad que ni antes ni después pudieron mantener los
medios impresos. Con la popularizacion de estas publicaciones entre las masas, una vez mas,
podemos identificar un punto de encuentro entre el periodismo y la literatura, pues, en estas
ediciones se imprimian las obras literarias de vanguardia, como cuentos, poemas, y novelas por

entregas (Garcia, 2012).

Tal fue la importancia del periddico durante este siglo que dio pie al concepto de cuarto poder o
cuarto estado (proveniente de los estados medievales: noble, eclesiastico [Briggs y Burke, 2002]).
Esta idea hace referencia a la influencia que tenian los medios impresos en la vida social y politica
de las nuevas naciones. Muchos politicos y escritores comenzaron su carrera como periodistas;

ademads de que esta era una fuerza muy fuerte de denuncia (Garcia, 2012).

Para mediados del siglo XIX, en Europa ya circulaba una amplia cantidad de periddicos,
especialmente en Francia e Inglaterra, tales como Le Petit Journal, Le Matin, Le Temps, The
Times, Manchester Guardian, y en Estados Unidos, New York Times, Tribune, entre otros. Esa fue

la época de mayor esplendor para los medios impresos.

Con la popularizacion de la fotografia y la llegada del siglo XX, los periddicos experimentaron
otro cambio: la publicidad. Esta se volvid tan comun dentro de los medios impresos que representod
una fuerte fuente de ingresos. En Estados Unidos, el gasto en publicidad pasé de los cuarenta
millones de dolares a los mil millones entre 1881 y 1916. Incluso los mismos textos tenian ya un
estilo mas bien publicitario. A esto se sumo, avanzado el siglo, la impresion a color que atrajo la
atencion de los lectores, junto con otros elementos que comenzaron a parecer en los periddicos

como los crucigramas (Briggs y Burke, 2002).

Para finales del siglo, la prensa impresa no pudo competir con la television, de manera que la
diversidad de perioddicos disminuyo, asi como los tirajes y su alcance. Incluso la publicidad cambid
de dmbito, lo que redujo este ingreso de 45 a 23% entre 1935 y 1995. Con un panorama como este,

la llegada del internet implic6 otro gran cambio (Briggs y Burke, 2002).

No obstante, el periddico pudo adaptarse mejor a las caracteristicas de la web, pues muchos de los
periodicos migraron (o afiadieron) al formato digital. Con ello, su disefio cambi6 (pues dejo la

pagina impresa) aunque mantuvo varios de sus elementos principales.
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El titulo

Este periddico lleva por nombre E/ Repique, en referencia al repicar de las campanas de las iglesias.
Es bien sabido que la ciudad de Puebla cuenta con una amplia cantidad de iglesias catdlicas,
principalmente en el centro historico, pero también en todo su alrededor. Esto ha hecho que el

repicar de una campana sea un sonido caracteristico.

En tiempos pasados, se hacia sonar las campanas de la iglesia para dar avisos al pueblo (la misa,
la hora del angelus? e, incluso, defunciones). En este sentido, con este nombre se busca retomar la
idea de que el repicar de una campana (el periédico E/ Repique) suena (se publica) para dar noticia
a los habitantes de la ciudad sobre las novedades que en esta ocurren, en este caso, los
acontecimientos culturales. Por esto mismo, como parte del titulo del periddico se incorpord la
ilustracion de una campana que enfatice esta idea. Para ello, se eligié un disefio tridimensional, de
trazos delgados que mostrara un estilo tradicional de una campana de iglesia (incluso, podria
decirse, antigua), en lugar de una imagen plana (bidimensional) o moderna.

Figura 32
Cabecera del periodico

El Repique

Estructura

El periodico serd un suplemento cultural impreso a color de publicacién quincenal. Un suplemento
cultural es una publicacion periddica que, a diferencia de un diario o periddico, no difunde todos
los hechos noticiosos de una ciudad, sino que se centra en aquellos relacionados con la cultura y

las artes de un entorno. De acuerdo con Blanca Berasategui (2002), un suplemento funciona como

3 Oracion de la iglesia catolica que se realiza a las doce del dia.
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un intermediario entre lo publico y lo privado, entre el artista y el publico; estos, continua la autora,
deben ser “reflejo e interpretacion” de la oferta cultural de una ciudad. En este caso, se presentaran
noticias relacionadas con la celebracion de los quinientos anos de la fundacion de la ciudad desde

diferentes enfoques, todos en relacion con la cultura.

Para la organizacién de dicho periddico, planteo las secciones: Lo nuevo (noticias culturales), Los

libros (noticias del &mbito literario); La garnacha (gastronomia); La cartelera.

Contenido

A continuacion, se presenta el tipo de contenido que se publicara cada seccion.
Lo nuevo

En esta seccion, se presentaran las noticias de mayor relevancia en torno al &mbito cultural de la
ciudad, tales como inauguraciones de eventos y lugares (recintos culturales, ferias, exposiciones),
organizados por el gobierno, las universidades, colectivos, organizaciones no gubernamentales o
el sector privado. Aqui también apareceran las noticias de coyuntura, como las festividades propias

de cada época (Dia de muertos, Navidad, etcétera).
Los libros

Aqui, se hablara especificamente del ambito literario. En esta se publicaran noticias sobre ferias
del libro, presentaciones, firmas de autdgrafos o publicaciones recientes. En este caso, también se

contemplan todos los sectores de la sociedad.
La garnacha

Se dedicara a la gastronomia local; se presentaran notas sobre nuevos restaurantes, reportajes sobre
locales populares de comida tradicional o eventos en torno a la gastronomia, como la Feria del

Chile en Nogada, la Feria de la Cecina, ferias navidenas, premios gastrondmicos, entre otros.
La cartelera

En esta seccidon se mostraran algunos de los eventos culturales que se llevaran a cabo en la ciudad

durante el periodo entre publicaciones.
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La historia

En ella se presentan notas sobre la historia de la ciudad. Se procurara que los temas de la seccion
compartan un periodo historico cada nimero, mas no habré una presentacion lineal entre nimeros.

Esto, con el objetivo de diversificar los temas o atrapar la atencion del lector.

Formato

El periddico El Repique sera un suplemento impreso a color tamafio medio tabloide (14 x 43 cm).
Se plantea este tamafio en funcidon de dos aspectos. El primero de ellos es la innovacion: dicho
tamafio y la disposicion alargada es poco frecuente, por lo tanto, la forma del periddico resultara
atractiva para el publico, lo que es una ventaja, pues este tipo de noticias debe alcanzar al lector.
El segundo aspecto es la accesibilidad. Una vez doblado, el periddico tendrd un tamafio media
carta, esto facilita su manipulacion, almacenaje, transporte (puede guardarse en una mochila y
bolsa de mano) y, sobre todo, su lectura, pues dicho tamaio es el mas utilizado para facilitar la

lectura.
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Cuadro 14
Informacion técnica del periodico

El Repique

Tamafio final 14 x43 cm

Tamaiio extendido 43 x 28 cm
Formato Vertical
Soporte Impreso
Nimero de paginas 12 paginas
Fuente tipografica Centaur
Papel para interiores Bond 90 gr
Papel para forros Bond 90 gr
Descripcion cromatica 4x4
Encuadernaciéon Solo doblado
Acabados N/A
Tiraje 500

Productos editoriales similares

Como se mencion6 en el apartado correspondiente a la revista, el periddico comparte con esta
algunos productos editoriales similares. Esto se debe a que los portales digitales abarcan ambos
campos de la comunicacion: las noticias y los articulos de difusion y divulgacion. Aunque se
denominen revistas, también cuentan con secciones de noticias (politica, columnas, policia,
internacional). No obstante, estas secciones no coinciden con las de la revista ni del periddico que
propongo, los Unicos puntos de semejanza son las notas sobre aspectos culturales. En todos los
casos, la cultura es solo una seccidn de estos portales y no el tema central. Por otro lado, E/ So! de
Puebla es el unico medio que también se publica impreso, sin embargo, como ya se menciond, las

noticias culturales solo son una pequeia parte de todo el periddico.
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Cuadro 15

Productos similares

Unica
UNICA

Digital, en linea
https://revistaunica.c

Formato | om.mx/las-calles-de-
puebla-y-su-
numeracion/

Tema Actualidad en la
principal ciudad
Cultura; Cabalasy

Secciones tradiciones;

similares Espectaculos;

Personaje memorable

Ventaja competitiva

El Sol de Puebla

Puebla Magazine

Z1 Sol de Puebla

Digital, en linea. Seccidn
en periddico impreso
https://www.elsoldepue
bla.com.mx/cultura/

Digital, en linea
https://www.pueblamagazi
ne.com.mx/

Actualidad en la ciudad Historia de la ciudad

Agenda; Arte y
arquitectura; Dénde ir,
Gastronomia

Todos estos medios son digitales y unicamente se pueden consultar en internet. Por lo tanto, una

de las principales ventajas del periddico que propongo es que sera impreso. Esto le permitira llegar

a mas personas que “se encuentren” con ¢l gracias a la distribucion gratuita, es decir, no sera

necesario que las personas busquen especificamente el portal o la noticia que les interesa, sino que

esta llegara a sus manos. Por otro lado, se buscod que el disefio del periddico fuera novedoso,

distinto a otras publicaciones. El formato alargado, de tamafio doble carta, hace del periédico un

objeto llamativo por su forma y tamafio. A pesar de esta forma, su lectura sera facil y la

manipulacion del peridodico amigable, pues, una vez doblado (a la manera tradicional de los

periodicos de sabana) tendrd un tamafio media carta, lo que hace accesible tanto para su traslado

COmo para su uso.
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Reticula

El formato del periodico en un tamafno doble carta es poco usual. Si la hoja se dobla en el sentido
horizontal, da como resultado un tamafo media carta (en cada pagina), un formato mas comun.
Sin embargo, no se busca que el disefio de este peridodico inicamente esté segmentado en cuatro
partes de tamafio media carta cada uno, sino que se pretenden aprovechar las posibilidades que el

largo del papel ofrece.

Figura 32

Reticula modular
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A diferencia de los productos anteriores, para el periddico se seleccion6d una reticula de seis
modulos horizontales. Como podemos observar a continuacion, esta reticula ofrece diversas
opciones para la composicion de la pagina. En un periddico, a diferencia de un libro y una revista,
la cantidad de elementos es mayor, pues en una sola pagina debemos incluir varias notas y cada

una de ellas contiene su titulo, subtitulo, texto, imagen, pie de foto y destacados de diferente tipo.

Figura 33

Reticula modular aplicada a una pagina
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Tipografia

Debido a las peculiaridades del periodico, fue necesario utilizar una fuente distinta para el cuerpo
de texto que tuviera dimensiones menores y se adaptara a la caja de texto. Por tanto, se selecciond
la familia tipografica Centaur. Dicha fuente fue creada por el disefiador estadounidense Bruce
Rogers en 1914 para el Museo Metropolitano de Nueva York; afios después, en 1929, esta

tipografia fue editada por la compafnia Monotype (Unos tipos duros, 2002).

Figura 34
Muestra tipografica Centaur

ABCDEFGHIJKLM
NOPQ/RSTUVWX
YZAAEabcdefghijkl
mnopqrstuvwxyzaa&

1234567890($£.,1

Se selecciond esta tipografia debido a sus semejanzas con Book Antiqua (empleada para el cuerpo

de texto del libro y la revista). Ademas de su similitud (son ambas fuentes con patines y comparten
algunos rasgos), su menor altura de x y su trazo més delgado la hacen una mejor opcion para una
columna tan corta como la que se emplea en un periddico. Su menor tamaio y ligereza hacen que
quepan mas caracteres por linea y que el interlineado se perciba como mayor. Todas estas

caracteristicas hacen el texto mas legible.

Por otro lado, al igual que en la revista, los titulares y destacados se escribiran con la tipografia
sans serif Source Sans Pro, con el objetivo de generar un contraste entre ambos estilos tipograficos.

Ademas, en este caso, se aprovecharan los diferentes pesos con los que cuenta dicha familia.

Por su parte, el nombre del periddico se compuso en una tipografia diferente al resto: Cookie. Esta

fuente solo cuenta con la variante regular. Esta es una tipografia de dominio publico y fue disefiada
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por Ania Kurk. Su trazo simula la caligrafia manuscrita, mas realizada con una herramienta gruesa,
por lo que es ideal para titulares y elementos que deban destacar. “Es dulce y amigable —pero no

demasiado decorativa—; simple y legible incluso en un cuerpo de texto” (Font Squirrel, 2024b)*.

Figura 35
Muestra tipografica Cookie

abedefghijklimnopeustuswp
ABCDEFGHIFKLMNOPQRSTUVIWXYZ
0123456789 (I@#3$%&.,?:;)

Fuente: Font Squirrel

Figura 36
Tipografia Cookie aplicada al titulo

’L ’ Ecos de la ciudad

Tras realizar pruebas con esta tipografia, recibi varias observaciones por parte de profesores y

compaifieros sobre la incompatibilidad de la misma con el resto del proyecto. Si bien se buscaba
generar un contraste con las otras familias empleadas en el periddico, esta, més bien, generaba
ruido. Fue por este motivo que decidi cambiar la tipografia del titulo y utilizar la misma que en el
cuerpo de texto de la publicacion, que es Centaur (descrita anteriormente). Esta dio un resultado
mas armonioso y refleja cierta seriedad y elegancia implicita en el conjunto de publicaciones, lo
cual contrasta mejor con la tipografia sin patines empleada para titulos (Source Sans Pro, también

ya descrita).

4 La traduccién es mia.
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Figura 37
Tipografia Centaur aplicada al titulo

El Repique

Margenes y caja tipogrdfica

Para la diagramacion de las dobles paginas, se establecido un margen simétrico de un centimetro
por cada lado (margenes superior, inferior, interior y exterior) y una reticula de seis columnas con
un medianil de cuatro milimetros. De esta forma, las cajas de texto que se emplearan en la
formacion pueden ser de tres o dos columnas, lo que corresponde a cajas de 5.8 y 3.7 cm de ancho,
respectivamente. Con ello, se obtiene una linea no mayor a los sesenta y cuatro caracteres, como
se recomienda (Bringhurst, 2014, p. 40); de hecho, las lineas oscilan entre los treinta y cincuenta

caracteres, aproximadamente.
Los distintos estilos tipograficos empleados para la formacion del periddico son los siguientes:

= Autor del articulo (por)
o Tipografia: Source Sans Pro

Estilo: Light

o

o Tamaifo de la fuente: 7 pt

o Interlinea: 12 pt

o Parrafo: Alineado a la izquierda
= Autor del articulo (nombre)

o Tipografia: Source Sans Pro

o

Estilo: Regular

o Tamaio de la fuente: 7 pt

o Interlinea: 12 pt

o Pérrafo: Alineado a la izquierda
=  Cuerpo de texto (parrafo inicial)
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©)

©)

Tipografia: Centaur

Estilo: Regular

Tamafio de la fuente: 11 pt
Interlinea: 12 pt

Parrafo: Alineado a la izquierda

Capitular de dos lineas, color negro

Cuerpo de texto (parrafo general)

(@]

o

o

(@]

(@]

Tipografia: Centaur
Estilo: Regular

Tamafio de la fuente: 11 pt
Interlinea: 12 pt

Pérrafo: Alineado a la izquierda; sangria en la primera linea (0.3 cm)

Titulo de seccion

o

(@]

o

o

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: Black

Tamano de la fuente: 60 pt
Interlinea: 72 pt

Parrafo: Alineado a la izquierda

Titulo de articulo principal

o

o

o

o

o

o

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: Semibold

Color: Negro

Tamatfio de la fuente: 36 pt
Interlinea: 43 pt

Parrafo: Centrado

Titulo de articulo

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: Semibold

Color: Negro

Tamano de la fuente: 26 pt

Interlinea: 28 pt
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©)

Parrafo: Alineado a la izquierda

=  Subtitulo de articulo principal

(@]

(@]

©)

©)

o

(@]

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: semibold

Color: Gris

Tamafio de la fuente: 14 pt
Interlinea: 14 pt

Parrafo: Centrado

=  Subtitulo de articulo

o

(@]

(@]

o

o

(@]

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: semibold

Color: Gris

Tamafio de la fuente: 14 pt
Interlinea: 14 pt

Pérrafo: Alineado a la izquierda

= (Citas destacadas

o

o

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: Light italic

Color: gris

Tamatfio de la fuente: 18 pt
Interlinea: 21 pt

Parrafo: Alineado a la izquierda

= (Citas destacadas

o

o

o

@)

o

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: Light italic

Color: Negro

Tamatfio de la fuente: 14 pt
Interlinea: 16 pt

Parrafo: Centrado

= Datos destacados

o

Tipografia: Source Sans Pro
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(@]

©)

Estilo: light

Color: Negro

Tamafio de la fuente: 14 pt
Interlinea: 16 pt

Parrafo: Centrado

Numeros destacados

o Tipografia: Source Sans Pro

o Estilo: Black

o Color: Gris y azul (segln la seccion)

o Tamafio de la fuente: 48 pt

o Interlinea: 57pt

o Péarrafo: Centrado
Pie de foto

o Tipografia: Source Sans Pro

o Estilo: Regular

o Color: Negro

o Tamafio de la fuente: 8 pt

o Interlinea: 10 pt

o Parrafo: Alineado a la izquierda
Fecha

o Tipografia: Source Sans Pro

o Estilo: Regular

o Color: Negro

o Tamaio de la fuente: 9 pt

o Interlinea: 11 pt

o Parrafo: Alineado al margen interior
Folio

o Tipografia: Source Sans Pro

o Estilo: Semibold

o Color: Negro

o Tamaio de la fuente: 9 pt
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©)

©)

Interlinea: 11 pt

Parrafo: Alineado al margen exterior

= Cornisa: nombre del periddico

(@]

©)

Tipografia: Source Sans Pro
Estilo: Black italic

Color: Negro

Tamafno de la fuente: 9 pt
Interlinea: 11 pt

Pérrafo: Alineado al margen interior

Como se puede observar en la descripcion anterior, los elementos presentes en un peridédico son

vastos, de manera que es necesario emplear diversos recursos tipograficos para establecer

jerarquias y distinguir aquellos que se busca destacar. Para ello se hizo uso de los distintos pesos

con los que cuenta la fuente tipografica seleccionada, asi como de sus variantes itdlicas y la paleta

de colores. A continuacion, se muestra un ejemplo de un articulo en el que se utilizan las diversas

tipografias y fuentes.
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Figura 38

Tipografia en pagina

Paleta de colores

Cristina Morato
visito la BUAP

La escritora espanola Cristina Moraté
charlé con alumnos de la Preparatoria
Lazaro Cardenas

For: Elzabeth Trigo

La pesiodista y escritora espaiiola
Cristina Mozatd se presentd en la
preparatoria Lizaro Cirdenas del Rio de
1a BUAP el I7 de octubre. Para recibic
¥ acompaiiar a la invitada de honor, la
rectora de la universidad, Lilia Cedillo,
asisti6 a dicho evento. La rectora hablo
de la importancia de realizar eventos
en el que los estudiantes charlen con
escritores que pueden sec una fuente de
inspizacién paca algunos de ellos.

€€

Hago este trabajo
para mostrar la otra
cara de las monarcas
y las vicisitudes

que enfrentaron’

La autora se mostrd conrenta con
la participacion e interés de los jéve-
nes. Les hablo sobre sus experiencias e
mrereses que dieron pie a la escrituza de
sus principales obras. Destacé la impos-
tancia de impulsar y difundir la voz de
las mujeses, sobre todo de aquellas que
fueron silenciadas por la historia contada
por hombres.

Asi mismo, el tirular de Librerias
Univessitasias, Jorge Cortés Moreno es-
uvi presente ¥ mannifesté su satisfaccion
por acercar a los estudiantes a la lectura,
especialmente, mendiante la conversacion
en directo con los autores.

Por su parte, los estudiantes se mos-
tzazon nteresados y realizaron preguncas
a la aurora, tanto sobre su experiencia en
el periodismo como por sus libros y su
trabajo como escritora. La autora res-
pondié rodas las dudas del estudiantado
¥ los invito a seguir sus pasos. Motivo a

todos aquellos interesados por las letras.

El periddico es el producto editorial en el que se emplearan mas los colores seleccionados para
este concepto creativo. Esto se debe a la amplia cantidad de elementos con los que cuenta este tipo
de publicacién. Mientras que en la revista y el libro unicamente se utilizaron los colores grises

(oscuro y claro), en el periddico se emplean estos y también el azul.
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El principal uso de la paleta de colores se hizo en la separacion de las secciones. Cada seccion
inicia con su titulo en un recuadro de color; se intercalan el azul y el gris claro para dar variedad
en el disefio. Asi mismo, el color que marca la seccion es el que se emplea en los datos destacados
de la misma. Es decir, si la seccion La garnacha esta marcada por el azul, los nimeros, plecas y
demas elementos graficos usardn el color azul, mientras que, si la seccion es gris, todos estos
elementos emplearan dicho color.

Figura 39
Paleta de colores en las secciones del periodico

. Elena Poniatowska
Se celebra Feria recibe la medalla

del Chile en Nogada Carmen Serdan

Expositores de todo el estado llegan a Lareconocida periodista y escritora recibio el reconoci
la ciudad para promover este platillo. miento de los poblanos en el Festival Revolucionario ‘

Los colores se utilizan en las plecas que separan la informacion destacada del resto del texto; en
ellas, las lineas azules tienen un grosor mayor que las grises. También se aplico el color en datos

destacados como numeros y las comillas que indican citas. A continuacion, se muestra un ejemplo.
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Figura 40

Uso de la paleta de colores en la pagina

Conoce la cocina poblana
y sus tipos de chiles

La gastronomia poblana esta llena de una
rica variedad de chiles que acompaiian
o son el platillo principal.

For: Ellzabeth Trigs

n Puebla, el chule
Ees un ingredsente
centzal en varios planillos
que fusionan tradicion e
mnovacion. Entze los mis
emblemanicos se encuen-
tzan los chiles en nogada,
peepacados con chle
poblano zelleno de un
picadillo de carne y frusas,
cubzerto con una salsa de
nuez y granada.

chiles mas
consumidos en
Puebla:

Pablano
Serrano
Miahuateco
Ancho
Chilaca

Orro placllo populaz
¢s el mole poblano, una
compleja salsa hecha
con chies secos como el
mulato, pasdla y ancho,
mezclados con chocolate
¥ especias, que se suve
comunmente con pollo.

También destaca el
tamal de chule verde, una
vers:on del tamal con
salsa de chile poblano o

jalapesio, y el prpiin verde,

una salsa de semullas de
calabaza y chules vezdes
que acompania carnes o
tamales. Cada uno de
estos planillos refleja la
poblana, donde el clule es
protagon:sta y simbolo de
wdentidad poblana.

La vanedad de plan-
Llos hechos con distintos
tipos de chile en La ciudad

s basta: desde las zajas
poblanas, hasta los famo-
s0s ¢ incomparables chules
en nogada, sin olvidar los
chepodes rellenos tipicos
de las Sestas decembrmas.

Por ejemplo, el chie
en nogada es uno de los
planllos tipicos de la gas-
tronomua mexicana y del
estado de Puebla.

chiles criollos
en México

variedades son
de Puebla

Con este uso de la paleta de colores, se desataca informacion relevante sin romper la armonia de

la pagina, se mantiene el estilo /impio (con espacios blancos) y los elementos se complementan

en lugar de competir entre ellos.
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Pliegos

Con base en las medidas finales del periodico, se puede utilizar un pliego de papel bond de 95 x
70 cm para la impresion. En este, caben cuatro pliegos (dobles paginas), con lo que se tiene un
aprovechamiento de 73 %, como se muestra a continuacion. Si bien en el periddico no hay
imagenes rebasadas como parte del disefio debido a la misma disposicion de este, para la impresion
se contempl6 un margen de sangrado de 5 mm, por lo que la medida final en el pliego para su
impresion es de 42 x 28 cm mas 5 mm por lado, igual a 43 x 29 cm.

Figura 41
Plano de distribucion de paginas en pliego

} 70 cm |

95 cm

f 29 cm {
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Fotografias, imdgenes e ilustraciones

Las iméagenes en un periddico no suelen tener muchas variantes o posibilidades. Por lo general, su
objetivo es representar la realidad de la forma mas verosimil posible, es decir, son meramente
informativas y representan el acontecimiento del que se habla en la noticia. Si bien, en este caso,

el periddico es un suplemento cultural, las imagenes buscan cumplir dicho objetivo.

El tamafio, formato (horizontal o vertical) y posicion de cada fotografia dependera del contexto,
es decir, de la composicion de la caja tipografica de cada noticia, pero, en ningin caso, habra
imagenes sangradas, todas se encuentran dentro de los margenes y comprenden cierta cantidad de
moédulos. En todos los casos, las fotografias cuentan con las caracteristicas necesarias para su
impresion.

Imposicion de paginas

En el esquema de imposiciéon de paginas del periddico, distinguimos como se intercalan las

diferentes secciones, asi como la doble pagina destinada a la infografia.

Figura 42
Planillo
Primera pagina Lo nuevo La gamacha
1 2 3 4 5
Infografia Infografia La historia Los libros La cartelera
[ 7 g @ 10 11 12
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Compaginacion

A continuacion, se muestra la distribucion de las paginas dentro de un pliego para la impresion de
este periddico en sistema offset. Como podemos observar, la impresion de un ejemplar no ocupa
ni siquiera un pliego completo, de manera que, en el espacio restante, se pueden reacomodar
paginas de un ejemplar mas.

Figura 43
Compaginacion del periodico

|
Medianil de corte

de pinza
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Medianil de corte

3cm
de pinza

Conclusiones

De entre los tres productos editoriales, el periddico representd el mayor reto para mi: desde su
disefio hasta su formacion. Proponer un formato novedoso resultaba, en mi opinion, importante,
pues un periddico es un producto muy delimitado por su historia y tradiciéon. De manera que, reunir
los elementos tradicionales y, a la vez, darle un vuelco al disefio que fuera llamativo fue el primer

desafio.

Una vez seleccionado el formato, el siguiente trabajo fue disefiar una reticula que permitiera
ordenar la gran cantidad de elementos con los que cuenta un periddico y, ademas, que fuese
aplicable a un formato tan largo como este. Para ello, utilicé una reticula modular y dividi la pagina,
mentalmente, en dos medias cartas (de manera vertical), lo que facilité la disposicion de algunos

elementos. Por Ultimo, me enfrente a la complejidad de componer la pagina, de situar texto,
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imagenes, titulares (titulos y subtitulos) y destacados de manera ordenada pero no cuadrada o
limitada. Esta fue el mayor desafio en cuanto a disefio; requirio de varias horas de trabajo y de una

constante prueba y error.

Finalmente, considero que el periodico, pese a la dificultad en su realizacion, logra ser un medio
de difusién novedoso y que compendia notas breves, pero significativas. El disefio cumple su
funcion de ser diferente y atractivo visualmente; su formato en si mismo atrae la atencion del
publico. Si bien la disposicion de los textos resulta un tanto extrafia debido a la forma alargada, el
disefio permite recopilar informacion suficiente sobre los hechos mas destacados de la vida cultural

de la ciudad, tal y como es su objetivo.
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