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La prensa moderna tiende a dar mayor importancia al papel del editor
(el controlador de la calidad) y, a pesar de ello, ese interesante trabajo
suele quedarse en el anonimato.

ALEX GRIJELMO

Ser eficaces en el servicio de informar y orientar a los lectores,
y eficaces también en la promocion de aquellos principios sociales
con los que uno se ha comprometido es mucho mds que el lucimiento
personal del periodista.

MANUEL BUENDIA TELLEZGIRON
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INTRODUCCION

En la sala de redaccion de un periddico, el editor de prensa, que es «quien publica, quien prepara
los originales» (Mufioz, 84) que se publican en este medio informativo, se enfrenta a diario con
cuestiones como cual debe ser el enfoque de la noticia,' como se prepara la informacion para que
sea publicable, qué material grafico® la puede acompanar, cémo se debe redactar el titular, sumario
y pie de foto, entre otras; ademds, debe también realizar una agenda informativa, acudir a juntas
editoriales, administrar los recursos materiales y humanos, y delegar tareas a reporteros, fotografos
y disefiadores.

Si bien la esencia de la edicion periodistica es la preparacion de textos para su inclusion en un me-
dio informativo (Grijelmo, 135), la labor del editor no se limita al trabajo relacionado con el escrito,
sino que incluye también poner en practica habilidades administrativas, pues debe coordinar, pro-
ducir y dirigir. «Los editores editan, pero también son maestros, negociadores, mediadores y jueces
enfrentando las cotidianas idiosincrasias en las relaciones humanas. La edicion es tomar decisiones
bajo una gran presion en la sala de redaccién» (Stepp, tomado de Grupo Reforma).

En el dia a dia, en la tensa rutina diaria de la noticia, el trabajo del editor requiere no sélo de pa-
sién por su trabajo y vision periodistica para velar porque se cumplan los objetivos del periodismo
—informar veraz, clara y oportunamente—, sino también de «conocimientos para saber manejar
grupos y comunicarse con la gente» (Grupo Reforma, 4). La comunicéloga espaiiola Carme Ferré
Pavia escribié que la edicién es un tratamiento de informacién que busca optimizarla, y que es
obligacion de todos los comunicadores y difusores de informacion y conocimiento tener bases so-
bre como dotar su trabajo de la calidad suficiente para ser publicado (51).

' Elenfoque es la orientacion desde la cual se encara la redaccién del material periodistico (Sibila Camps y Luis Pazos, 227).

> Este material grafico sirve de apoyo para que el lector quede mejor informado. Estd conformado por tablas, numeralias,

listados, infografias y otros propios del medio editorial en el que se labora.



Manual de edicién para periodistas

En el periddico impreso son dos tipos de editores los que se hacen cargo de, como escribe Ferré
Pavia, optimizar dicha informacion: los de hard news y los de soft news, términos que a nuestro
idioma se traducen como noticias duras y noticias blandas. Su principal diferencia es el tema: las
primeras incluyen informacion de politica, seguridad, educacion, salud, comunidad, internacional,
entre otros temas, y las segundas, de espectaculos, cultura, deportes y sociales.

El tema no es lo unico que distingue a las noticias duras de las blandas; en la mayoria de los casos, unas
y otras estan escritas en forma diferente. Las historias de noticias duras se escriben de modo que la
audiencia obtenga la informacion mas importante lo antes posible. Los escritores de noticias blandas
empiezan a menudo con una anécdota o un ejemplo cuyo propdsito esencial es atraer el interés de la

audiencia, por lo cual el relato puede tardar mas en llegar al asunto central (Potter, 7).

A pesar de que el tema de ambos tipos de noticia es distinto, el responsable de la publicacion debe
ser un profesional con conocimientos tanto para preparar el texto como para tomar decisiones
editoriales y administrativas; si no esta formado en esas habilidades, debe aprenderlas en la mar-
cha. Y tal vez la logica establezca que esa formacion debe partir desde los estudios universitarios
de Periodismo o Ciencias de la Comunicacién; que es responsabilidad de las universidades formar
licenciados capaces de aplicarse una autoexigencia alta. Pero no siempre ocurre asi.

Entre quienes laboramos como editores de prensa, que nos formamos en el camino, es muy escu-
chado que no en todas las instituciones que cuentan con estas carreras se imparten materias de
edicion periodistica. Asi que si buscamos oferta educativa con ese titulo, en la mayoria de los casos
lo que encontraremos serd edicion literaria y produccién audiovisual (edicién y posproduccion).

Por ello, revisé los planes de estudio de seis universidades —locales y nacionales— y detecté lo si-
guiente: en las que imparten la Licenciatura en Periodismo (Universidad del Valle de Cuernavaca)
y Escuela de Periodismo “Carlos Septién Garcia” (Ciudad de México), sdlo en el plan de estudios de
la primera se incluye la materia Edicién para publicaciones impresas, en el séptimo cuatrimestre, y
en la segunda no figura alguna asignatura similar.

Con respecto a las que cuentan con la carrera de Ciencias de la Comunicacion —Universidad La
Salle Cuernavaca, Universidad del Valle de México (Ciudad de México), Universidad Latina (Cuer-
navaca) y Universidad Nacional Auténoma de México (Ciudad de México), sdlo las dos primeras
tienen Taller de produccion editorial, en el cual es probable que se incluya la edicion de textos perio-
disticos. La que si dedica todo un semestre a la edicion de diarios y revistas es la carrera de Licen-
ciatura en Comunicacién y Periodismo de la Facultad de Estudios Superiores Aragon de la UNAM.
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El mercado que instruye sobre edicion periodistica es el de la educaciéon de posgrado. Por ejemplo,
la Universidade da Coruiia ofrece el Master en Edicion Periodistica, respaldado por el periddico
espanol La Voz de Galicia. En su plan de estudio figuran materias como Edicion de paginas y re-
daccion, Edicion de informacion local y regional, Edicion de las diferentes secciones informativas,
Edicién de Productos Especiales, Produccion y edicion de entrevistas, Produccion y Edicion de Re-
portajes, Busqueda y seleccion de fuentes, ademas de otras encaminadas a la edicion y produccion
audiovisual.

Otro master que, aunque no es propiamente sobre edicion periodistica, si instruye sobre la misma
es el Master en Periodismo BCN_NY de la escuela de Periodismo de la Universidad de Barcelona,
coorganizado con la Escuela de Periodismo de la Universidad de Columbia; en el se imparten
moddulos como Redaccion en prensa, Periodismo local y nacional, Noticias y edicion en prensa,
Entrevistas en prensa, entre otros.

Sin duda, estas ofertas educativas son una maquina importante para preparar editores de prensa.
No obstante, es sabido que en ocasiones no es sencillo acceder a la educacion de posgrado, no sélo
por los requisitos que se deben cumplir, sino por la dificultad que puede representar irse a estudiar
a otro pafs.

Por ambas situaciones —la falta de imparticion de la materia y el dificil acceso a un posgrado— es
necesario crear herramientas que asistan a quienes se adentran en el mundo de la edicién perio-
distica, o reforzar y nutrir los conocimientos de quienes ya son parte de dicho ambito, en el que la
practica funge un papel fundamental.

Ese es justamente el proposito del producto editorial que he realizado: ser un instrumento que dote
al editor o futuro editor de los conocimientos para realizar su labor de forma eficaz.

El manual, cuyo proceso de realizacion detallo en esta tesis, se gesta desde mi experiencia como
editora: en los ocho afios que he trabajado en prensa, tanto local como nacional, he detectado que
muchas ocasiones se elige a un editor sélo porque tiene excelente manejo del idioma, pero no sabe
tratar con gente ni organizarla; o que son colocados en ese puesto porque la plantilla laboral es pe-
quefia y no hay presupuesto para contratar a alguien especializado, pero en ocasiones esa persona
tiene minima idea de lo que se trata esta importante labor.
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El lector de dicho manual, cuyo nombre es Editando a diario. Manual de edicion para periodistas,
conocera de forma breve y concisa —caracteristicas propias de un manual— las diferentes respon-
sabilidades que se asumen al ser editor de prensa, las fases del trabajo editorial y el proceso de edi-
cion, con base en los libros leidos y utilizados como referencia.

Sera orientado en ese camino en el que sus letras, su desempeifio, su paciencia, su pasion, su voca-
cién y sus conocimientos lo ayudaran a crear un producto editorial que cumpla con los fines del
periodismo. Lo transportard ademas a la sala de redaccion, lugar desde el que nacen los rotativos
que a diario nos informan; ese espacio en el que un equipo, entre el aroma del café, trabaja porque
al otro dia llegue a empresarios, secretarias, obreros, politicos, estudiantes, profesores, amas de
casa, informacion veraz, concisa y bien escrita.
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OBIJETIVOS
Objetivo del proyecto

Describir y fundamentar la elaboracion de un manual de edicion para periodistas.

Objetivo general del producto

Orientar al editor de prensa en el camino del tratamiento de la informacién para que junto con su
equipo de trabajo directo —reporteros, disefiadores y fotografos— realice una seccién informativa
util y graficamente atractiva.

Objetivos particulares del producto

> Definir qué es un editor y explicar sus caracteristicas.

> Especificar las funciones y responsabilidades del editor con su equipo de trabajo directo; con
todo el proceso de edicion, disefio, planeacion, capacitacion, administracion, asi como en su
papel de lider y con el lector.

> Guiar al editor en el proceso de edicion: desde la creacion del plan de trabajo —qué solicitarle al
reportero y qué hacer antes de empezar a trabajar la informacion— hasta explicar como redac-
tar el titular, sumario, kicker, pie de foto, entre otros aspectos.
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DESCRIPCION DEL PRODUCTO EDITORIAL

Editando a diario. Manual de edicién para periodistas es un libro impreso que sirve como guia de
trabajo para el editor. Sus temas se han estructurado de modo que acerquen al lector al trabajo que
se realiza en la redaccion de un periddico, pues combina datos tedricos con experiencias de la autora,
quien incluye informacion que se aprende sobre todo en la practica, lo que le da una perspectiva ttil.

> Manual breve y sin tecnicismos. Es un manual porque, como lo define el Diccionario de la Real
Academia Espariola, es un libro en el que se compendia lo mds sustancial de una materia y, ade-
mas, es facil de manejar. Y esto es lo que se logra con la estructura del que he elaborado: que el
lector encuentre de manera facil lo que busca y que su redaccidn, sin tecnicismos ni expresiones
innecesarias, no dificulte la lectura y comprension. Los términos de la jerga periodistica que se
usan son explicados en un glosario lateral.

> Introduccion. El preambulo del manual fue escrito por la editora Lorena Sanchez Adaya, maes-
tra en Produccion Editorial, quien al momento de realizacion de esta tesis y del producto edito-
rial que describo laboraba en la Direccion General de Publicaciones de la Universidad Auténo-
ma del Estado de Morelos.

> Contenido. Con base en lo leido y aprendido, decidi dividir el manual en tres temas, cada uno
dividido por una caricatura realizada por el artista plastico Hugo Ortiz. A dicha imagen le
antecede un epigrafe de autores que son utilizados como fuente de informacién en el texto. En
paginas posteriores se explica por qué se decidié que una caricatura marcara el inicio de cada
apartado y se leen breves semblanzas tanto del artista como de los autores de los epigrafes. A
continuacion se explica el contenido de cada tema.

En el primero se explica, partiendo desde el término de editar, qué es un editor de prensa; los
dos tipos de editor que hay —de soft news y de hard news— y cual es el perfil del editor ideal.

En el segundo se detallan las fases del trabajo editorial y se enumeran las responsabilidades
que tiene el editor con el reportero, el fotdgrafo, el disefiador, la planeacion, la edicion diaria,
la capacitacion de su equipo, la administracion de recursos, en su rol de lider y con el lector.
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En el tercero se explica como preparar la informacion para que sea publicable; como editar
por contenido y forma; como redactar un titular, kicker, sumario, pie de foto, fotonotas y nu-
meralias; se citan Los siete pecados capitales de la edicion;® se agrega un manual de estilo y se
incluye el material grafico que es parte de la composicion de las paginas de prensa —listados,
diagramas, cajas, infografias y numeralias.

> Manual de estilo como apoyo. A pesar de que las empresas periodisticas cuentan con un ma-
nual de estilo editorial, en el libro inclui uno con el fin de dar un apoyo extra al lector, asi como
una lista de las siglas y los acréonimos mas utilizados en prensa.

Al final del contenido del manual se colocd el indice general y la bibliografia y webgrafia citada
y consultada. Parte de las lecturas que sustentan toda la informacién incluye libros sobre perio-
dismo, edicion periodistica, manuales de estilo y de titulacion en prensa, entre otros.

> The Seven Deadly Copy Editing Sins, explicados por Anne Glover, asistente de edicion del St. Peterburg Times. La reproduccion

se permite con la atribucién de la autora y del instituto.
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ESTRATEGIA POLITICO-CULTURAL

El producto editorial descrito se basa en la idea de que es necesario crear herramientas de apoyo
para quienes estan en el camino de trabajar como editores de prensa o para quienes ya lo hacen,
labor que estd en manos de, la mayor de las veces, periodistas y comunicélogos. Como escribi6
el periodista mexicano Manuel Buendia, «uno de los peores males contemporaneos, junto con la
corrupcion, es la baja calidad profesional de muchos periodistas» (105). Asi que la solucion para
aumentar y mejorar la calidad de la edicion de la prensa escrita son el «autodidactismo y la ense-
flanza académican.

Partiendo de esto estableci dos formas de hacer llegar este producto editorial al lector y fomentar
el autodidactismo:

> Por medio de una editorial: con la que sea elegida, se celebraria un contrato de edicién para que
se encargue del proceso correspondiente. Asi, el interesado en aprender sobre el tema acudira al
punto de distribucion para adquirir el manual. «Los periodistas improvisados en el oficio, pero
con verdadera vocacion y respeto por lo que esto significa, nos hemos entregado a la formacién
autodidacta» (Buendia, 105).

> Por medio de una empresa periodistica: el manual seria vendido a un periddico impreso para
uso exclusivo del mismo. En este caso, algunos datos tendrian que adaptarse a la casa editorial
a la que se le otorgaria, con el fin de que su lector se sienta mas identificado con ésta y, ademas,
se posicione el nombre del periddico en la mente del lector, pues eso ayuda a generar también
«amor por la camisetan.

Perfil del emisor

El perfil de la autora del manual pertenece al drea de competencia: es egresada de la licenciatura en
Ciencias de la Comunicacion y ha dedicado su trabajo profesional a la edicién de textos periodis-
ticos —tanto de hard news como de soft news— a nivel local, y a la correccion de estilo de prensa y
revista a nivel local y nacional.
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Perfil del receptor

El receptor primario del manual son periodistas y comunicdlogos que trabajen como editores de
prensa o que estén en el proceso de aprendizaje de la edicion periodistica.

Como receptores secundarios estan los estudiantes de Periodismo y Ciencias de la Comunicacién
e incluso los académicos, a quienes les serviria como material de consulta.

En términos generales, el perfil de ambos lectores incluye aspectos que implican conocimientos,
experiencia y formacién, como gusto por la prensa escrita y por mantenerse informados; ser lector
de periddicos, revistas y libros; conocimientos del buen uso del lenguaje; interesados en dedicarse
a mejorar el trabajo de otros; capaces para gestionar grupos y que saben trabajar bajo presion y
manejar el estrés.

Analisis del producto en relacién con el mercado

Como lo he dicho ya, mi inquietud por crear un producto editorial con las caracteristicas de Edi-
tando a diario... surge de la necesidad de instruir al lector en la ediciéon de prensa y dada la reduc-
cion de la oferta académica. Para tener una perspectiva mas amplia y destacar el que elaboré de
entre los productos similares que hay en el mercado, en el siguiente analisis de mercado inclui no
solo libros que abordan la edicién periodistica, sino también algunos de periodismo.
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Con faltas y a lo loco. ;Qué es la edicion periodistica?

> Editorial UOC

> Autora: Carme Ferré Pavia, doctora en Ciencias de la Comunicacion
y profesora de la Universidad Auténoma de Barcelona

> Ano: 2009

» Costo: 16.50 eur ($280) impreso; digital: 5.99 euros ($101.83)

> Pdaginas: 192

> Formato: 14 x 21 cm

En esta primera edicion en lengua castellana que conceptualiza lo que es la edicién periodistica,
Ferré Pavia explica que editar es un proceso que implica varios sentidos, pues es variada la tipolo-
gia del editor, dependiendo del medio y soporte. Por ello, en los primeros cuatro capitulos del libro
aborda la edicion periodistica y la edicion en el entorno digital —radio, television y multimedia— e
incluso la autoedicion.

En los tres capitulos posteriores habla sobre el control de calidad por el que debe pasar el texto que
sera publicado, y en los dos ultimos incluye dos temas: derechos humanos y ética informativa.

Si bien con este libro se puede aprender teéricamente qué es la edicién en diferentes industrias cul-
turales, no es un manual de estilo al uso, pues no resuelve dudas inmediatas ni ubica al lector con
respecto al trabajo que debe hacer en conjunto con su equipo. Ademas, para acceder a él se debe
esperar por lo menos 20 dias y pagar un costo de envio de 200 pesos.
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Editing for Today’s Newsroom. A Guide for Success
in a Changing Profession

»  Editorial: Routledge. Taylor & Francis Group

> Autor: Carl Sessions Stepp, profesor de periodismo de la Universidad
de Maryland y editor de AJR

> Ano: 1989

> Dos ediciones: 1989 y 2008

> Costo: 52.72 USD ($1,003)

> Pdginas: 248

Editing A
Today's]
r

A Guide for Success in a Changing Profession:

Carl Sessions Stepp

> Formato: 15.5x 23 cm

En este libro, de los primeros en abordar el tema de la edicion periodistica en habla inglesa, Carl
Sessions —Ilamado el primer editor nacional de EEUU— no sdlo se centra en dicho tema, sino que
entremezcla datos histéricos de la prensa norteamericana.

Su tema introductorio ubica al lector en el mundo del no reconocido papel del editor, advirtiendo
que dicho mundo «es un camino lleno de baches» y describe el perfil del editor y sus cualidades.
Los temas que continian dan consejos a nuevos editores para ordenar sus tiempos de manera es-
tratégica con el fin de no afectar los cierres de edicién y para tomar decisiones apresuradas.

Hojas mas adelante aborda estilo periodistico, puntuacion y gramatica, y explica como se deben
organizar las coberturas y como entrenar al reportero para redactar su informacion; asi como el
tratamiento de las fotos y los graficos.

En los ultimos temas explica sobre derechos de autor, proteccion de las fuentes de informacion, qué
pasa con la invasion a la privacidad y qué hacer en los tribunales si la publicacion de cierta infor-
macion genera problemas legales.

La informacién de esta obra es vasta y, por supuesto, muy interesante y atil. Aunque una de sus
principales limitantes es el dificil acceso a él, ya que no sélo el idioma acota a su publico lector —es
sabido que el pais tiene un nivel muy bajo en el dominio del idioma, ocupando el lugar 38 de 54 en
el ranking de Education First (EF) de 2013—, sino que sélo puede comprarse por Amazon, compa-
fifa estadounidense que por enviarlo a América Latina cobra 4.48 USD por articulo, que se suma
al costo del libro. Ademas, el exceso de texto lo vuelve muy poco practico al momento de querer
resolver dudas de forma rapida.
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Alex Grijelmo
El estilo

del

periodista

El estilo del periodista

»  Editorial: Taurus
> Autor: Alex Grijelmo j Primera edicién en México: 2008

Nueva edicién, @ »  Costo: 374 mxn
revisada y ampliada \EDICION L.
> Pdaginas: 625

> Formato: 15 x 24 cm

Fue en 1997 cuando Alex Grijelmo escribi6 este libro, que se ha vuelto referencia sobre todo para
periodistas, pues con su contenido, el reportero aprende a escribir una noticia, una editorial, un
reportaje, un articulo y un ensayo.

Ademas, temas de gramatica y sintaxis, como la oracion, los verbos, las preposiciones, los adverbios
y la puntuacioén y acentuacion, son incluidos para saber redactar los géneros anteriores.

Las paginas siguientes contienen justamente como debe ser el estilo del periodista, pues el autor
detalla los adjetivos que lo deben calificar, como claridad, orden, sorpresa, ritmo, entre otros.

Con respecto a la edicién, Grijelmo explica qué se debe revisar en el proceso de «control de cali-
dad» del texto.

Este libro se centra, pues, en la correccion lingiiistica y en lo que debe y no debe contener el escrito
del periodista, contenido que por supuesto también le sirve a un editor, pues antes que editor es pe-
riodista; sin embargo, el exceso de informacién no lo hace un manual de estilo al uso y se convierte
en un texto un tanto pesado.



2/

Manual de edicion para periodistas

Asi se hace periodismo. Manual prdactico de periodismo moderno

»  Editorial: Beas Ediciones

> Autores: Sibila Camps y Luis Pazos
> Ano: 1994

> Segunda edicion: 2003

> Costo: 249 pesos argentinos

> Pdaginas: 240
> Formato: 14.5x 21.5 cm

Con este manual, los periodistas Sibila Camps y Luis Pazos muestran los aspectos practicos de la
labor reporteril, explicando pautas concretas para realizar ese trabajo. La primera parte del manual
estd enfocada en explicar el funcionamiento de la sala de redaccion.

La segunda, integrada por tres temas, detalla como se debe buscar la informacion periodistica,
desde qué herramientas se usan en el trabajo habitual y qué hacer y vestir cuando se viaja a hacer
una cobertura hasta qué fuentes de informacién se debe buscar para conseguir datos, y técnicas
para obtenerlos.

La tercera abarca sélo dos temas: los géneros periodistico; explican desde la redaccion de la crénica,
entrevista, nota, reportaje, opinioén hasta coémo escribir criticas, apostillas y agendas. Con respecto
a edicion periodistica, solo explican qué elementos integran la pagina del periédico —titular, baja-
da, volanta, copete, volanta de pase, foto-epigrafe— entre otros, partes que en México tienen otro
nombre.

En la cuarta comparten algunas de las coberturas que son mas frecuentes en el medio y coémo de-
ben ser escritas; por ejemplo, qué debe incluir la nota de un accidente o un asesinato y cémo debe
ser tratada la informacién de nifios.

En la ultima parte cuentan cual es el trabajo que hacer un corresponsal de noticias y le dan
recomendaciones.

La esencia del libro es, pues, dar consejos al periodista que inicia en este trabajo y reforzar los co-
nocimientos a quien ya lo hace para que no cometa errores como no preguntar el nombre completo
del entrevistado o el cargo, dejar escapar la primicia, no incluir fechas y edades, entre otros.
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CONTENIDO Y ESTRUCTURA

Para determinar el contenido del manual siempre tuve presente su objetivo y que cada tema debia
ser puntual, util y facil de comprender y ubicar en el impreso. Ademas, mi experiencia frente al tex-
to fue fundamental, pues recordé dudas que me surgieron cuando inicié en la edicién periodistica.

Las bases de la edicion periodistica estan en saber qué es editar, como se hace y qué comprende ese
proceso. Sin embargo, tomando en cuenta sobre todo al lector secundario del manual —estudian-
tes y académicos de Periodismo y Ciencias de la Comunicacién—, que lo usaria como material de
consulta, fue necesario iniciar explicando qué es la edicion periodistica y qué tipos de editor hay.

Con el fin de situar al lector en una sala de redaccién, la informacién del tema dos es, sobre todo,
practica. Guiada con varios libros como referencia, y para conocer otras experiencias y necesida-
des, le formulé a tres reporteros, tres disefiadores y tres fotografos* las siguientes preguntas: ;qué
necesitan que el editor les informe al hacer su trabajo?, ;cuales son las principales fallas del editor
hacia su trabajo?, ;como las solucionarian?, ;qué les debe de informar antes de que inicie la jornada?
y ;qué le pedirian al editor antes de que empiecen a hacer su trabajo?

El contenido del tema tres, esencia del manual, tiene el fin justamente de resolver las dudas ante las
que se enfrentan tanto los nuevos editores como los ya experimentados, como qué es lo que hace
en la jornada laboral, con quién tiene relacion, qué le debe pedir al reportero, cémo debe hacer una
agenda de eventos, como se escribe una cabeza, qué no debe contener, qué es el sumario y qué debe
incluir, para qué sirven las numeralias, entre otros. Ademas, incluye un manual de estilo que, si
bien cada empresa editorial tiene el suyo, refuerza normas y conocimientos.

*  Seeligio a estos integrantes del proceso porque son ellos el principal equipo con el que trabaja el editor de prensa.
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Tema 1
;Qué es un editor de prensa?
Editor de hard newsy soft news
Perfil del editor ideal

Tema 2
Tareas del editor de prensa
Quehaceres del editor:
Con el reportero
Con el fotografo
Con el disenador
Con mayor planeacion, menores errores
Lograr una buena edicidn, el objetivo diario
El editor es también capacitador...
..y, ademas, administrador
En el rol de lider
El lector, consumidor de la informacion
Fases del trabajo editorial
Partes de un periddico

Tema 3
Proceso de edicién
Preparese para editar: concéntrese, lea y visualice
Titulares
Kicker
Sumario
Pie de foto
Fotonota
Numeralia
Material grafico
Los siete pecados capitales de la edicion
Manual de estilo
Normas generales
Maytsculas
Minusculas
Italicas y redondas
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Siglas y acronimos

Numeros

Abreviaturas y simbolos

Signos de puntuacién

Punto

Coma

Punto y coma

Dos puntos

Puntos suspensivos

Comillas

Guion y raya

Acentuacion

El acento diacritico

Pronombres interrogativos, exclamativos y relativos y adverbios interrogativos y relativos
Otros términos que pueden generar confusion
Algunas siglas y acronimos usados en prensa
Bibliografia y webgrafia citada y consultada
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PLANEACION TECNICO-ORGANIZATIVA

Las actividades que se realizaron para que el proyecto se convirtiera en un producto editorial van
desde la preproduccion (area editorial) hasta la posproduccion (procesos industriales).

Preproduccion

La edicién es una tarea «tipicamente transdisciplinaria: se hace con la concurrencia de decenas
de personas que participan desde la perspectiva de distintos oficios, disciplinas y especialidades»
(Kloss, 11). Sin embargo, en el caso de este producto, yo me encargué de la mayoria de los procesos
por lo que se pasa para concebir una obra; lo que requeri fue el trabajo de una correctora de estilo,
un ilustrador y un fotégrafo.

En el primer semestre concreté el objetivo del manual y planeé con qué temas se podia lograr. El
sondeo de mercado —que en segundo semestre reforcé— y la lectura de libros de edicion y perio-
dismo —que hice también en segundo semestre— me fueron guiando para delimitar el contenido
y componer el indice. Me reuni con el caricaturista y fotégrafo para explicarles el proyecto y so-
licitarles su trabajo. En cuanto al disefio, realicé el esbozo de la portada del manual y estableci la
reticula que usaria para organizar el contenido.

En el siguiente semestre el trabajo en el texto incluye la redaccion del manual de estilo editorial, el
cual le envié a la correctora de estilo, la comunicéloga Silvia Vargas Gonzalez, quien al momento
del desarrollo del proyecto trabajaba como correctora y editora web de México es cultura. Redacté
ademas los dos primeros temas del manual y pasaron a correccion. En la parte del disefio, seleccio-
né las fuentes tipograficas, defini estilos tipograficos y realicé otras propuestas de portada; ademas
de que recibi las dos primeras caricaturas y las fotos.

En el tercer periodo redacté el tercer tema del manual y pasé a correccion de estilo; fue agrupado
y ya, como unidad, revisado de nuevo. Con respecto a los tramites legales, aprendi todo lo que se
debe registrar ante el Instituto Nacional del Derecho de Autor, pero, por fechas, lo que registré fue
la tesis.



Manual de edicion para periodistas

Posproduccion

En esta cuarta etapa, en el programa InDesign formé el contenido del manual para empezar con
la impresion de pruebas y la correccion ortotipografica —fueron dos maquetas las que le pasé al
corrector de estilo, para primeras y segundas pruebas—. Y a pesar de que atiin no se decide de qué
forma se difundira e insertara el manual en el mercado editorial, se fij6, como parte del proceso
educativo, la impresion, encuadernacion y acabados. Ademas de que, con base en costos fijos y cos-
tos variables, se determind el costo unitario y el precio de venta al publico.

En el cronograma se ilustra el tiempo dedicado a cada una de las tareas descritas.

Cronograma

Esta dividido en los cuatro semestres de la maestria y se fue ajustando con base en las materias.
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DISENO EDITORIAL

El disefio editorial es el marco en el que una historia dada es leida e interpretada.
Abarca tanto la arquitectura general de la publicacién (y la l6gica estructural que ésta implica)
como el tratamiento especifico de la historia (en la medida en que puede

modificar o incluso desafiar esa misma légica).
Martin Venezky, director artistico de la revista Speak

«Dotar de expresion y personalidad al contenido, atraer y retener la atencion de los lectores o es-
tructurar el material de una manera nitida» (Zappaterra, 6) son las funciones del disefo editorial,
rama del Diseflo Grafico que se encarga de la diagramacion de textos e imagenes que contiene una
publicacion.

Uno de los objetivos del disefo editorial de Editando a diario... es que quien lo lea no sdlo aprenda
la informacién que contiene, sino que sus elementos visuales apoyen y refuercen esos datos y, a la
vez, su valor estético impulse su publicacion.

Desde quién es el lector y a qué género literario corresponde el contenido del manual hasta qué
tipografia y reticula se deben usar para que cada pagina sea comprensible son sélo algunos de los
aspectos que se consideraron al disefar el libro.

«En términos de disefio de publicacion, existen las siguientes seis dreas claves que pueden afectar a
un disenio acabado: formato, reticula, tipografia, color, cubierta o cabecera y uso de las imagenes»
(Bhaskaran, 8). Con base en estos aspectos, los cuales determinan el éxito o fracaso del disefio y,
por consecuencia, de la publicacion, se explica a continuacion la anatomia del manual.

Formato y soporte

De acuerdo con Bhaskaran, «el formato se refiere a la manifestacion fisica de una publicacion. En
pocas palabras, es la manera en la que se presenta la informacion al lector» (52). Con el fin de que
sea un libro facil de llevar a todas partes y de leer comodamente, elegi un tamano de 16 por 23
centimetros (medio oficio). Asi, el manual es manejable y podra permanecer en el area de trabajo
del editor, sin perderse entre papeles y periddicos y sin obstaculizar su trabajo; incluso podra ir de
mano en mano entre los comparferos de la sala de redaccion.
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Detalles de formato y soporte

> Tamano final: 16 x 23 cm (medio oficio)

»  Tamaio extendido: 32 (mas .5 de lomo, aproximadamente) x 23 cm
> Numero total de paginas: 90

> Papel interiores: bond blanco de 90 g

> Forros: cartulina sulfatada de 14 puntos

> Impresion en color: forros impresos en 2 x 0 e interiores en 2 x 2

> Encuadernacion: hot melt

> Acabado: plastificado mate

Maquetacién y jerarquizacién

Organizar de manera eficaz, equilibrada y detallada el espacio en el que se ubicara la informacion
no solo ayudara a aprovechar al maximo el tamafo de la hoja seleccionada para el manual, sino
que, sobre todo, llevara al lector de la mano por cada pagina; lo orientara en el contenido sin que se
pierda de nada y lo ayudard a que rapido encuentre informacidn concreta. Para ello sirve la reticula
del manual, la cual se explica en el siguiente subtema. Primero leamos lo que escribe Bhaskaran:

La maquetacion de una publicacion hace referencia a la ubicacion del contenido (texto y/o imagenes) y
a cdmo se relacionan estos elementos entre si y con la publicaciéon como un todo [...] La jerarquia hace
referencia a los diferentes estilos tipograficos empleados por el disefiador para guiar al lector por la ma-
quetacion. En general, cuanto mayor y mas dominante sea el elemento, mas alta sera su posicion en la

jerarquia (60).

Anade que cuando se trata de pensar en la maquetacion, el disehador s6lo deberia tener una cosa
en mente: el contenido.

Reticula

Dado que el manual no sélo incluye texto, sino también material grafico, como fotos, tablas e in-
fografias, se requiere una reticula que ayude a controlar toda la informacion y que dé orden y ver-
satilidad en la distribucion de los contenidos, sin perder el equilibrio del disenio. Claridad, eficacia,
economia y continuidad son los beneficios de trabajar con la reticula (Samara, 64).
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«La reticula representa la estructura basica de nuestro disefio grafico; ayuda a organizar el conte-
nido, proporciona coherencia, da una apariencia ordenada y proyecta un nivel de elegancia inte-
lectual» (Vignelli, 40). Elegir la reticula adecuada beneficia no sélo a la disposicion del texto, sino
también a la lectura, pues la informacién que contiene titulos, subtitulos, imagenes y textos de
las imagenes y que estan dispuestos con claridad y légica no sélo se lee con mas rapidez y menor
esfuerzo, sino que ayuda a que se entiendamejor y se retenga con mas facilidad en la memoria
(Miiller, 13).

Por ello, la guia que utilicé para ordenar los elementos del manual fue una compuesta, ya que fun-
ciona para manipular tanto texto como grafico. Este tipo de reticula conjunta diversos elementos
para crear un modelo practico y versatil que proporciona al disefiador un grado elevado de flexi-
bilidad, manteniendo la capacidad de crear disefios coherentes y [..] permite situar y realzar los
elementos ilustrativos (Ambrose y Harris, 64).

Para definir los margenes se aplicé el canon de Villard de Honnecourt, que ayuda a que haya ar-
monia con el formato y los elementos graficos. A continuacién muestro el canon con los margenes
que me arrojo y los elementos que utilicé de la reticula compuesta.

Canon de Villard de Honnecourt

> Margen superior o de cabeza: 1.9 cm
> Margen inferior o de pie: 3.63 cm

> Margen interior o de lomo: 2 cm

> Margen exterior o de corte: 3.5 cm
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Los mdrgenes arrojados dieron como resultado:
> Caja de texto:® 10.5 x 17.47 (35 lineas)
> Lineas de texto de entre 60 y 68 caracteres®

l 1.9 cm

3.5ecm 2 cm)|
L4

T3.63 cm

La caja de texto, también conocida como mancha tipografica, es el espacio que ocupa la pagina tipografica, sin los margenes;

es decir, la parte impresa, donde se encuentra el contenido del libro.
6

El texto debe ocupar entre 70 y 85% del ancho de la pagina (Zavala, 35).
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Guia de columna

> Las columnas de texto sirven para situar la informacion en bloques.

> Los bloques pueden colocarse arriba o abajo de las columnas.

» El texto puede ocupar una, dos o tres columnas, con lo que se forman bloques de distinta

anchura.

lquisciam, utas autatt
ne sere-
imqu faturit es ditas

femqui cum volupta
inus duct sequibus.
lAm ductd ut dolu

fu
Itation} nd seremqu faturit es
fittas anda nobit,
femqut cum volupt
lam

Jit velents sam

volor magntat.
tet estior

Lineas base

> Lareticula de linea base sirve de guia para colocar los caracteres.
> En el manual utilicé un interlineado de 14 puntos.

> Los elementos del contenido se recargan sobre las lineas base.
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Anadir imagenes
> Aqui los graficos estan situados en la reticula de imagen, que también se alinea con la reticula
de columnas y se recargan sobre las lineas base, linea imaginaria sobra la que se asienta el texto.

Anadir texto

> Si el texto se situa dentro de los limites de la reticula de columnas y ademads se recarga sobre la
linea base, puede ocupar cualquier nimero de columnas.

» A pesar de que el tamano de letra de pies de foto es un punto menos que del cuerpo de texto,
“casan” bien las lineas porque estan sobre las lineas base.

Hexcigsae con enime venum.

itaccupic fum venia debit.

it et sl tem. ictum

I e otoAquvael
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Tipografia

La tipografia «hace referencia a la manera en la que las ideas escritas reciben una forma visual [...]
Los tipos de fuentes tienen personalidad propia y son un excelente medio para comunicar emocio-
nes» (Bhaskaran, 68).

Conocer el tipo de lector y sus preferencias ha sido esencial en la seleccion de la fuente de este ma-
nual, cuyo publico meta es quien lee periddicos a diario; quien tiene contacto con fuentes como
Mercury Text (periddico mexicano Reforma), Times New Roman, Majerit, Benton (diario espaiiol El
Pais),” Imperial (diario espafol El Mundo), Soho Std, Soho Gothic Pro, Leitura (periédico mexicano
Diario de Morelos), entre muchas otras; quien esta acostumbrado a leer en el ajetreo cotidiano, ca-
racteristico de un periodista, o en el café, con tranquilidad, si el tiempo lo permite.

«Leemos mejor lo que mas leemos», dice la disefiadora gréfica estadounidense Ellen Lupton, y el
holandés Gerard Unger refuerza esta idea diciendo:

La relacion entre letras y signos conocidos, y de palabras y frases con significados tiene lugar de forma
fluida, mientras uno se concentra en el contenido del texto. Pasas unas paginas, retrocedes otras para
comprobar algo que has leido, te fijas en una errata... pero son cosas que olvidas. Sin embargo, los tipos
de letra estan fuertemente enraizados en la mente, si no, ;como los reconocerias? Las formas de las letras
parece que estén fijadas como un patrdn en el cerebro, de forma que puedes confiar ciegamente en ellas,

igual que en el idioma o en los movimientos de los pies (11).

Partiendo de estas premisas y con base en los criterios de seleccion tipografica, se han elegido las
fuentes que se usaran en el manual.

7 Ellunes 11 de mayo de 2015, con su redisefo, el periddico espanol El Pais dejé atras el uso de la Times New Roman para usar

Majerit 'y Benton.
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Criterios de seleccion tipografica
Contexto

Momento historico: el manual surge en un momento en el que la competencia entre medios im-
presos y electronicos es mas fuerte que antes debido a la implementacion de las nuevas tecnologias
y la importancia que han cobrado en la vida diaria de la sociedad. En esta batalla mediatica, los
editores de medios impresos tienen un papel fundamental, al tener en las manos la posibilidad de
atrapar a un lector con titulares bien elaborados, con noticias cuya estructura sea la adecuada para
informarlos de inmediato, con reportajes que transporten al lector al lugar de los hechos.

Lectores: el principal lector del manual son periodistas y comunicélogos que inician en el trabajo
de la edicion en prensa o que incluso ya son parte del mismo. Aunque es importante mencionar
también que en muchas casas editoriales también trabajan lingiiistas y escritores, quienes, dada su
profesion y experiencia, son colocados en el puesto de editor, tanto de hard news como de soft news.
Ademas de estudiantes y académicos, a quienes les serviria el manual como material de consulta.

Género literario: periodistico, medio en el cual se pone especial atencion en el uso de las tipogra-
tias y en su jerarquizacion, aspecto que puede influir para que un lector elija o no leer un diario o
un libro de prensa.

Utilidad o funcion

Competencia ortotipografica: las tipografias que se han elegido cuentan con los caracteres in-
dispensables para la jerarquizacion de la informacién del manual, como bold, semibold, regular,
italicas, versalitas, elzevirianos, subindice y otras caracteristicas del Open Type.

Principios para combinar fuentes

Utilizar dos o mas tipos de letra para la composicion del texto ayuda a establecer jerarquias entre la
informacion, lo cual, a su vez, ayuda al lector a orientarse en una publicacion. Se suelen usar tipos
de letra diferentes para titulos y textos. Estos se pueden invertir entre si, siempre y cuando haya
diferencia clara entre el titulo y el cuerpo del texto (Ambrose y Harris, 66).
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A continuacion, se enlistan algunos de los principios para hacer grandes combinaciones de fuentes
y crear una eficaz paleta tipografica (Boneville, 11):

Ll A

v

Combine una sans serif * con una serif ° para dar «contraste» y no «concordia».

No elija dos serifas o dos sans serif.

Evite elegir tipos de letra de la misma categoria.

Asegurese de que haya suficiente diferencia entre los tamafios de puntos de los distintos tipos de
letra para hacer contraste.

Asigne roles distintos para cada fuente.

6. Encuentre algun tipo de relacion entre las formas basicas.

8

9

Cree diferentes colores tipogréficos.

No tiene remates en los extremos de las lineas de los caracteres tipograficos. Se le conoce también como palo seco (Carbajal, 82).
Pequefios remates ubicados en las lineas de los caracteres. Se les conoce también como patines. Su fin es facilitar la lectura en

texto corrido (Ambrose y Harris, 169).
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Paleta tipografica: fuentes elegidas

La paleta tipografica que se utilizara esta compuesta por: Myriad Pro y Minion Pro, que fueron
seleccionadas por su alta leibilidad y legibilidad,' objetivos para los que fueron creadas. Con la
combinacién de una serif y una sans serif se logra el contraste de la jerarquizacién de textos del
manual. Ambas refuerzan el mensaje, facilitan la lectura y la promueven, ademas de que le dan
formalidad al texto.

Myriad Pro

> Tipografia humanista

> Creada en 1992 por Robert Slimbach y Carol Twombly

> Entra dentro de la clasificacion Vox-ATypl

> Es un estandar en todo el mundo de la tipografia digital

> Esideal para texto impreso y para composicion en pantalla

Combinada con otras tipografias, la paleta variada de esta fuente funciona no sélo para la com-
posicion de textos, sino que se puede aplicar a un amplio espectro tipografico, como la identidad
corporativa y el disefio de paginas web."

Mpyriad [...] se ha popularizado para la composicion tipografica tanto de texto como de titulares. Los
caracteres de la Myriad tienen formas abiertas y de geometria sutil, con una calidez y legibilidad que
se deriva de las proporciones humanistas de los tipos de letra redonda clasicos. Un cuidadoso ajuste de

espacio entre los diferentes pares de caracteres garantiza que las letras encajen con precision.'

10 Capacidad de lectura que se le fija al texto, dependiendo de fuente, puntaje e interlineado (Carbajal, 68).
11 Espécimen tipografico de Myriad Pro de Adobe Systems.

12 Texto leido en el blog «Tipos de letra», que incluye traducciones de sitios web de empresas de tipografia.
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Minion Pro

» Tipografia humanista

» Disefiada por Robert Slimbach en 1990

> Entra en la clasificacion de las Garaldas, las cuales tienen poca influencia caligrafica

> Estd inspirada en las tipografias antiguas del Renacimiento tardio

> Su mancha tipografica® produce una composicién uniforme

> Con las pruebas impresas a 11 puntos con interlineado a 14, presenta alto grado de legibilidad
en la composicion del texto corrido

Esta fuente estd inspirada en las tipografias clasicas del ultimo Renacimiento, una etapa de ele-
gancia, belleza y alta legibilidad en las tipografias. La seleccioné porque evita que la legibilidad y
estética se perjudiquen entre si. Ademas, sus patines y gotas permiten identificar mejor las letras.

Minion es una familia para textos neohumanistas y [...] especialmente econémica para componer. Pun-
taje por puntaje, da unos pocos caracteres mas por linea que la mayor parte de las fuentes de texto, sin
parecer comprimida ni apretada. Los digitos no alienados y las versalitas son esenciales para el disefio,

y se los puede conseguir en todos los rangos y en varios pesos de redonda y cursiva (Bringhurst, 275).

Jerarquias tipograficas

En Tipografia, Ambrose y Harris explican que la jerarquia tipografica es la guia logica, organizaday
visual que se le da al texto y la cual indica los niveles de importancia del contenido del mismo (165).

13 Hace referencia a la sensacion de color que transmite una composicion tipografica en contraste con el fondo en el que esta el
texto.

14 Es el espacio entre lineas de tipos medido de linea base a linea base (Ambrose y Harris, 165).
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Estilos utilizados en forros

> Titulo Editando a diario: Minion Pro regular a 150 puntos

> Titulo Manual de edicion para periodistas: Myriad Pro regular a 14 puntos
> Nombre de la autora: Myriad Pro condensada a 12 puntos

> Resumen cuarta de forros: Minion Pro regular a 10 puntos

> Nombre del libro en el lomo: Minion Pro regular a 12 puntos

Estilos utilizados en interiores

> Titulos en portadillas: Myriad Pro bold a 20 puntos y semibold a 17 puntos
> Nombre de autor en portada y portadilla: Myriad Pro semibold a 14 puntos
> Hoja legal: Myriad Pro condensada y condensada light a 11 puntos

> Sumario e indice: Myriad Pro light y regular a 11 puntos

> Nombre del capitulo: Myriad ligth a 25 puntos

> Subtitulo: Myriad Pro semibold a 14 puntos

> Cuerpo de texto: Minion Pro regular a 11 puntos

> Destacados: Myriad Pro light a 11 puntos

> Cita sangrada: Minion Pro regular a 10 puntos

> Glosario al lado del texto: Myriad Pro condensada 10 puntos

> Notas al pie: Myriad Pro light a 9 puntos

> Pie de foto: Myriad Pro condensada a 10 puntos

> Epigrafes de capitulos: Minion Pro semibold a 20 puntos

> Folio: Myriad Pro bold a 9 puntos, con elzevirianos

> Nombres de libro y tema en plecas: Myriad Pro light condensada a 9 puntos
> Bibliografia: Myriad Pro regular a 10 puntos

En las siguientes hojas, algunos ejemplos de las dobles paginas del manual, y en el Anexo, las hojas
de estilo de todos los elementos.
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| Qué es un editor de prensa

Capitulo

Mediodia de un lunes. Mientras reporteros y fotégrafos andan cu-
briendo los eventos que les fueron destinados la tarde o noche ante-

rior, en la Redaccion comienza la junta editorial donde se cantan las Cantar: informar
noticias en las que se trabajard durante esa jornada: as notas mis.
<El Goblerno impulsard programas de apoyo para pequefias em- by
Ppresas», «Obreros se manifestaran, por la tarde, frente al Palacio de
Goblerno, «Un accidente vial ha defado varios heridos», «Explo-
6 una fabrica de cartuchos; hay cuatro heridos», «Hoy, a las 12:15,
muri6 el escritor Carlos Fuentes: ya se estd preparando un especial»,
«Por medio de un comedor comunitario, dan de comer a nifios en si-
tuacién de calle en la colonia 3 de Mayon, «A las © de la noche se juega
el lisico de clisicos, América-Chivas; vamos a esperar resultadoss.
Estas son entreel
el tecleo de las computadoras y los sonidos de teléfonos de escritorio
y méviles, se empiezan a tejer en la sala de Redaccion, y cuya presen-
Cuerpo de texto ey Ol i 6, AT IPOEVIRAR, SOTEE A0 PO A TR
el editor.
En esa junta de editores, con el director editorial o el jefe de Re-
daccion a la cabeza, se aprueban o rechazan las notas del dfa presen- Notasdel i
tadas; se define el enfoque de las mismas; se evalda si es conveniente ':a de mb‘:'
postergarla publicacion de alguna o si se realizard una extensa inves- by
tigacion para convertirla en reportaje; ademis, se informa con qué importantes e
material grifico se cuenta para la presentacion de la informacion. Y una seccion
Q5o et depersa v
Subtitulo
Periodismo, 1o define como «qulen publica, quien prepara originales El editor de hard news y soft news
© quien representa la linea editorial del medio» (84).
Teéricamente la explicacién podria ser sencilla: el editor prepa- En un medio informativo las noticias que se manefan son duras y
ra el texto original que su reportero le entrega —notas informativas, blandas, y aunque tanto el tema como el tratamiento de la Informa-
reportajes, cronicas— para volverlo publicable y determina qué apa- 16n di sf, para su tienen que
recerd al otro dia en el impreso y qué no. Esa preparacion implica nes que recaen en quien las supervisa.
determinar el foco de la nota y su tamano; dar las pautas al disenador Tal vez con solo leer hard y soft comprendamos que la materia
: para diagramar; redactar titulares, sumarios y balazos, ademis del prima de las primeras son las noticias que tiene que informarse de
situar el material texto de otros elementos como pies de foto, cajas, listados, tablas y inmediato y que engloban temas de politica, seguridad o policiaca,
peiodstioenta  numeralias, entre otros. educ-:non, sector salud, internactonal, entre otros, y que las segun-
A la colocacién de estos elementos muchos medios le llaman por p
Vesticlapigina: vestir la pagina o dar color a la pdgina, y es deber del editor explicarle mlos, cultura, deportes y soclales.
egarmate a nole resta trabajo, La escritora y periodista estadounidense Deborah Potter escribi¢
i sino que lo realza —en ocasiones, muchos reslenten su uso porque que no s6lo el tema distingue a las hard news de las soft news, sino
terlal periodistico ocupa espacio y tienen que acortar su historia—. En la pagina 25 hay tamblén que ambas estin redactadas de forma distinta.
iméagenes que ilustran estos ejemplos gréficos.
En palabras de la periodista Niria Padros, el editor en Latinoa- E 1
mérica es el encargado inmediato del producto editorial, de tal for- que la audiencia obtenga la informacién més importante lo
ma que su peso en la publicacién es determinante. antes posible. Los escritores de noticias blandas empiezan
—_—

«Existen editores por secciones |...] y generales, que supervisan
el trabajo de estos tltimos, o coordinan y contribuyen a que cum-
pla los objetivos y la linea editorial del medio. |...] Un editor decide
slempre, y su decision influye en toda la publicacion» (Ferré 22).

Ademis, durante esa del original es
tener slempre presente que el periodismo es mds que la simple pu-
blicacion de informacion: hay que asegurarse de que ésta sea fiable,
precisa, oportuna, actual, Impactante.

Y la labor no termina ah: también es importante que ponga en
préctica sus habilidades ejecutivas en beneficio del periédico para
el que trabaja, pues en la edicion del dia a dia el editor no slo se
enfrenta a la exigencia dd amblente pﬂlodlmoo. sino que debe velar

por cuestion
equipo directo de rnbl]o, conformado por rvponeml. disenadores e
infografistas y fotografos, con qulenes tiene clertas responsabilidades,
las cuales se detallan en la pégina 33.

Editando 3 dira

a menudo con una anécdota © un ejemplo cuyo propésito
esencial es atraer el interés de la audiencia, por lo cual el re-
lato puede tardar mis en llegar al asunto central (Potter 7).

Ademas, la forma como se obtiene la Informacion que se difunde
en estas secciones ser difere:
la plantilla laboral del medio. Por ejemplo, en un periodico nacional,
como el Reforma, la mayoria e las notas informativas, los reportajes
¥ las crénicas tanto de hard news como de soft news son redactadas
por los reporteros de la casa, pues tienen corresponsales tanto en
Meéxico como en otros paises; estos reporteros envian su informa-
cion a la agencia del medio. Aunque, por supuesto, esto no los salva
de llegar a comprar notas a otras agencias.

Sin embargo, en un periodico local, como el Diario de Morelos,
Ia informacion de hard es de reporteros regionales, y en la de soft
abundan mas las de agencia, salvo en Soclales.

T —

— Cita
sangrada
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. mejorar el

B Visionarlo, creativo y proactivo

. yacepta la crith su traba-
Joyal de su equipo

Sabe efercer su autoridad, aplicar la disciplina y establecer las re-

glas del juego!

Del

lega todas
Sabe coordinar los esfuerzos de equipos de trabajo
Es capaz de tomar decisiones en poco tiem)
Ve la informacion con 0jos de lector; publica 1o que le interesa al
lector, no a é, a sus companeros o a sus jefes
Entiende con claridad y aplica las politicas de su medio
Busca enriquecer sus conocimientos acercandose a 1os expertos
Conoce el proceso de impresion

que al menos dos miembros de su equipo sepan como
hacer la mayoria e las tarcas
Sabe trabajar con la presion del tiempo y aprende a manefar el
estré

El estrés, companero del editor

A pesar de la gran influencia del editor en la formacion del per
dico su vida estd llena de estrés. El psicologo Ray Harrison i
algunos periodismo
(Reforma 7):

argas Jornadas de trabajo
Mala alimentacion

Presion de los fefes

Muchas tareas a realizar en poco tiempo.
Diversas decisiones a tomas

Pocas o nulas oportunidades de progreso
Inseguridad laboral

Competencia en la Redaccion y en el mercado
Transferencias frecuentes°z"

CENanpLE -

Caundo s durs

Elementos compositivos

Uno de los objetivos de los elementos compositivos es ayudar a los

paginaya complet:
51 no tienen tiempo de leer toda Ia nota. Estas piezas no solo son
alternativas atractivas que rompen con las sibanas de texto, sino
informacion que el consumidor no puede dejar de leer. Tengamos
presente siempre que es Informacion, no decoracion, y que no se usa
de relleno.

| Pie
de foto

Destacado

Glosario

I

. pro-
ino de la bisqueda de k
1o s6lo hay que asignarle un evento,
sino también las fuentes que
pueden ayudarle a nutrir sus datos
plicarle, desde el inicio, el enfoque con
e cual se manefard la noticia, enfoque

Con el reportero

pieza
forma el gran engra-

&l camino, esto se
i trabajo
linea el periodico para el que se traba- de todos.
Ja. «Para determinar el centro focal, el
instructor e redaccién del Poynter Ins-
titute, Chip uil es
1a noticia?,scudl o la histonia?, cusl e 1a magent, icomo puedo
contarla en seis palabras?, ;qué consecuencias tuvo?» (Potter 23).
+ Como es comin que un hecho no se agote en una sola nota, si
e editor manda a un reportero a darle seguimiento a un suce-
50 debe ponerlo en contexto; muchas ocasiones, por camblo de
P fuentes, no es el acude.

llgouruddl“glrmdqunnda.quesmlomwpom
por he-

pues

cho que se enterars sélo por estar proximo a Ia noticia.

- Sihay cambio de sede, de horario o de actores de la notici, debe

esteya
« Sisecancela un evento, hay que el opibo vk G e
1o acuda al lugar y mejor

actividades o avanzando en el n-.n.;o por hacer, como en i
daccion de las notas diarias o e los trabajos especiales.

+ 51 blan en I sgenda diaia se informa qué reporteso  qué G-

10s hechos, el

10 esa Informacion para que se poNgan en CONtacto para retratar

15 gl oo uicaii No es valido llegar a la Redaccion y

, pues esto peér-

Eatando adum

dida e informacion, sino que aumenta estrés, el cual abunda en

el periodico.

« St hay un bomberazo, habrd que comunicirselo de Inmediato al
reportero de guardia para que 1o cubra y redacte cuanto antes la
nota, y asi lograr que entre en la edicion del dia.

Con el fotégrafo

= A pesar de que el fotografo tiene un fefe que le asigna los eventos
que cubrird, el editor tiene que inf se requerird deter-
minada foto para lustrar la informacion, sobre todo cuando se
trata de trabajos especiales o de reportajes, tanto para hard news
como para soft riews.

Como con el reportero, debers comunicarle al reportero grifico
s1 hubo cambio de horario o sede el evento que le ha sido asig-
nado, 0 si fue cancelado. Con esto se aprovecha tiempo para que
el fotografo realice otras tareas asignadas o vaya a la Redaccion a

des: sumaterial.
Tiene que explicarle también quiénes son los actores principales
del evento que cubrird, pues, aunque es responsabilidad del fo-
tografo estar informado, no ha que dar por hecho que éste sabe
quién debe salir en la foto, sobre todo st son elementos nuevos, a
Ios que hay que ponerlos al tanto.

- EH habra foqy nota, y es
el editor quien se que explicar, pues el y
o Ia

Si el editor sabe que en evento se tienen que tomar
mds Ses e cidnlc & I 4guriiad persomal puc o in

asunto rlesgoso o delicado, es imprescindible comunicirselo al
fotografo.

at al sthay
un bomberazo, aun cuando su fefe se lo comunique.
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Elementos adicionales de disefio

Plecas

Las paginas incluyen una pleca inferior; en la pagina par, la pleca contiene, en este orden: folio y
nombre del libro (sélo Editando a diario), alineados a la izquierda, y en la pagina non, a la dere-
cha, el tema que se aborda y folio. Estas cornisas, ubicadas fuera de la caja de texto, quedan de la

siguiente manera:

> Pleca izquierda (hoja par), con folio y nombre del libro.

infografistas y fotdgrafos, con quienes tiene ciertas responsabilidades,
las cuales se detallan en la pagina 33.

20 Editando a diario

> Pleca derecha (hoja non), con tema que se aborda y folio.

la informacién de hard es de reporteros regionales, y en la de soft
abundan mds las de agencia, salvo en Sociales.

Qué es un editor de prensa 21

Tonos

Los colores que se usaron para el manual fueron negro y rojo (C: 15 M: 100 Y: 90 K: 10), pues son los
que, sobre todo, hacen referencia a la prensa escrita. El texto va al 100 por ciento de negro; los folios,
al 70, y las cornisas, al 50, y las imagenes van en escala de grises. El rojo se usa para el fondo de los
epigrafes y nombre de libro, tanto en portada como en portadillas y cornisas.

100% 70% 50% 100%
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Caricatura

Parte importante de un periddico es el caricaturismo politico, que hace alusiéon a una noticia de
dicho tema, pero que también puede ser de contenido politico, social, cultural y econémico.

Los fines de colocar una caricatura antes de que inicie cada tema son que cuando el lector abra el
manual y vea dicha imagen se adentre en el mundo en el que se mueve, el periodistico. Ademas, se
busca romper con el discurso formal que un texto didactico lleva implicito. Antes de la caricatura,
en la hoja par, va un epigrafe de autores citados en el contenido del manual.

Las caricaturas las realizd el artista plastico Hugo Ortiz, quien las elaboré exclusivamente para el
manual. Ortiz estudié Artes en la Universidad Auténoma del Estado de Morelos; en el momento
de la realizacion de este proyecto se desempefiaba como técnico cultural y estaba comisionado por
la institucion para desarrollar una serie de murales y esculturas con un enfoque académico, con el
propdsito de mejorar visualmente los espacios y edificios de la Facultad de Ciencias Biologicas. Es
colaborador e ilustrador de la gaceta universitaria y fue editorialista grafico del peridédico Diario de
Morelos. Ha expuesto 13 ocasiones de manera individual y 29 de manera colectiva, en ciudades de
México y Estados Unidos.

> La caricatura del primer tema, «;Qué es un editor de prensa?», representa a los dos tipos de edi-
tores que laboran en un diario: el de soft news (izquierdo) y el de hard news (derecho). El epigrafe
que la acompana es de la periodista espaiiol Nuria Padrds. Fue extraido del tema «De la indus-
trial editorial a la autoedicidn», (Ferré, 21) publicado en el libro Con faltas y a lo loco. ;Qué es la
edicion periodistica?, y corresponde a una entrevista de la autora de dicho libro con la periodista.

Padroés, quien ha editado contenidos tanto en papel como en digital, es creadora del suplemento
de distritos de El Periédico de Catalunya. En México, fundé y dirigié la revista Cambio y fue
directora de Ediciones B y Suma de Letras. Al momento de realizacion de esta tesis, trabajaba
como directora general de la oficina de Ogilvy Public Relations en Barcelona. Padrés estudi6 en
Periodismo en la Universidad Auténoma de Barcelona.

> La caricatura del tema 2, «Tareas del editor de prensa», simboliza las diversas responsabilidades
que tiene que asumir el editor de prensa, las cuales generan no sélo satisfaccion por el trabajo
hecho, sino, hay que decirlo, también estrés, dados los horarios esclavizantes de una sala de
redaccion. La frase, del periodista estadounidense Carl Sessions Stepp, fue extraida de su libro
Editing for Today’s Newsroom. A Guide for Success in a Changing Profession.
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Sessions Stepp, llamado el primer editor periodistico de Norteamérica, es editor de la American
Journalism Review y especialista en edicion periodistica, historia del periodismo y edicién de
consultoria para organizaciones de noticias de Estados Unidos. Ha trabajado como periodista
y editor de The St. Petersburg Times, Charlotte Observer y usa Today. Escribié ademas el libro
Writing as Craft.

La caricatura del tema 3, «Proceso de edicion», simula a un editor uniendo las piezas del rompe-
cabezas que significa formar una pagina del periddico. El epigrafe, de la espafiola Carme Ferré
Pavia, fue extraido del libro Con faltas y a lo loco. ;Qué es la edicion periodistica?, del cual es
autora.

Ferré Pavia es doctora en Ciencias de la Comunicacion y profesora titular de la Facultad de Cien-
cias de la Comunicacion de la Universidad Auténoma del Barcelona. La edicién periodistica, la
comunicacion politica y la historia de la comunicacién son sus especialidades. En 1999 recibié el
Premio a la Investigacion en Comunicacion de Masas del Consell de ’Audiovisual de Catalunya
por su tesis doctoral. Es editora y ha estado vinculada a revistas de divulgacion y pensamiento.

En paginas siguientes se pueden conocer las caricaturas y los epigrafes que les anteceden.
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Propuestas de portada y portada final

La cubierta del libro es lo primero que ve el lector, asi que es necesario aprovechar los segundos
que, con la mirada, éste recorre los estantes, para atraparlo y motivarlo a que tome el libro, lea su
contratapa y lo hojee. Su disefio «no soélo consiste en ser bonito; una cubierta bien disefiada debe
comunicar, con claridad y de manera sucinta, el contenido de la publicaciéon» (Bhaskaran, 46).

Manual de edicm para periodistas

Erika Garcla Diaz

1ario

d

Editando

Editando
a diario

Manual de edicién para periodistas

Erika Garcia Diaz

O
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Erika Garda Diaz

EDITANDO
DIAR

Editando a

diario




JL

Manual de edicion para periodistas

Parala cubierta del manual presenté ocho propuestas. Decidi que fuera Editando a diario lo que des-
tacara para resaltar el juego de palabras, y en Manual de edicion para periodistas, el acento de la «o»
esta con un signo de correccion de estilo . De las ocho propuestas, se quedé la primera como final.

Erika Garcia Diaz

Editando
a diario

Manual de edicién para periodistas

Erika Garcia Diaz




Manual de edicion para periodistas

Tri( epuey o4l

seysiponad esed .@u_vw 9p [enuepy

Pd

I

opue)

o
&
-
3

¢ U2 UAATA BA
sauamb ered epuasasadne ap emB Bm praApA
284 ‘eapspopad ugpypa Blap opmu p UR Asren
-ape 10d ugise anb suopeyummes 4 sesporad
B RIEJUBID OSPUOD 4 BARN] CTETWENN a8

EJJD8S A1 A BS[I00 TRIBA URJIRD
~Zou} e “Ese 3P seue ‘sarosagoad ‘syuRpIsa
ssooppod  Somiqo  CsepElEes CsopEsasdum
gp ono T8 nbiod efeqen opew pp opdosd
cana(e (2.4 pe [Bp Bwoae 2 arjua ‘odmbs tm b
[ 2 opedsa asa ‘sotmae] oty & anb soATEOL 0]
B BPUDP BPsAp Jefn] “WpII0Epal ap BlS B B
1078 [B BIELI0dSRD) BIOIE B] “UP[IELIEN B] 10T

‘apundsal eiqo e3sa anb sepmasd
sE[ ap seund[e ofps wos selsy yueoyqnd es
anb sopo) sof eredasd owgo? *jomiodar @ wos
wz[ear seare) gnbf ‘jEmimy ep @ b e
8P nppEnLICy] B Bpuem anb @ ows @ saf
“31aad s 58 [Eno? “paoyype un aoey gub 4 sa gu?

"EppouCosap soyym jod & 1oqe] rAno ‘esuasd
8] I0jjpe [P 2 S0UIRR] OpIE|p E enb soopporiad
50] 8P UQIIRIOGER B] Ua [EpURss afeunsad )






Manual de edicién para periodistas

DERECHOS DE AUTOR

Un paso importante en el proceso de elaboracion y publicacién de un libro es poner atencion en
lo que corresponde a los derechos de autor, pues esto permitira que cuando éste o su editor firme
con la editorial que vaya a encargarse de la publicacion del libro, esté asegurado que el creador no
s6lo obtenga su crédito, sino que reciba las regalias correspondientes. Si este paso se omitiera, por
desconocimiento, desinterés, negligencia u otro factor, se generarian diversos conflictos.

Con el fin de proteger la propiedad intelectual del manual que realicé, prohibir su uso a terceros
sin consentimiento y, en un futuro, firmar un contrato de edicion para publicarlo, es indispensable
registrarlo ante el Instituto Nacional del Derechos de Autor (Indautor).”” El Indautor, entre cuyas
funciones destaca salvaguardar los derechos autorales y promover su conocimiento en diversos
sectores sociales, solicita una serie de requisitos para poder inscribir el manual. Antes de detallar-
los, explico brevemente qué son los derechos de autor, por qué ley son resguardados y el proceso
para el registro ante el instituto.

Definicion

Los derechos de autor son «las prerrogativas que las leyes reconocen y confieren a los creadores de
obras intelectuales externadas mediante la escritura, la imprenta, la palabra hablada, la musica, el
dibujo, la pintura, la escultura, el grabado, y cualquier otro medio de comunicacién» (Rangel, 88),
independientemente del género al que pertenezcan.

En estos derechos se incluyen los derechos morales y los patrimoniales. No se trata de dos derechos,
explica Medina, sino de dos aspectos o fases del mismo derecho. El moral esta representado por
la facultad de crear, continuar y concluir una obra, modificarla o destruirla; conservarla inédita o
publicarla con el nombre del autor, un seudénimo o de forma anénima; y el patrimonial tiene que
ver con obtener una remuneracion justa por la explotacion lucrativa de la obra (8).

En el caso de este manual, los derechos morales me permitira preservar esos vinculos personales
que me unen a €l y, por otra parte, los derechos patrimoniales harian posible que obtenga una re-
tribucion econémica si terceros explotan la obra.

15 Organo desconcentrado de la Secretaria de Educacion Publica al que le corresponde proteger el derecho de autor y contribuir

a salvaguardar el acervo cultural de la nacién.
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Legislaciéon vigente

Gracias a los medios de comunicacion, las obras intelectuales cruzan facilmente las fronteras, por
lo cual se requiere salvaguardar los intereses de los autores (Rangel, 16). En México, estos derechos
son regulados y protegidos por la Ley Federal del Derecho de Autor (LFDA), en cuyo articulo pri-
mero refiere que «tiene por objeto la salvaguarda y promocioén de los derechos de los autores [...]
asi como de los editores».

En el articulo 13 de la ley se enumeran las obras que son objeto de proteccion, y si bien no dice se
hacer referencia a manuales periodisticos, como es el caso de este producto, en el inciso I. Literaria
es donde se incluye el libro en el que trabajo, pues, dice la LFDA, «las demas obras que por analogia
puedan considerarse obras literarias o artisticas se incluiran en la rama que les sea mas afin a su
naturaleza».

Esta legislacion condiciona la proteccion legal a que la obra esté fijada en un soporte material. Tex-
tual, su articulo 5 refiere: «La proteccion legal que otorga esta Ley se concede a las obras desde el
momento en que hayan sido fijadas en un soporte material, independientemente del mérito, desti-
no o modo de expresion».

Es decir, estos derechos no protegen ideas sino sélo creaciones formales, las cuales deben satisfacer
el requisito de originalidad, que no equivale a novedad sino que se satisface cuando la obra refleja
la personalidad del autor que la ha creado (Caballero, 3).

Qué se protege de este producto editorial

Si bien para el desarrollo de este trabajo académico tanto las caricaturas como las fotografias in-
cluidas en el manual fueron otorgadas por sus autores sin recibir remuneracién econdmica alguna,
en el momento en que se determine por qué medio sera difundida la obra y antes de que sea regis-
trada ante el Indautor, se realizard un contrato de cesion de derechos patrimoniales de imagen con
ambas partes, ejemplos que se pueden ver en paginas adelante.

Y es que, como explica la LFDA en su articulo 30, el titular de los derechos patrimoniales puede
transferir estos derechos a través de un medio legal; en este caso, el contrato, compuesto por el
proemio, las declaraciones de ambas partes, clausulas, fecha y lugar de firma de contrato y nombre
y firma de las partes que lo celebran. En lo que respecta al texto, éste quedara protegido en cuanto
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el manual sea registrado en su conjunto ante Indautor. Y lo graficos o ilustraciones de peridédicos
que se usen para ejemplificar algunos temas, llevaran siempre el crédito, la fuente de donde sean
extraidos y la fecha de consulta, como lo exige la LFDA.

Para efectos de este proyecto académico, lo que se registré fue esta tesis.

ISBN

El articulo 53 de la LFDA explica que es obligacion del editor colocar en forma visible en la obra el
Numero Internacional Normalizado del Libro (LEDA, por sus siglas en inglés); nimero que sélo es
otorgado por el Indautor luego de que la editorial hace el registro de la obra.

Explica el Indautor en su pagina de internet que este nimero sélo lo puede requerir el propio au-
tor-editor, si es que la edicion de la obra, su impresion, comercializacion y distribucion corre total-
mente a su cargo. Y si la obra la edita una universidad, editorial, 6rgano de gobierno o por medio
de tercero, el numero lo debera gestionar la entidad correspondiente que publicara el libro.

Dicho nuimero, que identifica a la publicacion, se relaciona con el titulo, su editor, el pais donde se
publica y las caracteristicas editoriales de la edicién. Asi que cuando la obra sea registrada, obten-
dra el numero, compuesto por 13 digitos, agrupados en cinco elementos separados por guiones:

Prefijo internacional 978

Identificador de grupo o grupo de registro 607
Prefijo de editor o de agente editor 0000
Identificador de titulo o publicacién 00

Digito de control o comprobaciéon 0

ISBN: 978 - 607 - 0000 - 00 - 0



Manual de edicion para periodistas

Certificado de registro

: CERTIFICADO

Registro Publico del Derecho de Auter —

Para los efectos de los articulos 13, 162, 163 fraccién |, 164 fraccién |, 168, 169, 209 fraccién Il y demas relativos
de la Ley Federal del Derecho de Autor, se hace constar que la OBRA cuyas especificaciones aparecen a
continuacion, ha quedado inscrita en el Registro Publico del Derecho de Autor, con los siguientes datos:

AUTOR: GARCIA DIAZ ERIKA GUADALUPE

TITULO: TESIS SOBRE MANUAL DE EDICION PARA PRENSA
RAMA: LITERARIA

TITULAR: GARCIA DIAZ ERIKA GUADALUPE

Con fundamento en el articulo 3° de la Ley Federal del Derecho de Autor el presente certificado ampara Unica y exclusivamente la
obra original Literaria.

Con fundamento en lo establecido por el articulo 14 fracciones |, de la Ley Federal del Derecho de Autor, el presente certificado no
ampara las ideas en si mismas, las formulas, soluciones, conceptos, métodos, sistemas, principios, descubrimientos, procesos e
invenciones de cualquier tipo.

Con fundamento en lo establecido por el articulo 168 de la Ley Federal del Derecho de Autor, las inscripciones en el registro
establecen |a presuneién de ser ciertos los hechos y actos que en ellas consten, salvo prueba en contrario. Toda inscripcion deja
a salvo los derechos de terceros. Si surge controversia, los efectos de la inscripcion quedaran suspendidos en tanto se
pronuncie resolucién firme por autoridad competente.

Con fundamento en los articulos 2, 208, 209 fraccién Il y 211 de la Ley Federal del Derecho de Autor; articulos 64, 103 fraccion
IV'y 104 del Reglamento de la Ley Federal del Derecho de Autor; articulos 1, 3 fraccion I, 4, 8 fraccion |y 9 del Reglamento
Interior del Instituto Nacional del Derecho de Autor, se expide el presente certificado.

Nuamero de Registro: 03-2014-110611040700-01

éxico D.F., a 6 de hovienibre de 2014
EL DIRECTOR DEL REGISTRO PUBLICO PEL DERECHO DE AUTOR
\\Nll‘\m

i &t f,p
JESUS PARETS GOMEZ gé\‘zﬂ “3
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CL - INDAUTOR

Instituto Nacional del Derecho de Autor

SECRETARIA DE
EDUCACION PUBLICA




Modelo de contrato de cesidon de derechos patrimoniales

CONTRATO DE CESION DE DERECHOS PATRIMONIALES DE AUTOR DE IMA-
GEN, QUE CELEBRAN POR UNA PARTE ERIKA GUADALUPE GARCIA DIAZ, EN
LO SUCESIVO LA EDITORA, Y POR LA OTRAPARTE __ , EN LO SU-
CESIVO EL AUTOR, DE ACUERDO CON LAS SIGUIENTES:

DECLARACIONES

I. DE LA EDITORA

1. Ser persona fisica con capacidad juridica y Registro Federal de Contribuyentes
nimero GADE800125252, con domicilio en calle Vicente Fox 8, colonia Bosques
de Cuernavaca, 62320, Cuernavaca, Morelos.

2. Que es su deseo adquirir los derechos de uso y explotacion de ___
de EL AUTOR para incluirlas en la publicacién Editando a diario. Manual de
edicién para periodistas, en lo sucesivo LA OBRA, para lo cual estd de acuerdo
en sujetarse a las cldusulas del presente contrato.

IL. DEEL AUTOR

1. Ser una persona fisica con nimero de identificacion , con domici-
lio en

2. Quees titular de los derechos de autor de que seran inclui-
das en LA OBRA.

3. Que esta de acuerdo en ceder los derechos patrimoniales que conforme a la Ley
Federal del Derecho de Autor en México le corresponden.

4. Que las imagenes las realizé por encargo de LA EDITORA, mediante remune-
racion economica.

Expuestas las declaraciones, las partes celebran el contrato bajo las siguientes:
CLAUSULAS

PRIMERA.- EL AUTOR cede a LA EDITORA los derechos patrimoniales de las image-
nes que seran utilizadas en LA OBRA.

SEGUNDA .- Los derechos patrimoniales cedidos incluyen:
a. fijacion material y publicacion de las imagenes en ejemplares impresos de LA

OBRA.
b. distribucion de las imdgenes a través de la venta de ejemplares de LA OBRA.



TERCERA - La autorizacion que da EL AUTOR a LA EDITORA no tiene dmbito geo-
grifico determinado, por lo que no importa si LA OBRA es vendida sélo en territorio
mexicano o en otro pais de habla hispana.

CUARTA.- La autorizacion que da EL AUTOR a LA EDITORA permite la fijacion mate-
rial, publicacion y distribucion de las imagenes por medio de LA OBRA, ya sea en soporte
impreso o digital, si fuera el caso.

QUINTA.- LA EDITORA se compromete a colocar el crédito correspondiente de las
imdgenes en LA OBRA.

SEXTA.- LA EDITORA se compromete a no realizar ningin tipo de edicién de las ima-
genes que ha otorgado EL AUTOR.

OCTAVA.- Por los derechos cedidos, LA EDITORA retribuird a EL AUTOR la cantidad
des  MNamastardareldia _de  de

SEPTIMA. - El incumplimiento, por cualquieras de las partes y de cualquiera de las cléu-
sulas expresadas en el presente contrato faculta a la parte contraria para demandar la
recesion del mismo.

Leidas las declaraciones y las clausulas del contrato, las partes ratifican y firman en la ciu-
dad de Cuernavaca, en el estado de Morelos, a los dias de de

LA EDITORA ELAUTOR
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ESTRATEGIA ECONOMICA

En cuanto se analicen y determine de qué modo se insertara este manual en el mercado editorial

o en un medio informativo, serd necesario presentar un presupuesto aproximado de costos de

produccion. Por ello, a continuacion ofrezco un célculo general de los costos fijos'® —tramite ante

ISBN y registro de contratos ante Indautor, correccion de estilo y ortotipografica, disefio de forros

y de interiores, diagramacion, caricaturas— y costos variables'” —papeles para forros e interiores,

impresion de tapa e interiores, encuadernacion y acabado— que se tiene que tomar en cuenta para

la publicacion del producto. Antes de ver las cifras, se debe explicar:

Costos fijos

El tramite del ISBN y el registro de contrato con la editorial se realiza una sola ocasién.

El costo de la correccion de estilo y de la correccion ortotipografica varia segin quién la realice;
en este caso, a pesar de que en clase se establecié en 15 pesos por cuartilla editorial la primera,
y 10 pesos por pagina la segunda, para este libro se fij6 en 35 pesos la primera, y 10, la segunda.
En cuando a disefio de interiores y de portada y la diagramacion, si bien yo realicé las tres tareas,
se me sugirio utilizar los precios visto en clase para comprender la produccion del libro en su
totalidad.

Costos variables

>

16

17

El calculo realizado fue por la impresion de mil ejemplares de 90 paginas. Y si bien entre mas
ejemplares se impriman menor es el costo tanto de producciéon como de cada ejemplar, se re-
comienda imprimir un nimero moderado de libros, pues si la tirada es muy grande, puede
generarse sobreproduccion, que, a su vez, origina costos por almacenamiento, venta a precios
de saldo e incluso la destruccion del material. De nada serviria lanzar ejemplares econémicos si
luego no podran venderse.

Se producen independientemente de cudl sea el volumen de produccion.

Se alteran dependiendo del volumen de produccion; entre mas ejemplares se impriman, menor es el costo.
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> El papel de los forros seria cartulina sulfatada de 14 puntos, la cual tiene un costo de $4,502 por
millar. Como en cada pliego caben 8 portadas, se utilizarfan 125 hojas, mas la merma de 10%,
serian 137.5 hojas. Ademas, dada la variabilidad de los precios del papel, se sugiere agregar el
16% de IVA.

> De papel para interiores se utilizarian pliegos de bond blanco de 90 gramos, mas la merma del
10%. Al costo total también se le afiadi6 el IVA. En cada pliego caben 32 hojas, asi que para las
90 del manual se utilizaran tres pliegos.

> Por la impresion a dos tintas de la portada serian dos entradas a maquina y dos placas (una para
cada color).

> Por la impresion de interiores a dos tintas serian 4 entradas por pliego mas 4 placas (una por
cada entrada) por pliego.

> El costo de encuadernacion hot melt es por millar.

> El costo de acabado plastificado mate es por millar.

> Los costos y especificaciones de papel son con base en la escala de Papel, SA de 2015.

Proyeccién de costos fijos y variables

Costos fijos
Tramite del 1SBN Pago tnico $ 192.00
Registro de contrato ante Indautor Pago tnico $1,400.00
Correccidn de estilo 58 cuartillas x $35 $ 2,030.00
Correccién ortotipogréfica 86 cuartillas x $10 $ 860.00
Disefio de interiores Pago tinico $ 2,000.00
Disefo de portada Pago tinico $ 2,500.00
Diagramacién 86 cuartillas x $30 $ 2,580.00
Ilustraciones 3 ilustraciones x $1,000 $ 3,000.00

$14,562.00
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Costos variables

Papel para forros Cartulina sulfatada $4,502 $ 718.06
Papel para interiores Bond blanco $1,249 $ 4,781.17
Impresién de forros A dos tintas (2 x 0) $1,640.00
Impresién de interiores A dos tintas (2 x 2) $ 9,540.00
Encuadernacion Hot melt x millar $ 2,450.00
Acabado Plastificado mate x millar $1,400.00
$20,529.23

El total de la produccién es resultado de los costos fijos mas los costos variables.
$14,562.00 + $20,592.23 = $35,091.23
(Treinta y cinco mil noventa y un pesos con veintitrés centavos)

Sabiendo el costo total de la produccién podemos conocer el precio por ejemplar y el Precio de
Venta al Publico (pvp).

El precio por ejemplar es resultado del costo total entre mil ejemplares.
$35,091.23 /1 000= $35.09
El Precio de Venta al Publico (pvp) es resultado de la multiplicacion del precio por ejemplar por un
factor editorial 5, por medio del cual se tiene un porcentaje destinado para calcular: produccién
(10%), regalias (10%), distribucion (del 35 al 50%), costos administrativos (10%) y utilidad (10%).
$35.09 x 5 = $175.45
Costo total por producir el libro: $14,562.00 + $20,592.23 = $35,091.23

Precio por ejemplar: $35.09
Previo de venta al publico: $175.45
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ANEXO | MANUAL DE ESTILO

Escribir es una forma de terapia. A veces me pregunto

cémo se las arreglan los que no escriben.
Graham Greene

Un manual de estilo responde a la necesidad de unificar criterios de presentacion del texto de una
casa editora. El libro de estilo «ha de fijar la identidad de un medio, ofrecer reglas sencillas de
aprender y con escasas excepciones, proporcionar una serie de datos basicos que casi cotidiana-
mente son requeridos por los redactores y ser de consulta facil» (Blanco citado en Ferré, 28).

Con el fin de uniformar criterios y para que quienes participan en el proceso editorial de Editando
a diario. Manual de edicién para periodistas conozcan a detalle las normas que se deben seguir, se
ha elaborado el presente manual.

En la columna izquierda se explica la norma, y en la derecha se dan algunos ejemplos, sobre todo
en lo que podria haber confusion.

Entrega de originales

«El original es el modelo, el texto integro —incluidas las ilustraciones— que habra de reproducirse.

[...] es el conjunto de papeles, sean manuscritos, impresos o capturados en algin procesador de textos,
que serviran de guia durante la composicion y etapas siguientes del proceso editorial» (Zavala, 83).
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Original literario
El autor debera entregar el texto escrito con las caracteristicas que a continuacion se detallan:
Formato y tipografia

> Hoja tamaio carta (21.5 x 28 cm)
> Margenes a 2.5 cm por lado
> Paginas numeradas en el margen inferior derecho

Estilos tipograficos

> Tipografia Times New Roman

> El texto, a 12 puntos, con interlineado doble

> Citas de mas de cinco renglones (350 caracteres o mas), a 11 puntos, con interlineado doble y
sangria de 3.5 cm de todo el parrafo

> Notas al pie, a 10 puntos, con interlineado sencillo

> Epigrafe y bibliografia, a 12 puntos, con interlineado sencillo, y nombre de autor en versalitas

> Todo el texto va justificado completo, con la tltima linea a la izquierda, y con parrafo ordinario.

Formato del original literario

Titulo del capitulo: maytsculas, negritas,
TR0 et capitiiio: mayuscuias, negritas EL TRABAJO DEL EDITOR DE PRENSA
alineado a la izquierda

Antetitulo: mayusculas y minudsculas, )
) . ] ] Tareas y compromisos
negritas, alineado a la izquierda

, , L, Es momento de trabajar con reportero, foto-
Subtitulo: mayusculas y mintsculas .
grafo y disefiador

> Dejar un espacio entre cada uno.
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Cuerpo de texto va en redondas. Para indicar
que una palabra ira en el glosario lateral del
manual, en el texto ird el cursivas, y el signifi-
cado, entre paréntesis con subrayado amarillo.

[...] e incluso si la nota cubierta puede guar-
darse como colchén (Nota de colchon: la que
no pierde vigencia; puede ser usada para cual-
quier edicion), entre otras.

Notas al pie: se escriben en redondas; son sélo
explicativas, pues la bibliografia va al final.

12. Entrevista mantenida con la autora
en 2002.

Bibliografia: se adaptara al sistema de citacién
mla, cuyo orden es: Apellido de autor, Nom-
bre. Titulo de la obra en itdlicas. Ciudad: Edi-
torial, Afio. Soporte.

Buendia, Manuel. Ejercicio periodistico,
Meéxico, DF: Océano, 1987. Impreso.

Original grafico

Las fotografias, ilustraciones, infografias y graficos deberan entregarse en un CD o en una USB con

las siguientes especificaciones:

Formato tiff, con resolucion de 300 dpi,
tamano 800 x 600.

Divididas por carpetas, segun el tema.

El orden del nombre de la imagen sera:
numerodeimagen_tema_palabras_claves

23 _tema3_errores_de_titulares
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Normas editoriales

Mayusculas

Nombres propios de personas, ciudades, pai-
ses, instituciones, periddicos, partidos politi-
cos, leyes, fiestas religiosas y civiles, aconte-
cimientos y periodos historicos, divinidades,
premios, condecoraciones, lemas, aconteci-
mientos deportivos, sobrenombres (excepto
el articulo que lo acompaiie).

Ley Federal de Derechos de Autor
Semana Santa

Dia de las Madres

Segunda Guerra Mundial

Virgen Maria

Orden del Aguila Azteca

Juegos Olimpicos

Palabras en las que la maytscula desempefia
una funcion diacritica.

Iglesia como institucion religiosa e iglesia
como recinto

La primera palabra de un escrito y después
de punto.

La palabra que contintia a un signo de cie-
rre de interrogacién o exclamacion si no hay
coma, punto y coma o dos puntos.

Cuando se refiere a la Redaccidén como oficina
de trabajo.

Minusculas

Los sustantivos comunes de establecimientos
comerciales, turisticos, etcétera.

Cargos y titulos (nobiliarios y académicos)
y oficios.

Dias de la semana, meses, estaciones, pun-
tos cardinales y materias (las materias iran
con mayuscula sélo cuando formen parte del
nombre).

Facultad de Contabilidad

Cuando se refiere a redaccién como verbo.
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Italicas

Nombres de libros, obras de teatro, pinturas,
revistas, periddicos, musicales

Ejemplos de titulares y el glosario

Dardn apoyo a madres solteras
Vestir la nota

Extranjerismos y neologismos que no estén
incorporados al idioma.

Sobrenombre, si estd acompanado del nom-
bre de la persona; si no, va en redondas.

Ernesto Che Guevara | El Che Guevara

El texto en otro idioma (se pondra traduccién
del mismo, ya sea en seguida —entre parénte-
sis si es una cita corta— o en nota al pie -si es
larga).

Versalitas

En los nimeros romanos, excepto cuando
sea parte del nombre propio

En el siglo XX
Juan Pablo II

Siglas

Firma del epigrafe

Signos de puntuacion

Punto

Al final de una oracién y en abreviaturas

Coma

Para marcar el vocativo

Buen dia, gobernador

Por elipsis

El pais, en decadencia

Nunca poner coma entre sujeto y predicado.

El empresario, dijo que sera necesario...
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Punto y coma

Al unir oraciones largas e independientes que
estén escritas en serie.

Para separar oraciones complejas que ya in-
cluyen coma.

Enumerar oraciones semejantes y proximas
en sentido.

Dos puntos

Para introducir una enumeracion.

Antes de la reproduccion de citas o palabras
textuales.

El deportista expreso: «El mayor error fue
confiarnos demasiado».

Cuando explique causa-efecto, conclusion y
explicacion.

Pensé en lo que usted me habia ensefiado:
nunca hay que odiar a nadie.

Puntos suspensivos

Al final de enumeraciones abiertas o incom-
pletas, con el valor de la palabra etcétera.

Ardié su cuerpo, su ropa, la cama, la recama-
ra, la casa, una manzana entera, su barrio...

Para dejar un enunciado incompleto y en sus-
penso.

iSoy yo!... Ese es mi reloj de pulsera con un
brazalete extensible... Soy yo.

Cuando se reproduce una cita textual pero se
omite una parte; en este caso se encierran en-
tre corchetes.

«La tendencia dominante en espafol es
suprimir cuanto se pueda las mayusculas
[...] considerando que constituyen una forma
suplerfluax.

Guion

Corto, para vocablos compuestos.

Largo, para frases incidentales y dialogos.




Manual de edicién para periodistas

Comillas

Se usaran comillas latinas para reproducir ci-
tas textuales.

Para citar, dentro de un enunciado, palabras
textuales mediante estilo directo.

Cuando dentro de lo entrecomillado hay una
segunda cita, se usaran comillas inglesas, y si
hay otra mas, seran simples.

Acentuacion

Si una palabra lleva acento, lo conserva cuan-
do se aftade el elemento compositivo —mente.

rapidamente, indtilmente

Silleva guion intermedio, la tilde se respeta.

tedrico-practico

No se acenttian los monosilabos.

ti, vi, dio, vio, fui, fue

Sélo se acentuara cuando sea apdcope de so-
lamente, pero no cuando sea adjetivo.

Sélo escribo y escribo
Me he quedado solo

El acento diacritico

Mi - Pronombre personal
Mi - Adjetivo posesivo

El - Pronombre personal
El - Articulo

Ta - Pronombre personal
Tu - Adjetivo posesivo

Si - Adverbio de afirmacion /
Forma reflexiva del pronombre personal
Si - Conjuncién condicional

Sé — Presente del indicativo del verbo saber /
Imperativo de ser
Se — Pronombre personal

Te — pronombre personal
Té - Sustantivo

De - Preposiciéon
Dé - Presente del subjuntivo del verbo dar /
Conjugacion del verbo dar

Mas — Adverbio de cantidad
Mas - Conjuncién adversativa
que significa pero
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Palabras que, erréneamente, se acentian como esdrujulas

Biosfera Hectolitro
Litosfera Estratosfera
Nematodo Decalitro
Ionosfera

Palabras que pueden generar confusion

Entorno —ambiente, lo que rodea— y en tor-
no —acerca (de), alrededor (de), en relacion
(con) o aproximadamente.

Decidi vivir en un entorno natural.
El funcionario hablé en torno al pacto fiscal.

Sino —conjuncioén adversativa que contra-
pone un concepto a otro, denota excepcion y
se sustituye por solamente, tan solo— y si no,
que introduce una oracién condicional, o sino
como sustantivo.

No fue él, sino yo.

No estudia, sino que trabaja.

Si no compra, no magulle.

Si no va, se lo pierde.

Vivir asi es el sino de la humanidad.

Conque —equivalente a asi que— y con que
—aque equivale a con el cual, con la cual.

iConque viven del erario!
Esa es el arma con que dispararon.

Aun —adverbio conector que equivale a pese
a eso, a pesar de eso, incluso, hasta— y atin
—que equivale a todavia.

Aun asi siguen votando por el PRI.
Ese funcionario atin no da resultados. ;Ni los
dara!

Has —presente indicativo del verbo haber
(como auxiliar) de la segunda persona del sin-
gular— y haz —imperativo del verbo hacer.

sHas tomado los datos?, entonces ya haz la
nota.
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Pronombres interrogativos, exclamativos y relativos, y adverbios interrogativos y relativos

Qué —cuando denota calidad o cantidad
y equivale a cudl, cudn o cudnto— y que
—cuando sea pronombre relativo.

sQué reportero ira a la marcha?
Avisaron que ird Juan.

Quién —cuando es interrogativo— y quien
—cuando equivale que, el que o la que.

sQuién es el entrevistado?
El empresario es quien dara la informacion.

Cudl —cuando es interrogativo, dubitativo o
admirativo— y cual —cuando es pronombre
relativo con articulo.

sCudl foto es la elegida?
Ahi estd la casa, la cual fue construida hace
unos anos.

Cémo —cuando significa de qué modo o
manera, del modo o manera que— y como
—cuando sea en sentido comparativo o deno-
te idea de igualdad.

;Como se lo preguntaste. | El detenido explico
como cometi6 el crimen.
Ese politico es como todos.

Donde —cuando significa en qué lugar o en
el lugar en que— y donde —cuando se emplea
con verbos que denoten reposo o permanen-
cia en un lugar.

sDénde estan todos los datos?
En el z6calo, donde hoy protestaron
los maestros.

Debe decirse

Consistir en

Diferente de

Con base en

De acuerdo con
Convencer de que

Darse cuenta de que

En relacién con

Desde ese punto de vista
Respecto a, respecto de
Condiciones en las cuales
Desde 1980 hasta 1990 (o de 1980 a 1990)

No debe decirse

Consistir de

Diferente a

En base a

De acuerdo a
Convencer que

Darse cuenta que

En relacién a

Bajo ese punto de vista
Con respecto
Condiciones bajo las cuales
Desde 1980 a 1990
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Otros términos

Adquirente no adquiriente

Arcoiris no arco iris

Atentar contra no atentar a (excepto si es cita textual)

Anticonceptivo no contraceptivo

Bunker no bunker

Con la mayor brevedad no a la mayor brevedad (excepto si es cita textual)
Con el objeto de... no al objeto de... (excepto si es cita textual)
Cotidianeidad no cotidianidad

Concretar no concretizar

Estadounidense no estadunidense

Grandilocuencia no grandielocuencia

Hispanohablante no hispanoparlante

Microfilmes no microfilms

Neoyorquino no neoyorkino

Nochebuena no Noche Buena

Priista no priista

Por lo que veo... no A lo que veo... (excepto si es cita textual)

Sexi no sexy

Super, como adjetivo, adverbio y sustantivo, lleva tilde y se separa del término al que acompana
(He leido un suplemento stper), pero como prefijo pierde la tilde (superpotencia, superreforma,
superbién).

Tabties no tabus

Trasnacional no transacional
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HOJA DE ESTILOS

Titulo del libro: Editando a diario. Manual de edicién para periodistas
Tamano final: 16 x 23 cm (medio oficio)

Papel de interiores: bond blanco de 90 gramos

Papel de forros: cartulina sulfatada de 14 puntos

Descripcion cromdtica: forros de 2 x 0 | interiores de 2 x 2

Acabados: plastificado mate

Encuadernacién: hot melt

Cubierta (titulo 1)

Tipografia: Minion Pro

Estilo: regular

Caso: altas y bajas

Tamaifo: 150 puntos

Colores: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 78 | C: 15 M: 100 Y: 90 K: 10
Alineacion: izquierda

Cubierta (titulo 2 y autor)
Tipografia: Myriad Pro
Estilo: condensada

Caso: altas y bajas
Tamafo: 14 puntos

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100
Alineacion: derecha

Contracubierta

Tipografia: Minion Pro

Estilo: regular

Caso: altas y bajas

Tamaiio: 10/11

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100

Alineacion: justificada con tltima linea a la izquierda
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Lomo

Tipografia: Minion Pro

Estilo: regular

Caso: altas y bajas

Tamano: 12 puntos

Color: C:0M: 0 Y: 0K: 0| C: 15 M: 100 Y: 90 K: 10
Alineacioén: centrada

Portadillas

Tipografias: Myriad Pro

Estilos: bold (titulo 1), semibold (titulo 2) y semibold condensada (autor)
Caso: altas y bajas

Tamano: 20 (titulo 1), 17 (titulo 2) y 15 puntos (autor)

Colores: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100 | C:15M:100Y:90K: 10

Alineacion: derecha

Hoja legal

Tipografia: Myriad Pro

Estilos: condensada y condensada ligth
Caso: altas y bajas

Tamarno: 11/14

Colores: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100
Alineacion: izquierda

Sumario

Tipografia: Myriad Pro
Estilos: ligth y regular
Caso: altas y bajas
Tamafo: 11/14

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100
Alineacion: izquierda
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Titulo de capitulo
Tipografia: Myriad Pro
Estilos: ligth

Caso: altas y bajas
Tamano: 25

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100
Alineacion: derecha

Subtitulo

Tipogratia: Myriad Pro
Estilos: semibold

Caso: altas y bajas T
amano: 14

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100
Alineacion: izquierda

Cuerpo de texto

Tipografia: Minion Pro

Estilos: regular

Caso: altas y bajas

Tamarno: 11/14

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100

Alineacion: justificada con tltima linea a la izquierda

Destacados

Tipografia: Myriad Pro
Estilos: ligth

Caso: altas y bajas
Tamano: 11/14

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100
Alineacion: derecha
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Cita sangrada

Tipografia: Minion Pro

Estilos: regular

Caso: altas y bajas

Tamafio: 10/14

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100

Alineacion: justificada con ultima linea a la izquierda

Glosario al lado del texto

Tipogratia: Myriad Pro

Estilos: condensada

Caso: altas y bajas

Tamaiio: 10/11

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100

Alineacion: izquierda (pagina par), derecha pagina non)

Notas al pie

Tipografia: Myriad Pro

Estilos: light

Caso: altas y bajas

Tamano: 9/11

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100

Alineacion: justificada con tltima linea a la izquierda

Pie de foto

Tipografia: Myriad Pro
Estilos: condensada

Caso: altas y bajas
Tamaino: 10/14

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100
Alineacion: izquierda
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Epigrafes de capitulos
Tipografia: Minion Pro
Estilos: semibold

Caso: altas y bajas
Tamafo: 20/24

Color: C:OM: 0 Y: 0K: 0
Alineacion: izquierda

Bibliografia y webgrafia

Tipogratia: Myriad Pro

Estilos: regular

Caso: altas y bajas

Tamano: 10/14

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100

Alineacion: justificada con tltima linea a la izquierda

Cornisas

Tipografia: Myriad Pro

Estilos: regular

Caso: altas y bajas

Tamaro: 10/14

Color: C: 0 M: 0 Y: 0 K: 100 al 50%

Alineacion: izquierda (hoja par), derecha (hoja non)

Folio

Tipografia: Myriad Pro

Estilos: bold

Caso: no aplica

Tamanfo: 9 puntos, con elzevirianos

Color: C:0M: 0 Y: 0 K: 100 al 70%

Alineacion: izquierda (hoja par), derecha (hoja non)
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

Cuernavaca, Morelos, 5 de agosto de 2015.

DRA. LUCILLE HERRASTI Y CORDERO
Coordinadora de Posgrado en Produccién Editorial
Facultad de Humanidades

Universidad Autonoma del Estado de Morelos
Presente

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis que presenta la estudiante
ERIKA GUADALUPE GARCIA DIAZ titulada Manual de edicién para periodistas
para obtener el grado de Maestro/a en Produccién Editorial. También he revisado su
propuesta de disefio, como asesora del concepto grafico del producto editorial que
propone la estudiante.

Considero que la tesis esta terminada y detallo el dictamen que hago:

La estudiante presenta de manera original una tesis en donde define Ia edicion
de un manual de edicion dirigido a periodistas. La estudiante ha realizado un trabajo
cuidadoso de la practica periodistica en donde destaca los giros idiomaticos en el
proceso editorial. El disefio y la concepcion de la publicacién estan tratados con un
dominio de los conceptos periodisticos con un disefio bien estructurado. La tesis
presenta de manera clara el desarrollo de este producto editorial en una tesina bien
estructura en donde define la justificacion del proyecto, hace un sondeo de mercado,
describe el producto editorial y el publico lector. Incluye la descripcion de la propuesta
grafica, los derechos de autor para el uso de las imagenes digitales, y precisa la
estrategia econdémica para la publicacion del producto, asi como su difusion y
distribucion.

Este trabajo refleja de manera cuidadosa el proceso de elaboracién de un
producto editorial, razén por la que doy mi voto aprobatorio para que la estudiante
continte su proceso de titulacion.

Atentamente

/Pl
DRA. LYDIA ELIZALDE y VALDES
PITC Facultad de Artes ’

NAB Maestria en Produccion Editorial



2 de junio de 2015.

Dra. Lucille Herrasti y Cordero

Coordinadora de la Maestria en Produccion Editorial
Facultad de Humanidades

Universidad Autonoma del Estado de Morelos
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis “Manual de edicion
para periodistas” que presenta la alumna:

Erika Guadalupe Garcia Diaz

Para obtener el grado de Maestra en Produccion Editorial. Considero que dicha
tesis esta terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda a la
defensa de la misma.

Baso mi decisién en lo siguiente:

La tesis presentada por la alumna cumple cabalmente con todos los requisitos
acordados por la CA de la MPE.

Ademas, el producto (el ejemplar muestra del manual) que surge de la
fundamentacion de dicha tesis constituye una aportacién muy valiosa a nuestro medio
editorial por lo pertinente de su contenido y la funcionalidad de su disefio. En cuanto al
contenido, preciso que detalla el trabajo cotidiano que debe llevar a cabo un editor
dentro de un periddico, desde las tareas de gestién hasta la revision de estilo, todo
descrito con claridad y conocimiento tedrico-practico del area; en cuanto al disefio
(sobrio) puede decirse que facilita la lectura, pues relaciona imagenes, tipografias y
colores con el contenido para hacerlo méas accesible.

Sin mas por el momento, quedo de usted

Atentamente

Dr. Agustin Rivero\Tnyutti



Cuernavaca, Morelos, 5 de mayo de 2015

Dra. Lucille Herrasti y Cordero

Coordinadora de Posgrado en Produccion Editorial
Facultad de Humanidades

Universidad Autonoma del Estado de Morelos
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis “Manual de edicion
para periodistas” que presenta la alumna:

Erika Guadalupe Garcia Diaz

Para obtener el grado de Maestra en Produccion Editorial. Considero que dicha
tesis esta terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda a la
defensa de la misma.

Baso mi decision en lo siguiente:

La tesis presentada por la alumna demuestra los conocimientos adquiridos a lo
largo de los cuatro semestres del posgrado. Contiene los aspectos necesarios para
sustentar su producto editorial. EI manual de ediciéon para periodistas serd de gran
ayuda para los estudiantes de comunicacién y periodismo que deseen incursionar en
el area editorial de un periddico.

Sin mas por el momento, quedo de usted

Atentamente

[ frsrre

Mtra. Lorena Sanchez Adaya



Ciudad universitaria a 27 de mayo de 2015.

Dra. Lucille Herrasti y Cordero

Coordinadora de Posgrado en Produccion Editorial
Facultad de Humanidades

Universidad Auténoma del Estado de Morelos
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis “Manual de edicion

para periodistas” que presenta la alumna:
Erika Guadalupe Garcia Diaz

Para obtener el grado de Maestro/a en Produccion Editorial. Considero que
dicha tesis esta terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda a
la defensa de la misma.
Baso mi decision en lo siguiente:

La congruencia de las ideas con relacién al medio periodistico, la pureza con la
que ha trabajado el material editorial, por el desarrollo puntual del contenido del
proyecto y por el trabajo de equipo que logré la alumna a pesar de las vicisitudes de

quienes hacemos posible la aprobacion de la tesis.

Sin mas por el momento, quedo de usted.

Atentamente

¥

» o\ =l
Mtra. Griselda Navgiro Sanchez



Junio 9 de 2015

Dra. Lucille Herrasti y Cordero

Coordinadora del Posgrado en Produccion Editorial
Facultad de Humanidades

Universidad Autonoma del Estado de Morelos

PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis «<Manual de edicion para

periodistas» que presenta la alumna:
Erika Guadalupe Garcia Diaz

para obtener el grado de Maestra en Produccion Editorial. Considero que dicha tesis
esta terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda a la

defensa de la misma.
Baso mi decision en lo siguiente:

Tanto la tesis, como el producto editorial que sustenta, son originales y de gran
calidad. La tesis presenta de manera clara y completa el desarrollo del Manual de
edicién para periodistas: objetivos, descripcion del producto, estrategia politica-
cultural, planeacién técnico-organizativa, contenido y estructura, disefio editorial,
derechos de autor, estrategia economica y manual e estilo. Cumpliendo asi con los

requisitos del posgrado.

Es un proyecto plausible, por su contenido y estructura, que sera muy beneficioso

para los editores de prensa.

Sin mas por el momento, quedo de usted.

Atentamente

A

Maestra Zazilha Lotz Cruz Garcia
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