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“Dirdn que andas por un camino equivocado, si andas por tu camino”

Antonio Porchia

“La ciencia y la vida cotidiana no deben y no pueden separarse”

Rosalin Franklin



INntroduccion

Introduccidén

El Dr. Ruy Pérez Tamayo, médico patdlogo y divulgador
de la ciencia, define la ciencia como la “actividad huma-
Nna creativa cuyo objetivo es la comprension de la natu-
raleza y cuyo producto es el conocimiento, obtenido por
medio de un método organizado en forma deductiva y
gue aspira a alcanzar el mayor consenso” (Pérez, 12-16).
En resumen, podemos definir la ciencia como un con-
junto de saberes dentro de cualquier disciplina que se

relacione con el humano.

Si la ciencia se comunica entre cientificos o especialis-
tas en un tema, el proceso de comunicacion se conoce
comun difusion. La difusion de la ciencia aparece en el
siglo XVII debido al inicio de la revolucion cientifica' y si-
gue siendo una herramienta de comunicacion en pleno

siglo XXI (Restrepo, 25-27).

1 Revolucion cientifica: movimiento que tuvo lugar en Europa de los siglos XVI y XVII. Este

movimiento fue motivado por un ideal de ruptura con la rigidez institucional de la Edad

Media, pues en esa época el monopolio intelectual y el universalismo catdlico, asi como los

feudos y su particularismo legislativo, fueron desmontados con la lenta induccion de tec-

nologias energéticamente mas eficientes. La apropiacion de los avances tecnoldgicos en el

que como todo género posee caracteristicas particulares. El discurso divulgativo se emplea

utilizando la descripcion de un suceso con palabras claras, y evitando generar procesos de

ambigledad o vaguedad.
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La Dra. Maria de Lourdes Guadalupe Berruecos Villa-
lobos, especialista en el analisis del discurso, propone
que la difusion implica un receptor preparado, mien-
tras que, por el contrario, la divulgacion implica la figu-
ra de un publico general (Berruecos, 7-9). Podemos de-
cir que la difusion es la comunicacion de ciencia entre
pares y se caracteriza por utilizar un lenguaje técnico,
por lo que evita analogias y recursos literarios para po-

der ser explicada.

Esta herramienta impulsa la innovacion y promueve el
analisis critico. Como sociedad esto nos ha permitido,
entre muchas otras cosas, hacer uso de tecnologias
gue permiten que varias personas puedan comunicar-
se a la vez sin importar, literalmente, la distancia geo-
grafica, aumentar nuestra esperanza de vida, llegar a
la Luna y mas alla, saber que tenemos ocho diferen-
tes tipos de inteligencias, que el hombre convivio con
los neandertales, que los neandertales tenian una es-
tructura social y familiar y que tenian ritos de respeto a
sus muertos, muy similares a nuestros funerales, entre
otros. Para que cada uno de estos avances sea apre-
ciado por la sociedad en general, el lenguaje debe ser

claro. En este caso se habla de divulgacion.
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La divulgacion nace de la necesidad social de apropia-
cion de informacion generada por los especialistas del
tema. El Dr. Gustavo E. Romero, astrofisico e investiga-
dor en filosofia, define la divulgacion como “un con-
junto de actividades que tienen por objetivo comun,
diseminar la cultura cientifica entre los distintos esta-
mentos de la sociedad” (Romero, 15). Existen diversas
herramientas o medios que permiten divulgar infor-
macion como lo son la radio, un podcast, los documen-
tales, los museos, el teatro, la television, los talleres o
de forma escrita en columnas de periddico, revistas o

libros, etcétera.

El arte de realizar divulgacion escrita consiste en escri-
bir con claridad, coherencia y sencillez. La divulgacion
es un género literario (Berruecos 21.-35) que nos permi-
te transmitir un mensaje de forma consciente y clara,
por lo que al practicarlo debemos pensar en el receptor.
Cuando se realiza divulgacion escrita estamos hablan-
do de un género discursivo, que como todo género po-
see caracteristicas particulares. El discurso divulgativo
se emplea utilizando la descripcion de un suceso con
palabras claras, y evitando generar procesos de ambi-

guedad o vaguedad.

En la divulgacion cientifica se tiene como objetivo in-
formar. En cuanto al articulo de divulgacion cientifica,

éste se sitUa en un proceso de comunicacion, en donde
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el divulgador (ya sea un cientifico, un divulgador espe-
cializado o un periodista cientifico) tiene como objeti-
vo transmitir un tema especifico hacia un interlocutor
gue puede ser el publico en general o un publico parti-

cular que no es especialista en el tema.

“La divulgacion de la ciencia no es la traduccion del
discurso cientifico sino una version de la ciencia, por lo
gue para hacerla hay que elaborar explicaciones ade-
cuadas a los conocimientos e intereses del auditorio”

(Estrada, 23).

El presente proyecto se enfoca en atender un estamen-
to de la sociedad particular. Las empresas que forman
parte de un tipo de industria, por lo que el mecanis-
mo de comunicacion que debe utilizarse para que sea

asertiva, sera la divulgacion.

Ahora bien, la industria es la actividad econdmica y
técnica que consiste en transformar las materias pri-
mas hasta convertirlas en productos adecuados para
satisfacer las necesidades del hombre (Caballero Fe-
rrari, Industria). El propio concepto de industria impli-
ca siempre un proceso productivo, que empleara una
cantidad determinada de trabajo y capital, y que esta-
ra basado en la transformacion de las materias primas

(Caballero Ferrari).

10
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Existen diferentes tipos de industrias que pueden cla-
sificarse bajo distintos criterios: segun el volumen de
materia prima que se utiliza (ligera, semi ligera, pesa-
da); segun el sector especifico que se desarrolla, un
ejemplo de esta es la industria cultural, que forma par-
te de un conjunto de sectores encargados de la crea-
cién, produccion, exhibicion, distribucion y/o difusion de
servicios y bienes culturales, tales como el arte, el en-
tretenimiento, el diseno, la arquitectura, la publicidad,
la gastronomia y el turismo; clasificacion por el nivel
de desarrollo industrial, lo que hace referencia al nivel
de madurez que sustenta, incipiente (satisface un nivel
bajo de demanda), madura (esta mecanizada y llego al
punto maximo de crecimiento) o de punta (llegd al pun-
to de madurez, pero esta en constante innovacion) (Gui-

llermo Westreicher).

Dentro de todas las clasificaciones de industria, la em-
presa juega un papel importante, siendo la unidad mi-
nima econdmica que busca un objetivo lucrativo y esta
enfocada en un sector particular, debe ser desarrollada

al menos por una persona (Sanchez Galan).

En México, dentro del ranking de las quinientas empre-
sas mas importantes segun la revista Expansion, este
ranking se basa en el mantenimiento empresarial, asi

como en la innovacion y desarrollo del mismo, también

l
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en la taza de recuperacion economica. Las primeras
diez empresas mas importantes en el ano 2022 son las
siguientes: 1. Petrdleos Mexicanos, enfocada a la expro-
piacion, venta y distribucion de petroleo y gasolina; 2.
Ameérica Movil, cuya area de desarrollo son las teleco-
municaciones; 3. Walmart de México, enfocada al co-
mercio de autoservicio; 4. Comision Federal de Electri-
cidad, dedicada al desarrollo y distribucion de energia
eléctrica; 5. FEMSA, que posee la mayoria de accionesy
lleva la administracion de un conjunto de empresas que
se dedican a diversas actividades econdmicas e indus-
triales; 6. General Motors de México, empresa armadora
de piezas de automoviles; 7. Grupo Bimbo, empresa de
alimentos, empresa armadora de vehiculos; 8. Alfa, em-
presa de holding, empresa que se dedica a gestionar y
administrar negocios; 9. Grupo México, grupo financie-
ro que incluye: transportes, mineria e infraestructura; 10.
CEMEX, industria de la construccion (Las 500 Empresas

Mas Importantes de México 2022).

Este ranking proyecta la variedad existente respecto a

las empresas mas importantes del pais.

La diversidad de temas presentes en el ranking de Ex-
pansion muestra que el desarrollo de investigacion y

tecnologia debe abarcar cualquier tema de interés y

12
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desarrollo social, por lo que el producto editorial que
se desarrollo a lo largo de la Maestria en Produccion

Editorial es pertinente y necesario.

El presente proyecto pretende promover la vinculacion
entre empresas de cualquier sector industrial e inves-
tigacion; el producto esta planteado para adaptarse a
las necesidades actuales que prevalecen en la socie-
dad mexicana. Para poder realizar esto, necesitamos
tener un acercamiento directo con la seccion que pro-
mueve la gestion de una empresa dentro de un sector

industrial determinado.

La vinculacion es una Parataxis, que puede definirse
como el proceso por el cual se unen dos elementos in-
dependientes entre si. La vinculacion, segun Beltran
y Lagarda, “esta constituida por una serie de acciones
complejas que se establecen entre las instituciones de
educacion superior, institutos y centros de investiga-
cion con el sector productivo” (46); esto hace referen-
cia a un trabajo colectivo y especializado que requiere
de varios actores independientes para llevarse a cabo.
Tomando en consideracion esta descripcion, podemos
aseverar que la comunicacién y colaboracion entre
ciencia e industria forman una vinculacion que apor-
ta al desarrollo de cualquier sociedad. En este sentido,
la ciencia es generada en instituciones académicas,

como lo son las universidades, centros o institutos de

13
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investigacion, y la industria son empresas o institucio-
nes no gubernamentales que se desarrollan en algun

sector econémico.

Mendoza, Jacome y Vélez hacen referencia a Lopez Ley-
va en lo siguiente: “al estudiar el proceso de vinculacion
se deben tener presente las siguientes premisas: el de-
sarrollo nacional, el incremento de la productividad y la
produccion de bienes y servicios que satisfagan la de-
manda de la poblacion” (Mendoza Macias et al., 219). La
vinculacion puede estar determinada por la oferta dis-
ponible de las Instituciones de Educacion Superior (IES),
gue determina el proceso de vinculacion o por la nece-
sidad subyacente de un sector industrial. Por lo tanto, la
relacion con los sectores productivos se genera a partir
de cubrir las necesidades sociales, asi como la demanda

gue existe en el mercado laboral.

Algunas de las formas en las que se puede aplicar el

proceso de vinculacion son las siguientes:

Prestacion de servicios

Capacitacion

Formacion de recursos humanos
Organizacion conjunta de eventos
Consultoria especializada

Desarrollo de investigaciones conjuntas

Desarrollo tecnoldgico conjunto

14



INntroduccion

Por otro lado, Bajo sefiala que el problema de las relaciones
entre |ES y los sectores productivos constituye uno de los
propositos mas enunciados y menos realizados de la agen-
da habitual de las IES. También menciona que este enlace
es casi imposible de realizar, ya que las diferentes motiva-
ciones que nacen desde la perspectiva del sector académi-
co o industrial son distintas (generacion de conocimiento y

economicas, respectivamente) (Bajo, 143-145).

Mientras que éstas buscan el conocimiento y la difusion del
mismo, en los sectores productivos el interés predominan-
temente es econdmico (Mendoza et al., 212-221; Borrego y

Ximhai., 407-414).

A pesar de esto, el modelo de la triple hélice surge como
un punto climatico del estudio de la innovacién tecnoldgica
basado en la generacion y aplicacion del conocimiento. Este
modelo describe y norma las bases del acceso al desarro-
llo econdmico a partir del fomento de interacciones dina-
micas entre la universidad, la industria y el estado (Borrego
y Ximhai, 407-414). La triple hélice provee una forma ideal
para que la universidad tradicional se desarrolle y forme un

hibrido como una universidad emprendedora?

2 Universidad emprendedora: segun la Asociacion Internacional UIIN (ACEEU) es una orga-
nizacion orientada a generar impacto econémico y social en su entorno a través de la edu-
cacion superior, la investigacion y la transferencia, y que asume un rol critico en el ecosis-
tema de innovacion en el que se encuentra. La ACEEU es una entidad auténoma, surgida
como proyecto en el seno de la University Industry Interaction Network, la cual gestiona el
Unico proceso con caracter global de acreditacion del caracter emprendedor de las univer-
sidades. Actualmente esta asociacion tiene sede en Holanda, Alemania, México y Malasia.

15
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Alvarado-Borrego coincide con la descripcion del mo-
delo de triple hélice de Henry Etzkowitz, en la cual se
establece a la universidad como el centro del sistema,
con actividades de investigacion y desarrollo, basadas
en principios académicos; a la industria como provee-
dora de demanda de los clientes sobre la base de sus
actividades comerciales, asi como la investigacion y de-
sarrollo para generar nuevas oportunidades de negocio;
y al gobierno como gestor de condiciones politicas y un
marco regulador apropiado para generar entornos de

crecimiento ( Borrego y Ximhai, 407-414).

El modelo de la triple hélice se ha implementado en ins-
tituciones de otros paises, como el Centro de Investiga-
cion en Fotdnica del Politécnico de Milany el Trinity Co-
llege de Dublin (Beltrany Lagarda 6-48). En México, este
modelo se ha puesto en marcha en lugares como el Ins-
tituto Tecnoldgico de Sonoray el Instituto Tecnologicoy
de Estudios Superiores de Monterrey, y particularmente
en facultades, centros o instituciones que fomentan la
generacion del conocimiento con un enfoque de inno-

vacion tecnologica dirigido al sector industrial.

16
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Justificacién

Actualmente en México, la inversion en ciencia y tecnologia
es mediada principalmente por instituciones de financia-
miento gubernamental, como lo es el Consejo Nacional de

Humanidades Ciencias y Tecnologia (Conahcyt).

La distribucion del financiamiento no es equitativa en todas
las regiones de la Republica Mexicana (figura 1),y a pesar de
gue Morelos se encuentra en la zona centro, que segun Ro-
salba Medina Rivera es la zona con mayor apoyo financiero,
la realidad es que, en el transcurso de estos ultimos cinco
anos el recurso nacional asignado por Conacyt a la region
centro del pais (incluido Morelos) ha ido disminuyendo has-

ta alcanzar los niveles que se percibian en el 2010.

Los CTAs de los Fomix han autorizado 14,642.77 millones de pesos para el desarrollo de 5,982 proyectos

L
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Figura 1. Financiamiento del Fondo Mixto de Conahcyt
(Fomix) por regién del 2002-2021. Tomada de Fomix
Estadisticas.
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En el ano 2014 la Unesco realizd un estudio para
determinar los niveles de investigacion que existen por
paisen Latinoaméricay qué sector o institucion es la prin-

cipal fuente de financiamiento para ser desarrollada.

El analisis del financiamiento se realizé de manera
general y por pais. En México se observa que el 60% de
la inversion en ciencia y tecnologia proviene del gobier-
Nno, como se muestra en la figura 2. Con esto podemos
concluir que una reduccion de recursos brindados por el
gobierno repercute directamente en el desarrollo de la

investigacion en México.

Empresa comercial
Gobierno
Enserianza superior

. Privada sin animo de lucro

Extranjero

Figura 2. Esta grafica representa el porcentaje de
apoyo financiero para realizar investigacidén que
se recibe por sector. Basado en Lemarchand.

18
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En este estudio también describen las areas del conoci-
miento en donde se desarrolla mayor recurso humano y
donde se genera mayor investigacion. De entre las areas del
conocimiento donde se genera mayor recurso humano, es-
tan las ciencias sociales, que tienen un mayor porcentaje
de graduados, seguidas por las ingenierias, ciencias de la
salud, humanidades, ciencias naturales y formales y final-

mente las ciencias agropecuarias.

Dentro de estas areas del conocimiento son las ciencias na-
turales y formales, seguidas de las ingenierias, las ciencias
de la salud, ciencias agropecuarias, y por ultimo las ciencias

sociales, donde se desarrolla mayor investigacion.

Los parametros que se utilizaron para medir los indices del
desarrollo en investigacion fueron la cuantificacion del nu-
mero de patentes y los vinculos con otros paises, asi como
el apoyo gubernamental, las conexiones con la industriay la
enseNanza a nivel superior de cada area del conocimiento

(Lemarchand, 174-213).

Partiendo del estudio de Lemarchand, se concluye lo si-
guiente: la mayor fuente de financiamiento en la investi-
gacion mexicana proviene del gobierno; el financiamiento
esta sesgado, dependiendo del area de conocimiento, favo-
reciendo las areas que involucran las ingenierias, ciencias de

la salud, ciencias formales y agropecuarias; existe una dife-

19
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rencia en el presupuesto que se otorga dependiendo la re-
gion del pais en donde se genere la investigacion (Fomix);
la mayor cantidad de egresados en el pais corresponde a
las ciencias sociales, ciencias de la salud y humanidades,
pero la mayor fuente de financiamiento esta enfocado en
ingenierias y ciencias agropecuarias y por ultimo el pre-
supuesto asignado a investigacion ha disminuido en el

transcurso de los anos.

Retomando el modelo de la triple hélice, podriamos pro-
poner que en México una solucién para incrementar y
mantener la investigacion, sustentando asi el desarrollo
tecnologico, cultural y social, seria el generar un balance

entre la inversion mediada por la industria y el gobierno.

Esto a su vez podria promover la formaciéon de una univer-
sidad hibrida, en donde se conserven |los aspectos base de
la universidad, como lo son la formacién de recursos hu-
Manos y conocimiento, pero que también combine las ca-
racteristicas de una universidad emprendedora, en donde
se tome en consideracion la necesidad econdmica y social
del pais. En consecuencia, el producto que en este trabajo
se propone plantea que al fomentar la vinculacion entre el
sector industrial y la investigacion que se genera en More-
los, el desarrollo tecnoldgico, social y cultural basado en la

investigacion se vera beneficiado e incrementara.

20
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Ahora bien, los procesos de vinculacion se dirigen a una
seccion especifica dentro de una empresa de cualquier am-
bito industrial. Esta seccion debe ser el departamento de
gestion, ya que es un instrumento administrativo que toma
las decisiones operativas que le permiten a la empresa ob-

tener informacion fiable y oportuna.

Por otro lado, el control de gestion es el proceso que mide el
aprovechamiento eficaz y permanente de los recursos que
posee la empresa para el logro de los objetivos previamente
fijados por la direccion, y tiene un papel fundamental como

sistema de informacion para la misma.

21
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Objetivos del producto

Promover y sustentar la investigacion que se desarrolla en
el estado de Morelos a través de un proceso de vinculacion

con empresas locales y nacionales.

Objetivos particulares

Crear un catalogo digital en una plataforma web, que oferte

servicios provenientes de la investigacion.
Vincular a los investigadores con la industria a través de la

oferta de servicios nuevos o ya existentes, el desarrollo de

nuevos proyectos y consultorias especializadas.

22
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Estrategia politico-cultural

Definicion del producto editorial

El producto editorial que se desarrolld a lo largo de la
Maestria en Produccion Editorial, es un catalogo electro-
Nnico cuyo soporte es un sitio web. El sitio web lleva el nom-
bre de Parataxis, pues este término, segun la RAE, se re-
fiere a la union entre dos elementos independientes entre

si: en este contexto, los elementos son ciencia e industria.
Descripcion del producto

El presente proyecto plantea el diseno de un catalogo di-
gital, el cual sirva como herramienta para vincular dife-
rentes areas del conocimiento con las oficinas de gestion

presentes en las empresas de cada tipo de industria.

Segun la Asociacion Nacional de Universidades e Institu-
ciones de Educacion Superior (ANUIES), las areas de cono-
cimiento son: ciencias agropecuarias, ciencias de la salud,
ciencias naturales y exactas, ciencias sociales y adminis-
trativas, educacion y humanidades e ingenieria y tecnolo-

gia (Lopez Zarate et al., 141-150).

23
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Este producto no tiene periodicidad, sin embargo esta-
ra actualizado de manera semestral y esta en constante
construccion, debido a esto el marco del producto sera

una pagina web, no un e-pub o archivo pdf descargable.

En México existen paginas web que promueven la vincu-
lacion con un area del conocimiento particular. Estas pa-
ginas pueden ser exclusivas para vincular o ser paginas
institucionales que tienen una seccion especifica para lle-

var a cabo el proceso de vinculacion.

La mayoria de estos sitios estan dirigidos a la industria,
gobierno o publico en general. El producto que se desa-
rrollé es una pagina web que contiene la investigacion
gue se realiza en las seis areas del conocimiento del esta-

do de Morelos.

Esta diferencia hace que se promueva la investigacion para
el desarrollo del estado, no para desarrollar una institucion
particular, y el publico al que se dirige son las personas en-

cargadas del departamento de gestion empresarial.

Parataxis consta de cuatro secciones: Inicio, Conécenos,

Contactanos y Casos de éxito. A continuacion, se descri-

ben cada una de las secciones.

24
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Inicio, esta seccidn es la pagina principal, consta de una
breve descripcion del producto, un conjunto de iconos que
redireccionan al usuario a las lineas de investigacion que se
estan ofertando por area del conocimiento y contiene un
banner que publicita el contenido visual de las lineas de in-

vestigacion que estan colgadas en la pagina web.

Conécenos, esta seccidn contiene la misma descripcion
gue aparece en la pagina principal, asi como, la mision y vi-
sion del catalogo, hay un video que explica brevemente cual
es el origen y objetivo de Parataxis y una breve descripcion

de como contactarse.

Contactanos, en esta seccidon redirige a un formula-
rio que permite al usuario exponer sus necesidades y a
Parataxis recolectar datos del usuario para poder realizar

asi un proceso de vinculacion.

Por Ultimo la seccion de Casos de éxito muestra las estadis-
ticas de los casos que han realizado una vinculacion exitosa
debido a Parataxis, ademas indica la renovacion del pro-

ducto por mes.

Hay entradas secundarias, esto quiere decir que el acceso

es mediante un link que redirige a esa seccion.
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Las secciones secundarias son: Ciencias de la salud,
Ciencias formales, Ciencias naturales, Ciencias so-
ciales, Humanidades e Ingenierias. Ademas estan
los links que redirigen a diferentes redes sociales (fa-
cebook, linkedin, Instagram, whatsapp y al envio de
correo electronico) y siempre estan en el pie de pagina

de cada una de las secciones primarias.

Estas secciones secundarias deben de contener infor-
macion especifica. Cada area del conocimiento cons-
ta de una breve descripcidon que especifica qué tipos
de lineas de investigacion se pueden encontrar en esa
seccion, ademas hay links que dirigen a la linea de in-

vestigacion directamente.

Las lineas de investigacion cuentan con una breve
resefa del investigador que encabeza la linea y las
redes sociales con las cuales el usuario puede hacer
contacto directo, la descripcion de la linea de investi-
gacion y su aplicacion o relevancia social, asi como los
servicios que puede ofrecer al usuario que lo consulte.
Por ultimo, tiene una leyenda que explica como reali-

zar el proceso de vinculacion a través de Parataxis.

El criterio para cada seccion secundaria es describir

el area de conocimiento o linea de investigacion de la

siguiente manera: el area de conocimiento describe
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gué es, en qué se aplica y qué temas forman parte de
esa linea en particular. Para las lineas de investigacion
se describe qué es, qué hace, en qué se aplica, qué ser-
vicios se pueden desarrollar con ella 'y da una breve des-

cripcion del investigador lider de la linea.

La forma de obtener la informacion fue a partir de un
formulario enviado por correo y la seleccion de investi-
gadores se realizo partiendo de aquellos que desarrolla-
ran investigacion dentro de la UAEM. Este formulario se
envio a 96 investigadores de seis centros e institutos de
investigacion adscritos a la UAEM, en un lapso de tiem-

po de tres semestres.

Perfil del usuario

El producto editorial esta dirigido a las empresas que
formen parte de cada tipo de industria. Dentro del esca-
lafon de cualquier empresa existe un departamento de
gestion. Este departamento es el instrumento adminis-
trativo que se encarga de tomar las decisiones operati-
vas que le permiten a la empresa obtener informacion

fiable y oportuna.

El control de gestion es el proceso que mide el apro-

vechamiento eficaz y permanente de los recursos

gue posee la empresa para el logro de los objetivos
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previamente fijados por la direccion, y tiene un papel fun-
damental como sistema de informacion para la misma

(Cit. CEUPE Blog).

Las personas encargada del mismo son el publico meta.
Estas personas deben de tener una formacion académica
o laboral dentro de areas afines a economia, administra-

cion, marketing, ciencias sociales y psicologia.

La edad promedio de las personas en estos puestos va de

los 33 a los 36 anos (Redaccion).

El producto permitira establecer colaboraciones con in-
vestigadores, centros e institutos que deseen ser vincula-

dos con la industria.

También establecer vinculacidn con centros e institucio-
nes que ofrezcan servicios estandarizados, asesorias o
capacitaciones. Estas colaboraciones seran retribuidas
mediante la promocion de su linea de investigacion o pro-

mocidon de servicios.
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Debido a que cada una de las areas del conocimiento
podria enlazarse a un tipo de industria diferente y que el
proyecto estara en constante desarrollo, éste se dividio
en etapas, en las que se fomento el acercamiento con
las ciencias de la salud y las humanidades; las ingenie-

rias y las ciencias naturales.
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Analisis del producto en relacion con el mercado

A continuacion se describen sitios web que compar-
ten caracteristicas con el producto que se desarrollo
en este proyecto. De estas paginas web se describe el
publico al que esta dirigido, el proceso de vinculacion
y se ahade el ULR; ademas de las caracteristicas que
comparten con Parataxis, también se sehalan las di-
ferencias que hacen que el producto editorial que se

desarrollé adquiera mayor relevancia.
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El catalogo comercial del Instituto de Investigaciones
Filosdficas de la Universidad Nacional Autdnoma de Méxi-
co (UNAM) se especializa en la ventay promocion de libros

y material desarrollado en el instituto.

Este producto tiene relacion con Parataxis en tres propie-
dades: es un catalogo, esta colgado en una pagina web y
el area del conocimiento forma parte del producto edito-
rial en la seccion de humanidades que se desarrolld; las
diferencias significativas son las siguientes: no es multi te-
matico, se cobra el producto que se ofertay el producto es

tangible, ya que son libros.

Colecciones INDICE DE AUTORES  INDICE DE OBRAS
Catbloges Comercaa
Coediciones
Coleccitn Cétedra Gaos Catélogo Comercial
Cuadermos.

i Este catilogo incluye kas obras 3 la venia. Cada regisiro contiens 1a ficha tenica de la obra, una breve
Cuadernos de Critica descripoion del contenida, 1 catalogacion del Bbeo en el sistera de bibiotecas de [ UNAM y, en el caso
Estudios Clasicos de las antologias, el indice o contenido.
Filosofia Contemporanea Las cbras estan ordenadas por colecciones y ko8 titulos por orden alfabético. Los kvos también pueden
1 localizados a trav [ oy I e ol
Filosofia de a Ciencia ser localizados a travis del Indice de Aulores. o del Indice de Obras o mediante el buscadar.
Filosofia Modemsa S el titulo que buUsca no aparece en este catalogo, consulte e cataogo histirico.
Historia de la Ciencia
Politica de descuentos:
Historia de la Filosofia
H Estuckantes y personal académico y administrativo de la UNAM, 50% de descuento en titulos publicados
b por el lIFs y 25% en cosdiciones.
La Filosofia y sus
Patiico general, 25% oe descuento en ambos. AUbros,
Problemas
Problemas de Estética Visite la “Libreria El Cuarto Piso” de este sifo.

Problemas de Etica Préctica

Temas

Producto: Catalogo comercial del Instituto de Investigaciones Filoséficas
Enfoque: Venta de obras literarias generadas en el Instituto

Publico: General

URL: Catalogo Comercial | Instituto de Investigaciones Filosoficas (unam.mx)
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El Instituto Andaluz de administracion publica locali-
zado en Sevilla Espana, comparte cuatro propiedades
importantes con Parataxis:. es un catalogo y esta col-
gado en una pagina web, el tema forma parte del pro-
ducto editorial en la seccion de ciencias naturales, y
por ultimo, promueve servicios de los investigadores
dentro de ese instituto especializado; las diferencias
significativas son la restriccion a un solo sector que es

el pecuarioy la falta de apertura a nuevo desarrollo.

Investigacién e innovacion

GESTION"BIERRES

RECICLAND

Actividades de demostracidn e informaciin para la gestiin
de residuos solidos derfoados de la horticultura protegida

Noticias

Producto: Instituto Andaluz de Investigaciones y Formacion Agraria, Pesquera, Alimentaria y de la
Produccion Ecolégica

Enfoque: Brindar soluciones enfocadas en la demanda agraria, pesquera, acuicola y alimentaria de
Andaluz

Publico: Sector empresarial

URL: Inicio | Instituto de Investigacion v Formacion Agraria v Pesguera (IFAPA) (juntadeandalucia.es)
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El Instituto Potosino de Investigacion cientifica vy
Tecnoldgica, A.C. de San Luis Potosi, comparte cinco pro-
piedades importantes con Parataxis: es un catalogo, esta
colgado en una pagina web, es multitematico dentro de
las areas tecnoldgicas, se emplea un lenguaje divulgati-
VO, Yy por ultimo, promueve servicios de los investigadores
dentro de ese instituto especializado; las diferencias sig-
nificativas son el publico meta a quién va dirigidoy que a
pesar de que es multitematico no integra todas las areas

del conocimiento.

ipicyt.edu.mx

B B mmmma e ewngowbeconvORiot
{joof P

.AR‘L, IPICYT Conoce el IPICYT en el siguiente video Cgo

Producto: Instituto Potosino de Investigacion Cientifica y Tecnologica, A.C.

Enfoque: Genera, difunde y divulga el conocimiento, forma recursos humanos y desarrolla proyectos y
servicios tecnoldgicos

Publico: Sector empresarial y gubernamental

URL: Instituto Potosine de Investigacién Cientifica y Tecnolégica AC. (ipicyt.edu.mx)
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El Catalogo de servicios de la UNAM comparte cin-
co propiedades importantes con Parataxis: es un
catalogo, esta colgado en una pagina web, su conteni-
do tiene amplitud tematica, el publico meta, y por ul-
timo, promueve servicios de los investigadores dentro
de ese instituto especializado; no incluye otras areas del

conocimiento y no hay apertura a desarrollar proyectos

nuevos.
Toda la Fiwy

Una entrada a los materiales en linea que la UNAM tiene para ti

Producto: Catalogo de servicios tecnologicos UNAM

Enfoque: Mostrar y promover los servicios tecnolégicos de la UNAM, enfocados en |os sectores
farmaceutico, agropecuario, de salud y alimentario

Publico: Sector industrial

URL: Catélogo de servicios tecnolégicos UNAM
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El Catalogo de servicios del Centro de Investigaciones
Bioldgicas del Noreste, S. C. de Baja California, compar-
te cuatro propiedades importantes con Parataxis: es un
catalogo, esta colgado en una pagina web, el tema for-
ma parte de la seccion de ciencias naturales dentro del
producto editorial y el publico meta; las diferencias signi-
ficativas son: que no es multitematico, el objetivo es pro-
mover y preservar los recursos renovables y no hay pro-

Mmocion de servicios.

;s o CADEM A TECHOLGGICA ¥ EVENTOS Y CONVOCATORIAS  SALA DE PRENSA ENLACES
S ESPECIALIZABOS. ~
g T %_Q‘Ei
I
Manufactura Energla bl idrocarky groali ios Multi
d. sociales
cor Consorclo Cd. Dl ADESUR
CITTA . Carman — INTELNOVA
CENTA Consorclo Agre-
A " CLEMA Hidalge CentroMat
MTH
. CIBIGLO
COITTEC B
CITLAX
hAPLIGH cipza
Consorclo do
Innevacién Textily
Manufactura 4.6 de
Hidalgo
" CIDEA
Centro de CONVID

Producto: Catédlogo de Servicios del Centro de Investigaciones Bioldgicas del Norestes, S, C.
Enfoque: Enfocado en el manejo y preservacion de recursos naturales

Publico: Sector empresarial

URL: Centro de Investigaciones Biologicas del Noroeste (centrosconacyt.mx)
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El Catalogo de Madrid+ de Madrid Espafna, comparte tres
propiedades importantes con Parataxis: es un catalogo,
esta colgado en una pagina web y es multitematico; las
diferencias significativas son: el publico meta a quién
va dirigido, el objetivo del producto es promover que los
estudiantes crezcan académicamente y profesionalmen-
te, por ultimo, ya que es un catalogo de catalogos, este
no ofrece servicios, solo promueve ofertas de institutos o

centros de investigacion que se desarrollen en otras areas.

FERIA

madridesciencia
23 - 25 marzo 2023

Listado definitivo de Centros Educativo:
seleccionados aqui

i .
Ellobulo parietal, un potencial aliado en la a Z] n e

lucha contra el alzhéimer

Usamos cookies en este sitio para mejorar la experiencia de usuario
Lot i LICOETE No, gracias
Pulsando en Aceptar wsted muestia su conformidad com su wso. Mas informacion

Producto: Catalogo de Oferta Tecnologica y de Servicios Técnicos Patrocinado por la Fundacion para el
Conocimiento Madri+d

Enfoque: Conjunto de catalogos que ofertan los productos tecnolégicos de diferentes Institutos de
madrid

Publico: General

URL: Fundacion para el Conocimiento madri+d | madrimasd
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Como se puede distinguir, la mayoria de paginas pertene-
cen a la institucion que desarrolla solo un tipo de area de
conocimiento; ademas, en México aun no existe una pagi-
na web cuyo unico propdsito sea fomentar la vinculacion
entre la investigacion de todas las areas del conocimiento
y la industria. Debido a esto el producto que se propone
en este proyecto es innovador, ya que no discrimina entre
areas del conocimiento y no pertenece a una institucion

particular de investigacion que se realiza en Morelos.
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Diseno

Gama cromatica del producto editorial

La gama cromatica que se utilizo para el desarrollo del pro-
ducto se basa en el analisis de la psicologia del color. El co-
lor es sensorial e individual, por lo que la psicologia clasifica
sus percepciones, brindandoles significados y otorgandole

funciones que se basan en la adaptacion y oposicion (Peird).

El color, por tanto, no solo es sensacion, sino que es emo-
cion. El significado de cada color es utilizado por los artis-
tas, sino también por publicistas, disefadores, decoradores,

cientificos, educadores, politicos, entre otros (Peiro).

La utilizacion del color blanco es habitual en el area de la pu-
blicidad y en estudios relacionados con la psicologia de los
colores. Es un tono muy bien recibido entre el publico debi-
do a que es atemporal y da la sensacion de sosiego (Peird).
Se incluye en cualquier tipo de industria, por lo que sera uno
de los tonos que se utilizaron en este producto. Su coédigo

hexadecimal es #FFFFFF.

El color negro es un color muy utilizado en todos los ambi-
tos, primordialmente en la industria. Es un color que ha sido
asociado a la elegancia, el misterio o la autonomia (Peird).

Debido a esto, forma parte de nuestra paleta de color, ade-
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mas de que realiza contraste con el Blanco. Su codi-

go en sistema hexadecimal es #000000.

Por ultimo, se emplea el color azul. Este es un color
primario que puede dar origen a otros colores. En la
psicologia del color transmite confianza y tranquili-
dad. Se ocupa mucho, ya que existen diferentes to-
nalidades y depende del efecto que se quiera con-
seguir en el individuo se utiliza un tono u otro. De
manera habitual, el uso del azul pretende transmitir
estabilidad y la publicidad toma nota de ello a la hora
de utilizarlo (Peird). Para este producto se ocupara

un color azul rey #1E22AA.

Diseno de iconos

Los disefhos de cada una de las areas del conoci-
miento se pensaron con base en representaciones
comunes que identifiquen un tema o sector del area

del conocimiento.
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Las ciencias formales deben de representarse con indica-
dores numéricos, graficos o diagramas distintivos en pro-
gramacion, robotica, ciencias computacionales, matema-

ticas y fisica.

Las ciencias de la salud, como lo indica el nombre deben
de representar aspectos que hemos apropiado cultural-
mente como de salud o clinicos, estos pueden ser simbo-
los relacionados a laboratorio, estudios médicos, artefactos

meédicos y representaciones bioldgicas.

Las ciencias sociales se proyectaron con esbozos que re-
presenten el desarrollo social, asi como la estructuracion

de este en diferentes ramas y disciplinas.

Las ciencias naturales fueron estructuradas con elemen-
tos que den sentido a la ecologia, la naturaleza y su rela-

cion con problemas ambientales.

Las ingenierias se proyectaron con trazos que hagan rela-

cion a la mecanica de un proceso.

Por ultimo, las humanidades fueron representadas con

elementos que sean distintivos y formen parte de la cultu-

ra dentro de nuestra sociedad.
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Ciencias formales y de la salud

Los colores que las representan son: beige para las cien-
cias formales, debido a que este es una combinacion
en diferente proporcion del color blanco (descrito pre-
viamente) y del color amarillo que representa la inte-
lectualidad y creatividad (Peird); y se utiliza el color azul
para las ciencias de la salud, este fue descrito previa-
mente y el fundamento es aplicable a esta area del co-

nocimiento (Peiro).

Ciencias sociales y naturales

Los colores que las representan son: naranja para
las ciencias sociales, debido a que el color naranja
representa emociones, altruismo, creatividad y dina-
mismo (Peird, Psicologia del color), los cuales son indi-
cadores del comportamiento humano; y verde para las
ciencias naturales. El color representa la tranquilidad y
la naturaleza, por lo que este es aplicable a esta area del

conocimiento (Peird).
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Ingenierias y Numaniadage:s

W

Los colores que las representan son: gris para las inge-
nierias, debido a representa el predominio de la razén
sobre el sentimiento, el control sobre la emotividad y
la distancia de todo exceso (Peird) caracteristicas im-
portantes en procesos repetibles, y morado para las

humanidades.

El color representa delicadeza, sensibilidad, elegancia,
belleza, imaginacion, sabiduria y fantasia. El funda-
mento del color es aplicable a esta area del conoci-

miento debido a que estudia el conjunto de discipli-

nas que hacen la cultura humana (Peird).

Figura 3. Gama cromatica del logotipo.
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Figura 4. Paleta de colores de las areas del conocimiento.
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Tipografia

Debido a que el producto editorial es digital, y que al
hablar sobre ciencia se debe ser muy claro, la seleccion
tipografica basd su criterio en la funcion directa del
producto, que es transmitir informacion a cualquier
tipo de industria de manera digital, lo cual se sustenta
en las trece razones para elegir tipografia que descri-
be el tipografo Michael Bierut, en donde marca que
una de esas razones es porque la tipografia funciona

para el producto (Garone Gravier).
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Debido a esto, la tipografia que se empled en el producto
fue la tipografia Montserrat, que es una tipografia redon-
da sin serifas, esto quiere decir que el acabado de cada tra-
Zo no tiene adorno en los apices, cabeceras y hombros de
las letras, en este sentido estamos hablando de un estilo
tipografico minimalista y practico. Esta tipografia, fue di-
sefada para rescatar la identidad del barrio Montserrat en
Buenos Aires Argentinay fusionarla con la modernidad, ya
gue su diseno fue pensada para utilizarse de manera di-
gital. Fue disenada por Julieta Ulanovsky, el estilo de esta
tipografia es de tipo sans serif y la licencia del producto es
de fuente abierta GPL. Para insertar simbolos en caso de
ser necesarios, se ocupara la tipografia Garamond-Math
open type math Font. Los disefadores son EB Garamond
(Octavio Pardo) y EB Garamond (Georg Mayr-Duffner).
Esta tipografia ha sido ampliamente utilizada en el sexe-
nio 2018-2024 dentro de cada pagina web del Gobierno de
México, asi como en los documentos oficiales digitales gu-
bernamentales. A continuacion se muestra el espécimen

tipografico Montserrat (Arrazola):
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Figura 5. Especimen tipografico Montserrat.Tomada
de Arrazola.
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Aa Bb Cc Dd Ee Ff
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Figura 6. Pesos tipograficos Montserrat.Tomada de
Arrazola.
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Los simbolos que pueden se ocupados para explicar
alguna linea de investigacion, utilizando la tipografia

Garamond-Math se muestran a continuacion.
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Logotipo

El logotipo identidad de la pagina web se realizo utilizan-
do el programa adobe illustrator a partir de vectores para
poder estructurar la parte geométrica y en el texto se uti-
lizd la tipografia Montserrat. La imagen se guardo en for-
mato png o jpg, ya que son compatibles con el lenguaje

htmI5 con una calidad de 150 ppi.

Este logotipo se cred partiendo de la idea de unidad en-
tre dos elementos individuales y como esto puede gene-
rar un producto con un proposito diferente. Los triangulos
son la investigacion e industria respectivamente, en mate-
maticas la formacion de un rombo puede realizarse al fu-
sionar dos triangulos, y es por eso que esta figura se utiliza
como la base en el logotipo. La tipografia que se utilizé fue

Montserrat con dos pesos: regular y thin.

<

4

parataxis

promotora de vinculacion

Figura 7. Logotipo identidad del producto editorial.
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Reticula

La reticula en la que se baso la estructura de la pagina web
es de 1024 x 768 pixeles, debido a que permite al conteni-
do adaptarse a pantallas con diferentes dimensiones (for-
mato responsivo). Tiene doce columnas, ya que esto nos

permite dividir el contenido de diferentes maneras.

body <body> Toda la pagina </body>
header
</header>

footer <footer>
<ffooter>

Figura 8. Reticula utilizada en el bosquejo de la pagina web. En esta imagen
se muestran sobrelapadas la reticula con doce columnas y la jerarquia de
secciones dentro de una pagina web.
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El método sustractivo permite la estructura a partir de se-
leccionar el tamano de la pagina e ir adicionando los ele-

mentos conforme la anatomia del producto (Salinas, 1-38).

El encabezado con logotipo y titulo se mantiene en todas
las paginas, asi como el pie de pagina con enlaces secun-
darios (redes sociales: Instagram, Facebook, Twitter, email);
el menu se colocd debajo del encabezado en un cintillo
horizontal. La pagina de inicio tiene un banner que podra

ofertarse para poder promover eventos o productos.

La pagina web se realizd utilizando el método
sustractivo, debido a que aproximadamente el 75% de
las paginas web que estan disponibles en la red han sido

disenadas asi (Salinas, 1-38).
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Pagina web

Se disend una pagina web que permitio ser el soporte del
catalogo virtual, el cual promueve que la interaccion entre
el usuario y el producto sea practica y sencilla. La pagina
se diseno utilizando el lenguaje html5, ya que es la ver-
sion que se ocupa con mayor frecuencia en la actualidad
y se utilizo el editor de texto gratuito Sublime Text, debi-
do a que permite la escritura en diferentes codigos como
HTML, java, C++, CSS, Python, entre otros. El codigo de la

pagina principal se describe en la seccion de Anexo II.

La pagina web sera enriquecida constantemente y la in-
formacion en ella sera actualizada semestralmente. El
contenido se divide en las siguientes secciones: pagina
principal, esta seccion se dividido en el menu que cuenta
con los siguientes iconos: inicio, casos de éxito, contacta-

nos y el logotipo que redirigira a la pagina principal.

Figura 9. Menu de la pagina web.
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Al navegar en la pagina principal hay un panel en donde se
puede seleccionar el area de conocimiento, reconociendo

a cada una de ellas por un disefio vectorial representativo:

Parataxis

Parataxis es un catalogo que permite la visualizacion de la ciencia que
se desarrolla en el estado de Morelos y que promueve la vinculacion
entre ella y la industria.

Cienciasde la Ciencias Ciencias
salud formales naturales
A
gﬁ hd
Ciencias Humanidades

Ingenierias

iy ¢ a

Figura 10. Pagina principal.
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Por cada area de conocimiento hay una breve explicacion
sobre las aplicaciones que puede tener esa linea de cono-
cimiento, ademas de esta descripcion se despliegan las li-
neas de investigacion disponibles para realizar un proceso

de vinculacion.

Por ultimo, al seleccionar una linea de investigacion se da
una breve descripcion de ésta, asi como sus aplicaciones o

posibles aplicaciones en esta seccion.

Lineas de
investigacion

Virologfa
Molecular

Respuesta
inmune de
finfocitos T
humanaos

>

- [
Ciencias sociales

Las ciencias sociales son aquellas cuyo objeto estudio
es la interaccion social y la influencia del
comportamients humano en el entormo social en el
que ocurre. Pueden ayudar a determinar el desarrolio
econdmico o las politicas pdblicas de un pais,
mediante 1a implantacién de leyes universales para la
administracidn poblica que cubren temas como los
derechos humanos. Esta area del conocimiento se
focaliza en analizar y describir procesos sociales, asi
como identificar y promover el desarrcllo de los grupos
sociales presentes en la actualida. Lo gque permite
optimizar, desarrollar y vincular estos procesos en el
ambito social y fomentar la transdisciplinariedad.

Entre las disciplinas exploradas desde las clencias
soclales, nos encontramos con la antropologia social,
las ciencias politicas, |as ciencies de 1a comunicacion,
las relaciones internacionales, y la psicologia social. Por
le que cualquier linea de investigacion relacionada con

este enfoque estard presente en Parataxis

Lineas de
investigacion

Analisis de
datos de
secuenciacion
masiva de
ADN

Evaluacion de
la expresion
diferencial de
GENes
transcritomas
de nove

Humanidades

Esta drea del conocimiento incluye todas las disciplinas
académicas relacionadas con la cultura humana. Se
focaliza en el interes del ser humano por conocer su
propla accién, tanto en forma individual como
colectiva. Lo que permite optimizar, desarrollar y
wvincular procesos que formen parte del dmbito cultural
y transdisciplinario,

Entre las disciplinas exploradas desde las
hurmanidades, nos encontrarnes con la filosefia, la
literatura, las clencias politicas, las artes escénicas, las
ciencias de la comunicacion, la musicologia, la
antropologia ¥y numerosas otras practicas que definen
nuestras condiciones como individuos, sociedad y
enmarcan nuestros derechos humanos primordiales.
Por lo gque cualguier linea de investigacion relacionada
con este enfoque estard presente en Parataxis.

Figura 1. Muestra de las dreas del conocimiento
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Estilos

Para poder darle diseno a cada seccion de la pagina web

se generaron estilos utilizando el lenguaje CSS.

Cada estilo se eligido partiendo del método sustractivo,
ajustando proporciones y alineaciones conforme se inte-
graban elementos. Los estilos se describen a continuacion

y el codigo en CSS se muestra en el apartado de Anexo |l.

Para llamar a los estilos dentro de una pagina web se
puede recurrir a dos formatos, crear un documento que
contenga todos los estilos CSS o generar una seccion de
estilos dentro del html. Para el desarrollo de Parataxis se

eligid insertarlos en la seccion de style.

Dentro del codigo existe una seccion style. Aqui se dan
las instrucciones para el estilo que acompana a todo el
cuerpo de la pagina web, dando margenes, espacio entre

seccionesy el color de fondo.

Cada seccion del html tiene un estilo que se manda a lla-
mary se describe delimitando el color de fondo, el color de
texto, la tipografia, el peso tipografico, si hay margenes o
no, el espacio entre secciones, el tamano y proporcion del
logotipo y la barra de navegacion, el tiempo y la cantidad
de imagenes que se deslizan en el banner, el tamano y

proporcion de las imagenes, asi como el pie de pagina.
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El pie de pagina cuenta con dos estilos: uno le da forma-
to a la seccidn, indicando la distancia entre secciones, el
color de fondo y el color de la tipografia, y el otro senala
las propiedades de la lista de elementos, su alineacion, la

tipografia y el peso de la tipografia.

Para darle formato a los parrafos dentro de las lineas de
investigacion y los que describen las areas del conoci-
miento y el producto, se utilizan estilos con los nombres

de su seccion: article, h*, p*.

El estilo article es el formato en donde estaran los pa-
rrafos, por lo que aqui se ajusta el fondo, la tipografia, el

peso de la tipografia y las proporciones de la seccion.

Todos los h* son los diferentes formatos de titulos y sub-
titulos dentro del producto. El asterisco significa que el
Nnumero que subsecuenta a la h puede ir cambiando, los
Nnumeros inician en el 1y pueden continuar, entre mas
grande el numero mas especifica la seccion. Para el pro-
ducto, se ocupan hi, h2 y h3, para titulo, subtitulo y el

nombre de las lineas de investigacion.

hl, se alinea a la izquierda, la tipografia es bold con un

puntaje de 24 px y un espacio entre contenido de 50 px.
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h2, se alinea al centro, la tipografia es medium con un

puntaje de 22 px y un espacio entre contenido de 30 px.

h3, se alinea al centro, la tipografia es italica con un pun-

taje de 20 px y un espacio entre contenido de 25 px.

Los p* son todos los tipos de parrafos que se ocupan en
el producto editorial, al igual que con las h, el asterisco
indica el nUmero subsecuente. En esta seccion el nUme-
ro no da especificidad, brinda variedad de estilo o for-
mato. Para Parataxis, se ocupan pl, p2y p3, para parrafo
principal, parrafo secundario, y para el pie de paginay la

semblanza de los lideres de las lineas de investigacion.

pl, el texto esta justificado al centro, la tipografia es re-
gularcon un puntaje de 20 px y un espacio entre conte-

nido de 20 px.

P2, el texto esta justificado al centro, la tipografia es re-
gular con un puntaje de 18 px y un espacio entre conte-

nido de 20 px.

p3, el texto esta justificado al centro, la tipografia es itali-

ca con un puntaje de 16 px y un espacio entre contenido

de 20 px.
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Planeacion técnico-organizativa

En el caso de Parataxis, como cualquier proyecto editorial,
requiere de la participacion conjunta de un equipo de tra-
bajo que lleve a cabo los procesos que desarrollen el pro-
ducto editorial. El equipo editorial que cubre las necesida-
des del producto es el siguiente: 1. editor, 2. coordinador, 3.
grupo de investigacion, 4. corrector de estilo, 5. disefador y
6. desarrollador web. Durante la maestria se llevaron a cabo

todos los procesos.

La funcion de cada uno se describe a continuacion: el editor
(1), organizaysupervisa cada unode los procesoscomo loson
seleccion de contenido, curacion de imagenes y textos, ac-
tualizacion de las lineas de investigacion, que la pagina web
funcione adecuadamente, ademas, maneja las operaciones
administrativas y temas relacionados con los derechos de
autor, participa en la gestion de los patrocinios, las donacio-
nesy los enlaces con empresas que hayan desarrollado vin-
culacion a través de Parataxis; el coordinador (2), se encarga
de gestionar las redes sociales, asi como su contenido, estas
redes sociales son: Instagram, Facebook y linkedin; ademas
a partir de las colaboraciones recibidas actualiza la informa-
cion ofertada, verifica y acepta las colaboraciones que van a
ser publicar en la pagina web; el grupo de investigacion (3),

se encarga de hacer un sondeo de investigadores que pu-
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dieran formar parte del catalogo, la condicion es que
estén adscritos a una institucion que este dentro de las
instalaciones de la UAEM, aunque la intencién a largo
plazo es expandirse al pais, y realiza el contacto con los
investigadores para obtener las colaboraciones; el co-
rrector (4), a través de las colaboraciones recolectadas
mediante un formulario por el grupo de investigacion,
le brinde formato y sentido a los textos, basandose en
el manual de estilo; el disenador (5), se encarga de ha-
cer las ilustraciones, infografias y contenido de redes
sociales, que representen las lineas de investigacion
gue sean actualizadas o agregadas al producto, y por
ende a Parataxis, y el desarrollador o disehador web
(6), se encarga de darle estructura y formato a la pagi-
Nna web, ademas revisa constantemente que la pagina
funcione adecuadamente, también se encarga de ac-
tualizar los cambios aceptados por el coordinador y de
verificar que los links que redireccionan a otros sitios

sigan vigentes.

Este producto editorial como cualquier proyecto edito-
rial requiere de la participacion conjunta de un equipo
de trabajo: editor, investigadores, disenadores, ilustra-
dores, formadores, correctores y desarrolladores, los

cuales fueron descritos previamente.
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En el caso de Parataxis los procesos desarrollados se sec-

cionan de la siguiente forma:

I

OCrganiza y supervisa los procesos, maneja las operaciones administrativas y temas relacionados con los derechos de
autor, participa en la gestion de los patrocinios, las donaciones y los enlaces con empresas

4, Corrector
1 Através del lab i
2. Coordinador ] recolactadas por el grupo de.

investigacion corrige y
- homelega criterios de los textos
Se encarga de |as redes sociales, ademas a basandose en el manual de

partir de las colaboraciones recibidas, estilo

actualiza, verifica y acepta los textos que se
5. Disenador

van a publicar en la pagina web
Se encarga de dar formato visual a
3‘ G ru pO de la informacién y establecer criterios
IE— como tamano de fuente, paleta de
color y composicion

investigacion

Se encarga de hacer un sondeo de
investigadores que pudieran
formar parte del catalogo y realiza —_— we b
el contacto con los mismos para

abtener las colaboraciones

6. Disenador

Se encarga de revisar que la pagina

funcione adecuadamente, asi como

de actualizar los cambios aceptados
por el coordinador
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En la siguiente figura se resume la planeacion que se lle-
vO a cabo a lo largo de la Maestria en Produccion Editorial,
los lapsos de tiempo se ajustan a los cuatro semestres de

duracion de la maestria.

[ 2020] 2021
agosto septiembre octubre noviembre diciembre enero febrero marzo abril mayo junio julio

Definicién Proyecto
Titulo

Reticula

Tipografia

Logotipo

llustraciones

Identificacion de colaboradores
Disefio de la pagina web

Manual de estilo del catalogo
Dummie

Recepcién de colaboraciones y
formularios

Correccion de estilo y formacion del
html

Dominio

Web hosting

Tener activa y funcionando la
pagina web

Plan de marketing corto, mediano y
largo plazo

Formacidn de tesis

2021 2022
agosto octubre noviembre diciembre enero febrer marzo abril may:junio
Definicion Proyecto
Titulo
Reticula
Tipografia
Logotipo

llustraciones

Identificacién de colaboradores
Disefio de la pagina web
Manual de estilo del catalogo
Dummie

Recepcion de colaboraciones y

formularios

Correccion de estilo y formacion del
html

Dominio

Web hosting

Tener activa y funcionando la
pagina web

Plan de marketing corto, mediano y

largo plazo
Tesis

Formacién de tesis

Figura 12. Cronograma de actividades desarrollado a lo largo de |a
Maestria en Producciéon Editorial
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El siguiente diagrama resume el flujo de trabajo que
se lleva a cabo para mantener activo y actualizado,

el catalogo de Parataxis.

Si

Actualizar las PraTavel
lineas de el catdlogo
investigacion

Figura 13. Flujo editorial de Parataxis.
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Derechos

Desde el inicio de la humanidad el arte se ha manifestado
como dibujo rupestre, en vasijas, textiles, papiros, jeroglifi-
Cos, entre otros objetos Unicos e irrepetibles. A pesar de que
el arte y la creacion de artefactos nos han acompanado por
mas de 50,000 anos, la manifestacion de propiedad sobre
ese arte, en particular la obra o sobre el producto de esa in-
novacion, tiene una historia muy reciente en términos de la

humanidad. Alcides Antunez menciona que

El papel que desempena el Derecho de Autor
en el mundo de hoy y la diversidad de intereses
a los que se aplica, constituye el resultado de una
larga y complicada evolucion histérica, que ex-
presa la prolongada y vacilante tendencia de la
humanidad hacia el establecimiento de normas
legales en los asuntos publicos y privados. El reco-
nocimiento del Derecho de Autor como derecho
de propiedad se consolidd en la primera mitad del
siglo XIX, mediante las leyes generales dictadas en
Europa Continental. Sin embargo, la proteccion
de tal derecho dentro de los limites del propio Es-

tado no alcanzaba para asegurar su vigencia (1).
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Esta consolidacion se pudo fundamentar gracias a trata-
dos o acuerdos que permitieron que el autor primigenio
de ese producto artistico o tecnoldgico pudiese ser iden-
tificado como suyo y ademas pudiera lucrar con él. Todo
inicia desde la imprenta con Gutenberg, continda con Mi-
guel de Cervantes y asi se abre un amplio campo en don-
de los autores o editores de ciertas obras fueron acreedo-
res de derechos o privilegios establecidos por las figuras
de autoridad en ese momento como lo eran la realeza o
los feudos. A pesar de que esos permisos existian, no eran
equitativos para todo aquel que generara una obra o pro-
ducto tecnoldgico. La licencia de autoria nos lleva como
sociedad a identificar la necesidad de resguardo legal res-
pecto a la obra en si. Es por eso que a partir de 1700 se van
generando tratados, acuerdos y es hasta 1900 donde se

empieza a reconocery legislar la ley de derechos de autor.

Alcides Antunez define que los derechos de autor son:

Aquellos que los postulan como el derecho que
protege el trabajo del creador y por ende los de-
rechos subjetivos de su actividad intelectual; por

ello podemos definir el Derecho de Autor como:

El conjunto de normas juridicas, princi-
pios, valores que van a regular y proteger
los derechos exclusivos de los autores, so-

bre el producto de su creacidn que se inte-
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gra por toda una serie de facultades y prerro-
gativas de caracter personal y otra serie de

facultades de caracter patrimonial o pecuniario (4).

Parataxis es un catalogo no fijo, no descargable y navega-
ble, disponible en formato htmlI5 (pagina web) con el nom-
bre www.parataxis.com.mx. Ante la Ley Federal de Derechos
de Autor, un catalogo no debe ser protegido como obra, ya
gue Nno es una creacion original literaria, artistica o cientifica
Yy No merece la proteccion como derecho de autor. Debido a
gue el producto no esfijoy que estara en constante renova-
cion (semestral), cito el articulo trece, seccion catorce de la
Ley Federal de Derechos de Autor, Articulo 13.- Los derechos
de autor a que se refiere esta Ley se reconocen respecto de
las obras de las siguientes ramas: [...] De compilacion, inte-
grada por las colecciones de obras, tales como las enciclo-
pedias, las antologias, y de obras u otros elementos como
las bases de datos, siempre que dichas colecciones, por su
seleccion o la disposicion de su contenido o materias, cons-
tituyan una creacion intelectual [...] (Ley federal de derechos
de autor, 3-5). El catalogo puede ser considerado como una
compilacion de diferentes obras. En el contexto de Parata-
Xis esto no ocurre, ya que la informacion que se proyecta es
la adaptacion de un conjunto de preguntas realizadas a los

lideres de las lineas de investigacion dentro del catalogo.
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Los autores que deseen colaborar con Parataxis, cederan
los derechos de buena fe mediante una carta de cesion
de derechos en donde se especifica que Parataxis tiene el
derecho legal de publicar, editar y utilizar la informacion
brindada con fines de divulgacion, difusion y vinculacion
exclusivamente. Esta carta es importante debido a que los
investigadores comparten imagenes e informacion que
forma parte de su investigacion y con el fin de evitar un
mal entendido se pide la cesion de los derechos, tomados
COMO un permiso autorizado para poder emplearlos en el

catalogo. La carta se muestra a continuacion:

Cuemavaca, Morelos a___de mayo.de 2022
A QUIEN CORRESPONDA PRESENTE

Por medio de la presente con fundamento en lo dispuesto por los articulos 24, 25, 26, 27,30,31,32,33,35y 36
de la Ley Federal del Derecho de Autor, el que suscribe
autoriza al catdlogo de vinculacion Parataxis, producto editorial desamollado con fines academicos,a través

ina web (soporte digital) para que, reproduzca, publique, edite, fije, comunigue y transmita publi-

camente en cualquier forma o medio, la informacién recolectada en un formulario digital, el cual describe mi
actividad cientifica realizada en mi caracter de

También autorizo su distribucién al piblico en el ndmero de P que se requi ¥ su idn
publica, en cada una de sus , incluida a on del publico a través de medios

electronicos, opticos o de q otra gia, para fines vinculativos, de difusién y
divulgacion.
Esta izacién, serd Imente, en el entendido de que si alguna de las panes decide

darla por terminada, debera notificar a la ofra dicha decisién, lo cual se hard a través de comunicado por
escrito con una anticipacion de cuando menos treinta dias antes a la fecha en que proceda la renovacion
automaética

En virtud de lo anterior, manifiesto expresamente que no me resenvo ningln derecha en contra de parataxis

ATENTAMENTE

DATOS DE CONTACTO DEL AUTOR
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Estrategia econdmica

Presupuesto

Un presupuesto, en economia, hace referencia a
la cantidad de dinero que se necesita para hacer
frente a cierto numero de gastos necesarios para
acometer un proyecto. De tal manera, se puede
definir como una cifra anticipada que estima el
coste que va a suponer la realizacion de dicho ob-

jetivo (Sanchez Galan y Coll Morales, Presupuesto).

El catalogo Parataxis es un producto editorial digital, por lo
gue el presupuesto necesario para su desarrollo y sustenta-
bilidad parte de las herramientas digitales que permiten la
produccion del producto. Debido a esto, pensar en los pro-
cesos que se requieren, la obtencion del financiamiento y
la distribucion del producto son indispensables para la sus-
tentabilidad del producto. Para la realizacion del presupues-
to se pensod en los procesos editoriales necesarios para el

desarrollo de la pagina web.

Estos son los siguientes: la formacion de la sociedad civil, el
gasto que pondera el generar una sociedad es la certifica-
cion mediada por un notario, el costo ronda entre los 10 000
y los 15 000 pesos mexicanos, por lo que se tomo el prome-

dio de las cifras 12 500; el desarrollo del concepto o proyecto,
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para este coste no existe un tabulador que indique el cos-
to unitario, por lo que se tomo un pago proporcional a 45
dias de salario en UMAS (vigencia 2023); el diseno de la
pagina web, una pagina web esta en un limite de precio
entre 2 000 y 35 000 pesos si es creada por un desarro-
llador web, y siemprey cuando la pagina sea simple, esto
quiere decir que el lenguaje preponderante sea HTML y
CCS, ya que él 97% del codigo generado para Parataxis
es htmly CSS, pero hay un 3% de java script el costo que-
do en 18 000; el logotipo identidad, esto depende de la
complejidad, el costo del logotipo de Parataxis fue de
6 000; las ilustraciones que representen a cada area del
conocimiento, asi como las lineas de investigacion en re-
des sociales tienen un costo de 200 a 500 pesos por ilus-
tracion con uso indefinido, por lo que se calculé como
precio unitario el promedio que da un valor de 350 pesos
mexicanos; la correccion de estilo de las colaboraciones
recabadas, los costos se miden en cuartillas editoriales
gue toman 1800 caracteres incluyendo espacios, el costo
unitario de una cuartilla editorial esta en 65 (Coopera-
tiva Editorial México) pesos mexicanos; los recursos hu-
manos que permitan el desarrollo del producto: editor,
coordinador y grupo de investigacion; el web hosting; el
dominio; servicios: luz e internet. El costo unitario de la
luz y el internet varia dependiendo de la zona y la com-

pania de internet.
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La clasificacion de gastos se divide en los gastos fijos y

aquellos gastos variables, esto significa que hay gastos

gue tendran cierta periodicidad y otros que seran unicos,

respectivamente. A continuacion, se muestra la tabla de

costos, tanto fijos como variables pertinentes para el pro-

ducto desarrollado:

Costos fijos Cantidad|Costo Unitario [Subtotal con IVA/ISR [Total
Administracién 1mes 25862.1 4137936 30000.036
Computadora 1 12931.1 2068.9706) 15000.076
Desarrollo de concepto - 4668.3 746.928 5415228
Disefo de logotipo - 5172.8 827.648 6000.448
Creacidén de asociacion civil - 10776 1724.16] 12500.16
Correccidén de estilo 12 65 10.44 904.8
Disefio de pagina - 17241.8 2758.688[ 20000.488
Dominio lafo 1000 160 1160
Hosting 1afo 3448.6 551.776| 4000.376
Disefiador 1mes 10344.9 1655184 12000.084
Recursos humanos parataxis 1mes 60260, 9641.6] 69901.6
Desarrollador web - 21552 3448.32 25000.32
Luz Tmes 1034.9 165.584 1200.484
Internet 1 mes 517.44 82.784] 600.184
174874.9 27979.984 203684.284
Costos variables Cantidad|Costo Unitario [Subtotal con IVA/ISR [Total
Publicidad 1mes 8621 1379.36 10000.36
Costos del producto total (CPU) Subtotal con IVA/ISR [Total
193840.8 31014.528] 224855.328
Porcentaje de riesgo 19384.08 3101.4528] 22485.5328
Gran total 213224.88 34115.9808] 247340.8608
CPU 71.07496 82.4469536
PVP 164.8939072
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Financiamiento

Elfinanciamiento de un catalogo comunmente partedela
suscripcion del usuario, aunque también hay versiones en
donde se cobra una membresia a las personas que deseen
promover sus productos dentro de él. Ya que el producto
surge como una necesidad para impulsar el desarrollo del
conocimiento producido por investigadores en Morelos,
el producto no pedira membresia de pertenencia. Ahora
bien, el producto editorial es Unico en su campo, por lo
gue solicitar a primera instancia dinero para acceder a él
es poco Vviable pensando en que nuestro publico meta es
el sector empresarial. Por lo que se analizaron otras fuen-
tes de financiamiento, en las paginas web se acostumbra
a generar recursos ofreciendo espacios de publicidad,
el costo promedio es de 0.6 dolares a 2.94 dodlares (Pen-
cil speech), por lo que el uso de banners dentro del sitio
web sera una de las formas de financiar, especificamente
el dominio, ya que se ofertaran cinco espacios dentro de
Parataxis. El otro medio de financiamiento sera a través
de la recepcion de donativos que permitan el sustento de
la pagina web. Para poder recibir donativos es necesario
qgue Parataxis se asocie o se desarrolle como una asocia-
cion civil (Latina et al.,, Seminar on NGOs, Governance and

Development in Latin America and the Caribbean).
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Una asociacion civil se aprueba si:

Cuando varios individuos convienen en reu-
nirse, de manera que no sea enteramente tran-
sitoria, para realizar un fin comun que no esté
prohibido por la ley y que no tenga caracter
preponderantemente econdémico, constituyen

una asociacion civil (Organizaciones sociales).

Los fines con los que se puede formar una asociacion civil
son: divulgacion, educacion, caridad, desarrollo cultural, de-
portivo, entre otros. El fin primario de la asociacion debe ser
altruista. Los pasos para poder formar una asociacion civil

son los siguientes:

1. Planeaciony elaboracion de los estatutos sociales: en
este paso se elige que tipo de asociacion, el nombre
y el giro de esta (Redaccion, Pasos para crear una
OSC o Asociacion Civil en México).

2. Tramitar la Clave Unica de Inscripcidon (CLUNI): esto
con el fin de ser donataria autorizada, este se obtiene
a través de este portal www.corresponsabilidad.gob.

mx (Redaccion, Pasos para crear una OSC o Asocia-
cion Civil en México).

3. Registro ante notario publico: nombre de la asocia-
cion y figura juridica adoptada (Redaccion, Pasos
para crear una OSC o Asociacion Civil en México).

4. Inscribirse en el SAT: para solicitar la cédula de Ins-
cripcion al Registro Federal de Contribuyentes (RFC),
como persona moral (Redaccion, Pasos para crear
una OSC o Asociacion Civil en México).
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La idea de Parataxis surge de la falta de recurso, como
previamente ha sido descrito. Es por ello, por lo que una
asociacion civil es la mejor manera de financiar el produc-
to, los investigadores que participen en el proyecto no van
a pagar por pertenecer a Parataxis, el producto genera
divulgacion de la ciencia dirigida a un sector empresarial
gue a su vez permitira la vinculacion y el desarrollo econo-

mico del pais.

Distribucion y difusion

Debido a que el producto es un catalogo que no es des-
cargable y esta dentro de un sitio web, no existira la dis-
tribucion de este. Sin embargo, el proceso de difusion es
indispensable para el conocimiento, desarrollo y éxito del
producto por lo que esta sera dividida en la promocion a
través de redes socialesy la difusion a través de: congresos,
eventos culturales y de Street marketing (propagacion de
informacién en la calle, con anuncios en zonas donde la
gente pueda verlo a simple vista sin necesidad de espec-

taculares).

Difusion a través de redes sociales

Una de las redes sociales que es indispensable para el
producto es LinkedIn. Existen tres niveles de promocion
utilizando esta herramienta: 1. Contacto directo con la
empresa; 2. Contacto directo con los contactos de tu pri-

mera interaccion; 3. Contacto directo con los contactos de
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los contactos de tu primera interaccion (Peird, 2019).
Estos tres niveles permiten tener mayor alcance de
mercado, asi como estrechar lazos entre instituciones,

empresas y personas.

Diagrama de interaccion al utilizar redes sociales

Con el desarrollo de nuevas redes sociales y con el éxi-
to que estas han tenido a nivel mundial, el sector in-
dustrial ha reconsiderado el uso de redes sociales, que
fueron desarrolladas con un contexto mas social y que
poco a poco han evolucionado hasta convertirse en
herramientas que pueden ser utilizadas para realizar
marketing y difusion. Entre estas redes sociales Face-
book es una de las que es esencial utilizar para promo-
ver la marca. Hasta el ano 2020 tenia dos mil millones
de usuarios, por lo que es una herramienta que debe
contemplarse para promover eventos que permitan
generar espacios de convivencia entre el sector em-
presarial y el sector de investigacion. Por ultimo, es-
tamos ante una generacion que interpreta el mundo
a través de imagenes; y considerando que una de las
herramientas del comercio es la imagen del producto,
es indispensable una red social que permita ofertar el
producto de manera visual. Debido a esto se utilizara
una cuenta de Instagram en donde solo se ofertara

contenido visual que redirija al producto.
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En promedio el inicio de |la jornada laboral esta en un ran-
go de 6-9 horas, por lo que el horario en donde se oferte,
promueva y publique contenido sera de 8 a 12. La hora de
término de jornada laboral es de 18-22 horas, por lo tanto,
el contenido se republicarad de 16 a 20. El horario que se
utilizara sera el mismo para todas las redes sociales (Insta-

gram, LinkedIn, Facebook).

Una de las formas de difusion el producto sera a través
de congresos, eventos culturales, tecnolégicos y de Street
marketing. La difusion del producto tiene dos objetivos
principales: recabar mas lineas de investigacion que for-
men parte del catalogo y generar una cartera de contac-

tos de empresas.
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Parataxis

Manual de estilo

Politica editorial

El catalogo Parataxis tiene como funcion principal fomen-
tar la vinculacion entre la industria y la investigacion que
se realiza en el estado de Morelos, con vision a expandirse a
México. Este proceso de vinculacion esta enfocado en las si-
guientes areas del conocimiento: ciencias formales, ciencias
naturales, ciencias de la salud, ciencias sociales, humanida-

des e ingenierias.

Ya que Parataxis es un catalogo, se deben respetar las ca-
racteristicas propias del mismo, Davies describe (2006, pp.10
y 55) que un catalogo debe contener las siguientes carac-
teristicas: estructurar el contenido segun el tema, debe re-
flejar la necesidad del usuario y por ultimo debe de haber

usuarios dispuestos a adquirir el producto.

Como el publico meta es un experto en la seleccion de con-
tenido que beneficie a su empresa y no esta especializado
en los temas expuestos dentro del catalogo, el material des-
critoy publicado debe tener un enfoque que explicitamente
muestre una aplicacion o desarrollo tecnoldgico o cultural,
ademas de que el contenido debe utilizar un lenguaje cla-
roy sin tecnicismos, por lo que se empleara la divulgacion

como lenguaje descriptivo.
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Debido a lo descrito, Parataxis se reserva el derecho de

aceptar solo colaboraciones que enriquezcan este proceso.

Secciones

Parataxis consta de diferentes secciones, cada seccion ten-
dra la barra de navegacion en la parte superior y en la parte
inferior el pie de pagina con las redes sociales y el correo
electronico, las caracteristicas particulares que debe cum-

plir, segun la seccion se describen a continuacion.

La pagina principal

Debe de llevar el logotipo, el cabezal que redirija a las sec-
ciones alternas, un banner con imagenes relacionadas a las
lineas de investigacion presentes en el catalogo, las diferen-
tes areas del conocimiento con un link que dirige a las lineas
de investigacion que estan presentes en esa seccion y por
dltimo un pie de pagina con los vinculos a las redes sociales

y correo electronico.

Cienciasdela Ciencias Ciencias
salud formales naturales
B 2, A
s M g
&=
-
Ciencias Humanidades

t sociales Ingenierias
Parataxis clale

Tn\-
Parataxis es un catdlogo que permite la visualizacion de la ciencia que
se desarrolla en el estado de Morelos y que promueve la vinculacién

entre ella y la industria,
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Conocenos

Debe contener una breve descripcion del producto escritoy

en video, asi como la mision y vision de Parataxis.

Parataxis

Parataxis es un catalogo gue permite la visualizacion de la
ciencia que se desarrolla en el estado de Morelos y fomenta la
vinculacion de la misma con empresas de diversos sectores

industriales.

Mision

En parataxis buscamos generar un vinculo entre la investigacion que se preduce en todas las
arcas del conocimiento y las crnpresas nacionales y transnacionales.

Vision

Estimular el crecimiento industrial y desarrelle de nuevos proyectos que oventualmente

permitan la sustentabilidad del estado.
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Casos de éxito

En esta seccion se mostrara las secciones en donde se
han desarrollado vinculaciones exitosas, el progreso men-
sual y las estadisticas de las nuevas lineas de investigacion

agregadas recientemente.

Casos de éxito

En esta seccion encontraras todos los casos de
vinculacién que se han llevado a cabo a traves de
parataxis. Ademas se mostrara la incorporacion de
lineas de investigacion en diferentes areas del
conocimiento.

Nuevas lineas de investigacion

Nuevas lineas de investigacidn por drea
de conocimiento

2022

@  turunidades 15%
@  cencussociaies 10%
@ cencunnstunales 35%

. Chencias de lasalud  20%|

® Ingerieris 35

Casos de vinculacion obtenidos por

mes
Vinculaciones exitosas por mes
2022
75% =1
50% —4
25% 1
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Contactanos

En esta seccion se desplegara un formulario en donde el

usuario podra ponerse en contacto directo con Parataxis.

Formulario de contacto

Nombre

Teléfono

Asunto

Request

Mensaje

Replace this with a title or description

Send Message

Report abuse

Recepcion de la informacion

La invitacion para formar parte de Parataxis se realizara
mediante correo electrénico, asi como en citas presenciales
o virtuales. Las colaboraciones que formen parte de Para-
taxis se recibiran mediante un formulario de Google, el cual

esta compuesto por las siguientes preguntas:
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a. ¢(Cual es el tema y enfoque de su investigacion?

b. Por favor, indique las lineas de investigacion que en

este momento tiene activas.

c. ¢Qué servicios le es posible ofertar?

Entre los servicios, estos pueden ser: diagnostico de un
proceso, capacitacion, optimizacion de un proceso, servi-
cios especializados, generacion de un proyecto y forma-

cion de recursos humanos.
d. Si usted tuviera financiamiento ilimitado, ;como
visualizaria su rama de investigacion en cinco anos?

e. Por favor proporcione sus redes sociales y numero
de contacto. Especifique qué red social ocupa masy
proporcionar el nombre de usuario para poder reali-

zar contacto directo.

f. Por favor proporcione imagenes de su trabajo.

Las imagenes pueden ser de algun proceso, taller o libro.

Se solicita que estas sean de 150-300 ppi.
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Estas preguntas se seleccionaron para que el investigador
gue participa en Parataxis hable sobre los temas que desa-
rrolla en el presente, para conocer la aplicacion o enfoque
de los mismos, ver la proyeccion que tiene de su investiga-
ciony las herramientas tecnoldgicas o sociales que pueden

ser utilizadas para generar el proceso de vinculacion.

Tratamiento de la informacion

La informacion que se obtenga a partir del formulario

serd tratada de la siguiente manera:

Las primeras dos preguntas serviran para dar un titulo
a la seccion (las lineas de investigacion) y para brindar
una breve descripcion sobre el origen y relevancia del

tema:
Por favor, indique las lineas de investigacion que
en este momento tiene activas.
¢Cuadl es el tema y enfoque de su investigacion?
Las preguntas tresy cuatro sirven para darle direccion
al tema de investigacion y permitir sefalar los servi-

cios, técnicas o procesos que el lider de la linea de in-

vestigacion puede ofrecer:
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¢Qué servicios le es posible ofertar?

Entre los servicios, estos pueden ser: diagnostico
de un proceso, capacitacion, optimizacién de un
proceso, servicios especializados, generacion de un

proyecto y formacién de recursos humanos.

Si usted tuviera financiamiento ilimitado, ;cémo vi-

sualizaria su rama de investigacion en cinco anos?

Las ultimas dos preguntas nos permiten vincular al usua-
rio con el lider a cargo del trabajo en cuestion y las ima-
genes nos permiten promover de forma visual dentro de

la pagina principal los temas que ofrece Parataxis:

Por favor proporcione sus redes sociales y numero

de contacto.

Especifique qué red social ocupa mas y proporcio-
nar el nombre de usuario para poder realizar con-

tacto directo.

Por favor proporcione imagenes de su trabajo.

Las imagenes pueden ser de algun proceso, taller o

libro. Se solicita que estas sean de 150-300 ppi.

Todo esto permitira el optimizar y garantizar que el pro-

ducto ofertado en el catalogo sea un producto completo.
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Areas del conocimiento

El concepto de areas del conocimiento fue desarrollado por
la Dra. Rosalba Casas, debido a la necesidad de descentra-
lizar los institutos de investigacion de la Ciudad de México
y expandirlos a otras regiones del pais. Como se menciono
al inicio del manual las areas del conocimiento son: cien-
cias naturales, formales, sociales, de la salud, ingenierias y
humanidades. La descripcion del contenido que estara en

cada una de estas secciones se describe a continuacion.
Ciencias naturales

En Parataxis clasificaremos como ciencia natural, a cual-
quier linea de investigacion que desarrolle por objeto el
estudio de la naturaleza, como la biologia, la quimica,

la fisica, la ecologia y la astronomia.

Ciencias formales

En Parataxis clasificaremos como ciencia exacta, a cual-
quier linea de investigacion que desarrolle por esencia el es-
tudio de objetos puramente abstractos, como las matema-

ticas, las ciencias computacionales y las ciencias de datos.
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Ciencias de la salud

En Parataxis clasificaremos como ciencias de la salud, a
cualquier linea de investigacion que promueva la salud
humana o de animales, como la nutricidon, enfermeria, far-
macologia, fisioterapia, medicina, medicina veterinaria,

odontologia y la psicologia.
Clencias sociales

En Parataxis clasificaremmos como ciencias sociales, a
cualquier linea de investigacion, que englobe la historia,
sociologia, las ciencias politicas, economia, negocios inter-

nacionales, entre otras.

Humanidades
En Parataxis clasificaremos como humanidades o cien-
cias humanas, a cualquier linea de investigacion, que
englobe la antropologia, literatura, lenguas, arte, filosofia,

ciencias de la comunicacion y educacion.

Ingenierias
En Parataxis clasificaremos como ingenieria o ciencias
de la ingenieria, a cualquier linea de investigacion que
usa los conocimientos del pensamiento cientifico y téc-
nico que se enfoca en la ejecucion de multiples procesos
como el calculo, fisicay quimica, junto a ciencias sociales y
humanisticas para dar solucion a los problemas mas com-

plejos de nuestras sociedades y estimular la conversacion

de los recursos.
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Multidisciplinarias y transdisciplinarias

En Parataxis las lineas de investigacion que sean multidis-
ciplinarias o transdisciplinarias, aquellas que puedan que
involucrar a mas de un area del conocimiento y que atra-
viesa limites disciplinarios para crear un enfoque holistico
seran descritas en cada una de las areas del conocimiento a

las que pertenecen, resaltando la relevancia de esta en esa

Divulgacion

La divulgacion nace de la necesidad social de apropiacion
de informacion generada por los especialistas del tema.
El Dr. Romero astrofisico e investigador en filosofia, define
divulgacion como “Un conjunto de actividades qué tienen
por objetivo comun diseminar la cultura cientifica entre
los distintos estamentos de la sociedad” (Romero 15). Por lo
tanto, a partir de la informacion recabada en los formularios,
se describira de qué trata las lineas de investigacion y se ex-

plicara su posible aplicacion tecnologica y o cultural.
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Ortotipografia

Normas comunes

La pagina web, el logotipo y los textos presentes en
el catalogo de Parataxis utilizaran la tipografia de
uso libre Montserrat, utilizando tamanos de entre 11

a 18 pts (18px a 20px).

Maydsculas

Partiendo de la norma panamericana, nunca debe
utilizarse el subrayado o las mayusculas como re-
curso diacritico. El uso inadecuado de la mayuscula
supone incurrir en falta de ortografia, por lo que, en
el catalogo, las mayusculas se utilizaran solamente
en los nombres propios, siglas o acronimos. Con res-
pecto al subrayado, su uso se reduce Uunicamente
a los enlaces o redirecciones dentro de la pagina a

otros sitios web.

Cursiva

La cursiva o italica es la letra que tiene una inclina-
cion con respecto al eje vertical. En los textos dentro
del catalogo de Parataxis, solo se escriben con letra
cursiva: los titulos de obras de arte, titulos de obras
musicales, términos y locuciones extranjeras no ad-
mitidos por la RAE, nombres cientificos y palabrasy

términos de metalenguaje.
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Un ejemplo de colaboracion que se adaptaria o no se acep-

taria en Parataxis se muestra a continuacion:

1.1 Red BackPropagation

La red de propagacion hacia atrds o Backpropagation fue creada por una generalizacion de la regla Widrow-
Hofflearning [8] para redes multi-capa y a funciones de transferencia diferenciables y no lineales. Este tipo de
redes se clasifica dentro de las feedfoward o red de alimentacion hacia delante per la manera como fluye la
informacidn. Esta informacion va desde la entrada a la salida aciclicamente. Este tipo de red tiene una capa de
entrada, una capa de salida y un ndmero de capas escondidas entre capas ocultas. Este tipe de redes permite
simular sistemas de orden cere porque no existe acumulacion en el tiempo de los valores de salida (Ver Eigura 1).

Capa Capa
da - de

Figura 1. Esquema de una Red Neuronal
Backpropagation

La capa de entrada no realiza ningun calculo, solo distribuye las entradas X a los Pesos W de la capa oculta. En
las neuronas de la capa oculta, primero las entradas ponderados se suman, (ver ecuacion 1)

hy=>W,X, 1)
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Un ejemplo de colaboracion y de adaptacion del texto se

muestra a continuacion:

¢Cuadl es el tema y enfoque de su investigacion?

El tema es la relacion entre la dinamica de las protei-
nas y su funcion. El enfoque es a través de modelado
molecular y el uso de simulaciones de dinamica mo-

lecular usando recursos de supercomputo.

Por favor, indique las lineas de investigacidn que en

este momento tiene activas.

1. Reconocimiento de las cabezas de fosfolipidos por
los dominios GLA en proteinas de |la cascada de coa-
gulacion sanguinea; 2. Flexibilidad de la proteina
recombinasa Cre y su sitio de union loxP, como de-
terminantes de la eficiencia de recombinacion (esto
puede tener aplicaciones si entendemos la relacion
flexibilidad-eficiencia, ya que se podria hacer inge-
nieria molecular para mejorarla); 3. Eventos tempra-

nos en la formacion de cataratas en el lente del ojo.
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¢Qué servicios le es posible ofertar?

1. Capacitacion en modelado molecular y simulacio-
nes por dinamica molecular; 2. Servicios especializa-
dos en los que un modelo molecular explica fendme-
nos determinados experimentalmente; 3. Formacion

de recursos humanos y educacion continua.

Si usted tuviera financiamiento ilimitado, ;Cémo vi-

sualizaria su rama de investigacion en cinco afos?

Tendria la posibilidad de contratar investigadores
asociados (postdocs) que me permitirian ampliar la
red de colaboraciones que tengo con laboratorios en
otras universidades. También podria actualizar los
equipos de computoy supercomputo de milaborato-
rio. No menos importante, podria asistir a congresos
para establecer y fortalecer redes de colaboracion,
tanto académica como de consultoria para industria

farmacéutica, por ejemplo.

Por favor proporcione sus redes sociales y numero

de contacto. Especifique qué red social ocupa mas.

email: tengo cuenta en Facebook, LinkedIn y Twitter.

Entro mas frecuentemente a Facebook.
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Modelado de proteinas

El modelado de proteinas es una técnica que permite
obtener una aproximaciéon de la estructura atémica de una
proteina en base a estructuras conocidas de proteinas
moldes. Entre sus aplicaciones se incluyen desde el andlisis
del efecto de mutaciones en la funcidén de la proteina y la
prediccién de moléculas diana.

Las lineas de investigacién Reconocimiento de las cabezas de
fosfolipidos por los dominios GLA en proteinas de la cascada
de coagulacion sanguinea; Flexibilidad de la proteina
recombinasa Cre y su sitio de wunién loxP, como
determinantes de la eficiencia de recombinacion; Eventos
tempranos en la formacion de cataratas en el lente del ojo, en
conjunto exploran la relacién entre la dinamica de las
proteinas y su funcion.

El analizar la flexibilidad de las proteinas, un ejemplo es la
recombinasa Cre, a través de modelado molecular permite
optimizar el funcionamiento de la misma y esto es
importante a nivel de producciéon ya que se reducen costes
en el proceso.

I (c<r de esta linea de investigacion, consta

con mas de quince anos de experiencia en el tema. Dentro de
su laboratorio, se brindan los siguientes servicios: diagnéstico
de un proceso, capacitacion en andlisis de modelado,
optimizacion de un proceso, servicios especializados, asi
como la formacién de recursos humanos.

Vinculacién

Para poder contactar con el lider de esta linea de investigacion puede enviar un correo a

parataxis.nuup@gmail.com o directamente utilizando las siguientes redes sociales
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Fotografias y Graficas

-

Fotografia

Q
wn

\

Los textos presentados en el catalogo de Parataxis po-
dran ser acompanados de fotografias, imagenes, ilus-
traciones o infografias que sean relevantes para ofertar
una linea de investigacion y ayuden al usuario a con-
textualizar el tema. La resolucion de las fotografias, fi-
guras, infografias o ilustracion debe tener una calidad
de 150 ppi, asi mismo se deberan entregar en un docu-
mento independiente al texto y se encuentren en for-
mato ai, ps, pdf (solo si son figuras vectoriales), png o
Jjpg. Los colaboradores firmaran una carta de autoria y

gue dar autorizacion de su uso para divulgacion.

Adecuado No adecuado

"

Vaid fraction correlations analysis and their influence on heat transfer () oo
of helical double-pipe vertical evaporator

El texto dentro de la descripcion de lineas de investiga-
cion, no podra estar acompanado de graficas. Las gra-
ficas seran empleadas en la seccion de Casos de éxito
siempre y cuando el manejo de los datos sea facil de in-

terpretar para el usuario.
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Abreviaciones

Siglas y acronimos

Las siglas que se utilicen en el catdlogo Parataxis se
escribiran con mayusculas. Los acronimos, que pueden
leerse facilmente, con inicial mayuscula y el resto de la
palabra en minudscula. La primera vez que se escribe una
sigla o un acronimo debe ir precedida por la palabra com-
pleta. Las siglas y acronimos de uso comun pueden utili-
zarse directamente.
Numeros

Normas generales

En Parataxis se utilizaran digitos del 0-9 para formar ci-
fras solo en las ciencias naturales, formales, de la salud e
ingenierias. En las ciencias sociales y humanidades se uti-
lizaran palabras para referirse a cantidades. En los temas
multidisciplinarios y transdisciplinarios, todo depende del

contexto del texto.
Simbolos y formulas

En el catalogo no habran simbolos matematicos, formu-
las o ecuaciones que expliquen el contenido por seccion a

MeNnos que sean escenciales para explicar el tema.
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Signos ortograficos y normas gramaticales

Parataxis basa su criterio en el uso de signos ortograficos,
utilizando la norma panhispanica. A pesar de esto y si es ne-
cesario, se tomaran en cuenta excepciones muy particula-

resy justificadas en cada area del conocimiento.

Diserno

Ficha técnica

El catalogo de Parataxis se soporta en una pagina web,
cuyo diseno base es el método sustractivo. El formato de
la pagina es responsivo, esto significa que el tamano de la
pagina se adapta a la pantalla del usuario. La reticula que se

ocupa es de doce columnas (1024 px por 768 px).

Cama cromdatica

La pagina Web esta estructurada en dos tres colores, tiene
un fondo blanco y un cabezal azul, esto alusivo a los colores
identidad del logotipo, los cuales son blanco #ffffff, negro

#000000 y azul # TE22AA.

Para cada area de conocimiento se utiliza un color asignado
y representativo de la misma. La gama cromatica se descri-
be a continuacion:

Las ciencias de la salud, seran representadas por el color

azul, el cédigo en hexadecimal #5A97D]1.
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Ciencias formales seran representadas por el color amari-

llo, el codigo en hexadecimal #EFEECO.

Ciencias naturales seran representadas por el color verde,

el codigo en hexadecimal #4CAC33.

Ciencias sociales seran representadas por el color naranja,

el codigo en hexadecimal #EBG42A.

Humanidades seran representadas por el color morado, el

codigo en hexadecimal #6567AB.

Ingenierias seran representadas por el color gris, el codigo

en hexadecimal #747474.
Estilos

Los estilos se definen utilizando lenguaje CSS, la descrip-

cion de los mismos se describe a continuacion:

La navegacion utiliza la tipografia montserrat regular, con
peso de 20 px, el color del texto es blanco, el fondo es gris,
y un espaciado de 15 px.

nav {max-height: 70px; background: #1E22AA;
text-anchor: bold; text-decoration-color: #ffffff; bor-

der-top: 25px; padding: 15px; font:bold 20px montse-
rrat; list-style:none}
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Para titulo, sub titulo y lineas de investigacion, el peso y el
puntaje de la tipografia son: 24 px y bold, 22 px y medium,
y 20 px e italica.

-h1 {color: #000000;font-family: montserrat;font-size:

24pXx; font-style:bold; allgn -content: left; paddmg-to-
p:50px; padding-bottom: 50px,}

h2 {color: #OOOOOO;font-famlly. montserra-
tifont-size: 22px; font-style: medium; align-content:
center; padding-top: 30px; padding- bottom° 30px;}

-h3 {color: #000000;font-family: montserrat;-
font-size: 20px; font-style: italic; align-content: cen-
ter; padding: 25px;)

h4 {color: #ffffff-font-famlly. montserrat;font-size:
18pXx; font-style: thin; align-content: center;)

Para titulo, sub titulo y lineas de investigacion, el peso y el

puntaje de la tipografia son: 20 px y bold, 18 px y medium,

y 16 px e italica.

.p1 {font-family: montserrat;font-size: 20px;
font-style: normal; text-align: justlfy, padding: 20pXx;}

p2 {font-family: montserrat;font-sue. 18pXx;
font-style: normal; text-align: justify; padding: 20px;}

p3 {font-family: montserrat;font-size: 16px;
font-style: normal; text-align: justlfy, padding: 20pXx;}

Para el footer se ocupa la tipografia montserrat regular,
con peso de 18 px, el color del texto es blanco y un fondo

gris, y un espaciado de 10 px.

f:c;ter{ background: #2f2f2f; color: #ffffff; clear:bo-
th;
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Tipografia

En esta seccidon se muestra la gamma cromatica del
logotipo, producto editorial, y los pesos de la tipografia
Montserrat, asi como algunos ejemplos de simbolos

gue se pueden utilizar con Garamonth-Math.

#28398e

HFFFf

#000000
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Codigos

sociales: #EB642A

humanidades: #6567AB

ingenierias: #747474

salud: #5A97D1

naturales: #4CAC33

formales: #EFEEC9
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Montserrat

Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis
Parataxis

Parataxis
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Garamonth-Math

ABI'AEZHOOIKAMNEOIIPETY QXY
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ABTAEZHOOIKAMNZOITPETYOXYQ
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Tftgl...{gf _ Thﬂ ax‘fl ax’;{e ax’tgl ax’fgf

e = L, m 5 oh awh
f 1+2+3+4+5+6+7+8
l—mﬂﬂnﬁsz

2wk

000600600600V DPHOODHDOD

A@EROOE®EEHOOROHEOE®RAREODULV®RDD
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INSTITUTO DE INVESTIGACION EN HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

DE INVESTIGACION
MANIDADES ¥ CIENCIAS SOCIALES.

£ INSTITUTO

Cuernavaca, Morelos, 7 de noviembre de 2023
Dra. Lucille Herrasti y Cordero
Coordinadora de la Maestria en Produccién Editorial
Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Universidad Auténoma del Estado de Morelos
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis “Catdlogo electrénico: herramienta de
vinculacion entre ciencia e industria” que presenta:
REBECA GONZALEZ ORTIZ

para obtener el grado de Maestra en Produccién Editorial.

Considero que dicha tesis estd terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se
proceda a la defensa de la misma. Baso mi decision en lo siguiente:
La tesis y el producto editorial presentado cumple con los lineamientos establecidos por la Maestria en
Produccién Editorial.

Sin mds por el momento, quedo de usted

Atentamente
Por una humanidad culta

(Firma electrénica)
DRA. LORENA SANCHEZ ADAYA

C.c.p.-  Archivo

Av. Universidad 1001 Col. Chamilpa, Cuernavaca Morelos, México, 62209, 7°. Piso Torre de Rectoria,

Tel. (777) 329 70 01, 329 70 02 / Isanchez@uaem.mx m
RECTORIA
2017-2023

Una universidad de excelencia
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ESTADO BE

Se expide el presente documento firmado electrénicamente de conformidad con el ACUERDO GEMERAL PARA
LA CONTINUDAD DEL FUNCIONAMEENTO DE LA UNWERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADC DE MORELOS
DURANTE LA BEMERGENCIA SANMTARIA PROVOCADA POR EL VIRUS SARS-COV2 (COVID-19) emitido el
27 de abril del 2020.

B presente documento cuenta con la firma electronica UAEM del funcionario universitario competente,
amparada per un certificade vigente a la fecha de su elaboracién y es valido de conformidad con los
LINEAMIENTOS EN MATERIA DE FRMA BLECTRONICA  PARA LA UNNVERSIDAD AUTONOMA DE
ESTADO DE MORELOS emitidos el 13 de noviembre del 2019 mediante circular No. 32.

Sello electronico

LOREMA SANCHEZ ADAYA | Fecha:2023-1107 15:13:37 | Firmants
DB JOW e PRz MLV ol riSSpyS 302y | EI SEJ +NRDIUR SW My LaSavEARY 1 248V GediZINE Q) 5jeU2XI | FabinbLSEANg LS Oz NSONy wABPECR 3K v DURI 3WCwADOISI
anCFRaEgwNEdnMu. 1EZ oK CRweglLgeUGuNT a T2V FOBYF O G5 U Hgg 1+ Se4 L CrEX OLIGLABA SLO TP ORmvHa 10HA PMIEAaZeRLUIFwE Ty inpqiuuOBhBODBOXK
e SOPY AL Sy &V 2IUCSIK G IPY ELIZVach Rif TNE Y SODUFEL| IWLGZRM 1 wes

Puede vedficar la aulenficidad del dacumento en la siguiente dirsccidn elecinnica o
escansando el codiga OR ingresands |a siguients clave:

TysuglKG

hittgesfefinma Lsem. manoRepudio JdWhFXTaxMPMa'Y K HGvadautd sV W1

Una universidad de excelencia
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SECRETARIA ACADEMICA

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

Cuernavaca, Morelos, 24 de octubre de 2023

Dra. Lucille Herrasti y Cordero

Coordinadora de la Maestria en Produccién Editorial

Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales
Universidad Auténoma del Estado de Morelos

PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis Catalogo electrénico: herramienta de
Vinculacion entre ciencia e industria

que presenta: Rebeca Gonzalez Ortiz

para obtener el grado de Maestro en Produccién Editorial.

Considero que dicha tesis estd terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda
a la defensa de la misma. Baso mi decisién en lo siguiente:
El proyecto editorial y la tesis cumplen con los requisitos esenciales solicitados por el programa

de posgrado.

Sin mds por el momento, quedo de usted

MTRA. JADE NADINE GUTIERREZ HARDT
Firma Electrénica

Una universidad de excelencia

2017-2023
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ESTADO BE

Se expide el presente documento firmado electrénicamente de conformidad con el ACUERDO GEMERAL PARA
LA CONTINUDAD DEL FUNCIONAMEENTO DE LA UNWERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADC DE MORELOS
DURANTE LA BEMERGENCIA SANMTARIA PROVOCADA POR EL VIRUS SARS-COV2 (COVID-19) emitido el
27 de abril del 2020.

B presente documento cuenta con la firma electronica UAEM del funcionario universitario competente,
amparada per un certificade vigente a la fecha de su elaboracién y es valido de conformidad con los
LINEAMIENTOS EN MATERIA DE FRMA BLECTRONICA  PARA LA UNNVERSIDAD AUTONOMA DE
ESTADO DE MORELOS emitidos el 13 de noviembre del 2019 mediante circular No. 32.

Sello electronico

JADE MADINE GUTIERREZ HARDT | Fecha2D23-10-24 17.50:47 | Firnante

beifeX O W IELPAz QgMZEB OeMhl sgMX el OHAp) Zx B0 NYSI KSR ThRjgdWEnc Ok BW TV b2mNNLOPIX DEBAY ¢ Hd y PLEUCI2 ALZ S PgRs TSWANKI 1 aHJ LS Bnx FUOa DRMwa
DOTCragxBCXKENZI RIyRZEIP hz SIENGIGR2DE|LTLBOBELW T ZdK EY LI mETRKIZUpEFvElce3p0Tek DReI0wely 2vp XV wiEvKEa Y FRevHICY IUec HIBI Y DpBa ¥ +elg lemWdlx 3P
LLJOWT e Wi S0 T2 OLTHjglc 1T X2 BAFAC S GeJ JOCFIS T oao gV oS cOF R Thishi sk a) Qs

Puede vedficar la aulenficidad del dacumento en la siguiente dirsccidn elecinnica o
escansando el codiga OR ingresands |a siguients clave:

b RIS

. .
hittpes/fefinma  Lsam. mx oRepudioUBRUNTDNm 1 R25aLUE Ty Fheat 2 BNI T

Una universidad de excelencia
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

nnz,
S22 HUMANIDADES

3 CENTRO INTERDISCIPLINARIO
3 DE INVESTIGAGION

<, 4
Lhgas cnHu

Cuernavaca, Morelos a 27 de julio del 2022

Dra. Beatriz Alcubierre

Directora

Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales
Universidad Auténoma del Estado de Morelos

PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis Catalogo electrénico: herramienta de
vinculacién entre ciencia e industria que presenta:

Rebeca Gonzalez Ortiz

para obtener el grado de Maestra en Produccién Editorial.

Considero que dicha tesis estd terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se
proceda a la defensa de la misma. Baso mi decision en lo siguiente:
La tesis muestra un manejo de los conocimiento aprendidos a lo largo de la maestria. La alumna
muestra un producto acorde con los objetivos establecidos, la tesis justifica y da cuenta de los
pasos que se llevaron a cabo para la realizacién del producto.

Sin mas por el momento, quedo de usted

Dra. Lucille Herrasti y Cordero
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Se expide el presente documento firmado electronicamente de conformidad con el ACUERDD GENERAL
PARA LA CONTINUDAD DE. FUNCIONAMENTO DE LA UNWVERSIDAD AUTONOMA DR ESTADO DE
MORELOS DURANTE LA BVERGENCIA  SANTARIA PROVOCADA POR B VIRUS SARS-COVZ
(COVID-19) emitido el 27 de abril del 2020.

B presente documento cuenta con la firma electronica UABV del funcionario universitario competente,
amparada por un certificado vigente a la fecha de su elaboracion y es valido de conformidad con los
LINBAMENTOS BN MATERIA DE FIRMA BECTRONICA FARA LA UNVERSIDAD AUTONOMA DE
ESTADO DE MORELCS emitidos el 13 de noviembre del 2019 mediante circular No. 32.

Selio electronico

LUCILLE HERRAST ¥ CORDERD | Fecha:2023-10-24 13:57:27 | Fimmante

PouliAwilsf4 gLy Mxd 48 1 z3rTh L 4w nrz 2H0Y 2 X FBEW= W X 8l gdiY Fnk Gr2IRE PuDaBOwZPWC +38az X +vilzbS ¥ 1) ki+w ToaCHRyw 3 EE8n\WL Oqul i GO0Hs 3Zrmkk md jHix 04
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£ DL INYZS CACION
HUMANIDADES ¥ CIENCIES SCEIALES

URIVERSIDAD AUTGNOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

Maestria en Produccidn Editorial

Cuernavaca, Mor.; a 6 de noviembre de 2023

Dra. Lucille Herrasti y Cordero

Coordinadora de la Maestria en Produccion Editorial

Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales
Universidad Autéonoma del Estado de Morelos

PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis Catalogo electrénico:

herramienta de vinculacion entre ciencia e industria que presenta la alumna:

Rebeca Gonzalez Ortiz

Para obtener el grado de Maestro en Produccion Editorial. Considero que la tesis esta
terminada y cumple con todos los lineamientos establecidos, por lo que doy mi voto
aprobatorio para que se proceda a la defensa de la misma.

Sin mas por el momento, quedo de usted.

Mtra. Patricia Romero Ramirez
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Codigos

ESTADO BE

Se expide el presente documento firmado electrénicamente de conformidad con el ACUERDO GEMERAL PARA
LA CONTINUDAD DEL FUNCIONAMEENTO DE LA UNWERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADC DE MORELOS
DURANTE LA BEMERGENCIA SANMTARIA PROVOCADA POR EL VIRUS SARS-COV2 (COVID-19) emitido el
27 de abril del 2020.

B presente documento cuenta con la firma electronica UAEM del funcionario universitario competente,
amparada per un certificade vigente a la fecha de su elaboracién y es valido de conformidad con los
LINEAMIENTOS EN MATERIA DE FRMA BLECTRONICA  PARA LA UNNVERSIDAD AUTONOMA DE
ESTADO DE MORELOS emitidos el 13 de noviembre del 2019 mediante circular No. 32.

Sello electronico

PATRICIA ROMERD RAMIREZ | Fecha 2025-11-06 13:47:11 | Fimante
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Puede vedficar la aulenficidad del dacumento en la siguiente dirsccidn elecinnica o
escansando el codiga OR ingresands |a siguients clave:

Pal2BizwW
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INSTITUTO DE INVESTIGACION EN HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES
Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

UNIVERSIDAD AUTGNOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

B R T ScIPLINARIC Cuernavaca, Morelos, a 23 de octubre de 2023

('4/ u\>° CliHy

Dra. Lucille Herrasti y Cordero

Coordinadora de la Maestria en Produccion Editorial

Centro Interdisciplinario de Investigaciéon en Humanidades

Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales

Universidad Auténoma del Estado de Morelos

PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis Catdlogo electrénico: herramienta
de vinculacion entre ciencia e industria que presenta: GONZALEZ ORTIZ, REBECA para

obtener el grado de Maestra en Produccién Editorial.

Considero que dicha tesis estd terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se
proceda a la defensa de la misma. Baso mi decision en lo siguiente:
Se trata de un proyecto pertinente. El producto y la tesis cumplen con los requisitos
establecidos.

Sin més por el momento, quedo de usted.

Irene Catalina Fenoglio Limén

Av. Universidad 1001 Col. Chamilpa, Cuernavaca Morelos, México, 62209
Tel. 777 329 70, 00, Ext. 7082/
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LA CONTINUDAD DEL FUNCIONAMEENTO DE LA UNWERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADC DE MORELOS
DURANTE LA BEMERGENCIA SANMTARIA PROVOCADA POR EL VIRUS SARS-COV2 (COVID-19) emitido el
27 de abril del 2020.

B presente documento cuenta con la firma electronica UAEM del funcionario universitario competente,
amparada per un certificade vigente a la fecha de su elaboracién y es valido de conformidad con los
LINEAMIENTOS EN MATERIA DE FRMA BLECTRONICA  PARA LA UNNVERSIDAD AUTONOMA DE
ESTADO DE MORELOS emitidos el 13 de noviembre del 2019 mediante circular No. 32.

Sello electronico
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