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Introducción 

Introducción 

El Dr. Ruy Pérez Tamayo, médico patólogo y divulgador 

de la ciencia, define la ciencia como la “actividad huma-

na creativa cuyo objetivo es la comprensión de la natu-

raleza y cuyo producto es el conocimiento, obtenido por 

medio de un método organizado en forma deductiva y 

que aspira a alcanzar el mayor consenso” (Pérez, 12-16). 

En resumen, podemos definir la ciencia como un con-

junto de saberes dentro de cualquier disciplina que se 

relacione con el humano.  

Si la ciencia se comunica entre científicos o especialis-

tas en un tema, el proceso de comunicación se conoce 

común difusión. La difusión de la ciencia aparece en el 

siglo XVII debido al inicio de la revolución científica1 y si-

gue siendo una herramienta de comunicación en pleno 

siglo XXI (Restrepo, 25-27). 

1 Revolución científica: movimiento que tuvo lugar en Europa de los siglos XVI y XVII. Este 
movimiento fue motivado por un ideal de ruptura con la rigidez institucional de la Edad 
Media, pues en esa época el monopolio intelectual y el universalismo católico, así como los 
feudos y su particularismo legislativo, fueron desmontados con la lenta inducción de tec-
nologías energéticamente más eficientes. La apropiación de los avances tecnológicos en el 
que como todo género posee características particulares. El discurso divulgativo se emplea 
utilizando la descripción de un suceso con palabras claras, y evitando generar procesos de 

ambigüedad o vaguedad.
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La Dra. María de Lourdes Guadalupe Berruecos Villa-

lobos, especialista en el análisis del discurso, propone 

que la difusión implica un receptor preparado, mien-

tras que, por el contrario, la divulgación implica la figu-

ra de un público general (Berruecos, 7-9). Podemos de-

cir que la difusión es la comunicación de ciencia entre 

pares y se caracteriza por utilizar un lenguaje técnico, 

por lo que evita analogías y recursos literarios para po-

der ser explicada.

Esta herramienta impulsa la innovación y promueve el 

análisis crítico. Como sociedad esto nos ha permitido, 

entre muchas otras cosas, hacer uso de tecnologías 

que permiten que varias personas puedan comunicar-

se a la vez sin importar, literalmente, la distancia geo-

gráfica, aumentar nuestra esperanza de vida, llegar a 

la Luna y más allá, saber que tenemos ocho diferen-

tes tipos de inteligencias, que el hombre convivió con 

los neandertales, que los neandertales tenían una es-

tructura social y familiar y que tenían ritos de respeto a 

sus muertos, muy similares a nuestros funerales, entre 

otros. Para que cada uno de estos avances sea apre-

ciado por la sociedad en general, el lenguaje debe ser 

claro. En este caso se habla de divulgación.
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La divulgación nace de la necesidad social de apropia-

ción de información generada por los especialistas del 

tema. El Dr. Gustavo E. Romero, astrofísico e investiga-

dor en filosofía, define la divulgación como “un con-

junto de actividades que tienen por objetivo común, 

diseminar la cultura científica entre los distintos esta-

mentos de la sociedad” (Romero, 15). Existen diversas 

herramientas o medios que permiten divulgar infor-

mación como lo son la radio, un podcast, los documen-

tales, los museos, el teatro, la televisión, los talleres o 

de forma escrita en columnas de periódico, revistas o 

libros, etcétera. 

El arte de realizar divulgación escrita consiste en escri-

bir con claridad, coherencia y sencillez. La divulgación 

es un género literario (Berruecos 21.-35) que nos permi-

te transmitir un mensaje de forma consciente y clara, 

por lo que al practicarlo debemos pensar en el receptor. 

Cuando se realiza divulgación escrita estamos hablan-

do de un género discursivo, que como todo género po-

see características particulares. El discurso divulgativo 

se emplea utilizando la descripción de un suceso con 

palabras claras, y evitando generar procesos de ambi-

güedad o vaguedad.  

En la divulgación científica se tiene como objetivo in-

formar. En cuanto al artículo de divulgación científica, 

éste se sitúa en un proceso de comunicación, en donde 
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el divulgador (ya sea un científico, un divulgador espe-

cializado o un periodista científico) tiene como objeti-

vo transmitir un tema específico hacia un interlocutor 

que puede ser el público en general o un público parti-

cular que no es especialista en el tema. 

“La divulgación de la ciencia no es la traducción del 

discurso científico sino una versión de la ciencia, por lo 

que para hacerla hay que elaborar explicaciones ade-

cuadas a los conocimientos e intereses del auditorio” 

(Estrada, 23). 

El presente proyecto se enfoca en atender un estamen-

to de la sociedad particular. Las empresas que forman 

parte de un tipo de industria, por lo que el mecanis-

mo de comunicación que debe utilizarse para que sea 

asertiva, será la divulgación. 

Ahora bien, la industria es la actividad económica y 

técnica que consiste en transformar las materias pri-

mas hasta convertirlas en productos adecuados para 

satisfacer las necesidades del hombre (Caballero Fe-

rrari, Industria). El propio concepto de industria impli-

ca siempre un proceso productivo, que empleará una 

cantidad determinada de trabajo y capital, y que esta-

rá basado en la transformación de las materias primas 

(Caballero Ferrari). 
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Existen diferentes tipos de industrias que pueden cla-

sificarse bajo distintos criterios: según el volumen de 

materia prima que se utiliza (ligera, semi ligera, pesa-

da); según el sector específico que se desarrolla, un 

ejemplo de esta es la industria cultural, que forma par-

te de un conjunto de sectores encargados de la crea-

ción, producción, exhibición, distribución y/o difusión de 

servicios y  bienes culturales, tales como el  arte, el  en-

tretenimiento, el  diseño, la  arquitectura, la  publicidad, 

la  gastronomía y el turismo; clasificación por el nivel 

de desarrollo industrial, lo que hace referencia al nivel 

de madurez que sustenta, incipiente (satisface un nivel 

bajo de demanda), madura (esta mecanizada y llegó al 

punto máximo de crecimiento) o de punta (llegó al pun-

to de madurez, pero está en constante innovación) (Gui-

llermo Westreicher). 

Dentro de todas las clasificaciones de industria, la em-

presa juega un papel importante, siendo la unidad mí-

nima económica que busca un objetivo lucrativo y está 

enfocada en un sector particular, debe ser desarrollada 

al menos por una persona (Sánchez Galán).

En México, dentro del ranking de las quinientas empre-

sas más importantes según la revista Expansión, este 

ranking se basa en el mantenimiento empresarial, así 

como en la innovación y desarrollo del mismo, también 
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en la taza de recuperación económica. Las primeras 

diez empresas más importantes en el año 2022 son las 

siguientes: 1. Petróleos Mexicanos, enfocada a la expro-

piación, venta y distribución de petróleo y gasolina; 2. 

América Móvil, cuya área de desarrollo son las teleco-

municaciones; 3. Walmart de México, enfocada al co-

mercio de autoservicio; 4. Comisión Federal de Electri-

cidad, dedicada al desarrollo y distribución de energía 

eléctrica; 5. FEMSA, que posee la mayoría de acciones y 

lleva la administración de un conjunto de empresas que 

se dedican a diversas actividades económicas e indus-

triales; 6. General Motors de México, empresa armadora 

de piezas de automóviles; 7. Grupo Bimbo, empresa de 

alimentos, empresa armadora de vehículos; 8. Alfa, em-

presa de holding, empresa que se dedica a gestionar y 

administrar negocios; 9. Grupo México, grupo financie-

ro que incluye: transportes, minería e infraestructura; 10. 

CEMEX, industria de la construcción (Las 500 Empresas 

Más Importantes de México 2022). 

Este ranking proyecta la variedad existente respecto a 

las empresas más importantes del país. 

La diversidad de temas presentes en el ranking de Ex-

pansión muestra que el desarrollo de investigación y 

tecnología debe abarcar cualquier tema de interés y 
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desarrollo social, por lo que el producto editorial que 

se desarrolló a lo largo de la Maestría en Producción 

Editorial es pertinente y necesario. 

El presente proyecto pretende promover la vinculación 

entre empresas de cualquier sector industrial e inves-

tigación; el producto está planteado para adaptarse a 

las necesidades actuales que prevalecen en la socie-

dad mexicana. Para poder realizar esto, necesitamos 

tener un acercamiento directo con la sección que pro-

mueve la gestión de una empresa dentro de un sector 

industrial determinado.

La vinculación es una Parataxis, que puede definirse 

como el proceso por el cual se unen dos elementos in-

dependientes entre sí. La vinculación, según Beltrán 

y Lagarda, “está constituida por una serie de acciones 

complejas que se establecen entre las instituciones de 

educación superior, institutos y centros de investiga-

ción con el sector productivo” (46); esto hace referen-

cia a un trabajo colectivo y especializado que requiere 

de varios actores independientes para llevarse a cabo. 

Tomando en consideración esta descripción, podemos 

aseverar que la comunicación y colaboración entre 

ciencia e industria forman una vinculación que apor-

ta al desarrollo de cualquier sociedad. En este sentido, 

la ciencia es generada en instituciones académicas, 

como lo son las universidades, centros o institutos de 
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investigación, y la industria son empresas o institucio-

nes no gubernamentales que se desarrollan en algún 

sector económico. 

Mendoza, Jácome y Vélez hacen referencia a López Ley-

va en lo siguiente: “al estudiar el proceso de vinculación 

se deben tener presente las siguientes premisas: el de-

sarrollo nacional, el incremento de la productividad y la 

producción de bienes y servicios que satisfagan la de-

manda de la población” (Mendoza Macías et al., 219). La 

vinculación puede estar determinada por la oferta dis-

ponible de las Instituciones de Educación Superior (IES), 

que determina el proceso de vinculación o por la nece-

sidad subyacente de un sector industrial. Por lo tanto, la 

relación con los sectores productivos se genera a partir 

de cubrir las necesidades sociales, así como la demanda 

que existe en el mercado laboral.

Algunas de las formas en las que se puede aplicar el 

proceso de vinculación son las siguientes:

Prestación de servicios

Capacitación

Formación de recursos humanos

Organización conjunta de eventos

Consultoría especializada

Desarrollo de investigaciones conjuntas

   Desarrollo tecnológico conjunto
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Por otro lado, Bajo señala que el problema de las relaciones 

entre IES y los sectores productivos constituye uno de los 

propósitos más enunciados y menos realizados de la agen-

da habitual de las IES. También menciona que este enlace 

es casi imposible de realizar, ya que las diferentes motiva-

ciones que nacen desde la perspectiva del sector académi-

co o industrial son distintas (generación de conocimiento y 

económicas, respectivamente) (Bajo, 143-145). 

Mientras que éstas buscan el conocimiento y la difusión del 

mismo, en los sectores productivos el interés predominan-

temente es económico (Mendoza et al., 212-221; Borrego y 

Ximhai., 407-414). 

A pesar de esto, el modelo de la triple hélice surge como 

un punto climático del estudio de la innovación tecnológica 

basado en la generación y aplicación del conocimiento. Este 

modelo describe y norma las bases del acceso al desarro-

llo económico a partir del fomento de interacciones diná-

micas entre la universidad, la industria y el estado (Borrego 

y Ximhai, 407-414). La triple hélice provee una forma ideal 

para que la universidad tradicional se desarrolle y forme un 

híbrido como una universidad emprendedora2. 

2 Universidad emprendedora: según la Asociación Internacional UIIN (ACEEU) es una orga-
nización orientada a generar impacto económico y social en su entorno a través de la edu-
cación superior, la investigación y la transferencia, y que asume un rol crítico en el ecosis-
tema de innovación en el que se encuentra. La ACEEU es una entidad autónoma, surgida 
como proyecto en el seno de la University Industry Interaction Network, la cual gestiona el 
único proceso con carácter global de acreditación del carácter emprendedor de las univer-
sidades. Actualmente esta asociación tiene sede en Holanda, Alemania, México y Malasia.
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Alvarado-Borrego coincide con la descripción del mo-

delo de triple hélice de Henry Etzkowitz, en la cual se 

establece a la universidad como el centro del sistema, 

con actividades de investigación y desarrollo, basadas 

en principios académicos; a la industria como provee-

dora de demanda de los clientes sobre la base de sus 

actividades comerciales, así como la investigación y de-

sarrollo para generar nuevas oportunidades de negocio; 

y al gobierno como gestor de condiciones políticas y un 

marco regulador apropiado para generar entornos de 

crecimiento ( Borrego y Ximhai, 407-414). 

El modelo de la triple hélice se ha implementado en ins-

tituciones de otros países, como el Centro de Investiga-

ción en Fotónica del Politécnico de Milán y el Trinity Co-

llege de Dublín (Beltrán y Lagarda 6-48). En México, este 

modelo se ha puesto en marcha en lugares como el Ins-

tituto Tecnológico de Sonora y el Instituto Tecnológico y 

de Estudios Superiores de Monterrey, y particularmente 

en facultades, centros o instituciones que fomentan la 

generación del conocimiento con un enfoque de inno-

vación tecnológica dirigido al sector industrial. 



17

Justificación 

Justificación

Actualmente en México, la inversión en ciencia y tecnología 

es mediada principalmente por instituciones de financia-

miento gubernamental, como lo es el Consejo Nacional de 

Humanidades Ciencias y Tecnología (Conahcyt).  

La distribución del financiamiento no es equitativa en todas 

las regiones de la República Mexicana (figura 1), y a pesar de 

que Morelos se encuentra en la zona centro, que según Ro-

salba Medina Rivera es la zona con mayor apoyo financiero, 

la realidad es que, en el transcurso de estos últimos cinco 

años el recurso nacional asignado por Conacyt a la región 

centro del país (incluido Morelos) ha ido disminuyendo has-

ta alcanzar los niveles que se percibían en el 2010.

Figura 1. Financiamiento del Fondo Mixto de Conahcyt 
(Fomix) por región del 2002-2021. Tomada de Fomix 
Estadísticas. 
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En el año 2014 la Unesco realizó un estudio para                                        

determinar los niveles de investigación que existen por 

país en  Latinoamérica y qué sector o institución es la prin-

cipal fuente de financiamiento para ser desarrollada. 

El análisis del financiamiento se realizó de manera                      

general y por país. En México se observa que el 60% de 

la inversión en ciencia y tecnología proviene del gobier-

no, como se muestra en la figura 2. Con esto podemos           

concluir que una reducción de recursos brindados por el 

gobierno repercute directamente en el desarrollo de la    

investigación en México. 

Figura 2. Esta gráfica representa el porcentaje de 
apoyo financiero para realizar investigación que 
se recibe por sector. Basado en Lemarchand.
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En este estudio también describen las áreas del conoci-

miento en donde se desarrolla mayor recurso humano y 

donde se genera mayor investigación. De entre las áreas del 

conocimiento donde se genera mayor recurso humano, es-

tán las ciencias sociales, que tienen un mayor porcentaje 

de graduados, seguidas por las ingenierías, ciencias de la 

salud, humanidades, ciencias naturales y formales y final-

mente las ciencias agropecuarias. 

Dentro de estas áreas del conocimiento son las ciencias na-

turales y formales, seguidas de las ingenierías, las ciencias 

de la salud, ciencias agropecuarias, y por último las ciencias 

sociales, donde se desarrolla mayor investigación. 

Los parámetros que se utilizaron para medir los índices del 

desarrollo en investigación fueron la cuantificación del nú-

mero de patentes y los vínculos con otros países, así como 

el apoyo gubernamental, las conexiones con la industria y la 

enseñanza a nivel superior de cada área del conocimiento 

(Lemarchand, 174-213). 

Partiendo del estudio de Lemarchand, se concluye lo si-

guiente: la mayor fuente de financiamiento en la investi-

gación mexicana proviene del gobierno; el financiamiento 

está sesgado, dependiendo del área de conocimiento, favo-

reciendo las áreas que involucran las ingenierías, ciencias de 

la salud, ciencias formales y agropecuarias; existe una dife-
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rencia en el presupuesto que se otorga dependiendo la re-

gión del país en donde se genere la investigación (Fomix); 

la mayor cantidad de egresados en el país corresponde a 

las ciencias sociales, ciencias de la salud y humanidades, 

pero la mayor fuente de financiamiento está enfocado en 

ingenierías y ciencias agropecuarias y por último el pre-

supuesto asignado a investigación ha disminuido en el 

transcurso de los años.

Retomando el modelo de la triple hélice, podríamos pro-

poner que en México una solución para incrementar y 

mantener la investigación, sustentando así el desarrollo 

tecnológico, cultural y social, sería el generar un balance 

entre la inversión mediada por la industria y el gobierno. 

Esto a su vez podría promover la formación de una univer-

sidad híbrida, en donde se conserven los aspectos base de 

la universidad, como lo son la formación de recursos hu-

manos y conocimiento, pero que también combine las ca-

racterísticas de una universidad emprendedora, en donde 

se tome en consideración la necesidad económica y social 

del país.  En consecuencia, el producto que en este trabajo 

se propone plantea que al fomentar la vinculación entre el 

sector industrial y la investigación que se genera en More-

los, el desarrollo tecnológico, social y cultural basado en la 

investigación se verá beneficiado e incrementará.  
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Ahora bien, los procesos de vinculación se dirigen a una 

sección específica dentro de una empresa de cualquier ám-

bito industrial. Esta sección debe ser el departamento de            

gestión, ya que es un instrumento administrativo que toma 

las decisiones operativas que le permiten a la empresa ob-

tener información fiable y oportuna. 

Por otro lado, el control de gestión es el proceso que mide el 

aprovechamiento eficaz y permanente de los recursos que 

posee la empresa para el logro de los objetivos previamente 

fijados por la dirección, y tiene un papel fundamental como 

sistema de información para la misma.
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Objetivos del producto 

Promover y sustentar la investigación que se desarrolla en 

el estado de Morelos a través de un proceso de vinculación 

con empresas locales y nacionales.

Objetivos particulares

Crear un catálogo digital en una plataforma web, que oferte 

servicios provenientes de la investigación.

Vincular a los investigadores con la industria a través de la 

oferta de servicios nuevos o ya existentes, el desarrollo de 

nuevos proyectos y consultorías especializadas.
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Definición del producto editorial 

El producto editorial que se desarrolló a lo largo de la     

Maestría en Producción Editorial, es un catálogo electró-

nico cuyo soporte es un sitio web. El sitio web lleva el nom-

bre de Parataxis, pues este término, según la RAE, se re-

fiere a la unión entre dos elementos independientes entre 

sí; en este contexto, los elementos son ciencia e industria.

Descripción del producto 

El presente proyecto plantea el diseño de un catálogo di-

gital, el cual sirva como herramienta para vincular dife-

rentes áreas del conocimiento con las oficinas de gestión                 

presentes en las empresas de cada tipo de industria. 

Según la Asociación Nacional de Universidades e Institu-

ciones de Educación Superior (ANUIES), las áreas de cono-

cimiento son: ciencias agropecuarias, ciencias de la salud, 

ciencias naturales y exactas, ciencias sociales y adminis-

trativas, educación y humanidades e ingeniería y tecnolo-

gía (López Zárate et al., 141-156). 

Estrategia político-cultural
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Este producto no tiene periodicidad, sin embargo esta-

rá actualizado de manera semestral y está en constante 

construcción, debido a esto el marco del producto será 

una página web, no un e-pub o archivo pdf descargable.

En México existen páginas web que promueven la vincu-

lación con un área del conocimiento particular. Estas pá-

ginas pueden ser exclusivas para vincular o ser páginas 

institucionales que tienen una sección específica para lle-

var a cabo el proceso de vinculación. 

La mayoría de estos sitios están dirigidos a la industria,       

gobierno o público en general. El producto que se desa-

rrolló es una página web que contiene la investigación 

que se realiza en las seis áreas del conocimiento del esta-

do de Morelos. 

Esta diferencia hace que se promueva la investigación para 

el desarrollo del estado, no para desarrollar una institución 

particular, y el público al que se dirige son las personas en-

cargadas del departamento de gestión empresarial.

Parataxis consta de cuatro secciones: Inicio, Conócenos, 

Contáctanos y Casos de éxito. A continuación, se descri-

ben cada una de las secciones. 
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Inicio, esta sección es la página principal, consta de una 

breve descripción del producto, un conjunto de íconos que 

redireccionan al usuario a las líneas de investigación que se 

están ofertando por área del conocimiento y contiene un 

banner que publicita el contenido visual de las líneas de in-

vestigación que están colgadas en la página web. 

Conócenos, esta sección contiene la misma descripción 

que aparece en la página principal, así como, la misión y vi-

sión del catálogo, hay un video que explica brevemente cuál 

es el origen y objetivo de Parataxis y una breve descripción 

de como contactarse. 

Contáctanos, en esta sección redirige a un formula-

rio que permite al usuario exponer sus  necesidades y a                                   

Parataxis recolectar datos del usuario para poder realizar 

así un proceso de vinculación. 

Por último la sección de Casos de éxito muestra las estadís-

ticas de los casos que han realizado una vinculación exitosa 

debido a Parataxis, además indica la renovación del pro-

ducto por mes.

Hay entradas secundarias, esto quiere decir que el acceso 

es mediante un link que redirige a esa sección. 
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Las secciones secundarias son: Ciencias de la salud, 

Ciencias formales, Ciencias naturales, Ciencias so-

ciales, Humanidades e Ingenierías. Además están 

los links que redirigen a diferentes redes sociales (fa-

cebook, linkedin, Instagram, whatsapp y al envío de 

correo electrónico) y siempre están en el pie de página 

de cada una de las secciones primarias. 

Estas secciones secundarias deben de contener infor-

mación específica. Cada área del conocimiento cons-

ta de una breve descripción que especifica qué tipos 

de líneas de investigación se pueden encontrar en esa 

sección, además hay links que dirigen a la línea de in-

vestigación directamente. 

Las líneas de investigación cuentan con una breve 

reseña del investigador que encabeza la línea y las 

redes sociales con las cuales el usuario puede hacer 

contacto directo, la descripción de la línea de investi-

gación y su aplicación o relevancia social, así como los 

servicios que puede ofrecer al usuario que lo consulte. 

Por último, tiene una leyenda que explica cómo reali-

zar el proceso de vinculación a través de Parataxis. 

El criterio para cada sección secundaria es describir 

el área de conocimiento o línea de investigación de la 

siguiente manera: el área de conocimiento describe 
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qué es, en qué se aplica y qué temas forman parte de 

esa línea en particular. Para las líneas de investigación 

se describe qué es, qué hace, en qué se aplica, qué ser-

vicios se pueden desarrollar con ella y da una breve des-

cripción del investigador líder de la línea.

La forma de obtener la información fue a partir de un 

formulario enviado por correo y la selección de investi-

gadores se realizó partiendo de aquellos que desarrolla-

ran investigación dentro de la UAEM.  Este formulario se 

envío a 96 investigadores de seis centros e institutos de 

investigación adscritos a la UAEM, en un lapso de tiem-

po de tres semestres.

Perfil del usuario

El producto editorial está dirigido a las empresas que 

formen parte de cada tipo de industria. Dentro del esca-

lafón de cualquier empresa existe un departamento de 

gestión. Este departamento es el instrumento adminis-

trativo que se encarga de tomar las decisiones operati-

vas que le permiten a la empresa obtener información 

fiable y oportuna. 

El control de gestión es el proceso que  mide el apro-

vechamiento eficaz  y permanente de los recursos 

que posee la empresa para el logro de los objetivos 
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previamente fijados por la dirección, y tiene un papel fun-

damental como sistema de información para la misma 

(Cit. CEUPE Blog). 

Las personas encargada del mismo son el público meta. 

Estas personas deben de tener una formación académica 

o laboral dentro de áreas afines a economía, administra-

ción, marketing, ciencias sociales y psicología. 

La edad promedio de las personas en estos puestos va de 

los 33 a los 36 años (Redacción). 

El producto permitirá establecer colaboraciones con in-

vestigadores, centros e institutos que deseen ser vincula-

dos con la industria. 

También establecer vinculación con centros e institucio-

nes que ofrezcan servicios estandarizados, asesorías o 

capacitaciones. Estas colaboraciones serán retribuidas 

mediante la promoción de su línea de investigación o pro-

moción de servicios.
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Debido a que cada una de las áreas del conocimiento 

podría enlazarse a un tipo de industria diferente y que el 

proyecto estará en constante desarrollo, éste se dividió 

en etapas, en las que se fomentó el acercamiento con 

las ciencias de la salud y las humanidades; las ingenie-

rías y las ciencias naturales. 
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Análisis del producto en relación con el mercado 

A continuación se describen sitios web que compar-

ten características con el producto que se desarrolló 

en este proyecto. De estas páginas web se describe el 

público al que está dirigido, el proceso de vinculación 

y se añade el ULR; además de las características que 

comparten con Parataxis, también se señalan las di-

ferencias que hacen que el producto editorial que se 

desarrolló adquiera mayor relevancia.
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El catálogo comercial del Instituto de Investigaciones           

Filosóficas de la Universidad Nacional Autónoma de Méxi-

co (UNAM) se especializa en la venta y promoción de libros 

y material desarrollado en el instituto. 

Este producto tiene relación con Parataxis en tres propie-

dades: es un catálogo, está colgado en una página web y 

el área del conocimiento forma parte del producto edito-

rial en la sección de humanidades que se desarrolló; las 

diferencias significativas son las siguientes: no es multi te-

mático, se cobra el producto que se oferta y el producto es 

tangible, ya que son libros. 
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El Instituto Andaluz de administración pública locali-

zado en Sevilla España, comparte cuatro propiedades 

importantes con Parataxis: es un catálogo y está col-

gado en una página web, el tema forma parte del pro-

ducto editorial en la sección de ciencias naturales, y 

por último, promueve servicios de los investigadores 

dentro de ese instituto especializado; las diferencias 

significativas son la restricción a un solo sector que es 

el pecuario y la falta de apertura a nuevo desarrollo. 
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El Instituto Potosino de Investigación científica y                                

Tecnológica, A.C. de San Luis Potosí, comparte cinco pro-

piedades importantes con Parataxis: es un catálogo, está 

colgado en una página web, es multitemático dentro de 

las áreas tecnológicas, se emplea un lenguaje divulgati-

vo, y por último, promueve servicios de los investigadores 

dentro de ese instituto especializado; las diferencias sig-

nificativas son el público meta a quién va dirigido y que a 

pesar de que es multitemático no integra todas las áreas 

del conocimiento.
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El Catálogo de servicios de la UNAM comparte cin-

co         propiedades importantes con Parataxis: es un 

catálogo, está colgado en una página web, su conteni-

do tiene amplitud temática, el público meta, y por úl-

timo, promueve servicios de los investigadores dentro 

de ese instituto especializado; no incluye otras áreas del 

conocimiento y no hay apertura a desarrollar proyectos 

nuevos.
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El Catálogo de servicios del Centro de Investigaciones 

Biológicas del Noreste, S. C. de Baja California, compar-

te cuatro propiedades importantes con Parataxis: es un 

catálogo, está colgado en una página web, el tema for-

ma parte de la sección de ciencias naturales dentro del 

producto editorial y el público meta; las diferencias signi-

ficativas son: que no es multitemático, el objetivo es pro-

mover y preservar los recursos renovables y no hay pro-

moción de servicios.
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El Catálogo de Madrid+ de Madrid España, comparte tres 

propiedades importantes con Parataxis: es un catálogo, 

está colgado en una página web y es multitemático; las 

diferencias significativas son: el público meta a quién 

va dirigido, el objetivo del producto es promover que los                            

estudiantes crezcan académicamente y profesionalmen-

te, por ultimo, ya que es un catálogo de catálogos, este 

no ofrece servicios, solo promueve ofertas de institutos o    

centros de investigación que se desarrollen en otras áreas.
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Como se puede distinguir, la mayoría de páginas pertene-

cen a la institución que desarrolla solo un tipo de área de 

conocimiento; además, en México aún no existe una pági-

na web cuyo único propósito sea fomentar la vinculación 

entre la investigación de todas las áreas del conocimiento 

y la industria. Debido a esto el producto que se propone 

en este proyecto es innovador, ya que no discrimina entre 

áreas del conocimiento y no pertenece a una institución 

particular de investigación que se realiza en Morelos.  
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Gama cromática del producto editorial

La gama cromática que se utilizó para el desarrollo del pro-

ducto se basa en el análisis de la psicología del color. El co-

lor es sensorial e individual, por lo que la psicología clasifica 

sus percepciones, brindándoles significados y otorgándole 

funciones que se basan en la adaptación y oposición (Peiró).  

El color, por tanto, no sólo es sensación, sino que es emo-

ción. El significado de cada color es utilizado por los artis-

tas, sino también por publicistas, diseñadores, decoradores, 

científicos, educadores, políticos, entre otros (Peiró). 

La utilización del color blanco es habitual en el área de la pu-

blicidad y en estudios relacionados con la psicología de los 

colores. Es un tono muy bien recibido entre el público debi-

do a que es atemporal y da la sensación de sosiego (Peiró). 

Se incluye en cualquier tipo de industria, por lo que será uno 

de los tonos que se utilizaron en este producto. Su código 

hexadecimal es #FFFFFF. 

El color negro es un color muy utilizado en todos los ámbi-

tos, primordialmente en la industria. Es un color que ha sido 

asociado a la elegancia, el misterio o la autonomía (Peiró). 

Debido a esto, forma parte de nuestra paleta de color, ade-

Diseño 
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más de que realiza contraste con el Blanco. Su códi-

go en sistema hexadecimal es #000000. 

Por último, se emplea el color azul. Este es un color 

primario que puede dar origen a otros colores. En la 

psicología del color transmite confianza y tranquili-

dad. Se ocupa mucho, ya que existen diferentes to-

nalidades y depende del efecto que se quiera con-

seguir en el individuo se utiliza un tono u otro. De 

manera habitual, el uso del azul pretende transmitir 

estabilidad y la publicidad toma nota de ello a la hora 

de utilizarlo (Peiró). Para este producto se ocupará 

un color azul rey #1E22AA.

Díseño de íconos

Los diseños de cada una de las áreas del conoci-

miento se pensaron con base en representaciones 

comunes que identifiquen un tema o sector del área 

del conocimiento. 
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Las ciencias formales deben de representarse con indica-

dores numéricos, gráficos o diagramas distintivos en pro-

gramación, robótica, ciencias computacionales, matemá-

ticas y física. 

Las ciencias de la salud, como lo indica el nombre deben 

de representar aspectos que hemos apropiado cultural-

mente como de salud o clínicos, estos pueden ser símbo-

los relacionados a laboratorio, estudios médicos, artefactos 

médicos y representaciones biológicas. 

Las ciencias sociales se proyectaron con esbozos que re-

presenten el desarrollo social, así como la estructuración 

de este en diferentes ramas y disciplinas. 

Las ciencias naturales fueron estructuradas con elemen-

tos que den sentido a la ecología, la naturaleza y su rela-

ción con problemas ambientales. 

Las ingenierías se proyectaron con trazos que hagan rela-

ción a la mecánica de un proceso. 

Por último, las humanidades fueron representadas con 

elementos que sean distintivos y formen parte de la cultu-

ra dentro de nuestra sociedad.  



41

Diseño

Ciencias formales y de la salud 

Los colores que las representan son: beige para las cien-

cias formales, debido a que este es una combinación 

en diferente proporción del color blanco (descrito pre-

viamente) y del color amarillo que representa la inte-

lectualidad y creatividad (Peiró); y se utiliza el color azul 

para las ciencias de la salud, este fue descrito previa-

mente y el fundamento es aplicable a esta área del co-

nocimiento (Peiró). 

Ciencias sociales y naturales 

Los colores que las representan son: naranja para 

las ciencias sociales, debido a que el color naranja                                                     

representa emociones, altruismo, creatividad y dina-

mismo (Peiró, Psicología del color), los cuales son indi-

cadores del comportamiento humano; y verde para las 

ciencias naturales. El color representa la tranquilidad y 

la naturaleza, por lo que este es aplicable a esta área del 

conocimiento (Peiró). 
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Ingenierías y humanidades 

Los colores que las representan son: gris para las inge-

nierías, debido a representa el predominio de la razón 

sobre el sentimiento, el control sobre la emotividad y 

la distancia de todo exceso (Peiró) características im-

portantes en procesos repetibles, y morado para las 

humanidades. 

El color representa delicadeza, sensibilidad, elegancia, 

belleza, imaginación, sabiduría y fantasía. El funda-

mento del color es aplicable a esta área del conoci-

miento debido a que estudia el conjunto de discipli-

nas que hacen la cultura humana (Peiró). 

Figura 3. Gama cromática del logotipo.
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Figura 4. Paleta de colores de las áreas del conocimiento.
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Tipografía 

Debido a que el producto editorial es digital, y que al 

hablar sobre ciencia se debe ser muy claro, la selección 

tipográfica basó su criterio en la función directa del 

producto, que es transmitir información a cualquier 

tipo de industria de manera digital, lo cual se sustenta 

en las trece razones para elegir tipografía que descri-

be el tipógrafo Michael Bierut, en donde marca que 

una de esas razones es porque la tipografía funciona 

para el producto (Garone Gravier). 
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Debido a esto, la tipografía que se empleó en el producto 

fue la tipografía Montserrat, que es una tipografía redon-

da sin serifas, esto quiere decir que el acabado de cada tra-

zo no tiene adorno en los ápices, cabeceras y hombros de 

las letras, en este sentido estamos hablando de un estílo 

tipografíco minimalista y práctico. Esta tipografía, fue di-

señada para rescatar la identidad del barrio Montserrat en 

Buenos Aires Argentina y fusionarla con la modernidad, ya 

que su diseño fue pensada para utilizarse de manera di-

gital. Fue diseñada por Julieta Ulanovsky, el estilo de esta 

tipografía es de tipo sans serif y la licencia del producto es 

de fuente abierta GPL. Para insertar símbolos en caso de 

ser necesarios, se ocupará la tipografía Garamond-Math 

open type math Font. Los diseñadores son EB Garamond 

(Octavio Pardo) y EB Garamond (Georg Mayr-Duffner). 

Esta tipografía ha sido ampliamente utilizada en el sexe-

nio 2018-2024 dentro de cada página web del Gobierno de 

México, así como en los documentos oficiales digitales gu-

bernamentales. A continuación se muestra el espécimen 

tipográfico Montserrat (Arrazola): 
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Figura 5. Especímen tipográfico Montserrat.Tomada 
de Arrazola. 
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Figura 6. Pesos tipográficos Montserrat.Tomada de 
Arrazola. 
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Los símbolos que pueden se ocupados para explicar 

alguna línea de investigación, utilizando la tipografía 

Garamond-Math se muestran a continuación.
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Figura 7. Logotipo identidad del producto editorial.

Logotipo

El logotipo identidad de la página web se realizó utilizan-

do el programa adobe illustrator a partir de vectores para 

poder estructurar la parte geométrica y en el texto se uti-

lizó la tipografía Montserrat. La imagen se guardó en for-

mato png o jpg, ya que son compatibles con el lenguaje 

html5 con una calidad de 150 ppi. 

Este logotipo se creó partiendo de la idea de unidad en-

tre dos elementos individuales y cómo esto puede gene-

rar un producto con un propósito diferente. Los triángulos 

son la investigación e industria respectivamente, en mate-

máticas la formación de un rombo puede realizarse al fu-

sionar dos triángulos, y es por eso que esta figura se utiliza 

como la base en el logotipo. La tipografía que se utilizó fue 

Montserrat con dos pesos: regular y thin.
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Retícula 

La retícula en la que se basó la estructura de la página web 

es de 1024 x 768 pixeles, debido a que permite al conteni-

do adaptarse a pantallas con diferentes dimensiones (for-

mato responsivo). Tiene doce columnas, ya que esto nos 

permite dividir el contenido de diferentes maneras. 

Figura 8. Retícula utilizada en el bosquejo de la página web. En esta imagen 
se muestran sobrelapadas la retícula con doce columnas y la jerarquía de 
secciones dentro de una página web.  
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El método sustractivo permite la estructura a partir de se-

leccionar el tamaño de la página e ir adicionando los ele-

mentos conforme la anatomía del producto (Salinas, 1-38).  

El encabezado con logotipo y título se mantiene en todas 

las páginas, así como el pie de página con enlaces secun-

darios (redes sociales: Instagram, Facebook, Twitter, email); 

el menú se colocó debajo del encabezado en un cintillo 

horizontal. La página de inicio tiene un banner que podrá 

ofertarse para poder promover eventos o productos. 

La página web se realizó utilizando el método                                          

sustractivo, debido a que aproximadamente el 75% de 

las páginas web que están disponibles en la red han sido            

diseñadas así (Salinas, 1-38). 
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Página web

Se diseñó una página web que permitió ser el soporte del 

catálogo virtual, el cual promueve que la interacción entre 

el usuario y el producto sea práctica y sencilla. La página 

se diseñó utilizando el lenguaje html5, ya que es la ver-

sión que se ocupa con mayor frecuencia en la actualidad 

y se utilizó el editor de texto gratuito Sublime Text, debi-

do a que permite la escritura en diferentes códigos como 

HTML, java, C++, CSS, Python, entre otros. El código de la 

página principal se describe en la sección de Anexo II.

La página web será enriquecida constantemente y la in-

formación en ella será actualizada semestralmente. El 

contenido se divide en las siguientes secciones: página 

principal, esta sección se dividió en el menú que cuenta 

con los siguientes íconos: inicio, casos de éxito, contácta-

nos y el logotipo que redirigirá a la página principal. 

Figura 9. Menú de la página web.
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Al navegar en la página principal hay un panel en donde se 

puede seleccionar el área de conocimiento, reconociendo 

a cada una de ellas por un diseño vectorial representativo:

Figura 10. Página principal.
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Por cada área de conocimiento hay una breve explicación 

sobre las aplicaciones que puede tener esa línea de cono-

cimiento, además de esta descripción se despliegan las lí-

neas de investigación disponibles para realizar un proceso 

de vinculación. 

Por último, al seleccionar una línea de investigación se da 

una breve descripción de ésta, así como sus aplicaciones o 

posibles aplicaciones en esta sección. 

  Figura 11.  Muestra de las áreas del conocimiento
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Estilos

Para poder darle diseño a cada sección de la página web 

se generaron estilos utilizando el lenguaje CSS. 

Cada estilo se eligió partiendo del método sustractivo, 

ajustando proporciones y alineaciones conforme se inte-

graban elementos. Los estilos  se describen a continuación 

y el código en CSS se muestra en el apartado de Anexo II.

Para llamar a los estilos dentro de una página web se 

puede recurrir a dos formatos, crear un documento que 

contenga todos los estilos CSS o generar una sección de 

estilos dentro del html. Para el desarrollo de Parataxis se 

eligió insertarlos en la sección de style. 

Dentro del código existe una sección style. Aquí se dan 

las instrucciones para el estilo que acompaña a todo el 

cuerpo de la página web, dando márgenes, espacio entre     

secciones y el color de fondo. 

Cada sección del html tiene un estilo que se manda a   lla-

mar y se describe delimitando el color de fondo, el color de 

texto, la tipografía, el peso tipográfico, si hay margenes o 

no, el espacio entre secciones, el tamaño y proporción del 

logotipo y la barra de navegación, el tiempo y la cantidad 

de imagenes que se deslizan en el banner, el tamaño y 

proporción de las imágenes, así como el pie de página.
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El pie de página cuenta con dos estilos: uno le da forma-

to a la sección, indicando la distancia entre secciones, el 

color de fondo y el color de la tipografía, y el otro señala 

las propiedades de la lista de elementos, su alineación, la 

tipografía y el peso de la tipografía.

Para darle formato a los párrafos dentro de las líneas de       

investigación y los que describen las áreas del conoci-

miento y el producto, se utilizan estilos con los nombres 

de su sección: article, h*, p*.

El estilo article  es el formato en donde estarán los pá-

rrafos, por lo que aquí se ajusta el fondo, la tipografía, el 

peso de la tipografía y las proporciones de la sección. 

Todos los h*, son los diferentes formatos de títulos y sub-

títulos dentro del producto. El asterisco significa que el 

número que subsecuenta a la h puede ir cambiando, los 

números inician en el 1 y pueden continuar, entre más 

grande el número más específica la sección. Para el pro-

ducto, se ocupan  h1, h2 y h3, para título, subtítulo y el 

nombre de las líneas de investigación.

h1, se alinea a la izquierda, la tipografía es bold con un 

puntaje de 24 px y un espacio entre contenido de 50 px.
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h2, se alinea al centro, la tipografía es medium con un 

puntaje de 22 px y un espacio entre contenido de 30 px.

h3, se alinea al centro, la tipografía es itálica con un pun-

taje de 20 px y un espacio entre contenido de 25 px.

Los p* son todos los tipos de párrafos que se ocupan en 

el producto editorial, al igual que con las h, el asterisco 

indica el número subsecuente. En esta sección el núme-

ro no da especificidad, brinda variedad de estilo o for-

mato. Para Parataxis, se ocupan  p1, p2 y p3, para párrafo 

principal, párrafo secundario, y para el pie de página y la 

semblanza de los líderes de las líneas de investigación.

p1, el texto está justificado al centro, la tipografía es re-

gularcon un puntaje de 20 px y un espacio entre conte-

nido de 20 px.

p2, el texto está justificado al centro, la tipografía es re-

gular con un puntaje de 18 px y un espacio entre conte-

nido de 20 px.

p3, el texto está justificado al centro, la tipografía es itáli-

ca con un puntaje de 16 px y un espacio entre contenido 

de 20 px.
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En el caso de Parataxis, como cualquier proyecto editorial, 

requiere de la participación conjunta de un equipo de tra-

bajo que lleve a cabo los procesos que desarrollen el pro-

ducto editorial. El equipo editorial que cubre las necesida-

des del producto es el siguiente: 1. editor, 2. coordinador, 3. 

grupo de investigación, 4. corrector de estilo, 5. diseñador y 

6. desarrollador web. Durante la maestría se llevaron a cabo 

todos los procesos.

La función de cada uno se describe a continuación: el editor 

(1), organiza y supervisa cada uno de los procesos como lo son 

selección de contenido, curación de imágenes y textos, ac-

tualización de las líneas de investigación, que la página web 

funcione adecuadamente, además, maneja las operaciones 

administrativas y temas relacionados con los derechos de 

autor, participa en la gestión de los patrocinios, las donacio-

nes y los enlaces con empresas que hayan desarrollado vin-

culación a través de Parataxis; el coordinador (2), se encarga 

de gestionar las redes sociales, así como su contenido, estas 

redes sociales son: Instagram, Facebook y linkedin; además 

a partir de las colaboraciones recibidas actualiza la informa-

ción ofertada, verifica y acepta las colaboraciones que van a 

ser publicar en la página web; el grupo de investigación (3), 

se encarga de hacer un sondeo de investigadores que pu-

Planeación técnico-organizativa 
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dieran formar parte del catálogo, la condición es que 

estén adscritos a una institución que este dentro de las 

instalaciones de la UAEM, aunque la intención a largo 

plazo es expandirse al país, y realiza el contacto con los 

investigadores para obtener las colaboraciones; el co-

rrector (4), a través de las colaboraciones recolectadas 

mediante un formulario por el grupo de investigación, 

le brinde formato y sentido a los textos, basándose en 

el manual de estilo; el diseñador (5), se encarga de ha-

cer las ilustraciones, infografías y contenido de redes 

sociales, que representen las líneas de investigación 

que sean actualizadas o agregadas al producto, y por 

ende a Parataxis, y el desarrollador o diseñador web 

(6), se encarga de darle estructura y formato a la pági-

na web, además revisa constantemente que la página 

funcione adecuadamente, también se encarga de ac-

tualizar los cambios aceptados por el coordinador y de 

verificar que los links que redireccionan a otros sitios 

sigan vigentes.

Este producto editorial como cualquier proyecto edito-

rial requiere de la participación conjunta de un equipo 

de trabajo: editor, investigadores, diseñadores, ilustra-

dores, formadores, correctores y desarrolladores, los 

cuales fueron descritos previamente.
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 En el caso de Parataxis los procesos desarrollados se sec-

cionan de la siguiente forma:
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En la siguiente figura se resume la planeación que se lle-

vó a cabo a lo largo de la Maestría en Producción Editorial, 

los lapsos de tiempo se ajustan a los cuatro semestres de       

duración de la maestría.

Figura 12. Cronograma de actividades desarrollado a lo largo de la 
Maestría en Producción Editorial
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El siguiente diagrama resume el flujo de trabajo que 

se  lleva a cabo para mantener activo y actualizado,                                            

el catálogo de Parataxis.  

Figura 13. Flujo editorial de Parataxis.
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Desde el inicio de la humanidad el arte se ha manifestado 

como dibujo rupestre, en vasijas, textiles, papiros, jeroglífi-

cos, entre otros objetos únicos e irrepetibles. A pesar de que 

el arte y la creación de artefactos nos han acompañado por 

más de 50,000 años, la manifestación de propiedad sobre 

ese arte, en particular la obra o sobre el producto de esa in-

novación, tiene una historia muy reciente en términos de la 

humanidad. Alcides Antúnez menciona que 

El papel que desempeña el Derecho de Autor 

en el mundo de hoy y la diversidad de intereses 

a los que se aplica, constituye el resultado de una 

larga y complicada evolución histórica, que ex-

presa la prolongada y vacilante tendencia de la 

humanidad hacia el establecimiento de normas 

legales en los asuntos públicos y privados. El reco-

nocimiento del Derecho de Autor como derecho 

de propiedad se consolidó en la primera mitad del 

siglo XIX, mediante las leyes generales dictadas en 

Europa Continental. Sin embargo, la protección 

de tal derecho dentro de los límites del propio Es-

tado no alcanzaba para asegurar su vigencia (1).

Derechos
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Esta consolidación se pudo fundamentar gracias a trata-

dos o acuerdos que permitieron que el autor primigenio 

de ese producto artístico o tecnológico pudiese ser iden-

tificado como suyo y además pudiera lucrar con él. Todo 

inicia desde la imprenta con Gutenberg, continúa con Mi-

guel de Cervantes y así se abre un amplio campo en don-

de los autores o editores de ciertas obras fueron acreedo-

res de derechos o privilegios establecidos por las figuras 

de autoridad en ese momento como lo eran la realeza o 

los feudos. A pesar de que esos permisos existían, no eran 

equitativos para todo aquel que generara una obra o pro-

ducto tecnológico. La licencia de autoría nos lleva como 

sociedad a identificar la necesidad de resguardo legal res-

pecto a la obra en sí. Es por eso que a partir de 1700 se van 

generando tratados, acuerdos y es hasta 1900 donde se 

empieza a reconocer y legislar la ley de derechos de autor.

Alcides Antúnez define que los derechos de autor son: 

Aquellos que los postulan como el derecho que 

protege el trabajo del creador y por ende los de-

rechos subjetivos de su actividad intelectual; por 

ello podemos definir el Derecho de Autor como: 

El conjunto de normas jurídicas, princi-

pios, valores que van a regular y proteger 

los derechos exclusivos de los autores, so-

bre el producto de su creación que se inte-
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gra por toda una serie de facultades y prerro-

gativas de carácter personal y otra serie de 

facultades de carácter patrimonial o pecuniario (4).

Parataxis es un catálogo no fijo, no descargable y navega-

ble, disponible en formato html5 (página web) con el nom-

bre www.parataxis.com.mx. Ante la Ley Federal de Derechos 

de Autor, un catálogo no debe ser protegido como obra, ya 

que no es una creación original literaria, artística o científica 

y no merece la protección como derecho de autor. Debido a 

que el producto no es fijo y que estará en constante renova-

ción (semestral), cito el artículo trece, sección catorce de la 

Ley Federal de Derechos de Autor, Artículo 13.- Los derechos 

de autor a que se refiere esta Ley se reconocen respecto de 

las obras de las siguientes ramas: [….] De compilación, inte-

grada por las colecciones de obras, tales como las enciclo-

pedias, las antologías, y de obras u otros elementos como 

las bases de datos, siempre que dichas colecciones, por su 

selección o la disposición de su contenido o materias, cons-

tituyan una creación intelectual […] (Ley federal de derechos 

de autor, 3-5). El catálogo puede ser considerado como una 

compilación de diferentes obras. En el contexto de Parata-

xis esto no ocurre, ya que la información que se proyecta es 

la adaptación de un conjunto de preguntas realizadas a los 

líderes de las líneas de investigación dentro del catálogo. 



66

Maestría en Producción Editorial 

Los autores que deseen colaborar con Parataxis, cederán 

los derechos de buena fe mediante una carta de cesión 

de derechos en donde se especifica que Parataxis tiene el 

derecho legal de publicar, editar y utilizar la información 

brindada con fines de divulgación, difusión y vinculación 

exclusivamente. Esta carta es importante debido a que los 

investigadores comparten imágenes e información que 

forma parte de su investigación y con el fin de evitar un 

mal entendido se pide la cesión de los derechos, tomados 

como un permiso autorizado para poder emplearlos en el 

catálogo. La carta se muestra a continuación:
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Presupuesto 

Un presupuesto, en economía, hace referencia a 

la cantidad de dinero que se necesita para hacer 

frente a cierto número de gastos necesarios para 

acometer un proyecto. De tal manera, se puede 

definir como una cifra anticipada que estima el 

coste que va a suponer la realización de dicho ob-

jetivo (Sánchez Galán y Coll Morales, Presupuesto).

El catálogo Parataxis es un producto editorial digital, por lo 

que el presupuesto necesario para su desarrollo y sustenta-

bilidad parte de las herramientas digitales que permiten la 

producción del producto. Debido a esto, pensar en los pro-

cesos que se requieren, la obtención del financiamiento y 

la distribución del producto son indispensables para la sus-

tentabilidad del producto. Para la realización del presupues-

to se pensó en los procesos editoriales necesarios para el 

desarrollo de la página web. 

Estos son los siguientes: la formación de la sociedad civil, el 

gasto que pondera el generar una sociedad es la certifica-

ción mediada por un notario, el costo ronda entre los 10 000 

y los 15 000 pesos mexicanos, por lo que se tomó el prome-

dio de las cifras 12 500; el desarrollo del concepto o proyecto, 

Estrategia	económica	
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para este coste no existe un tabulador que indique el cos-

to unitario, por lo que se tomó un pago proporcional a 45 

días de salario en UMAS (vigencia 2023); el diseño de la 

página web, una página web está en un límite de precio 

entre 2 000 y 35 000 pesos si es creada por un desarro-

llador web, y siempre y cuando la página sea simple, esto 

quiere decir que el lenguaje preponderante sea HTML y 

CCS, ya que él 97% del código generado para Parataxis 

es html y CSS, pero hay un 3% de java script el costo que-

dó en 18 000; el logotipo identidad, esto depende de la 

complejidad, el costo del logotipo de Parataxis fue de 

6 000; las ilustraciones que representen a cada área del 

conocimiento, así como las líneas de investigación en re-

des sociales tienen un costo de 200 a 500 pesos por ilus-

tración con uso indefinido, por lo que se calculó como 

precio unitario el promedio que da un valor de 350 pesos 

mexicanos; la corrección de estilo de las colaboraciones 

recabadas, los costos se miden en cuartillas editoriales 

que toman 1800 caracteres incluyendo espacios, el costo 

unitario de una cuartilla editorial está en 65 (Coopera-

tiva Editorial México) pesos mexicanos; los recursos hu-

manos que permitan el desarrollo del producto: editor, 

coordinador y grupo de investigación; el web hosting; el 

dominio; servicios: luz e internet. El costo unitario de la 

luz y el internet varía dependiendo de la zona y la com-

pañía de internet.
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La clasificación de gastos se divide en los gastos fijos y 

aquellos gastos variables, esto significa que hay gastos 

que tendrán cierta periodicidad y otros que serán únicos, 

respectivamente. A continuación, se muestra la tabla de 

costos, tanto fijos como variables pertinentes para el pro-

ducto desarrollado:

TotalSubtotal con IVA/ISRCosto UnitarioCantidadCostos fijos
30000.0364137.93625862.11 mesAdministración
15000.0762068.97612931.11Computadora 

5415.228746.9284668.3-Desarrollo de concepto
6000.448827.6485172.8-Diseño de logotipo

12500.161724.1610776-Creación de asociación civil 
904.810.46512Corrección de estilo

20000.4882758.68817241.8-Diseño de página
116016010001 añoDominio

4000.376551.7763448.61 añoHosting 
12000.0841655.18410344.91 mesDiseñador

69901.69641.6602601 mesRecursos humanos parataxis
25000.323448.3221552-Desarrollador web
1200.484165.5841034.91 mesLuz

600.18482.784517.41 mesInternet
203684.28427979.984174874.9

TotalSubtotal con IVA/ISRCosto UnitarioCantidadCostos variables
10000.361379.3686211 mesPublicidad

TotalSubtotal con IVA/ISRCostos del producto total (CPU)
224855.32831014.528193840.8
22485.53283101.452819384.08Porcentaje de riesgo

247340.860834115.9808213224.88Gran total
82.446953671.07496CPU

164.8939072PVP
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Financiamiento 

El financiamiento de un catálogo comúnmente parte de la 

suscripción del usuario, aunque también hay versiones en 

donde se cobra una membresía a las personas que deseen 

promover sus productos dentro de él. Ya que el producto 

surge como una necesidad para impulsar el desarrollo del 

conocimiento producido por investigadores en Morelos, 

el producto no pedirá membresía de pertenencia. Ahora 

bien, el producto editorial es único en su campo, por lo 

que solicitar a primera instancia dinero para acceder a él 

es poco viable pensando en que nuestro público meta es 

el sector empresarial. Por lo que se analizaron otras fuen-

tes de financiamiento, en las páginas web se acostumbra 

a generar recursos ofreciendo espacios de publicidad, 

el costo promedio es de 0.6 dólares a 2.94 dólares (Pen-

cil speech), por lo que el uso de banners dentro del sitio 

web será una de las formas de financiar, específicamente 

el dominio, ya que se ofertarán cinco espacios dentro de 

Parataxis. El otro medio de financiamiento será a través 

de la recepción de donativos que permitan el sustento de 

la página web. Para poder recibir donativos es necesario 

que Parataxis se asocie o se desarrolle como una asocia-

ción civil (Latina et al., Seminar on NGOs, Governance and 

Development in Latin America and the Caribbean). 
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Una asociación civil se aprueba sí: 

Cuando varios individuos convienen en reu-

nirse, de manera que no sea enteramente tran-

sitoria, para realizar un fin común que no esté 

prohibido por la ley y que no tenga carácter 

preponderantemente económico, constituyen 

una asociación civil (Organizaciones sociales).

Los fines con los que se puede formar una asociación civil 

son: divulgación, educación, caridad, desarrollo cultural, de-

portivo, entre otros. El fin primario de la asociación debe ser 

altruista. Los pasos para poder formar una asociación civil 

son los siguientes:

1. Planeación y elaboración de los estatutos sociales: en 
este paso se elige que tipo de asociación, el nombre 
y el giro de esta (Redacción, Pasos para crear una 
OSC o Asociación Civil en México).

2. Tramitar la Clave Única de Inscripción (CLUNI): esto 
con el fin de ser donataria autorizada, este se obtiene 
a través de este portal www.corresponsabilidad.gob.
mx (Redacción, Pasos para crear una OSC o Asocia-
ción Civil en México).

3. Registro ante notario público: nombre de la asocia-
ción y figura jurídica adoptada (Redacción, Pasos 
para crear una OSC o Asociación Civil en México).

4. Inscribirse en el SAT: para solicitar la cédula de Ins-
cripción al Registro Federal de Contribuyentes (RFC), 
como persona moral (Redacción, Pasos para crear 
una OSC o Asociación Civil en México).

http://www.corresponsabilidad.gob.mx
http://www.corresponsabilidad.gob.mx
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La idea de Parataxis surge de la falta de recurso, como 

previamente ha sido descrito. Es por ello, por lo que una 

asociación civil es la mejor manera de financiar el produc-

to, los investigadores que participen en el proyecto no van 

a pagar por pertenecer a Parataxis, el producto genera 

divulgación de la ciencia dirigida a un sector empresarial 

que a su vez permitirá la vinculación y el desarrollo econó-

mico del país. 

Distribución y difusión 

Debido a que el producto es un catálogo que no es des-

cargable y está dentro de un sitio web, no existirá la dis-

tribución de este. Sin embargo, el proceso de difusión es 

indispensable para el conocimiento, desarrollo y éxito del 

producto por lo que esta será dividida en la promoción a 

través de redes sociales y la difusión a través de: congresos, 

eventos culturales y de Street marketing (propagación de 

información en la calle, con anuncios en zonas donde la 

gente pueda verlo a simple vista sin necesidad de espec-

taculares). 

Difusión a través de redes sociales

Una de las redes sociales que es indispensable para el 

producto es LinkedIn. Existen tres niveles de promoción 

utilizando esta herramienta: 1. Contacto directo con la 

empresa; 2. Contacto directo con los contactos de tu pri-

mera interacción; 3. Contacto directo con los contactos de 
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los contactos de tu primera interacción (Peiró, 2019). 

Estos tres niveles permiten tener mayor alcance de 

mercado, así como estrechar lazos entre instituciones, 

empresas y personas.

Diagrama de interacción al utilizar redes sociales

Con el desarrollo de nuevas redes sociales y con el éxi-

to que estas han tenido a nivel mundial, el sector in-

dustrial ha reconsiderado el uso de redes sociales, que 

fueron desarrolladas con un contexto más social y que 

poco a poco han evolucionado hasta convertirse en 

herramientas que pueden ser utilizadas para realizar 

marketing y difusión. Entre estas redes sociales Face-

book es una de las que es esencial utilizar para promo-

ver la marca. Hasta el año 2020 tenía dos mil millones 

de usuarios, por lo que es una herramienta que debe 

contemplarse para promover eventos que permitan 

generar espacios de convivencia entre el sector em-

presarial y el sector de investigación. Por último, es-

tamos ante una generación que interpreta el mundo 

a través de imágenes; y considerando que una de las 

herramientas del comercio es la imagen del producto, 

es indispensable una red social que permita ofertar el 

producto de manera visual. Debido a esto se utilizará 

una cuenta de Instagram en donde solo se ofertará 

contenido visual que redirija al producto.
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En promedio el inicio de la jornada laboral está en un ran-

go de 6-9 horas, por lo que el horario en donde se oferte, 

promueva y publique contenido será de 8 a 12. La hora de 

término de jornada laboral es de 18-22 horas, por lo tanto, 

el contenido se republicará de 16 a 20. El horario que se 

utilizará será el mismo para todas las redes sociales (Insta-

gram, LinkedIn, Facebook).

Una de las formas de difusión el producto será a través 

de congresos, eventos culturales, tecnológicos y de Street 

marketing. La difusión del producto tiene dos objetivos 

principales: recabar más líneas de investigación que for-

men parte del catálogo y generar una cartera de contac-

tos de empresas. 
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Manual	de	estilo	

Política editorial

El catálogo Parataxis tiene como función principal fomen-

tar la vinculación entre la industria y la investigación que 

se realiza en el estado de Morelos, con visión a expandirse a 

México. Este proceso de vinculación está enfocado en las si-

guientes áreas del conocimiento: ciencias formales, ciencias 

naturales, ciencias de la salud, ciencias sociales, humanida-

des e ingenierías. 

Ya que Parataxis es un catálogo, se deben respetar las ca-

racterísticas propias del mismo, Davies describe (2006, pp.10 

y 55) que un catálogo debe contener las siguientes carac-

terísticas: estructurar el contenido según el tema, debe re-

flejar la necesidad del usuario y por último debe de haber 

usuarios dispuestos a adquirir el producto.

Como el público meta es un experto en la selección de con-

tenido que beneficie a su empresa y no está especializado 

en los temas expuestos dentro del catálogo, el material des-

crito y publicado debe tener un enfoque que explícitamente 

muestre una aplicación o desarrollo tecnológico o cultural, 

además de que el contenido debe utilizar un lenguaje cla-

ro y sin tecnicismos, por lo que se empleará la divulgación 

como lenguaje descriptivo. 



Anexo I

81

Debido a lo descrito, Parataxis se reserva el derecho de 

aceptar solo colaboraciones que enriquezcan este proceso.

Secciones 

Parataxis consta de diferentes secciones, cada sección ten-

drá la barra de navegación en la parte superior y en la parte 

inferior el pie de página con las redes sociales y el correo 

electrónico, las características particulares que debe cum-

plir, según la sección se describen a continuación. 

La página principal

Debe de llevar el logotipo, el cabezal que redirija a las sec-

ciones alternas, un banner con imágenes relacionadas a las 

líneas de investigación presentes en el catálogo, las diferen-

tes áreas del conocimiento con un link que dirige a las líneas 

de investigación que están presentes en esa sección y por 

último un pie de página con los vínculos a las redes sociales 

y correo electrónico.
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Conócenos

Debe contener una breve descripción del producto escrito y 

en video, así como la misión y visión de Parataxis.  
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Casos de éxito

En esta sección se mostrará las secciones en donde se 

han desarrollado vinculaciones exitosas, el progreso men-

sual y las estadísticas de las nuevas líneas de investigación    

agregadas recientemente.
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Contáctanos

En esta sección se desplegará un formulario en donde el 

usuario podrá ponerse en contacto directo con Parataxis. 

Recepción de la información 

La invitación para formar parte de Parataxis se realizará 

mediante correo electrónico, así como en citas presenciales 

o virtuales. Las colaboraciones que formen parte de Para-

taxis se recibirán mediante un formulario de Google, el cual 

está compuesto por las siguientes preguntas:



Anexo I

85

a. ¿Cuál es el tema y enfoque de su investigación? 

b. Por favor, indique las líneas de investigación que en 

este momento tiene activas.

c. ¿Qué servicios le es posible ofertar?

Entre los servicios, estos pueden ser: diagnóstico de un 

proceso, capacitación, optimización de un proceso, servi-

cios especializados, generación de un proyecto y forma-

ción de recursos humanos.

d. Si usted tuviera financiamiento ilimitado, ¿cómo 

visualizaría su rama de investigación en cinco años?

e. Por favor proporcione sus redes sociales y número 

de contacto. Especifique qué red social ocupa más y 

proporcionar el nombre de usuario para poder reali-

zar contacto directo.

f. Por favor proporcione imágenes de su trabajo.

Las imágenes pueden ser de algún proceso, taller o libro. 

Se solicita que estas sean de 150-300 ppi.



86

Parataxis

Estas preguntas se seleccionaron para que el investigador 

que participa en Parataxis hable sobre los temas que desa-

rrolla en el presente, para conocer la aplicación o enfoque 

de los mismos, ver la proyección que tiene de su investiga-

ción y las herramientas tecnológicas o sociales que pueden 

ser utilizadas para generar el proceso de vinculación.

Tratamiento de la información 

La información que se obtenga a partir del formulario 

será tratada de la siguiente manera:

Las primeras dos preguntas servirán para dar un título 

a la sección (las líneas de investigación) y para brindar 

una breve descripción sobre el origen y relevancia del 

tema: 

Por favor, indique las líneas de investigación que 

en este momento tiene activas.

¿Cuál es el tema y enfoque de su investigación? 

Las preguntas tres y cuatro sirven para darle dirección 

al tema de investigación y permitir señalar los servi-

cios, técnicas o procesos que el líder de la línea de in-

vestigación puede ofrecer:
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¿Qué servicios le es posible ofertar?

Entre los servicios, estos pueden ser: diagnóstico 

de un proceso, capacitación, optimización de un 

proceso, servicios especializados, generación de un 

proyecto y formación de recursos humanos.

Si usted tuviera financiamiento ilimitado, ¿cómo vi-

sualizaría su rama de investigación en cinco años?

Las últimas dos preguntas nos permiten vincular al usua-

rio con el líder a cargo del trabajo en cuestión y las imá-

genes nos permiten promover de forma visual dentro de 

la página principal los temas que ofrece Parataxis:

Por favor proporcione sus redes sociales y número 

de contacto. 

Especifique qué red social ocupa más y proporcio-

nar el nombre de usuario para poder realizar con-

tacto   directo.

Por favor proporcione imágenes de su trabajo.

Las imágenes pueden ser de algún proceso, taller o 

libro. Se solicita que estas sean de 150-300 ppi.

Todo esto permitirá el optimizar y garantizar que el pro-

ducto ofertado en el catálogo sea un producto completo. 
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Áreas del conocimiento

El concepto de áreas del conocimiento fue desarrollado por 

la Dra. Rosalba Casas, debido a la necesidad de descentra-

lizar los institutos de investigación de la Ciudad de México 

y expandirlos a otras regiones del país. Como se mencionó 

al inicio del manual las áreas del conocimiento son: cien-

cias naturales, formales, sociales, de la salud, ingenierías y 

humanidades. La descripción del contenido que estará en 

cada una de estas secciones se describe a continuación.       

Ciencias naturales

En Parataxis clasificaremos como ciencia natural, a cual-

quier línea de investigación que desarrolle por objeto el 

estudio de la naturaleza, como la biología, la química,                         

la física, la ecología y la astronomía.

Ciencias formales

En Parataxis clasificaremos como ciencia exacta, a cual-

quier línea de investigación que desarrolle por esencia el es-

tudio de objetos puramente abstractos, como las matemá-

ticas, las ciencias computacionales y las ciencias de datos.
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Ciencias de la salud

En Parataxis clasificaremos como ciencias de la salud, a 

cualquier línea de investigación que promueva la salud 

humana o de animales, como la nutrición, enfermería,  far-

macología,  fisioterapia, medicina,  medicina veterinaria, 

odontología y la psicología. 

Ciencias sociales

En Parataxis clasificaremos como ciencias sociales, a 

cualquier línea de investigación, que englobe la historia, 

sociología, las ciencias políticas, economía, negocios inter-

nacionales, entre otras. 

Humanidades

En Parataxis clasificaremos como humanidades o cien-

cias humanas, a cualquier línea de investigación, que 

englobe la antropología, literatura, lenguas, arte, filosofía, 

ciencias de la comunicación y educación. 

Ingenierías

En Parataxis clasificaremos como ingeniería o ciencias 

de la ingeniería, a cualquier línea de investigación que 

usa los conocimientos del pensamiento científico y téc-

nico que se enfoca en la ejecución de múltiples procesos 

como el cálculo, física y química, junto a ciencias sociales y             

humanísticas para dar solución a los problemas más com-

plejos de nuestras sociedades y estimular la conversación 

de los recursos.
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Multidisciplinarias y transdisciplinarias

En Parataxis las líneas de investigación que sean multidis-

ciplinarias o transdisciplinarias, aquellas que puedan que 

involucrar a más de un área del conocimiento y que atra-

viesa límites disciplinarios para crear un enfoque holístico 

serán descritas en cada una de las áreas del conocimiento a 

las que pertenecen, resaltando la relevancia de esta en esa 

Divulgación

La divulgación nace de la necesidad social de apropiación 

de información generada por los especialistas del tema.    

El Dr. Romero astrofísico e investigador en filosofía, define 

divulgación como “Un conjunto de actividades qué tienen 

por objetivo común diseminar la cultura científica entre 

los distintos estamentos de la sociedad” (Romero 15). Por lo 

tanto, a partir de la información recabada en los formularios, 

se describirá de qué trata las líneas de investigación y se ex-

plicará su posible aplicación tecnológica y o cultural. 
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Ortotipografía

Normas comunes 

La página web, el logotipo y los textos presentes en 

el catálogo de Parataxis utilizarán la tipografía de 

uso libre Montserrat, utilizando tamaños de entre 11 

a 18 pts (18px a 20px). 

Mayúsculas 

Partiendo de la norma panamericana, nunca debe 

utilizarse el subrayado o las mayúsculas como re-

curso diacrítico. El uso inadecuado de la mayúscula 

supone incurrir en falta de ortografía, por lo que, en 

el catálogo, las mayúsculas se utilizarán solamente 

en los nombres propios, siglas o acrónimos. Con res-

pecto al subrayado, su uso se reduce únicamente 

a los enlaces o redirecciones dentro de la página a 

otros sitios web.  

Cursiva

La cursiva o itálica es la letra que tiene una inclina-

ción con respecto al eje vertical. En los textos dentro 

del catálogo de Parataxis, solo se escriben con letra 

cursiva: los títulos de obras de arte, títulos de obras 

musicales, términos y locuciones extranjeras no ad-

mitidos por la RAE, nombres científicos y palabras y 

términos de metalenguaje. 
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Un ejemplo de colaboración que se adaptaría o no se acep-

taría en Parataxis se muestra a continuación:
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Un ejemplo de colaboración y de adaptación del texto se 

muestra a continuación:

¿Cuál	es	el		tema	y	enfoque	de	su	investigación?	

El tema es la relación entre la dinámica de las proteí-

nas y su función. El enfoque es a través de modelado 

molecular y el uso de simulaciones de dinámica mo-

lecular usando recursos de supercómputo.

Por	favor,	indique	las	líneas	de	investigación	que	en	

este	momento	tiene	activas.

1. Reconocimiento de las cabezas de fosfolípidos por 

los dominios GLA en proteínas de la cascada de coa-

gulación sanguínea; 2. Flexibilidad de la proteína 

recombinasa Cre y su sitio de unión loxP, como de-

terminantes de la eficiencia de recombinación (esto 

puede tener aplicaciones si entendemos la relación 

flexibilidad-eficiencia, ya que se podría hacer inge-

niería molecular para mejorarla); 3. Eventos tempra-

nos en la formación de cataratas en el lente del ojo.
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¿Qué	servicios	le	es	posible	ofertar?

1. Capacitación en modelado molecular y simulacio-

nes por dinámica molecular; 2. Servicios especializa-

dos en los que un modelo molecular explica fenóme-

nos determinados experimentalmente; 3. Formación 

de recursos humanos y educación contínua.

Si	usted	tuviera	financiamiento	ilimitado,	¿Cómo	vi-

sualizaría	su	rama	de	investigación	en	cinco	años?

Tendría la posibilidad de contratar investigadores 

asociados (postdocs) que me permitirían ampliar la 

red de colaboraciones que tengo con laboratorios en 

otras universidades. También podría actualizar los 

equipos de cómputo y supercómputo de mi laborato-

rio. No menos importante, podría asistir a congresos 

para establecer y fortalecer redes de colaboración, 

tanto académica como de consultoría para industria 

farmacéutica, por ejemplo.

Por	 favor	proporcione	 sus	 redes	 sociales	 y	número	

de	contacto.	Especifique	qué	red	social	ocupa	más.

email: tengo cuenta en Facebook, LinkedIn y Twitter. 

Entro más frecuentemente a Facebook.
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Fotografías y Gráficas

Fotografías 

Los textos presentados en el catálogo de Parataxis po-

drán ser acompañados de fotografías, imágenes, ilus-

traciones o infografías que sean relevantes para ofertar 

una línea de investigación y ayuden al usuario a con-

textualizar el tema. La resolución de las fotografías, fi-

guras, infografías o ilustración debe tener una calidad 

de 150 ppi, así mismo se deberán entregar en un docu-

mento independiente al texto y se encuentren en for-

mato ai, ps, pdf (solo si son figuras vectoriales), png o 

jpg. Los colaboradores firmarán una carta de autoría y 

que dar autorización de su uso para divulgación.

Adecuado      No adecuado

Gráficas 

El texto dentro de la descripción de líneas de investiga-

ción, no podrá estar acompañado de gráficas. Las grá-

ficas serán empleadas en la sección de Casos de éxito 

siempre y cuando el manejo de los datos sea fácil de in-

terpretar para el usuario. 
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Abreviaciones

Siglas y acrónimos

Las siglas que se utilicen en el catálogo Parataxis se               

escribirán con mayúsculas. Los acrónimos, que pueden 

leerse fácilmente, con inicial mayúscula y el resto de la 

palabra en minúscula. La primera vez que se escribe una 

sigla o un acrónimo debe ir precedida por la palabra com-

pleta. Las siglas y acrónimos de uso común pueden utili-

zarse directamente.

Números

Normas generales 

En Parataxis se utilizarán dígitos del 0-9 para formar ci-

fras solo en las ciencias naturales, formales, de la salud e 

ingenierías. En las ciencias sociales y humanidades se uti-

lizarán palabras para referirse a cantidades. En los temas 

multidisciplinarios y transdisciplinarios, todo depende del 

contexto del texto.

Símbolos y fórmulas

En el catálogo no habrán símbolos matemáticos, fórmu-

las o ecuaciones que expliquen el contenido por sección a 

menos que sean escenciales para explicar el tema.
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Signos ortográficos y normas gramaticales

Parataxis basa su criterio en el uso de signos ortográficos, 

utilizando la norma panhispánica. A pesar de esto y si es ne-

cesario, se tomarán en cuenta excepciones muy particula-

res y justificadas en cada área del conocimiento.  

Diseño

Ficha técnica 

El catálogo de Parataxis se soporta en una página web, 

cuyo diseño base es el método sustractivo. El formato de 

la página es responsivo, esto significa que el tamaño de la 

página se adapta a la pantalla del usuario. La retícula que se 

ocupa es de doce columnas (1024 px por 768 px).

Gama cromática

La página Web está estructurada en dos tres colores, tiene 

un fondo blanco y un cabezal azul, esto alusivo a los colores 

identidad del logotipo, los cuales son blanco #ffffff, negro 

#000000 y azul # 1E22AA. 

Para cada área de conocimiento se utiliza un color asignado 

y representativo de la misma. La gama cromática se descri-

be a continuación:

Las ciencias de la salud, serán representadas por el color 

azul, el código en hexadecimal #5A97D1. 
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Ciencias formales serán representadas por el color amari-

llo, el código en hexadecimal #EFEEC9.

Ciencias naturales serán representadas por el color verde, 

el código en hexadecimal #4CAC33.

Ciencias sociales serán representadas por el color naranja, 

el código en hexadecimal #EB642A.

Humanidades serán representadas por el color morado, el 

código en hexadecimal #6567AB.

Ingenierías serán representadas por el color gris, el código 

en hexadecimal #747474.

Estílos 

Los estílos se definen utilizando lenguaje CSS, la descrip-

ción de los mismos se describe a continuación:

La navegación utiliza la tipografía montserrat regular, con 

peso de 20 px, el color del texto es blanco, el fondo es gris, 

y un espaciado de 15 px.

nav {max-height: 70px; background: #1E22AA; 
text-anchor: bold; text-decoration-color: #ffffff; bor-
der-top: 25px; padding: 15px; font:bold 20px montse-

rrat; list-style:none}
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Parataxis

Para título, sub título y líneas de investigación, el peso y el 

puntaje de la tipografía son: 24 px y bold, 22 px y medium, 

y 20 px e itálica.

.h1 {color: #000000;font-family: montserrat;font-size: 
24px; font-style:bold; align-content: left; padding-to-

p:50px; padding-bottom: 50px;}

  .h2 {color: #000000;font-family: montserra-
t;font-size: 22px; font-style: medium; align-content: 

center; padding-top: 30px; padding-bottom: 30px;}

  .h3 {color: #000000;font-family: montserrat;-
font-size: 20px; font-style: italic; align-content: cen-
ter; padding: 25px;}  

.h4 {color: #ffffff;font-family: montserrat;font-size: 
18px; font-style: thin; align-content: center;}

Para título, sub título y líneas de investigación, el peso y el 

puntaje de la tipografía son: 20 px y bold, 18 px y medium, 

y 16 px e itálica.

  .p1 {font-family: montserrat;font-size: 20px; 
font-style: normal; text-align: justify; padding: 20px;}

  .p2 {font-family: montserrat;font-size: 18px; 
font-style: normal; text-align: justify; padding: 20px;}

  .p3 {font-family: montserrat;font-size: 16px; 
font-style: normal; text-align: justify; padding: 20px;}

Para el footer se ocupa la tipografía montserrat regular, 

con peso de 18 px, el color del texto es blanco y un fondo 

gris, y un espaciado de 10 px.

footer{ background: #2f2f2f; color: #ffffff; clear:bo-
th;} 
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#28398e

#ffffff

#000000

Tipografía

En esta sección se muestra la gamma cromática del 

logotipo, producto editorial, y los pesos de la tipografía 

Montserrat, así como algunos ejemplos de símbolos 

que se pueden utilizar con Garamonth-Math.
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Códigos

sociales:	#EB642A

humanidades:	#6567AB

formales:	#EFEEC9

salud:	#5A97D1

ingenierías:	#747474

naturales:	#4CAC33
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Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Parataxis

Montserrat
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Garamonth-Math
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INSTITUTO DE INVESTIGACIÓN EN HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES 
 

 

 

 

Cuernavaca, Morelos, 7 de noviembre de 2023 

Dra. Lucille Herrasti y Cordero 

Coordinadora de la Maestría en Producción Editorial 

Centro Interdisciplinario de Investigación en Humanidades 

Instituto de Investigación en Humanidades y Ciencias Sociales 

Universidad Autónoma del Estado de Morelos 

PRESENTE 

 

Por medio de la presente le comunico que he leído la tesis “Catálogo electrónico: herramienta de 

vinculación entre ciencia e industria” que presenta: 

REBECA GONZÁLEZ ORTÍZ 
 

para obtener el grado de Maestra en Producción Editorial. 

 

Considero que dicha tesis está terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se 

proceda a la defensa de la misma. Baso mi decisión en lo siguiente: 

La tesis y el producto editorial presentado cumple con los lineamientos establecidos por la Maestría en 

Producción Editorial. 

Sin más por el momento, quedo de usted 

 

 

 
Atentamente 

Por una humanidad culta 

 

(Firma electrónica) 

DRA. LORENA SÁNCHEZ ADAYA 

 
C.c.p.- Archivo 

 
Av. Universidad 1001 Col. Chamilpa, Cuernavaca Morelos, México, 62209, 7°. Piso Torre de Rectoría, 
Tel. (777) 329 70 01, 329 70 02 / lsanchez@uaem.mx 
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SECRETARÍA ACADÉMICA 

 
Cuernavaca, Morelos, 24 de octubre de 2023 

 
 

 

 
 

Dra. Lucille Herrasti y Cordero 
Coordinadora de la Maestría en Producción Editorial 
Centro Interdisciplinario de Investigación en Humanidades  
Instituto de Investigación en Humanidades y Ciencias Sociales 
Universidad Autónoma del Estado de Morelos 
PRESENTE 
 

Por medio de la presente le comunico que he leído la tesis Catálogo electrónico: herramienta de  
Vinculación entre ciencia e industria  
 
que presenta:  Rebeca González Ortiz 
 

para obtener el grado de Maestro en Producción Editorial. 

 

Considero que dicha tesis está terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda 

a la defensa de la misma. Baso mi decisión en lo siguiente: 

El proyecto editorial y la tesis cumplen con los requisitos esenciales solicitados por el programa 

de posgrado.  

 

 

Sin más por el momento, quedo de usted 

 

__________________ 
MTRA. JADE NADINE GUTIÉRREZ HARDT 

Firma Electrónica 
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Cuernavaca, Morelos a 27 de julio del 2022 

 

 

 

Dra. Beatriz Alcubierre 

Directora 
Centro Interdisciplinario de Investigación en Humanidades 

Instituto de Investigación en Humanidades y Ciencias Sociales 

Universidad Autónoma del Estado de Morelos 

PRESENTE 

 

Por medio de la presente le comunico que he leído la tesis Catálogo electrónico: herramienta de 
vinculación entre ciencia e industria que presenta: 

 

Rebeca González Ortiz 
 

para obtener el grado de Maestra en Producción Editorial. 
 

Considero que dicha tesis está terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se 

proceda a la defensa de la misma. Baso mi decisión en lo siguiente: 

La tesis muestra un manejo de los conocimiento aprendidos a lo largo de la maestría. La alumna 

 
muestra un producto acorde con los objetivos establecidos, la tesis justifica y da cuenta de los 

pasos que se llevaron a cabo para la realización del producto. 

Sin más por el momento, quedo de usted 

 

 

Dra. Lucille Herrasti y Cordero 
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Cuernavaca, Mor.; a 6 de noviembre de 2023 

 

Dra. Lucille Herrasti y Cordero 
Coordinadora de la Maestría en Producción Editorial 
Centro Interdisciplinario de Investigación en Humanidades 
Instituto de Investigación en Humanidades y Ciencias Sociales 
Universidad Autónoma del Estado de Morelos 
PRESENTE 
 

Por medio de la presente le comunico que he leído la tesis Catálogo electrónico: 

herramienta de vinculación entre ciencia e industria que presenta la alumna: 

 

Rebeca González Ortiz 

 

Para obtener el grado de Maestro en Producción Editorial. Considero que la tesis está 

terminada y cumple con todos los lineamientos establecidos, por lo que doy mi voto 

aprobatorio para que se proceda a la defensa de la misma.  

Sin más por el momento, quedo de usted. 
 

 

 

 

 

Mtra. Patricia Romero Ramírez 
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Cuernavaca, Morelos, a 23 de octubre de 2023 
 

 

 

Dra. Lucille Herrasti y Cordero 
Coordinadora de la Maestría en Producción Editorial 
Centro Interdisciplinario de Investigación en Humanidades 
Instituto de Investigación en Humanidades y Ciencias Sociales 
Universidad Autónoma del Estado de Morelos 
PRESENTE 

 
Por medio de la presente le comunico que he leído la tesis Catálogo electrónico: herramienta 

de vinculación entre ciencia e industria que presenta: GONZÁLEZ ORTIZ, REBECA para 

obtener el grado de Maestra en Producción Editorial. 

 

Considero que dicha tesis está terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se 

proceda a la defensa de la misma. Baso mi decisión en lo siguiente: 

Se trata de un proyecto pertinente. El producto y la tesis cumplen con los requisitos 

establecidos. 

Sin más por el momento, quedo de usted. 
 

 

 

Irene Catalina Fenoglio Limón

| INSTITUTO DE INVESTIGACIÓN EN HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES 
Centro Interdisciplinario de Investigación en Humanidades 

 
 

Av. Universidad 1001 Col. Chamilpa, Cuernavaca Morelos, México, 62209 
Tel. 777 329 70, 00, Ext. 7082 / 
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