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CAPITULO |

I.I INTRODUCCION

Nuestros antepasados utilizaban multiples utensilios para plasmar evidencias de actividades
cotidianas en superficies como rocas, paredes y telas, lo que hoy en dia son los primeros registros
del uso de imagen para crear una “fotografia”. Desde sus inicios la fotografia y la cinematografia
surgen en el desarrollo de la sociedad, en cual da como resultado avances cientificos, tecnolégicos
e innovacién, ya que se usaron para la investigacion y desarrollo de conocimiento en areas de las
ciencias como: fisica, quimica, medicina, biologia, ingenieria etc., los cudles permitieron obtener

datos, evidencias y descubrimientos importantes en estas areas del conocimiento.

El término “imagenes” se usa para englobar la fotografia y la cinematografia, ejercen una gran
influencia en el campo de la ciencia, al convertirse en una herramienta importante y de validaciéon

de la observacion (Cueva J. 2006).

Hoy en dia, la funcién de las imagenes son de suma importancia para el trabajo cientifico y
constituyen un instrumento sumamente eficaz en la investigacién para la obtencién de evidencias
de calidad que sustente la experimentacién (Galvez V. 2017). Por otro lado, en la educacion,
divulgacion y comunicacidn social de la ciencia fomenta que la poblacién construya conocimientos
basicos necesarios que le permitan crear una cultura cientifica, ejercer una opinion critica y de esta

manera incentivar a involucrarse en la generacién del conocimiento.

La transmision del conocimiento cientifico es compleja por su nivel de especializacion. Las
imagenes se convierten en el mejor aliado de la comunicacién cientifica por el impacto narrativo
y audiovisual para divulgar o comunicar. La imagen mejorara la eficacia del mensaje, permitird
llegar a un publico mds amplio, generar mayor interés y permear de forma mas profunda la mente
del receptor (Fernandez-Bayo, I. et al. 2020).

El objetivo de las imagenes cientificas es comunicar la ciencia al publico no especializado,
utilizando mensajes a través del cine, el video, la fotografia, las cuales deben cumplir con el

proceso de democratizacion del conocimiento, que exige la sociedad contemporanea. Al mismo
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tiempo compartir el conocimiento mediante diversas modalidades. Es decir, en la produccién
audiovisual, “distintos géneros han utilizado las investigaciones de las ciencias como materia prima

para construir sus discursos” (Leén, B.2010).

Mediante las imagenes cientificas permite la reorientacion de las politicas cientificas, tecnolégicas
y de innovacién, de acuerdo con el crecimiento exponencial de la demanda social, pues permite la
participacidon de la sociedad en el desarrollo a través de la apropiacion del conocimiento cientifico

(Acevedo 2011).

El mensaje audiovisual, ademas de facilitar la apropiacion del conocimiento al ser comunicado
debe ser capaz de despertar el interés y estimulo del surgimiento de nuevas lineas de
investigacion, asi como, aptitudes cientificas especialmente en el publico juvenil. Es importante
tomar en cuenta que los mensajes audiovisuales son tan diversos como el publico al que se dirige

dicho mensaje.

Fernandez-Bayo y colaboradores en el 2020, definen dentro del ambito de la imagen diferentes
tecnologias, cada una de las cudles cumplen distintas funciones o se adeclda mejor a los distintos
formatos, medios y objetivos dentro de los dmbitos de investigacidén, ensefianza, divulgacién y

comunicacion cientifica (Tabla 1).
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Tabla 1: Formatos de produccién de imagenes

Fotografia Tecnologia mas utilizada en medios
impresos y en medios digitales por la

facilidad de su obtencién y/o realizacidn.

Video Incorpora y fusiona el atractivo de las
imagenes con el contenido narrativo. Al ser
dindmico capta la atencion, describe

procesos al narrar historias.

Infografia Se trata de dibujos, ilustraciones o
fotografias, que se conjuntan con

informacién breve y concisa.

Dibujo o llustracién La forma mas antigua de producir
imagenes, en la actualidad sigue teniendo
un valor especifico y es insustituible para
mostrar imagenes detalladas, imposibles

de realizar por otros medios.

Realidad Virtual Sistema informdtico que produce en
tiempo real proyecciones y
representaciones de la realidad. Estas
presentan una realidad en ilusiéon por
tratarse de una realidad perceptiva sin
algun soporte fisico y que solo se da en un

computador.

Las imagenes tienen un gran potencial dentro de la investigacién, ensefianza, divulgacion y
comunicacioén cientifica que puede ser comercializado. Esta comercializacidon puede ser mediante
la realizacién de material audiovisual (documentales, cortometrajes y cdpsulas), banco de

imagenes. También se pueden comercializar como recurso didactico.
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[.Il Planteamiento del Problema

Existe confusidn recurrente en la definicién y aplicacidn de los conceptos “difusidon”, “divulgacién”
y “comunicacién de la ciencia”, ya que usualmente son empleados como sindnimos, sin embargo,
esto es incorrecto. Al tratarse de la diseminaciéon o distribucién del conocimiento entre
especialistas, es decir, al publicar resultados de una investigacidn, se utiliza el término difusidn.
Cuando se muestra la ciencia a un publico no especializado se emplea la palabra divulgacidn.
Cuando en la participacién del conocimiento cientifico hay un didlogo, retroalimentacién,
intercambio de saberes y experiencias, se emplea el término comunicaciéon de la ciencia. Es
importante mencionar que los términos difusion y divulgacién son actividades de comunicacion

(Estrada, L. 1992).

Otro de los problemas existentes en la comunicacién de la ciencia, es la identificacion del publico

|II

meta al cual sera dirigido el mensaje, erréneamente se utiliza “publico general” sin embargo, esto
incluye a los diferentes estratos de la sociedad debido al contexto econédmico, politico, religioso,
con distintas habilidades o discapacidades, edad, académico, entre otros. Por esta razén definir al
publico meta es de suma importancia al realizar divulgaciéon y comunicacién cientifica, ya que para

cada publico se tendrd que adaptar una estrategia distinta para hacer llegar el mensaje cientifico.

La divulgacion y comunicacién cientifica busca crear una popularizacidon y/o apropiacion de las
ciencias, a través de multiples herramientas como las revistas, museos, talleres, radio,
conferencias, exhibiciones, libros, internet, asi como, medios audiovisuales tema central de este
proyecto, sin embargo, el mal uso de las herramientas y las estrategias de comunicacién, el
mensaje se puede alterar negativamente terminando en una tergiversacion o desinformacion
hacia el publico. Es importante explicar los contenidos cientificos, tecnoldgicos y de innovacién

desde lenguaje especializado a uno coloquial de forma profesionalizante (Alcibar, 2004).
Para lograr el objetivo de comunicar la informacion cientifica se requieren varios actores. El primer
protagonista es el cientifico generador de conocimiento, al publicar sus investigaciones, mediante

un mensaje especializado. Para lograr migrar el discurso cientifico al coloquial, al carecer algunos
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investigadores de las habilidades para comunicar las ciencias, en algunas ocasiones se necesita un
intermediario conocido como “divulgador cientifico” para la recontextualizacidn de la informacién,
en muchos casos puede ser un periodista y/o comunicdlogo. Sin embargo, estos no siempre
presentan un bagaje del lenguaje cientifico, por lo que el discurso cientifico que se quiere
comunicar se puede modificar o perder el rigor cientifico dependiendo del profesionalismo e

involucramiento de estos en el tema cientifico a divulgar (Figura 1).

Discurso Cient

Lenguaje

zacion

Figura 1: Flujo del discurso cientifico del mensaje para el publico objetivo.
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[.11l Solucidén

La recontextualizacién implica un proceso de adaptacién del discurso de popularizacién a las
condiciones de adecuacién de los nuevos hechos comunicativos y a las limitaciones de los medios
empleados, que se han vuelto bastante variados en su naturaleza y a menudo se utilizan de forma

integrada (Gotti, 2014).

En este caso, para lograr una armonia en la divulgacién cientifica, el divulgador requiere
empaparse completamente de la investigacidén para entender el mensaje y conocer la estrategia
para realizar la divulgacién cientifica y el conocimiento en medios audiovisuales, con la finalidad

de comunicar al publico, sin llegar a la desinformacioén.

Es importante tomar en cuenta que la recontextualizacidon del discurso cientifico en el medio
audiovisual se aplica en las actitudes, el lenguaje y el publico meta, tomando en cuenta las
caracteristicas como edicion, acercamientos, musica, tiempos de las secuencias y estrategias de

comunicacion utilizadas para hacerlo claro (Pérez-Cardozo, 2014).

[.IV Historia

Los medios audiovisuales como una herramienta para la difusién, divulgacién y comunicacién de
la ciencia tienen mayor impacto que un documento escrito; el empleo de la imagen permite
obtener mayor informacidon, ahondar en el conocimiento, explicar conceptos especificos y

comunicar el conocimiento a la sociedad (Ordofiez, K. et al. 2015).

Los cientificos a través del tiempo han utilizado representaciones pictdricas y graficas para explicar
y transmitir conocimientos, descubrimientos y teorias, también han buscado la visualizacién de
objetos y fendmenos no perceptibles por el ojo humano para su mejor entendimiento y estudio.
Actualmente se cuenta con nuevas tecnologias y herramientas computacionales que aumentan
exponencialmente las posibilidades del uso y la produccién de medios visuales dada la facilidad de

digitalizacion, edicion y manipulacién de las imagenes (Képpen E. 2007).
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Partiendo de esta premisa, en 2012 surge la iniciativa estudiantil en la Facultad de Ciencias
Bioldgicas de la Universidad Autéonoma del Estado de Morelos, de crear un proyecto enfocado a la
divulgacion del conocimiento cientifico a través de medios audiovisuales mediante, documentales,

cortometrajes, capsulas y fotografia, lamado Descubriendo Vida.

En 2014, el proyecto se vincula con la misma facultad para crear el Taller Difusion y Divulgacién
del Conocimiento Cientifico, que sigue vigente hasta este afio 2021. A lo largo de este periodo se
han realizado materiales; se han impartido cursos de divulgacién cientifica, teniendo un impacto
estatal, nacional e internacional (Figura 2) (Tabla 1). Descubriendo Vida, en la actualidad en redes
sociales tiene un alcance en Facebook de mas de 10 mil me gusta y 11 mil seguidores, en YouTube

se tienen 2,530 suscripciones y en Instagram 680 seguidores.

Descubriendo Vida cuenta con 6 bidlogos, 2 de ellos con maestria en ciencias, formados también
en el campo de la divulgacion cientifica, fotografia y cinematografia. Desde el 2017 hasta el 2021,
se han realizado 4 documentales, 7 cortometrajes y 7 cdpsulas de divulgacién de la ciencia.
Participando en eventos nacionales e internacionales, obteniendo 11 premios y 25 selecciones

oficiales.
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Tabla 1: Lista de Festivales de Cine, Premios y Selecciones Oficiales.

Afo Region Festival Reconocimiento
Documental At/-Chipactli
2017 Cuernavaca, Premio Estatal de la Juventud, Categoria Primer Lugar
Morelos. México Desarrollo Sustentable
2017 Ciudad de México, Il Muestra Nacional de Imagenes Cientificas Primer Lugar
México
2018 Acapulco, Festival de Cine de la Costa Chica Primer Lugar
Guerrero. México
2018 Cuernavaca, Festival de Cine mévil y Talleres Itinerantes Segundo Lugar
Morelos. México
2018 Ciudad de México, X Encuentro Hispanoamericano de Video y Seleccién Oficial
México Cine Documental Independiente (Contra el
Silencio Todas las Voces)
2018 Ciudad de México, Festival Internacional de Cine en Medios Seleccidén Oficial
México Alternativos
2018 Zagreb, Croacia Zagreb TourFilm Festival Seleccion Oficial
2018 Bangalore, India Voices from the Waters Seleccién Oficial
2019 Sarajevo, Bosnia 'y Viva Film Festival Grand Prix
Herzegovina
2019 New York, EUA. NYC GREEK FILM FESTIVAL Seleccion Oficial
2019 Cittadella, ITALIA 3ra Edicidn del Geo Film Festival Seleccion Oficial
2019 Londres, Inglaterra Festival Lift-Off Global Network Seleccion Oficial
2019 Beijing, China Beijing International Green Film Week Seleccion Oficial
2021 Nigeria Coal City Film Festival Seleccion Oficial
Documental Coatlan
2018 Ciudad de México, Il Muestra Nacional de Imdagenes Cientificas Primer Lugar
México
2019 Tamaulipas, Festival Internacional de Cine de Ciudad Primer Lugar
México. Madero Il Edicién
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2020  Londres, Inglaterra Festival Lift-Off Global Network Seleccion Oficial
2020  Ciudad de México, = Xl Encuentro Hispanoamericano de Videoy = Selecciéon Oficial
México Cine Documental Independiente (Contra el
Silencio Todas las Voces)
2020 Sarajevo Bosnia- VI Viva Film Festival Seleccién Oficial
Herzegovina
2020 Los Angeles TV CORTOS Best Of Latin America Shorts Seleccion Oficial
California, EUA Film Festival
2020 Vila Real, Portugal Festival Internacional de Imageny Seleccion Oficial
Naturaleza
2020 India International Science Film Festival Seleccién Oficial
2020 Sarajevo Bosnia- Phoenix Of Sarajevo BH Tourism Film Seleccién Oficial
Herzegovina Festival
2020 Rusia International Ecological Film festival TO Seleccién Oficial
SAVE AND PRESERVE
2021 Palermo, Italia Festival de Cinema di Cefalu Seleccién Oficial
Cortometraje Erase una vez, pero la Chinche no es...
2019 Ciudad de México, IV Muestra Nacional de Imagenes Cientificas Primer Lugar
México
Cortometraje Cultivo de Cuitlacoche
2019 Puebla, México Primer Foro, Simposio y Feria Gastronémica, Primer Lugar
los hongos comestibles, funcionales y
medicinales
2020 Ciudad de México, =V Muestra Nacional de Imagenes Cientificas = Seleccion Oficial
México
Cortometraje Saberes y Tradiciones
2020  Ciudad de México, @V Muestra Nacional de Imagenes Cientificas Primer Lugar
México
Cortometraje Erase una vez y el que te visita por la noche es...
2020  Ciudad de México, @V Muestra Nacional de Imagenes Cientificas Primer Lugar

México
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2020 Londres, Inglaterra Festival Lift-Off Global Network Seleccion Oficial
Cépsula Transparentacion
2019 Ciudad de México, IV Muestra Nacional de Imagenes Seleccion Oficial
México Cientificas
2019 Ciudad de México, Festival Internacional de Cine en Medios Seleccioén Oficial
México
Capsula Mimetismo
2019 Ciudad de México, IV Muestra Nacional de Imagenes Cientificas = Seleccion Oficial
México
Capsula Identificacion de Huellas
2019 Ciudad de México, IV Muestra Nacional de Imagenes Cientificas = Seleccion Oficial

México
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a)

b)

)

Figura 2: Regiones en donde ha impactado Descubriendo Vida mediante contrataciones, cursos,
talleres y festivales de cine. a) Nivel Internacional. b) Nivel nacional c) Nivel estatal (Estado de

Morelos).
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[.V Servicios
El proyecto Descubriendo Vida Films cuenta con tres tipos de servicios para la difusién y divulgacion

de indole cientifico:

e Realizacién de cine cientifico a través de los cortometrajes, capsulas y documentales.

e Generacion de fotografia cientifica (macrofotografia, microfotografia, fotografia de

naturaleza, time-lapses, alta velocidad, astrofotografia.

e Realizacién de banco de imagenes, las cuales son imdagenes de archivo que no

necesariamente estan procesadas, pero se pueden comercializar.

e (Capacitacion impartiendo talleres, cursos y diplomados sobre la realizacidon de imagenes

cientificas (cine y fotografia cientifica).

Existe una oportunidad empresarial que hemos detectado para este tipo de servicios, ya que
Descubriendo Vida Films ha brindado servicios de produccidn audiovisual (documentales, capsulas,
cortometrajes y cursos de divulgacion cientifica) para algunas instituciones, entre los afios 2017 y
2021, lo que nos ha abierto las puertas como una oportunidad de mercado y un crecimiento de la

empresa. (Tabla 2).
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Tabla 2: INSTITUCIONES QUE DESCUBRIENDO VIDA A DADO SERVICIO AUDIOVISUAL
CIENTIFICO
Facultad de Ciencias Bioldgicas

Centro de Investigaciones Bioldgicas
Universidad Auténoma del
Centro de Investigacién en
Estado de Morelos
Biotecnologia

Prepa Comunitaria de Tres Marias

Gobierno del Estado de )
Secretaria de Desarrollo Sustentable

Morelos

Universidad Michoacana de )
Facultad de Biologia

San Nicolds de Hidalgo

Café Cientifico A. C. Veracruz
Asociaciones Civiles, :
CiriAn “Ciencia + Arte= Comunidad”
Colectivos etc.
Morelos
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[.VI Costos de Servicio
El costo servicio de produccidn audiovisual varia de acuerdo con el tipo de produccién que se

realice, tomando en cuenta el tiempo de produccién, recursos técnicos a utilizar, personal
involucrado, locaciones, viaticos de transporte, alimentacion y los elementos de produccion que

se soliciten o se recomienden al cliente (Tabla 3).

Tabla 3. Costos de servicio de produccion

Tipo de Produccion Tiempo aproximado Precio

ﬁ Capsula 1-5 minutos $1,000.00-$50,000.00

Cortometraje 5- 15 minutos $5,000.00-100,000.00
e.©
v ‘ Documental 20-120 minutos $15,000.00- $2,000,000.00
@ Sesidn Fotograéfica 1-5 horas $2,000.00- $50,000.00
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CAPITULO Il

[I. Justificacion

La difusién y divulgacion cientifica son disciplinas importantes para comunicar avances cientificos
y tecnoldgicos, con la finalidad de informar, ensefiar y crear una cultura cientifica. Actualmente,
los medios audiovisuales han tomado fuerza para comunicar la informacién. Esto permite que
cientificos den a conocer sus investigaciones dentro del mismo gremio, asi como a la sociedad,
mediante herramientas como la fotografia y el cine. Sin embargo, la difusién y sobre todo la
divulgacion del conocimiento cientifico se puede limitar por falta de correctas y acertadas
habilidades, asi como estrategias en estas disciplinas, y el mal uso de herramientas como los
medios audiovisuales, afectan la calidad del mensaje final. Por lo tanto, la creacién de esta
empresa ayuda a resolver esta problematica partiendo de la premisa, de poder aportar valor al

llevarse a cabo por cientificos especialistas en cine, fotografia y divulgacién cientifica.

Il.I Objetivo General

Crear el modelo de negocios y la estructura organizacional de empresa dedicada a la produccién

audiovisual para la difusion y divulgacidn cientifica.

Il.I1.I Objetivos Especificos

e Realizar el modelo de negocios que sustente la creacién de la empresa

e Proponer la estructura organizacional de la empresa
® Registrar la marca de la empresa

e Producir video para marketing
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CAPITULO Il

[1l. Metodologia

La metodologia que se empled en el desarrollo de este proyecto se esquematiza en la figura 3.

Metodologia de Investigacion.

Figura 3:

[Il.I.1 Estructura Organizacional de la Empresa
La constitucién de la empresa se realizd a través de la planeacidn que sea funcional parala empresa
Descubriendo Vida Films, de acuerdo con las actividades por area laboral. También se realizd un

analisis FODA, posible competencia, identidad, personalidad y atributos de marca, vision, misidn.
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Il.1.11 Registro de Marca

El registro de marca se realizd a través del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. La
busqueda fonética se realizé utilizando las plataformas MARCIA: inteligencia artificial para marcas,
MARCANET: Servicio de Consulta Externa sobre Informacion de Marcas y SIGA: Sistema de
Informacién de la Gaceta de la Propiedad Industrial.

Los buscadores empleados para la busqueda fonética se muestran en la figura 4.

Figura 4: Plataformas de busqueda de marcas del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

(IMP12020). MARCIA: SIGA:

lLLLIN Modelos de Negocios Utilizando el Lienzo de CANVAS

Para la creacion de la empresa, es importante conocer y realizar previamente un sondeo basado
en la busqueda de informacidn, que nos permita realizar el modelo de negocios con una base
confiable. Dicho sondeo se basara en entrevistas estructuradas dirigidas al segmento de clientes
gue se tendra establecido.

El lienzo CANVAS permite describir un modelo de negocio hipotético para iniciar la interaccion con
clientes y asi iterativamente disefiar un modelo de negocio factible y rentable. En el modelo de

negocios se analizé el mercado, la competencia, el plan de operaciones y los requisitos financieros.
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Lo cual nos permitié visualizar el panorama y estrategias mas estructuradas para la creacion del
negocio, basandonos en el modelo de (Osterwalder, A. & Pigneur, Y. 2012, 2013; Blanck, S. 2010;

Osterwalder, A. et al. 2015). Los puntos que se analizardn son:

e Propuesta de valor: Es el producto o servicio que genera valor agregado y permite cubrir

la necesidad propia de un cliente especifico.

e Segmentos de clientes: Define a los diferentes grupos o segmentos de personas u

organizaciones a los que el producto o servicio atendera.

e Relaciones con los clientes: Especifica el tipo de relacién que la compaiiia planea tener con
sus clientes. Tiene como objetivo determinar los clientes serdn capturados, retenidos y

fidelizados los clientes.

e Canales de distribucidon: Describe cdmo la compaiiia llegard a sus clientes para hacer

entrega de la ya definida propuesta de valor.

e Fuentes de ingresos: Define las entradas de dinero que se van a obtener a partir de Ia

entrega de la propuesta de valor al cliente.

® Recursos clave: Plantea los principales activos necesarios para hacer que el negocio
realmente funcione.
e Actividades clave: Describe las cosas mas importantes que se tienen que realizar para que

el negocio funcione.

e Red de socios estratégicos: Detalla las redes y las alianzas necesarias para poder llevar a

cabo el negocio.

e Costos de negocio: Especifica todos los costos en que se debe incurrir para la operacién y

realizacion del proyecto.
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Con esto también definiremos el tipo de modelo de negocio que se ajuste a las necesidades en
cuanto al servicio que ofrece la empresa. (Wirtz Bernd W. 2019).

Para evaluar, planear y controlar los aspectos importantes de la empresa se evalué al modelo de
negocios, analizando datos bdsicos del proyecto, competencia y propuesta de valor (Sanchez, M.

& Martinez, P. 2017).

[1I.1.IV Video Para Marketing

En la elaboracién del video publicitario de la empresa mostré una serie de imagenes que den a
conocer el trabajo realizado desde la fotografia y el cine. Para comunicar el mensaje de
Descubriendo Vida Films, se elabord un discurso para mostrar el servicio que ofrece la empresa,

brindando la identidad, profesionalismo, creatividad y armonia que transmite la empresa.
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CAPITULO IV

IV.l Resultados

IV.1.I Encuesta Inicial Para Validacion

Las encuestas se realizaron en cuatro centros de investigacién, dos empresas, tres colectivos, dos
instituciones de gobierno, sumando un total de 75 encuestados. Entre las ocupaciones de los
encuestados fueros: Investigadores, gerentes, estudiantes de maestria y doctorado, asi como,
servidores publicos. La finalidad de la encuesta saber si existe interés en la difusién y divulgacién
cientifica a través del cine y fotografia, asi como, del servicio para llevar lo a cabo. La encuesta

consistié en 15 preguntas y se compartié via Google Forms (Anexo I).

Los resultados obtenidos mediante la encuesta muestran que existe un interés por la difusiéon y
divulgacion cientifica. Otro factor importante identificado fue la importancia en la calidad de
imagen en las investigaciones, asi como, habilidades que ayuden a comunicar la ciencia de mejor

manera, en un 89.6 % y 83.3 % respectivamente.

Sobre el lugar donde se quiere difundir y divulgar la ciencia, la mayoria de los encuestados
manifestaron preferencia a la difusién a través de redes sociales. Posiblemente por ser la

herramienta de distribucion con mas potencial de alcance actualmente.

El total de los encuestados mencionan que les gustaria que las investigaciones cientificas tengan
un impacto en la sociedad, por ello el 50% menciona que, si contrarian un servicio de difusién y
divulgacion cientifica a través de cine y fotografia profesional, el resto menciona que posiblemente
contrataria o lo harian ellos mismos. Lo que nos da una oportunidad al existir un mercado
interesado en el tema. Ademas de que el 70.8% prefiere utilizar la herramienta del cine y

fotografia.

En cuanto al manejo del lenguaje cientifico, los encuestados mencionan que quien brinde el
servicio de difusion y divulgacion a través del cine y fotografia también deberian manejar un
lenguaje cientifico, pues esto es importante ya que con ello se puede mantener el rigor cientifico
sin tergiversar la informacién, ademas de que facilitaria la comunicacidn entre la empresa con el

cliente.

Pagina| 22



Por otro lado, entre las diversas opciones que pueden elegir para trabajar y difundir y divulgar la
mayoria de los encuestados menciona que se sienten mas cémodos trabajando con un cientifico
que esté especializado en cine y fotografia, pues esto les da mayor confianza y practicidad al

momento de querer comunicar el mensaje.

Finalmente, con estos datos, se refuerza y valida la idea de negocio de nuestra empresa, al ver que
existe un mercado potencial con base a los principios fundamentales que maneja Descubriendo

Vida Films (Anexo Il).
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V.1l Lienzo CANVAS
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IV.IIl.I Modelo de Negocios Lienzo CANVAS
El siguiente modelo de negocios empleado se realizé para la empresa Descubriendo Vida Films

(Figura 6).
1. SEGMENTACION DE CLIENTES:

Cientificos que quieran difundir y divulgar sus investigaciones, como: universidades y centros de
investigacion, asi como, dependencias gubernamentales involucradas en ambitos bioldgicos,

televisoras que transmiten contenido audiovisual educativo.

e Centros de Investigacion y universidades.

e Televisoras locales con temas educativos.

e Instituciones de gobierno que aborden temas cientificos.
e Universidades con carreras cientificas y tecnologias.

2. PROPUESTA DE VALOR: Es la solucion que ofrecemos a un problema concreto o la
satisfaccion de una necesidad de nuestros clientes.

e Sistematizacion del servicio en calidad y técnicas de imagenes para cientificos,
estandarizacion en habilidades de comunicacién audiovisual con rigor cientifico, y
finalmente un medio de distribucion de los contenidos de ciencia.

e Productora de cine y fotografia para comunicar el conocimiento cientifico de empresas,
asociaciones, colectivos, centros de investigacidon, universidades, instituciones de
gobierno, entre otras. Apoya a la difusién, divulgacién del conocimiento cientifico y
distribucién de las obras realizadas con el fin de fomentar la cultura cientifica en la
sociedad, a corto plazo.

e Esta propuesta de valor se diferencia de la competencia por ser una empresa que reune
habilidades y estrategias de comunicacién, calidad audiovisual, conocimiento cientifico, y

distribucién para impactar en la sociedad.

El servicio en resumen es “experiencia en imagen, habilidades de comunicacién cientifica y

compromiso con el cliente”.
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Los cientificos al carecer del lenguaje fotografico y cinematografico impiden que las evidencias de
sus resultados experimentales posean calidad, por ello la solucién que presentamos es la

experiencia en calidad y técnica de imagenes cientificas.

Por otro lado, compartir la informacién a la sociedad por cientificos puede ser limitada por la falta
de habilidades en comunicacion, por ello la solucién que presentamos son las habilidades para

comunicar la ciencia al publico sin perder el rigor cientifico.

Por otro lado, las obras audiovisuales que se generan tienen una visualizacién limitada, por lo que
la distribucién y seguimiento de los materiales en foros, festivales, congresos, ferias, encuentros,
simposios ayudaran a tener mayor alcance y se puede observar el impacto generado por la obra
audiovisual, asi como promocién y publicidad en ambas partes, por lo que el cliente aqui también

se convertira en un aliado estratégico.

3. CANALES: Son los medios por los cuales se realiza la entrega de nuestros servicios a los

clientes.

* En cuanto a los canales de distribucion sera por medio de Pdginas web, redes sociales

(Facebook, Youtube, Instagram),
* Plataformas de video (FilmIN Latino, Netflix, Amazon Prime)
* Medios de Comunicacion tradicionales Radio y Television.
* Festivales y Muestras de Cine.
* Congresos, simposios, encuentros de divulgacion cientifica.

4. RELACION CON LOS CLIENTES: El vinculo que establezcamos con los clientes.

* La relacion que tendra la empresa Descubriendo Vida Films con el cliente sera de forma
directa, lo que permitira un relacidn estrecha, personalizada y virtual de los servicios que
se ofreceran. Transmitir confianza, calidad y profesionalismo al compartir catdlogos de

nuestros trabajos.

Pagina| 26



* Asi como, establecer vinculos a largo plazo, al dar seguimiento a los trabajos realizados
para darle un seguimiento al impacto del y el cliente se convierta en recomendador vy

también en un aliado.

5. FLUJO DE INGRESOS: Se refiere a los mecanismos por los cuales la empresa obtiene sus

ingresos.

* Pago por venta de unidades. En este caso el servicio de cine y/o fotografia cientifica. Cual

serd el principal flujo de ingresos que se obtendra a la empresa.

* Acuerdo de derechos por trabajos realizados, en dénde la empresa y el cliente ganen un

porcentaje.

* Pago por derecho de uso de propiedad intelectual. Es decir, los materiales (cortometrajes,
documentales y/o fotografias se podran vender a empresas de television o plataformas

digitales, por tiempo de uso y posterior a ello renovar la licencia.
* Participacion en convocatorias de financiamiento para desarrollo de proyectos.
* Concursos en festivales de cine y fotografia.
* Patrocinadores para la realizacion de las producciones.
* Crowdfunding para desarrollo de producciones.

6. RECURSOS CLAVE: Es necesario identificar y establecer con exactitud los recursos fisicos,

humanos y monetarios necesarios para el desarrollo.

RECURSOS HUMANOS

* 7 cientificos con especializaciones en cine, fotografia, disefio grafico y divulgacién

cientifica.
* 1 contador
RECURSOS FiSICOS
* Laboratorio de cine y fotografia (isla de edicidn, estudio de grabacién, cabina de audio).
* Equipo de cine y fotografia.
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RECURSOS INTELECTUALES

e Creacion de contenido original (fotografia, cortometrajes, capsulas, documentales).
7. ACTIVIDADES CLAVE: Son los procesos fundamentales sobre los que recae la
responsabilidad de una buena interrelacidon entre los distintos bloques que forman el

modelo de negocio.

* Produccion audiovisual de difusion y divulgacién cientifica.

* Marketing para manejar y coordinar estrategias de venta, asi como, conseguir

posicionamiento de la empresa.
* Capacitacion de los recursos humanos
* Investigacion y desarrollo en técnicas de imagen, comunicacién y ciencia.

8. ALIANZAS CLAVE: Las alianzas permiten crear vinculos con agentes que desarrollan

actividades que nuestra empresa no genera por si misma.

* Las alianzas que se pueden tener en esta empresa son con instituciones televisivas.

* Centros de investigacidn e instituciones publicas y privadas que financien proyectos de

difusién y divulgacion cientifica.

* Disefiadores y productoras de cine independiente, al generar esta sinergia reforzara a la

empresa Descubriendo Vida Films.
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ESTRUCTURA DE COSTES: Determinar con claridad la estructura de costes de la empresa es

la piedra angular de la viabilidad econdmica.

Renta de Local (estudio de cine y fotografia): $3,000.00 al mes. Al afio $36,000.00

El pago de ndmina: $12,000.00 por 5 cientificos con conocimiento en cine y fotografia
$48,000.00 al mes. Al afio $576,000.00

$5,000.00 por 2 disefiadores $10,000.00 al mes. Al afio $120,000.00

$3,000.00 Contador al mes. Al afio $36,000.00

Marketing $3,000.00 al mes. Al afio $36,000.00

Compra de equipo cinematografico, fotografico, computo, programas de edicidn y equipo
de audio. $100,000.00 en una sola inversion.

Costos de administracion $15,000 al mes. Al afio 180,000.00

Creacidén de pagina Web $10,000.00

La estructura de coste esta en un total de $1,094,000.00

Pagina| 29



V.| Estrategia Organizacional de la Empresa

Descubriendo Vida Films es una productora que ofrece el servicio de cine y fotografia cientifica
para la difusiéon y divulgacién del conocimiento cientifico y la tecnologia. Esta empresa pretende
facilitar al cliente cientifico habilidades para comunicar sus investigaciones al mismo gremio

cientifico y para la sociedad.

Con esto, establecemos el enunciado para posicionamiento de nuestra empresa “Realizadores de

cine y fotografia con formacion cientifica”.

V.II Competencia

En el Estado de Morelos, ninguna institucién realiza cine y fotografia cientificos para la difusién y
divulgacion del conocimiento cientifico, partiendo de cientificos especialistas en imagenes
cientificas. Sin embargo, existen algunas instituciones que realizan materiales audiovisuales para
la divulgacion, pero no hay un seguimiento constante de los materiales realizados y su alcance es

limitado.

A nivel nacional existen instituciones con gran historia a través del tiempo que realizan de forma
exponencial producciones relacionadas con tematicas cientificas, principalmente para la
divulgacion cientifica, sin embargo, los realizadores de las producciones carecen de una formacion
cientifica por lo que, buscan el asesoramiento cientifico para las realizaciones. A estos los podemos

considerar una competencia directa.

Por otro lado, dentro de la competencia indirecta tenemos a los realizadores independientes, es
decir, aquellos que realizan producciones con tematicas ajenas completamente al drea de ciencia
y que su formacién fue basada en produccion. Pero es importante mencionar que, los cientificos
se han acercado a ellos para la elaboracion de materiales audiovisuales, pero recordemos que, al
faltar el lenguaje cientifico, se dificulta mas el trabajo entre el cientifico y el realizador

independiente (Tabla 4).

Tabla 4: Competencia de Mercado Directa
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Ciudad de México Canal 11

Canal 22

TV UNAM

Parajes México

SOMEDICYT

CONABIO

Chema Tierra

Veracruz Colectivo Hojarasca

Espora Producciones

Yucatan M31 Medios

Morelos Instituto Morelense de Radio y Television

Consejo de Ciencia del Estado de Morelos

Competencia Mercado Indirecta

Nacional y Estatal Fotografos

Cineastas

Periodistas

Comunicdlogos

Productoras de cine
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V.1l Tamafio de Mercado
Para definir la busqueda del tamafiio del mercado, es importante mencionar las dreas de enfoque

de Descubriendo Vida Films, que son: ciencia, divulgacion y los medios audiovisuales.

En el area cientifica de acuerdo con el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia 2020, en México
se cuentan con 23 investigadores por cada 100 mil habitantes. De estos 33,165 investigadores son

reconocidos por el Sistema Nacional de Investigadores.

En el Estado de Morelos, donde opera principalmente Descubriendo Vida, de acuerdo con el
Programa Especial de Ciencia y Tecnologia del Estado de Morelos 2019-2024 del Consejo de
Ciencia y Tecnologia del Estado de Morelos, se cuenta con 1,122 investigadores pertenecientes al
Sistema Nacional de Investigadores, 40 instituciones de investigacion y mas de 250 laboratorios de

investigacion.

En el drea audiovisual, de acuerdo con el Instituto Mexicano de Cinematografia (Imcine), a través
del Anuario estadistico de Cine Mexicano 2020, se realizaron 111 peliculas en México, con un costo
por pelicula aproximado de 14.6 millones de pesos, de este presupuesto 48% fue con algun apoyo

publico.

De las obras cinematograficas realizadas en 2020, 52% fueron documentales, 45% fueron ficciones

y 3% de animacién.

V. IV Proyeccién Financiera
Descubriendo Vida Films ha brindado servicio a algunas instituciones del 2017 a 2021 (Tabla 2), asi

como, participaciones en festivales de cine. Durante este periodo se realizaron 2 cursos de
divulgacion cientifica, 4 documentales, 3 capsulas de difusién y 4 capsulas de divulgacion, asi

como, 2 cortometrajes animados.

En algunos festivales de cine (Tabla 1), se obtuvieron premios y reconocimientos en efectivo y en

especie (equipo fotografico y de video).

Los dos primeros afios se invirtié invertir en equipo y materiales de produccién, siendo estos gastos
mayores al ingreso, obteniendo utilidades con valor negativo. Sin embargo, en el tercer afio, se

incremento el ingreso por los servicios brindados y premios en festivales, obteniendo ganancias
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en utilidades. Para el cuarto y quinto afio el flujo de ingresos fue en aumento, asi como las

utilidades siendo mayores (Tabla).

Con estos datos, nos permite ver un crecimiento derivado del posicionamiento que se ha logrado.
Con ello, permite visualizar que estamos logrando un puto de equilibro. Es importante mencionar
gue esta dindmica de incremento en posicionamiento, en utilidades y llegar al equilibrio, nos
permite validar que nuestra empresa esta funcionando adecuadamente. Podemos decir que

nuestra propuesta es rentable, ante estas evidencias.

V.V Anélisis FODA
FORTALEZAS OPORTUNIDADES
e Recursos humanos especializados e Potenciar la calidad del servicio

(cientificos especialistas en cine,

fotografia y divulgacion). ® Expansion a nivel regional vy
nacional
® Reconocimiento nacional e
internacional. e Pocos competidores (directos)

e Referentes en divulgacion

cientifica.

DEBILIDADES AMENAZAS

e Falta de experiencia en operacién
de empresas e Competidores de renombre
e Poco impacto directo

® Recurso limitado

V.VI Estructura Organizacional
La organizacién de Descubriendo Vida Films estara definida de acuerdo con roles especificos que

ayuden a crecer y generar un posicionamiento de la empresa. Se busca formar un equipo de
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trabajo que entienda el problema que la empresa resuelve y posea capacidades para resolverlo,

es decir, el servicio de calidad en imagen cientifica y las habilidades en comunicacién para difundir

y divulgar las ciencias con rigor cientifico. Dentro de las areas de organizacidn, el personal cuenta

con conocimiento cientifico, divulgacién cientifica, cine y fotografia, excepto el drea de contaduria.

1. PRODUCTOR:

e Consigue el cliente que quiera obtener el servicio.
e Controla el presupuesto, define y ejecuta planes de trabajo preproduccion, produccidn
y postproduccion.
e Contrata el personal necesario para las producciones.
e Entrega el producto final, la contabilidad y la informacién sobre negocios por cumplir.
e Administrar y representar de forma adecuada la empresa, realizacién, firma de
contratos, publicidad y relaciones publicas.
e Presenta un puesto fijo en la empresa.
2. DIRECTOR:
e Junto con el productor se establece el equipo de trabajo.
e Define la ejecucion de la realizacién.
e Esta en comunicacién permanente con todo el equipo de trabajo.
e Esel que determina junto con el editor y el productor todos los aspectos en cuanto a la
narrativa visual y contenido.
e Se encarga de la continuidad légica del rodaje.
3. GUIONISTA:
e Realiza el guidn de las producciones.
e Junto con el director establecen lazos de trabajo para plasmar la idea.
e Se asesoray documenta para la elaboracién del guion.

4. FOTOGRAFO:

e Maneja la luz, se encarga del manejo de la camara principal (cine o fotografia fija).

e Diseia los planos de posicionamiento de las camaras.

e Realiza la toma siguiendo las ideas del director.

e Es el encargado del uso adecuado de la cdmara y sus accesorios.

5. SONIDISTA:
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Captura la fidelidad del sonido.

Realiza el disefio sonoro de las producciones.

Es responsable del equipo y materiales que se utilicen para producir o grabar el sonido.
EDITOR:

Organiza las imagenes y sonidos previamente captados para hacer llegar al espectador un
relato.

Realiza el montaje para obtener la pelicula (documental, cortometraje, capsula).
DISENADOR GRAFICO:

Realizador de animaciones 2D y 3D.

Hace asistencia al editor general (cine y fotografia).

Realiza la publicidad de la empresa y promocional para los clientes.

CONTADOR:

Se encarga de llevar de forma legal la contabilidad de la empresa.

Su participacion laboral es de forma externa, por lo que su contratacidn es por proyecto.
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La estructura organizacional de trabajo requiere de una logistica y preparacidn para cada proyecto,
lo cual se divide en cuatro aspectos que nos definiran el proceso de plan de produccién y

distribucién, con ello podremos definir los costos del servicio:

® Preproduccién: consiste en la elaboraciéon de investigacion de informacién cientifica,
escaleta, guion literario, guidn técnico, scouting de locaciones, propuesta visual, propuesta
sonora, plan de rodaje, ruta critica, equipo técnico, personal, presupuestos.

® Produccién: elaboracion de la filmacidn y realizacidn del material audiovisual.

® Postproduccion: edicion de imagen, edicion de sonido, disefio sonoro, musicalizacién,
correccion de color, traduccidn y subtitulaje, elaboracidn de masteres, disefio grafico.

e Distribucidon de los materiales: inscripcidn a festivales y muestras de cine. Participacion en
congresos, simposios, ferias, encuentros con enfoque cultural y cientifico. Proyecciones en

televisoras, plataformas digitales y cines.

VI.I ldentidad de Marca
Se reestructurd la imagen de la empresa Descubriendo Vida. Se inicié con una modificacion al
nombre, el cual denotard el contexto de una productora de cine. Siendo idéoneo nombrar la

empresa como Descubriendo Vida Films.

Partiendo de esto, se redisefid el imagotipo anterior para dar una identidad de la empresa, el logo
cuenta con elementos que fortalecen la identidad y la sinergia entre cine y ciencia. La simbiosis
entre los negativos de cine y el ADN formando una doble hélice, convergen conjuntamente para

expresar la captura de imagenes cientificas a través de una cdmara.

En el centro, el lente de cdmara acompafiado de la pupila de un cocodrilo expresa la esencia del

cine y fotografia de naturaleza. La leccidn del color verde representa la vida.

La tipografia seleccionada es para facilitar la lectura de la identidad grafica de la marca y resaltar
su importancia en todo tipo de aplicaciones, se ha determinado un area alrededor del imagotipo

gue debera estar libre de cualquier otro elemento grafico.

Para el logotipo se utilizé una nueva tipografia para la ribrica de la marca, esto con la intencion de

ofrecer al publico una tipografia amena y moderna. Ademas, esta tipografia se caracteriza por un
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mayor rendimiento en cantidad de texto por espacio, y al ser serifa facilita la lectura. La nueva
imagen grafica busca formalizar y posicionar a la marca en mercados mds amplios y serios (figura

7).

DESGUBRIENDO VIDA

Figura 7: Logo de la empresa.

VI.II Atributos de marca
De acuerdo con los objetivos de la empresa los atributos que describen a Descubriendo Vida Films
son innovacidn, ensefianza, comunicacién, informacién, educacién, investigacién,

responsabilidad, calidad, inspiracion, admiracién y creatividad.

VI.III Personalidad de marca

Descubriendo Vida Films, se define como sabio por compartir, expandir, el conocimiento cientifico
y, por otro lado, se muestra como héroe, ya que se busca luchar por la cultura cientifica en la
sociedad, transmitiendo motivacion, disciplina, competencia y responsabilidad.

VL.IV.l Propdsito
e Comunicar imagenes a la sociedad para fomentar una cultura cientifica.
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VLVLII Vision de la empresa
e Ser lideres en comunicacién de la ciencia, asi como brindar la mejor experiencia al cliente

en calidad de imagenes cientificas y habilidades para comunicar las ciencias.

VI.VLIII Mision de la empresa
e Comunicar la ciencia a través de imdagenes con rigor cientifico para fomentar la cultura

cientifica en la sociedad.

VII.I Registro de Marca
Descubriendo Vida Films, se sometid a registro ante el Instituto Mexicano de la Propiedad

Industrial a partir del afio 2021 (Figura 8).

?‘z‘“/‘\& IMPI TITULO DE REGISTRO DE MARCA
‘t—f’ Registro 2330760
FILMS
EXPEDIENTE: 2520627 FECHA DE PRESENTACION: 24/Marzo/2021 12:17:45 PM
FECHA DE VIGENCIA: 26/Noviembre/2031
TITULAR: LUIS ENRIQUE CRUZ TRUJILLO
DOMICILIO DEL PROLONGACION FRANCISCO VILLA NUM. EXT. 21, SANTA MARIA AHUACATITLAN
TITULAR: CUERNAVACA, MORELOS 62100 MEXICO
CLASE: 41
SE APLICA A: COMUNICACION CIENTIFICA; DIVULGACION CIENTIFICA; DIFUSION CIENTIFICA; VIDEO

CIENTIFICO; MACROFOTOGRAFIA; MICROFOTOGRAFIA; FOTOGRAFIA DE NATURALEZA;
ASTROFOTOGRAFIA; FOTOGRAFIA AEREA; TALLERES; DIPLOMADOS; CURSOS;
PRODUCCION AUDIOVISUAL; DOCUMENTAL CIENTIFICO, DOCUMENTAL DE NATURALEZA;
CAPSULAS DE DIVULGACION CIENTIFICA; PRODUCCION DE CINE CIENTIFICO;
PRODUCCION DE FOTOGRAFIA CIENTIFICA.

TOTAL DE VIENA n
CODIGOS DE VIENA 1131, 11315, 29.4,16.3.1, 16.3.5, 26.1.5, 26.1.15, 27.5.1, 27.5.5, 27.5.9, 27.517

Figura 8. Registro de marca ante IMPI.

VII.I Video para Marketing
Se realizd un video promocional de la empresa, se escribid el texto que el locutor grabd y posterior

a ello, se editd tomando imagenes de las producciones que hemos realizado a nuestros diferentes

clientes para la creacidn de la produccion de publicidad.
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REALIZAMOS
Divulgacidn cientifica para comunicar investigaciones cientificas.
Acerca la ciencia a la sociedad mediante imdgenes.
Difusion cientifica a través de videos académicos para la docencia.
Utiliza videos para la ensefianza.
Empresa dedicada a la produccion de imdgenes cientificas
Cortometrajes, Cdpsulas y Documentales.
Obtén imdgenes de calidad de tus investigaciones
Con Fotografia Cientifica
Contdctanos
En descubriendovida@gmail.com
Buscanos en Facebook: descubriendo vida Oficial
Siguenos en Instagram: @descubriendo_vida
Suscribete al canal de YouTube: Descubriendo vida
En Descubriendo Vida Films

Somos realizadores profesionales con formacién cientifica
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CAPITULO VIII

VIII.I Conclusiones

® Las encuestas validaron que Descubriendo Vida Films es una empresa candidata para
brindar servicios audiovisuales cientificos.

e Selogrd obtener el modelo de negocios para esclarecer los puntos clave para el crecimiento
de Descubriendo Vida Films.

e Se definié la estructura organizacional para que opere Descubriendo Vida Films.

® Laactualizacidon del logotipo permitié crear una identidad de la empresa y permite conectar
con el cliente en el ambito cientifico y audiovisual.

® La realizacion del video para marketing de Descubriendo Vida Films, permitié dar una
imagen para publicidad e impacto para posicionamiento del servicio brindado por la
empresa.

Descubriendo Vida Films es una empresa enfocada a la produccién de cine y fotografia cientifica
que tiene como finalidad de comunicar las ciencias, aportando un fortalecimiento a un sector poco
explotado por cientificos; abriendo, impulsando y consolidando espacios, que contribuya a la
cultura cientifica en la sociedad, de la mano con el investigador. Descubriendo Vida Films, ofrece

experiencia visual de la ciencia y habilidades para comunicarlas.

Esta empresa no sélo es un intermediario para comunicar un mensaje, ya que somos cientificos
gue buscamos constantemente saber lo que la sociedad desconoce y quiere saber. Conocer al
usuario final es fundamental para esta empresa ya que ayudard a fortalecer nuestro servicio y

ofrecer al cliente un servicio de calidad que impacte de forma positiva para ambos sectores.

Ademas de comunicar ciencia, también genera empleos directos e indirectos y en cada proyecto
se generan mas empleos temporales, lo cual implica que la empresa tenga un impacto econémico

y social, al brindar bienestar y desarrollo profesional.

Con la informacién y resultados obtenidos durante este proceso, podemos concluir que es

importante seguir pivoteando y validando constantemente el modelo e ir adaptdndolo con el paso
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del tiempo. Aumentar el niUmero de encuestas, serd una herramienta indispensable para conocer

las necesidades del cliente. Esto permitira que se vaya adaptando a nuestro modelo de negocios.
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IX. ANEXOS
IX.I Anexo Encuesta

Preferencia Para Difusion y Divulgacion

Cientifica

MWos gustaria saber su opinién, esto nos ayudara a mejorar nuestros servicios.
*0Obligatorio

1. Correo electronico *

2. 1. jHautilizado el servicio de fotografia yflo video para la difusion y divulgacion de
investigaciones cientificas? *

Marca solo un dvalo.
) No

3. 2 ;jUsted realiza difusion y divulgacion cientifica? *

Marca solo un dvalo.

- sl

\.

) NO

4 3. ;jLe gustaria difundir y divulgar investigaciones cientificas con videos ylo
fotografia cientifica? *

Marca solo un dvalo.
) Si
| No
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5.

4. ;Conoce empresas gque realicen difusion y divulgacion cientifica en medios
audiovisuales? *

Marca solo un dvalo.

S

 No

3. jQue empresas conoce gue realicen difusion y divulgacion cientifica en medios
audiovisuales?

4. ;| Donde quisiera difundir y divulgar investigaciones cientificas? *
Marca solo un dvalo.

") Radio

| Redes sociales (facebook, youtube, Tik Tok, Instagram etc.)

) Television

: Revistas

7. En la siguiente escala, donde 1 es menor y 5 mayor ;Que tan importante es tener
calidad de imagen en los resultados de investigacion y habilidades para comunicar
la ciencia? *

Marca solo un ovalo.
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9. 8. jContrataria un servicio para realizar difusion y divulgacion cientifica en medios
audiovisuales (cine y fotografia profesional)? *

Marca solo un dvalo.

) si
I No
) Talvez

' Lo haria yo mismo

10.  9.;Le gustaria que las investigaciones cientificas tengan un impacto en la
sociedad? *
Marca solo un dvalo.
Jsi

J No

) Talvez

11.  10. ;Como le gustaria que la sociedad conociera las investigaciones cientificas? *
Marca solo un dvalo.
. ) ciney fotografia
() Charlas
() Libros
[ ) Revistas

) Talleres
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12, 11. En la siguiente escala, dénde 1es menor y 5 mayor ;Cuanto impacto considera
que las investigaciones cientificas tienen en la sociedad? *

Marca solo un dvalo.

)1

13. 12. jPrefiere trabajar con una persona que conozca de ciencias para difundir y
divulgar la ciencia ? *

Marca solo un dvalo.
-','_'J Si, es importante que conozca el lenguaje cientifico

_ Mo, no importan su formacion para comunicar la ciencia

:_'_: Cualquier persona puede comunicar la ciencias

14. 13, Enla siguiente escala, dénde 1es menor y 5 mayor ; Los medios audiovisuales
son buenas herramientas para difundir y divulgar las ciencias? *

Marca solo un dvalo.
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15.

16.

14. En la siguiente escala, donde 1es menor y 5 mayor ;Qué tanto le gustaria que
las investigaciones cientificas se plasmen en cine y fotografia y puedan ser
visualizadas en festivales de cine, foros, congresos entre otros? *

Marca solo un évalo.

15. ;Para difundir y divulgar las investigaciones cientificas con cual de las
siguientes opciones se sentirda mas comodo trabajar? *

Selecciona todas las opciones que correspondan.

[ ] Periodistas

[ ] comunicdlogos

[ | Fotégrafos y cineastas independientes

[:] Cientificos especialistas en cine y fotografia
[ ] Hacerlo usted mismo
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IX. I ANEXO Il. Resultados de encuesta realizada para validacion de servicio de cine y fotografia
cientifica.

Ha utilizado el servicio de fotografia yfo video para la difusion v divulgacion de investigacior 2. ;Usted realiza difusién y divulgacion cientifica?

clentificas?
° @®sl
Si
@ nNo
& no
3. /Le gustaria difundir y divulgar investigaciones cientificas con videos ylo fotografia cient 4. ;Conoce empresas gue realicen difusion y divulgacién cientifica en medios audiovisuales?
stas estas
@ si ®si
® Ne ® No

7.Enla siguiente escala, dénde 1es menor v 5 mayor ;Qué tan importante es tener calidad de
imagen en los resultados de investigacion v habilidades para comunicar la ciencia?
sz

6, iDonde quisiera difundir y divulgar investigaciones cientificas?
estas

@ Radio

@ Redes suciales (facebook. youtube, Tik
Tok Instgram ete)

@ Telavisian

@ Revistas

o

_. iContrataria un servicio para realizar difusion y divulgacion cientifica en medios audiovisuales

9.¢Le gustaria que las investigaciones cientificas tengan unimpacto en la sociedad?
(cine v fotoarafia brofesional)? i

s
®si ® No
®nNe

O Talvez
© Tal vez

@ Lo hariaye mismo

iCémo le gustaria gue la sociedad conociera las investigaciones cientificas? I. En la siguiente escala, donde 1es menor y & mayor ;Cuante impacto considera que las

investigaciones cientificas tienen en la sociedad?

® Cine yfotografia

@ Charlas b
@ Libros :i
® Revistas o
@ Talleres ®s
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£ Prefiere trabajar con una persena que conozca de ciencias para difundir y divulgar la ci

@ 5i, &= impartante que canczca &l
lznguaje cientifico

@ Nao.no importan su farmacisn para
Gemunicar |a ciancia

GCualquier persona puede comunicar la
diencias

En la siguiente escala, donde 1es menor y & mayor ;Qué tanto le gustaria que las
investigaciones cientificas se plasmen en cine y fo... festivales de cine, foros, congresos entre otros?

®1
@2

L
@3

ia 7

herramientas para difundir y divuigar Ias ciencias?

o

@
L 1

‘3. En lasiguiente escala, donde Tes menor y 5 mayor ; Los medios audiovisuales son buenas

¢ Para difundir y divulgar las investigaciones cientificas con cudl de las siguientes opciones se

sentiré mas cémodio trabajar?

Periadictas

Comunicslages

Fotégratos ycineastas
independientes

Sienfficos especialistas en dne|
yomarafa

Hacerlp usted mismo|
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