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INTRODUCCION

“El propésito de la antropologia es hacer del mundo
un lugar seguro para las diferencias humanas”.

Ruth Benedict
(Antropologa estadounidense)

El siguiente trabajo presenta la elaboracién de un proyecto editorial
desde su planeacion hasta la publicacién del producto. En este caso la
creacion de una revista digital de fotografia antropolégica documental.

La elaboracion de dicho producto es pertinente debido a que en
anos anteriores, las ciencias sociales y las humanidades en México
se han quedado atrds en cuanto al uso de las nuevas tecnologias por
enfocarse en otras disciplinas o areas de estudio. Sin embargo, en
estos ultimos tiempos se ha hecho indispensable el uso de éstas por
la cantidad de personas que ingresa a los medios digitales y extraen
informacion de la red.

La antropologia!, sobre todo la antropologia visual, se ha ido

! Antropologia: del griego anthropos (hombre o humano) y logos (conocimiento). Ciencia in-
tegradora que estudia al hombre en el contexto cultural y social del que forma parte. Analiza
el origen del ser humano, su desarrollo como especie social, los cambios en sus conductas y la
manera en que las produce, segtin el paso del tiempo (wiki citado en Gutiérrez, s.f.).

“La antropologia es el estudio de la humanidad, de los pueblos antiguos y modernos y de sus
estilos de vida” (Harris, 2006).

Etnografia: método utilizado por los antrop6logos para describir las costumbres y tradicio-
nes de un grupo humano. Contribuye a conocer la identidad de una cultura humana que
se desenvuelve en un ambito sociocultural concreto. La etnografia recurre a la observacion
participante durante un periodo de tiempo en el que se encuentra en contacto directo con
el grupo a estudiar, asumiendo un rol activo en las actividades cotidianas de la comunidad
(wiki citado en Gutiérrez). De esta manera, entendemos a la etnografia como la observaciéon
del comportamiento habitual de las sociedades.
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extendiendo en México y Latinoamérica en estos ultimos anos.
Anteriormente, diversas instituciones como la Universidad Nacional
Auténoma de México (UNAM), la Benemérita Universidad Auténoma
de Puebla (BUAP), la Universidad Iberoamericana (Ibero), el Centro de
Investigaciones y Estudios Superiores en Antropologia Social (Ciesas),
la Escuela Nacional de Antropologia e Historia (ENAH), entre otras,
se han dado la tarea de formar a antrop6logos. Ademas, ya son mas
de 70 anos de la creacion del Instituto Nacional de Antropologia e
Historia (INAH). A la par, para la difusion de los temas antropoldgicos,
han emanado distintas publicaciones como Cuicuilco, Desacatos,
Anales de antropologia y Dimension antropoldgica. En nuestro pais la
disciplina sigue creciendo —aunque ha tenido sus declives—. Esto puede
percibirse con el surgimiento de nuevas carreras como la Licenciatura
en Antropologia Social (véase http://oferta.unam.mx/carreras/106/
antropologia) de la UNAM o la creacion de nuevas publicaciones, como
la revista digital del Posgrado de Antropologia Social de la UNAM:
Ruta Antropoldgica; no obstante, su difusién ha sido lenta y dirigida
hacia un publico cerrado y especializado, que no es suficiente para la
cantidad de lectores que hay en esta era tecnoldgica.

Por ser una ciencia compleja, acercar la antropologia al conjunto
de la sociedad no es una tarea sencilla. Si bien la poblacién en general
no estd sensibilizada sobre estos temas, el conocimiento sobre
esta disciplina es una herramienta basica para el entendimiento

humano y sus relaciones. De esta manera, surgio la idea de crear una



publicacién de divulgacion?, que pueda acercarse a un publico diverso,
aproximarse al lector que no conoce estas temadticas y hacer accesible
el conocimiento a mas usuarios de diferentes areas.

Por medio de la etnofotografia®, la informacién dificil, compleja
y polémica, puede presentarse de forma sencilla para que el lector
conozca nueva informacién, la entienda y reconozca de lo que se
habla; por ejemplo, las imagenes de los desastres naturales como el
sismo de 1985 y del 2017, que significé un reordenamiento en la vida
nacional y la organizacién de un pueblo empatico; el levantamiento
zapatista, movimiento que subray6 la necesidad de emancipar a los
pueblos indigenas; o la caida del muro de Berlin, simbolo de libertad,;
entre otros... estas imdagenes sobre acontecimientos histéricos,
politicos, sociales, culturales y econémicos han quedado plasmadas en
la memoria colectiva hasta nuestra época por medio de imagenes que
integran textos de analisis.

Por lo tanto, retratar estas imagenes en una publicacién periddica
por medio de la fotografia etnografica* le permite a un receptor
2 Divulgar, del latin divulgare de acuerdo con la Real Academia Espanola (RAE) significa: pu-
blicar, extender, poner al alcance del publico algo. Es decir, “divulgar el conocimiento cien-
tifico y técnico, comunicar temas de ciencia y cultura al publico general, de una manera
comprensible y amena, con claridad, amplitud y responsabilidad” (wiki citado en “Ejecucién
de las penas”, 2014).

Segtn el fotografo y etndgrafo Pierre Verger, es una disciplina que se propone definir, precisar

y aplicar las reglas mas rigurosas al uso de la fotografia en las ciencias humanas (Garrigues,

2008).

4 Etnografia: método utilizado por los antrop6logos para describir las costumbres y tradicio-
nes de un grupo humano. Contribuye a conocer la identidad de una cultura humana que
se desenvuelve en un dmbito sociocultural concreto. La etnografia recurre a la observacion

participante durante un periodo de tiempo en el que se encuentra en contacto directo con
el grupo a estudiar, asumiendo un rol activo en las actividades cotidianas de la comunidad
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reflexionar, asi como obtener las herramientas y generar los
conocimientos necesarios para comprender la realidad de los otros
y despertar un interés. Observar a través del lente puede ayudar a
representar por medio de las imagenes las problematicas sociales y
analizarlas para lograr un didlogo con otros lectores, atraer su atencion
y crear nuevos espacios de discusion. De este modo las fotografias “son
como artefactos socialmente construidos que nos cuentan algo sobre
la cultura reflejada” (Ruby cit. en Brisset, 2010).

Para el antropdlogo James Clifford la etnografia es pensar y
escribir sobre una cultura desde el punto de vista de la observacion
participante; “la etnografia es la interpretacién de las culturas”.
Precisamente “es el trabajo de campo lo que sigue siendo un
método inusualmente sensitivo. La observacion participante obliga
a sus practicantes a experimentar”. Como método de investigacion
antropoldgica, el etndgrafo a fines del siglo XIX, era el “descriptor-
traductor de costumbres y el constructor de teorias generales sobre
la humanidad”. Para él, Bronislaw Malinowski dio la pauta para la
nueva imagen del antropélogo como un “infiltrado junto al fuego de
la aldea, observando, escuchando y haciendo preguntas...”. Esta nueva
etnografia se basé en la interpretacién ligada a la descripcion, hacia la
focalizacion de una tematica (Clifford, 1988 y 1997).

Algunos consideran que las investigaciones etnograficas son
un punto de partida que brindan la oportunidad de acercarse a la

realidad de un individuo o un grupo de individuos con el objetivo de

(wiki citado en Gutiérrez). De esta manera, entendemos a la etnografia como la observaciéon
del comportamiento habitual de las sociedades.



obtener informacién acerca de su modo de vida, su comportamiento,
sus creencias, motivaciones, perspectivas, y como estos varian en
diferentes momentos y circunstancias (Martinez, 1994). De este
modo, se puede acceder e interpretar al otro por medio de las historias
orales, las historias de vida o los estudios de caso, a la vez de aportar
informacién cultural valiosa. Sin embargo, esto depende de la mirada
del investigador y sus objetivos, asi como sus metodologias. Esta
controversia es esencial para la creaciéon de la revista, pues en esta
publicacion lo que se busca es representar a la “otredad”, a través
de los trabajos publicados, no como un ente dominado, colonizado,
apropiado, hecho a la medida de la hegemonia cultural, sino se
pretende dar una visién contraria (véase concepto de “orientalismo”
de Said, 2007).

Por todo ello, Etnografias también pretende interrelacionar distintas
disciplinas, abordadas desde este mismo enfoque: el etnografico. Por
consiguiente, la revista no solamente se integrara de fotografias, sino
también de textos cortos que sumen informacién para formar lectores

analiticos, conscientes y criticos.

DESCRIPCION
Etnografias es una revista digital de divulgacion que se publica cada
seis meses en nimeros monograficos.

Su difusion principalmente es a través de redes sociales: Facebook
y Twitter, para llegar al publico lector pretendido (de 18 a 40 anos de
edad; consumidores digitales).

ISie
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Es digital debido al alcance que se pretende obtener: llegar a mas nichos
de mercado, ademas de los interesados en temas culturales y artisticos.

La revista se aloja en una pagina web (etnografias.com.mx), para
que pueda descargarse y visualizarse en PDF y en ePub fijo 3.0.

Sus contenidos giran en torno a dos lineas de accién: lo visual
(fotografia, dibujo, caricatura, pintura, intervencion artistica) y textual
(ensayo, cuento, poesia, reportaje etnografico, crénica, entre otros
géneros).

Los textos publicados son cortos y con lenguaje sencillo y
comprensible, ya que se prioriza lo visual, no obstante, la estructura
e idea estan en consonancia (Lotman, 2005). Se plantean ndmeros
monograficos que reflejen problematicas sociales actuales, temas que
seran aprobados por el Consejo Editorial de esta publicacion. Por lo
que el lenguaje también debe estar sujeto al contexto sociohistérico
en el momento en que se publican las obras.

Desde Etnografias se invita al analisis centrado en este método de
investigacion documental desde la perspectiva critica: la etnografia.
Por lo tanto, los temas presentados en los niimeros monograficos seran
acerca de temas sociales relevantes que estimulen a los colaboradores
a escribir y a los lectores a leerla.

El nimero cero aborda la tematica de artistas callejeros debido a la
forma en la que estos grupos se insertan en la realidad y en la cultura
—dentro de su modo de vida o rol social—, construyendo su propia
identidad, revalorizando y enfrentandose a lo conocido, lo creado, lo

constituido, obteniendo un nuevo paradigma en contraposicién con



lo establecido. Entendemos esto como lo contrario a lo propuesto por
la élite, es decir un “subalterno” que posee una politica de oposicidn,
especificamente a grupos sin voz como mujeres, grupos étnicos
oprimidos, campesinos, proletariado, etc. (Spivak, 2003).

El arte callejero se caracteriza por hacer una critica al entorno, el
cual esta envuelto en diversas problematicas: desempleo, violencia,
falta de oportunidades, represion, entre otras. Por lo que el valor de sus
trabajos es de importancia al incluir nuevos campos de conocimientos

y nuevas formas de intervenir en otros espacios.

Otros nameros

Los criterios para la selecciéon de temas son acorde a la actualidad,
relevancia, novedad y si son tematicas subalternas. Entre otras
tematicas que podrian publicarse en Etnografias, se encuentran las

siguientes:

1. Lacandones. Se mostrara al pablico lector la manera en como
viven actualmente los lacandones, en comparacién a como la
sociedad los percibe todavia.

2. Mujeres en trabajos inusuales por su género. Aqui se pretende
mostrar las formas en que muchas mujeres se emplean de
manera informal, laborando en lugares poco comunes para su
propio género, trabajos tales como: las albaniles; las diableras
en mercados; las carpinteras; las limpiaparabrisas, las coyotes
o polleras quienes trasladan migrantes, entre otros oficios y
trabajos.

X
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Habitantes de predios irregulares. Con este tema, se mostrara
la situacién que tienen las personas que viven en la calle: ya
sean los llamados paracaidistas, vagabundos, entre otros, y las
problematicas que conlleva este fenémeno.

Raiteros Cuernavaca-CDMX. Se precisara en la manera como las
personas se transportan de la Ciudad de México a Cuernavaca
y de Cuernavaca a la Ciudad de México, de la forma mas barata
que existe: atravesando distintas situaciones que hacen peligrar
incluso la vida de las personas.

Ninos diableros. Se retratara la vida de los ninos que trabajan
como diableros en los distintos mercados de México, mostrando su
forma de vida y convivencia en estos lugares.

Mujeres migrantes. Se mostraran los distintos lugares de
transito que se frecuentan en el desplazamiento de las mujeres

migrantes y como éstas enfrentan las circunstancias.

. Fanatismos. Tratara de manera analitica y objetiva el estudio

de los distintos fanatismos hacia diversos fenémenos, como
pueden ser los seguidores del futbol, simpatizantes o militantes
de algunas agrupaciones politicas, religiosos o fanaticos de
artistas.

. Expresiones culturales en el cabello. Se concentrard en los

hechos histéricos que conllevan a un grupo social llevar de un
modo distinto el cabello, es decir, cémo se lo arregla cada grupo
y qué significa para cada uno de estos. Ejemplo: la mohicana de

los punks, las rastas o dread locks de los rastaman o el por qué



en algunas religiones se lo cubren, etcétera.

9. Productores independientes del chocolate/cacao. Se seguira
todo el proceso que llevan a cabo los productores del cacao
para crear chocolate y qué procesos culturales involucra este
proceso.

10. Elpulque en la era contempordnea. Se convocara a los trabajos
que muestren el proceso del pulque desde su produccién hasta
la distribucién del mismo.

(POR QUE SE LLAMA ETNOGRAFIAS?

La decisién para nombrar una marca o el nombre de una empresa,
en este caso de la revista no fue una tarea sencilla, requiere de un
cuidado para expresar de manera clara su contenido. Por ello, se
decidié denominar a la publicacién: Etnografias, debido a que es el
eje central de los trabajos que se incluyen en la publicacion.

Desde su etimologia griega ethnos “pueblo, tribu” y grapho “trazo,
escrito”, su significado puede traducirse como “descripcién del
pueblo”, o en términos actuales “descripcién del modo de vida de
un grupo de individuos”, “descripcién de una cultura”, “escritura
etnoldgica” o “descripcién de la etnia”.

Rodriguez Gémez et al. (2009) define a la investigacion etnografica
como “el método por el que se aprende un modo de vida de una unidad
social concreta, es decir, de una familia, una clase social, etc.”, para
lo que es necesario llevar a cabo una observacién directa hacia lo
estudiado con el fin de recoger registros que ayuden a explicar los
procesos desde la experiencia.

Etnografias=

15
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Bronislaw Malinowski (quien es llamado el padre de la antropologia
social britdnica y de la etnografia) llevaba a cabo el siguiente proceso
etnografico —en términos generales— en sus trabajos antropolégicos
en el siglo XX: (1) Convivir durante un periodo de tiempo con el
grupo estudiado. (2) Enfocar la investigacion en temas especificos.
(3) Estudiar la vida presente del grupo social estudiado. (4) Aprender
la lengua, habla, dialecto o forma de comunicacién del grupo. (5)
Incrementar el nimero de observaciones de la vida cotidiana y su
forma de organizacion. (6) Cambiar el estilo de escribir los informes
(teoria y practica). “El trabajo de campo que proponia Malinowski,
requeria [...] que uno viviera todo el tiempo en la aldea, aprendiera
la lengua de sus habitantes y se tranformara de modo activo en un
participante-observador serio” (Clifford, 1997).

Del Rincon (1995) “establece que la investigacion etnografica
describe los fendmenos sociales a partir del punto de vista de los
participantes, viendo ‘desde dentro’ la perspectiva del contexto
social, lo que le permite al investigador tener un conocimiento
interno de la vida social. El etnégrafo vive en primera persona la
realidad del grupo social estudiado”.

De esta forma, el titulo de esta publicacién representa el tipo de
contenido de los trabajos que se van a publicar, asi como el ptblico
lector al que va dirigida. Permite identificar qué es lo que va a
encontrar el lector; como lo dice el nombre: las diferentes maneras
de hacer etnografia de los investigadores/trabajos presentados.

No obstante, los articulos o imagenes aqui publicadas tomaran



estos métodos para utilizarlo para una escritura etnografica que se
vera reflejada en estos trabajos.

En cuanto al subtitulo de la revista, éste refuerza la idea de que
no solamente se aceptaran trabajos visuales, sino que ademas se
presentaran trabajos actuales desde diferentes perspectivas, que se
analizaran de acuerdo con las distintas maneras de hacer etnografia
desde multiples ambitos: las artes visuales (fotografia, dibujo,
caricatura, pintura, intervencion artistica), la literatura y otros textos

(ensayo, cuento, poesia, reportaje).

OBJETIVOS

General. Sensibilizar a lectores a través de la divulgacién de una
publicacién periddica de caracter etnografico

Particular. Acercar al publico lector por medio del soporte digital y las

redes sociales hacia tematicas con perspectiva etnografica

ESTRATEGIA POLITICO-CULTURAL

La revista Etnografias es una publicacion digital gratuita. Conforme a
ello, la finalidad es transmitir el conocimiento cultural a las distintas
generaciones interesadas sobre las tematicas actuales.

A través del material visual, se pretende sensibilizar a los lectores
con respecto a fendmenos complejos relacionados con lo social y
antropolégico, asi como fomentar entre los jovenes y adultos el interés
de publicar sus investigaciones o proyectos en diversos espacios de

divulgacion.

Etnografias:
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Para establecer esta estrategia, se profundizara en el analisis de los
lectores, de los colaboradores, del contenido, del diseno, del sondeo de

mercado y de la distribucion y difusion.

Lector
Los lectores de esta revista son receptores de entre 18 a 40 anos de
edad, quienes tienen necesidades y demandas particulares. Una de
ellas es que son consumidores digitales, ya que su forma de vida se
desplaza a través de las redes. Sus relaciones cotidianas se forman
en ese medio, por lo que también sus intereses estan alli. Por lo
tanto, los contenidos creados en esta publicacion versan sobre temas
especificos que interesan a los tipos de lectores con conocimientos
basicos de lo que encontrardn en las publicaciones de la revista. La
mayoria de los interesados seran antropélogos, sociélogos, psicélogos
o profesionales afines, sin embargo, habrd nimeros monograficos
con distintas temadticas que se acercaran a otro tipo de lector, pero
principalmente a lo que mas se aproxima es a personas interesadas en
viajes, comida tradicional y ex6tica, montanismo y deportes extremos,
lenguas, entre otras actividades. Se pueden acercar los antropélogos
de diversas areas, fotégrafos, artistas, fotoperiodistas, caricaturistas,
trabajadores, es decir, ptblico en general que esté interesado en las
tematicas establecidas en la publicacién por cada nimero monografico.
Por lo tanto, la revista debe contener un lenguaje claro, conciso,
sencillo y veraz. Esto dara apertura a diferentes tipos de lectores,
quienes no necesitaran de grandes sumas de dinero para adquirir la

publicacién (véase Estrategia econdmica), ya que ésta es gratuita, ni de



vastos conocimientos en los temas. Es decir, el objetivo principal de la
publicacién es acercarse a mas publico lector del que tendria cualquier

revista de antropologia o fotografia documental digital.

Colaboradores

Para cada namero, se publicard una convocatoria en redes sociales
que invite a escritores, investigadores en formacion, profesores,
estudiantes y artistas a proponer trabajos enfocados en la etnografia.
El Consejo Editorial, que se conforma de investigadores, profesores y
personas que colaboran en la revista constantemente y se especializa
en los temas que trata la publicacion, seleccionard las obras mas
apegadas a la linea editorial de la revista, lo cual estara estipulado en
cada convocatoria.

Para los textos escritos se convoca a antropo6logos, poetas,
periodistas o escritores que se basen en la etnografia al escribir sus
propuestas.

Para las fotografias se considera a fotdgrafos con trayectoria o
quienes tengan previos conocimientos, tanto de la etnografia como de
las técnicas fotograficas.

Para el arte, se seleccionara a los artistas mas innovadores que
lleven a cabo sus obras basadas en la etnografia. Todo lo relacionado
a este punto se podra evaluar de acuerdo a qué representa, comunica
y transforma con relaciéon al tema monografico de la publicacion.
No obstante, se privilegiaran trabajos que sean criticos hacia el

establishment.
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Por ser una publicacién de divulgacion cultural, el lenguaje
utilizado por los colaboradores serad sencillo, sin desmeritar el rigor
metodolodgico.

Sondeo de mercado

En este apartado se explicara la investigacion de mercado que se
realizé en la primera etapa del proyecto para conocer las distintas
publicaciones similares al producto deseado.

Para ello, se visitaron distintos puntos de venta, redes sociales,
sitios web y librerias, lugares que contienen un gran nimero de
publicaciones periddicas actuales.

Por consiguiente se presentan las revistas que tienen caracteristicas

que se asemejan al proyecto, pero también sus diferencias.

Comparativa de publicaciones
Publicaciones Caracteristicas Periodo
Revistas internacionales de antropologia

Antipoda Dos soportes | Especializada Cuatrimestral

disponibles/
(2005-a la fecha) Cuidado

editorial/

Tematicas

originales
Etnografias Tematicas Especializada/ | Semestral
Contempordneas originales/ Poca difusion/
(2005-a la fecha) Dos soportes | Poca

disponibles accesibilidad

(PDF y HTML)




Revistas nacionales de antropologia

Ruta Antropoldgica | Tematicas/ Amplia Semestral
(2014-a la fecha) Accesibilidad | periodicidad/
en PDF Especializacion/
Escasa difusion/
Diseno
novedoso
Tlachia Sitio web Académica/ Variable
(2010-2012) accesible/ Pocos
Tematicas ntimeros/Poco
originales seguimiento/
Diseno
Revistas nacionales de fotografia
DNG Cuidado Tematica Mensual
(2006-a la fecha) editorial/ comercial
Accesibilidad/
Publico lector
internacional/
Seguidores
en Espana/
Impresa
RGB Cuidado Poca Bimestral
(2011-a la fecha) editorial/Dos | interactividad
soportes
Cuartoscuro Viual/Cuidado | Tematicas poco |Bimestral
(1986-a la fecha) editorial originales/Sitio
web complicado
Luna Cornea Bilingiie/PDF | Amplia Anual
(1992-2014) interactivo/ periodicidad/
Tamatica/ Paginacion/Ya
Cuidado no se publica
editorial/
Formato

Otras diferencias relevantes para la publicaciéon

Etnografias
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Divulgacion Lenguaje Poca Variable (mas
conciso/ accesibilidad frecuencia)
Tematicas
complejas
explicadas
de forma
sencilla/Grupo
de lectores
amplio
Difusion Tematicas Grupo Variable
especializadas | restringido de (menos
para lectores con frecuencia)
profesionales | conocimientos
previos
Digital Interactividad | Cambio Variable
constante™*/
Poca difusiéon
** La aparicion de tecnologias de punta, crea otras posibilidades exclusivas para
publicar, sin embargo esta caracteristica también puede ser conveniente para
las distintas innovaciones que pudieran agregarse a otro tipo de publicaciones.

A continuacion, se analizan las caracteristicas de cada una de las
publicaciones enlistadas en la tabla, en comparacién con el enfoque y

las caracteristicas de Etnografias.

21
Revistas internacionales de antropologia _

Antipoda se publica cada cuatro meses de manera
digital e impresa. Sus principales tematicas son
dedicadas a la antropologia y a la arqueologia. Es
una revista académica que se edita en la Facultad
de Ciencias Sociales de Colombia. Su diseno




g o editorial esta muy bien cuidado, pero sus temas

son sumamente especializados y dirigidos a

Etugeritiag
! un publico con conocimientos académicos en
Eoen la antropologia. La caracteristica que mas se
! T asemeja al producto que se quiere alcanzar, es
pees el formato digital en que se publica. Al tener un
Aleis Papazian, Karinna Ganzilez Palominos
¥ Joo Biehl . . . .
" PDF y al mismo tiempo los trabajos alojados en

la pagina web, el usuario tiene mas oportunidad
de acceder a la publicacién.

Antipoda podria tener mas difusion si tuviera redes sociales.
Etnografias contemporaneas es editada por la Universidad de San
Martin, Argentina, por lo que —del mismo modo que Antipoda—también
es una revista académica, con un lector totalmente especializado en
temas de antropologia. Su difusion es gratuita, por lo que cualquiera
puede visitar su pagina web, sin embargo la conceptualizacion de sus
temas dificulta la apertura hacia todo tipo de publico. Tampoco cuenta

con redes sociales.

Revistas nacionales de antropologia

La revista electrénica Ruta Antropologica,
tiene logotipo creativo. Se distribuye en la red
cada seis meses y es editada desde el posgrado
de Antropologia Social de la Universidad
Nacional Auténoma de México. Sus temas,

al igual que Antipoda, son especializados, a
pesar que en gran parte se dedica a la rama
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de la antropologia: la antropologia visual. Su diseno editorial también
es cuidado, pero la parte de antropologia visual es abordada desde
la teoria, dejando de lado la imagen visual. Del mismo modo que
Antipoda, su publico lector es especializado. Es de las pocas revistas
mexicanas que han abordado este tema, pero al mismo tiempo es una
revista monografica que lleva pocos niimeros. A pesar de ser gratuita
y de contar con redes sociales, su difusiéon ha sido deficiente, pues
quienes la conocen son sélo los interesados en temas de antropologia
visual. Ademas, su edicion en PDF limita la exploracién y discusion
de los temas presentados. Para encontrarla en la red, se debe tener un
previo conocimiento de ella.

Tlachia es una revista digital de estudiantes de la Universidad
Auténoma Metropolitana, con una
propuesta novedosa. Fue de las primeras
que me impulsé para crear una
publicaciéon de antropologia visual. Sin

embargo, detuvo su publicacién en el

ano 2012; sélo
duré dos anos.

El acceso de la

[l

Pt
[DN TTt;z‘ 1e

revista fue totalmente abierto, pero su

difusién fue escasa.

DNG es una revista que primero se edit6

LI

impresay ahora electrénica. Es de divulgacion



de trabajos fotograficos profesionales vy

amateurs. Todos su temas estan relacionados

con la fotografia. Su giro es comercial, por = ?5’;&@
lo que también cuenta con publicidad sobre \':g;/
equipos fotograficos y empresas privadas. Sin {?xiy ¢
embargo, sus temédticas tienen que ver con I %:3 S

técnicas fotograficas o equipos fotograficos RGE 17 Eapoctal o
solamente.
RGB se dedica al arte visual y al arte

contemporaneo. Es unarevistaindependiente que halogrado mantener
a su publico lector especialista en estos temas. No obstante, tampoco
tiene gran presencia en las redes.

Cuartoscuro lleva muchos anos en el
mercado. Se ha mantenido, a pesar de los

cambios tecnoldgicos. Su difusion ha sido

=
™
=
-3
-
(%]
<
=
=
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de suma importancia. Para la mayoria de los
fotoperiodistas, esta publicacion sirve de
modelo para sus trabajos.

Luna Codrnea es la revista que mas se

asemeja al producto editorial que quiere
ser Etnografias. E1 contenido en su mayoria
es visual y sus tematicas abordan fendmenos sociales, artisticos y
humanos complejos. Sin embargo, por ser editada por el Centro de la

Imagen se le da preferencia a todo lo relacionado con la fotografia.
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Todas las revistas de fotografia revisadas
cuentan con redes sociales, lo que es
un gran apoyo para la difusiéon de sus
publicaciones. En general estas revistas
cuentan con varias ediciones. La mayoria
de ellas son comerciales y son vendidas a
altos precios al consumidor, pues tienen

bien definido su publico lector: son

especialmente dirigidas hacia conocedores
de la fotografia.

Su diseno es atractivo y, aunque algunas tienen soporte digital,
todas tienen soporte impreso. El soporte digital sélo es para llegar a
mas lectores, pero no tienen sitios web dinamicas o blogs que atraigan
a mas lectores que no sean amantes de la fotografia, ya que son
complejas y algunas con suscripciones que disgustan a los lectores.

En cuanto a estas publicaciones visuales, podemos encontrar
de distintos tipos. Entre ellas se encuentran las publicaciones
de fotografia documental que retratan situaciones culturales,
el fotoperiodismo que sirve como apoyo de las noticias escritas
—informa- vy las fotografias de la vida cotidiana que tienen que ver
con formas de vida de los individuos. De entre todas ellas, Etnografias busca
retratar cada uno de estos aspectos, con base en la perspectiva etnografica, la
cual crea sentido.

Como se puede notar, en general la antropologia visual, disciplina que

comprende la etnofotografia, es un campo emergente en nuestro pais y



Latinoamérica (Zamorano, 2012). Por consiguiente, las publicaciones que
existen en México sobre esa disciplina son pocas y con escasa difusion.

Sin embargo, el enfoque etnofotografico en una publicacién
periddica no esta abordado, lo que podria ser de avance para la
divulgacion de estos temas. Su difusion en los medios digitales es
fundamental debido al amplio espectro hacia un publico lector que
pudiera estar interesado. Por ello, es indispensable utilizar un lenguaje
menos especializado que sea mas accesible para otros lectores con
poco conocimiento en temas sociales y antropoldgicos. Del mismo
modo, abre una brecha hacia las demas disciplinas que utilizan el

método etnografico en sus trabajos.

Difusidn y distribuciéon
Por ser una revista digital, la difusién primeramente es a través de la
web y en las redes sociales.

A los lectores y colaboradores, se les proveerd la informacion de
las convocatorias y sobre las nuevas publicaciones a través de la
pagina web y las redes sociales como Facebook y Twitter. Cada vez
mas escritores, profesionistas y artistas se encuentran trabajando y
publicando sus obras en las redes.

A través de un link que remita a la pagina, los lectores podran
visualizar la publicacién a través del ePub y PDF. Una constante
campana digital sera efectiva para llegar al publico lector pretendido.
Por medio de publicidad con banners, mailings y atencion continua en

las redes sociales, su difusién se dard con mas fuerza.
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Los lectores podran descargar y visualizar la revista en formato PDF
y en ePub, esto para llegar a mas publico lector con distintos modos de
leer la revista, de acuerdo con sus propios intereses y gustos.

No obstante, posteriormente se hara la distribucion por medio de
tarjetas postales, promocionando la presenciade larevista en congresos
y coloquios, en ferias de libros, en presentaciones y en exposiciones,
estrategia que va orientada para una mayor propagacion. Las tarjetas
contienen el cddigo QR, el link de la pagina web y de las redes sociales
que remiten a la publicacién digital.

El objetivo de usar las redes sociales es dar a conocer la publicacion,
fidelizar al lector y sobre todo incentivar la descarga de la revista;
para poder lograr estos objetivos los contenidos de Facebook seran
en su mayoria imagenes, notas y videos, ya que al ser una revista de
etnofotografia, las fotografias logran 86% del total de interacciones
(Forbes, 2014). El siguiente esquema ejemplifica la ruta de difusién y

distribucion de la publicacién.

Tarjetas postales » Redes sociales » Pagina web
» Descarga o visualizacién en PDF y ePub

De tal manera el flujo de distribucidon-difusién puede comenzar en
la distribucion de las tarjetas (que se distribuirdn en ferias, eventos
afines a las tematicas de la revista, exposiciones, entre otros) o con
la difusion en las redes sociales. Es decir, los consumidores podrian
conocer la publicacion por medio de las redes sociales, a través de las
tarjetas o de las dos formas.



A pesar de la periodicidad semestral, constantemente se publicaran en
las redes sociales noticias con respecto a temas culturales y afines, con
el fin de mantener al lector interesado y actualizado. Esto también se
vera reflejado en la pagina web para que el lector desde el sitio pueda
visualizar no solamente la revista digital en los dos soportes, sino

también lo que pasa en tiempo real en las redes sociales.

Contenido y estructura

El niimero cero se conforma, desde su edicion, de la siguiente ma-
nera. Los nimeros subsiguientes se presentaran con una formacién
similar.

Primeras paginas:

Portada

Publicidad ad hoc. Contenido sobre tematicas socioculturales (+/-5
paginas)

Consejo Editorial (1/2 pagina)

Colaboradores (1/2 pagina)

Presentacion de publicacion (1/2 o 1 pagina)

Editorial (estard escrita por el editor, algin integrante del Consejo
Editorial o algin colaborador con respecto a la temdtica del nimero
monografico) (1/2 o 1 pagina)

Las secciones de la revista tendran el siguiente orden para la
formacién de un publico lector que esté interesado en materiales
visuales y textos escritos desde el enfoque etnografico: el 60% de la
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revista contendra material visual, el 30% sera texto y el 10% destinado
a la publicidad y primeras paginas. Su denominacién corresponde con
conceptos utilizados en las diversas disciplinas propuestas, asi como
en relacion con los géneros publicados. Los trabajos entregados en
cada una de las secciones serdn de artistas, estudiantes, profesores
o propuestas recientes, de acuerdo con los requerimientos de cada
seccion. La seleccion de trabajos sera por parte del Consejo Editorial
de la revista, y a través de la convocatoria. Todas las secciones estaran
escritas por colaboradores de Etnografias.

La seccion de Semblanzas tratara sobre un personaje (0 personajes)
importante para la tematica de la revista, puede ser una entrevista
escrita, una semblanza de autor o de un personaje relevante, que llame
la atencién del lector. Asimismo, constara de fotografias que ilustren
la seccion. (10 paginas).

Perspectivas pueden ser reportajes etnograficos y trabajos tedricos
como ensayos (texto con mas profundidad de la publicacion), que
sean propuestas recientes de autores que reflexionen a través de la
etnografia: fendmenos sociales que interesen a los lectores y que
evidencien otros aspectos humanos. (13 paginas).

Mapeos esta dedicada al arte etnografico® mexicano; puede ser una

5 El artista como antropdlogo hace suyo el mundo real, propicia la comprensién cultural y ge-

nera una reflexion social (Gutiérrez). Una teoria pasa a formar parte de la experiencia vivida,
se experimenta en el mundo fisico y conlleva a una contemplacion reflexiva. En el mismo
ensayo de Medina Gutiérrez, cita a la profesora Ana Maria Guasch para decir que: “El artista
se interesa por los lugares, las identidades locales, y sobre todo por la narratividad en detri-
mento de lo estético-formal, lo cual lo lleva a practicar un trabajo interdisciplinar, no solo en
las técnicas aportadas (fotografia, video, audiovisual, media, escultura, objeto), sino también,
en la forma de pensar, de plantear en cada momento nuevos puntos tedricos que aporten



seccién escrita o visual; dentro de Mapeos, se mostraran los trabajos
pictéricos, escultéricos, performaticos, muralisticos, de dibujo o
de instalaciones que se acerquen desde la etnografia a la tematica
preestablecida en la publicacién. Hay diversos autores que ya han
explorado este campo, como Betsabée Romero, Francis Alys, Allan
Sekula, Santiago Sierra, Federico Gama, entre otros. (5 paginas).
Galeria. Esta seccién es la mas destacada. Sera la parte central
de la revista, por lo que se le dedicardn mas paginas, enfocadas a la
etnofotografia. El formato en esta seccion dara mas resalte a lo visual,
por lo que las fotografias seran de mas tamano que en las otras secciones.
Asimismo, esta seccién se subdividira en otras secciones para el
numero cero, que pueden ser: Mdsica, Grafiti, Danza, Arte circense;
esto dependiendo de la proporcién de trabajos que se obtengan en
cada una de las subsecciones. (40 paginas divididas en subsecciones).
Global. Esta seccion serd itinerante, de acuerdo con la cantidad
de trabajos que se obtengan. La temadtica estara relacionada con el
nimero monografico de la revista y serd un trabajo integrado por texto
o imagenes de distintas partes del mundo. (2 a 3 paginas).
Oralidad. Esta altima seccion es la mas corta de los textos escritos.
Se trata de cerrar la publicacion con temas literarios, como: cuento
(tema de aprendizaje), mito (sobre alguna cosmovisién) o poesia
(descrita a partir de la observacién). En cuanto a estos temas, se le
dara preferencia a quienes se acerquen a describir la realidad desde el

discurso etnografico literario. (2 paginas).

resultados dinamicos. Que hagan salir al espectador de un sueno impasible, casi como una
nueva forma de activismo cultural”.
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Por ejemplo, para el nimero cero, Perspectivas contiene dos ensayos:
La tristeza del payaso: Una interpretacion antropoldgicay La creatividad
invisible; Semblanzas, dos entrevistas: Propas, pegas y pegadores y EIl
hip hop es mi vida... El rap es lo que me hace fluir dentro de la misma; la
Galeria con distintas perspectivas fotograficas; Mapeos: Propa urbana,
esténciles de un artista de la calle y Oralidad con un poema.ac

Las secciones de la revista se diferencian por los siguientes
colores (en la “Hoja de estilos” del Manual de estilo se especifican los
porcentajes, véase Anexo). Con mds detalle se habla de esto en “Diseno

editorial”:

Rojo para Perspectivas; o negro para Galeria; Violeta para
Semblanzas; Verde para Mapeos y Azul para Oralidad.

En todas las secciones hay paginas destinadas para publicidad
de otras publicaciones acordes a Etnografias, esto con el fin de tener
espacios para otras revistas y apoyar el trabajo de publicaciones afines
a este proyecto. Asi, al intercambiar su trabajo y difundirlo, se empieza

a posicionar la marca y atraer a mas clientes.

PLANEACION TECNICO-ORGANIZATIVA

En la primera etapa se plane6 el proyecto editorial desde sus bases
(el publico lector, el enfoque del proyecto, el lenguaje usado, la forma
en que se seleccionaran los textos, los elementos graficos, el formato
y las secciones). A lo largo de la maestria, se modifico el proyecto de
acuerdo con los cuestionamientos del dia a dia, las clases, las lecturas



y la ayuda de los asesores-lectores. Ante este resultado, desde el
inicio hubo colaboradores comprometidos con la idea, sin embargo
con la ayuda de una convocatoria, hubo una mayor respuesta para la
obtencién de mas trabajos y la difusion de la revista.

La convocatoria fue dirigida hacia un publico amplio, de acuerdo
con el lector al que se orienta: artistas, fotégrafos, estudiantes,
investigadores y profesionales, asi como relacionada con la tematica
del ndmero cero: artistas callejeros. Cada numero cambiard la
convocatoria de acuerdo con las especificaciones del mismo. Las bases
se decidieron en concordancia con las generalidades de la revista y en
especifico del nimero cero.

Asimismo, en la convocatoria (véase Anexo) se definio el tipo de
colaboradores requeridos y se especificaron los lineamientos para la
publicacién. Las decisiones que se tomaron en dicha convocatoria
fueron en torno al tipo de publicaciéon (digital), al publico lector
(amplio) y a la periodicidad (semestral).

A través de otros contactos, ademads, se encontré a mas personas
interesadas en el proyecto: trabajadores de otras revistas, estudiantes
de antropologia y fotografos profesionales que también buscaban
dénde publicar sus obras. Con todos ellos se platico para exponer los
objetivos y la descripcién de la publicacion.

Los primeros trabajos que llegaron a raiz de la convocatoria fueron
obras escritas por profesores y alumnos de distintas universidades
del pais. En la pagina de Facebook hubo una gran respuesta el primer

dia de difusion de la convocatoria (1 de marzo de 2017), mas de 4 mil
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personas visualizaron el cartel y comenzaron a llegar dudas acerca de
dicha convocatoria, incluso de paises centro y sudamericanos. Es decir,
se alcanzd el 100% de rendimiento en la pagina y se triplic6 el nimero
de seguidores (véanse capturas de pantalla en Anexo).

Después de ello, empezaron a llegar los trabajos. La primera
semana se registraron cinco, sin embargo antes de la convocatoria
ya se contaban con algunas fotografias, un ensayo y un poema. En la
siguiente tabla se especifica la llegada de trabajos por tipo, autor, fecha
y si fue aceptado o no. Los parametros de aceptacién son de acuerdo

con la convocatoria y la linea editorial que se han mecionado a lo largo

de la tesis.
Bitacora de recepcion de trabajos
Tipo Autor Ano 2017 JAceptado?
Frases Anoénimo 3 marzo No
Fotografias Marlcela 6 marzo Si
Figueroa
Entrevista Christian 3 marzo Si
Cuento Huerta (2) No
Ima,ger.les Pardo 13 marzo Si
esténciles Propaganda
Reportz’AJe Lennica Diaz 17 marzo No
etnografico
Articulo _ ]o_se Guadalupe 7 abril No
sobre grafiti Rivera
Articulo B-boys | Oscar Portilla 16 abril No
Serie fotografica | Olivia Vivanco | 11 abril Si
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Articulo Leonor Elizondo | 23 abril No

Poema Gabriel Cruz 20 abril No

Serie fotografica | Miguel Reyes 24 abril Si

Serie f otografica Izchel Aguilar 29 abril No

grafiti

. z Fernando .

Serie fotografica Martin 29 abril No

Entrevista Edgar Almazan | 28 abril Si

Dibujo en tinta | Sergio Unzueta | 30 abril No

Ensayo David Varela 1 mayo Si

Reportaje No

fotografico Franco Ortiz (2)

Ensayo No

Fotografia Eduardo Lomeli | 1 mayo Si

Ensayo Aitiana Villamar | 1 mayo No

Fotografias Alice Arteaga 1 mayo No

Ensayo histoérico | Melina Amao 1 mayo No

Serie fotografica [ Karla Comoy 1 mayo Si
Gerardo Alcocer

Poema Eduardo 1 mayo Si
Hidalgo

*En total se recibieron 24 trabajos: 14 textos y 10 visuales.

De estos se escogieron 60% de los trabajos visuales y 38% escritos.

A partir de ahi se comenz0 a trabajar en el diseno de interiores de las
obras escogidas, luego de pasar por un dictamen y revision de diversos
especialistas y algunos voluntarios que colaboraron con la revista.

A la par, se verificaron los costos de produccion, se inicié con la

planeacion de la padgina web y se terminé con el diseno del imagotipo.
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Ademas, se afianz6 la decision de qué formato elegir para un
mejor cuidado editorial, relacionado con los costos de produccion, el
tipo de publicacién y lector. En este punto pudo corroborarse que los
gastos de inversion en una publicacion digital no son menores que en
las publicaciones impresas, no obstante con el paso del tiempo una
publicaciéon digital puede sostenerse y estabilizarse con la ayuda de
publicidad y marketing digital (véase con mas detalle en la Estrategia
econdémica).

Por otro lado, la selecciéon de obras por secciones se basa
principalmente en el enfoque critico y etnografico con respecto al
nuimero monografico. Gracias a la orientacion de disenadores graficos,
disenadores web, fotégrafos, antropdlogos, socidlogos, profesores y
la directora de tesis del proyecto, este trabajo se ha transformado en
si mismo en un proyecto transdisciplinario, es decir que —de acuerdo
con el filésofo Edgar Morin- trasciende disciplinas; en este caso la
etnografia las atraviesa con el fin de coincidir en una necesidad para
aportar y dialogar.

Los lineamientos que se solicitan a los autores primero se
anuncian en la convocatoria de la revista y luego a cada uno de ellos
personalmente, estos basados con la linea editorial de la revista y de
acuerdo con el nimero monografico (véase Manual de estilo para mas
detalle). Estos también se difunden en la pagina web.

A continuacién se presenta el flujo de trabajo planteado para cada

publicacién.



Planeacion

Disefio

Diagramacion

Dummy

Correccion de
estilo

Formacion

Lector

Convocatoria

Revision de
contenido

VoBo

Difusién y
distribucion

Recepcion de
obras

Dictamen

Correccion de
pruebas

Publicacidn
web

Equipo y responsabilidades

Directora general. Se encarga de la direccion de la empresa. Da las
instrucciones a los demds colaboradores de la revista.
Dictaminadores. Son personas externas a la revista, expertas en los
temas que dictaminan. Son quienes realizan las primeras sugerencias
para las publicaciones, debido a su revisién meticulosa.

Fotografos. Son los encargados de generar el material visual de
la revista. El editor se pone en contacto con ellos para indicarles el
objetivo del nimero monografico. Su trabajo es indispensable para
esta publicacién, por lo que se solicita sea lo mas cuidadoso ycon las
especificaciones requeridas en la convocatoria. También pueden llegar
trabajos por otros medios.

Editor. Se asegura de que todos los procesos de realizaciéon de la

revista se realicen en tiempo y forma. Junto con el consejo editorial,
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que lo conforman internos y externos de acuerdo con el nimero
monografico, deciden la tematica a desarrollarse conforme a la linea
editorial de la publicacién. El editor recibe los textos e imagenes para
su primera revision, y junto con el disenador grafico crea un primer
dummy para sugerir modificaciones o detectar errores. Para lograr
lo planteado desde el comienzo de la edicién, convoca a juntas para
coordinar las responsabilidades de cada colaborador y lograr los
objetivos planteados.

Reporteros. Son quienes realizan las entrevistas y escriben crénicas u
opiniones acerca de la temadtica de la revista. Aportan temas novedosos
y relevantes.

Profesionales de otras disciplinas o redactores. Colaboran con
el material académico y de divulgacién de la publicacién para el
conocimiento de sus areas con respecto al enfoque etnografico. Son
quienes recopilan informacién y también a través de convocatorias,
envian sus obras para una posterior dictaminacion y revision.
Publicistas. Su responsabilidad es difundir la revista a través de redes
sociales, congresos, ferias y planear como hacerlo. Ademas, son quienes
se encuentran en contacto con las instituciones, organizaciones, y
demas posibles patrocinadores de la publicacion.

Disenadores. Son los responsables del diseno editorial y grafico
de la publicacion. Estdn en constante contacto con los editores
y correctores de estilo. Se concentran en diagramacion, retoque
fotografico y portadas. También se encargan del diseno del sitio web y

su funcionamiento para una visualizacién creativa.



Correctores de estilo. Se encargan principalmente de la coherencia,
unidad de sentido, ortografia y presentacion correcta de los textos
escritos e imagenes.

Programador. Es el encargado de la realizacién de la pagina web y de
la actualizacion del sitio.

Community Manager. Esta persona se encuentra en constante

contacto con los usuarios en las redes sociales y de su gestion.

Cronograma
Los siguientes cronogramas determinan el tiempo que se dedica a cada

una de las tareas del proyecto y en el proceso editorial de la revista.

Proyecto

Enlaprimera etapa,lainvestigacion documental fue lo mas importante.
También se entablo relacién con los colaboradores que son parte del
numero cero. Asimismo, se elaboraron los primeros disenos para el

imagotipo, las portadas y un dummy.

ISP
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Semestre

Actividad
(por mes)

Planeacion

Recepcion
obras

CRONOGRAMA GENERAL |

Revision
contenido

Seleccién
obras

Correccion
estilo

Incorporacion
correcciones

Cotejo

Diseno

Diagramacién

Formacién

Derechos

Pagina web

PDF y epub

Juntas
editoriales

Ajustes finales

Producto
final




En la segunda etapa de la calendarizacion se comenzd con la
elaboracion de paginas internas, se dio inicio a la convocatoria, asi
como la correccién, la maquetacion, la distribucién en las redes
sociales y la realizacion de los medios digitales.

Asimismo, se empezo a dar difusion en las redes sociales por medio de

frases publicitarias (identidad visual) y enlaces a sitios de interés.

Nuamero Cero

Para la publicacion del nimero cero, se sigui6 el siguiente cronograma
(véase abajo). La convocatoria se publicé el 1 de marzo de 2017 y
se recibieron trabajos hasta el 1 de mayo de 2017. Posteriormente,
se respondié a los autores para notificarles la decision del comité
editorial ylos lineamientos a proseguir (30 de junio de 2017). Aunque el
producto se publicé hasta marzo de 2018, la publicacién se calendariza
de acuerdo a los seis meses que se plantea abajo.

Las actividades de diseno, diagramacion y formacién se realizan
después de haber hecho la revision de los contenidos y dictamen, en el
orden que aparecen.

El montaje de la revista en los medios digitales se propone para
hacerse después de las correcciones de pruebas finales en cada nimero.
Sin embargo, para el nimero cero, la creacion de la pagina web a cargo
del programador se empezd el mes de abril de 2017.

Las juntas editoriales se convocan de cada tres a cuatro meses, esto
con el objetivo de optimizar los tiempos y estar de acuerdo en varios
puntos de la publicacién. En caso de decisiones urgentes, las juntas se

removeran para llevar a cabo el trabajo.
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La difusion en las redes sociales se realizé desde los meses de julio-
agosto de 2016, con el fin de dar a conocer la publicacién y estudiar el
mercado.

En las dltimas etapas se finalizé con cada una de las actividades de
toda la planeacién del proyecto en su totalidad. En el mes de marzo de

2018 se presento el producto a los asesores y se publicé la revista.

| CRONOGRAMA NUMERO CERO

Actividades Meses

2017 2018

3 4
Convocatoria .

Aprobacién
obras

Planeacion I

Dummy

Recepcion
obras

Editorial y
Presentacion

Dictamen

Correccién
estilo

Incorporacién
correcciones

Cotejo

Incorporacién
correcciones




Diseno

Diagramacion .

Formacion

Correccién
pruebas

PDF

Actualizacion
sitio web

Redes sociales

Juntas
editoriales

VoBo

Distribucién

Lector

Si bien la calendarizaciéon que se seguira sera semestral para los
numeros siguientes, para este trabajo se colocaron dos calendarios
distintos para la realizacion de la revista: el del nimero cero y otro

para los demas nimeros monograficos.

DISENO EDITORIAL

En la actualidad se le da preferencia a los contenidos multimedia
en los buscadores de internet. Cada vez que accedemos a Google u
otros motores de busqueda, los primeros contenidos visualizados son
videos e imagenes antes que texto. Por lo tanto el material visual se ha

convertido en un elemento importante en nuestras vidas.
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A su vez, en el proceso editorial se han demeritado los soportes
digitales por desconocimiento del tema. La mayoria de los editores
aun se muestran renuentes con las nuevas tecnologias que facilitan
el trabajo. Ademas, se piensa que al realizar una edicion digital se
descuida la labor editorial por no corroborar el impreso; pero cada
vez hay mas publicaciones, sobre todo periddicas y académicas que se
suman a la edicion digital (periddicos, revistas, manuales). Y aunque
no son conscientes del todo sobre los costos de produccién, cada vez
mas editoriales y empresas se suman a los esfuerzos, ya sea por falta
de almacenamiento, por mayor visibilidad o por la inevitable llegada
de lectores a la red.

Ante este panorama, y conforme al contenido, lector, modo de
distribucion, presupuesto y otros recursos, Etnografias se introduce en
esta tendencia.

Para la decision en torno a qué plataforma utilizar, se realiz6 una
comparacion de las distintas plataformas y formatos que pudieran

servir para la revista.



Comparativa entre formatos digitales

Formato Ventajas Desventajas
Multimedia (en Interactividad/Permite | Conocimientos
este caso ePub) enlaces y ediciones especiales como

enriquecidas/Vista lenguaje html para
atractiva/Portabilidad | algunas versiones/
Llega a pocos
lectores/Propdsitos
especificos/
Actualizaciones/
Campo en expansion/
Compatibilidad
PDF Facil de generar Modo de lectura
y subir en la red/ inflexible/No se
Compatibilidad/ permite ajustar
Acceso y portabilidad/ | el archivo
Comodidad/Mas
personas recurren a él
Pagina web Interactividad/ Costos altos/
Acceso/Diseno Formato complejo/
Diseno estatico/
Derechos y licencias
Blog Dinamismo/ Suscripcion de
Participacién lectores/Formato
App Interactividad/ Lectores no
Portabilidad interesados por

aplicaciones
limitadas/Costos

Elaboracién propia.

Etnografias
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De acuerdo con la tabla anterior y una pequena encuesta realizada
en las redes sociales, el PDF tiene ventaja sobre los otros formatos por
su portabilidad y accesibilidad, sin embargo en el medio editorial es
visto como un formato amateur por la facil exportaciéon desde otros
formatos, su poca flexibilidad y el pobre cuidado editorial que algunos
escritores/editores le aportan. Por lo tanto, como este proyecto
va dirigido hacia un gran ntimero de usuarios, la edicién digital se
desarrolla desde distintos formatos digitales para poderse visualizar
y descargar, al adaptarse a las necesidades de distitntos usuarios que
podrian leer la revista.

En la actualidad, pocas editoriales utilizan el recurso digital,
no obstante hay una creciente demanda de lectores que buscan
el acceso a diversas publicaciones de forma gratuita. En el ambito
académico es mayor la busqueda. Por lo tanto, es importante que
todas las publicaciones tengan la edicién digital de sus productos al
menos como apoyo (Martin, 2003). Por ello, Etnografias edita en cada
numero en dos soportes: PDF y ePub (para darle mas visibilidad a
las fotografias, elemento principal de Etnografias). Para este nimero
cero, no se editara la publicacion directamente desde el lenguaje de
programacion html ni se imprimira, sin embargo no se descartan las

ideas para proximos nimeros.



Formatos de libros electronicos y caracteristicas

Formato

Descripcion

ePub

Formato libre basado en el estdndar XML desarrollado por el IDPF
(International Digital Publishing Forum). Puede ser leido por diferentes
lectores, a diferencia de los libros blogueados con DRM (Digital Rights
Management. por sus siglas en inglés) V.

HTML

Formato de las paginas web. Se puede ver en cualquier equipo con el
navegador web, ademas se utiliza en revistas u otras publicaciones con
pocas paginas.

PDF

Es un formato popular en intermet. Para su visualizacidn se requiere
instalar previamente el software de manera gratuita para su versidn de
lectura.

DOC/DOCK

Formato con el que se crean los documentos en Microsoft Word,
cualguier libro en ese formato se podra ver en los equipos con Windows.
Es el procesador de textos mas utilizado en el mundo y por lo tanto, el
formato en el que se genera la mayoria de la documentacidn.

MOBI

Mobipocket es el formato original que utliza el lector de libros
electrdnicos o eReader Kindle, producido y comercializado por Amazon.
Existen libros en este formato desprotegidos (poseen la extensidn de
archive prc o mobi} v otros protegidos (usan la extension de archivo
.azw), que solo se podran leer en un Kindle.

OEB

Open eBook es un formato libre, creado para facilitar a cualquier autor o
publicador, guardar su obra en un formato sencillo y compatible con la
gran mayoria de lectores. Gran parte de las obras en Google Bopks estan
en dicho formato.

AZW

Es un formato de libro electrénico desarrollado por Amazon. Se utiliza en
archivos de libros electrdnicos que estdn protegidos con DRM y en
archivos que no lo estan.

RTF

Es un formato de archivo informatico desarrollado por Microsoft en 1987
para el intercambio de documentos multiplataforma. La mayoria de los
procesadores de texto pueden leer y escribir documentos RTF.

La informacion presentada es de cardcter estrictamente informativo. Para mayor informacion sobre las

caracteristicas, se recomienda acudir directamente con el proveedor del producto o servicio.

1/ Sistemas de gestion de derechos digitales (Digital Rights Management por sussiglas eninglés). Es un sistema
de proteccion incorporado a los libros que restringe su lectura. Normalmente se incorpora a loslibros en farmato

EPUB o PDF.

Fuente: Informacion recabada de los sitios: norfiPC v Observatorio Tecnologico €l 10 v 19 de agosto de 2015, por

lo que a la fecha de publicacion pude haber cambiado.

Imagen tomada del portal de la Profeco, enero 2017.
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Diferencias entre un libro impreso y uno digital de acuerdo con la

pagina de la Procuraduria Federal del Consumidor (Profeco):

Ventajas y desventajas

Ventajas:

- La posesidn y el colecionismo.

- Perdurabilidad si se cuidan bien.

- Funcionalidad sin complejidades.

- El olor a libro para algunas personas
resulta inigualable.

- La belleza de los empastados.

- Se tiene |a posibildad de tener la firma
del autor.

- Palpar las paginas también resulta una
sensacidn agradable.

- Se puede terminar la lectura completa
mas rapido que en laversidn digital

- Para algunas personas les resulta menos
cansado.

Desventajas:

- Ocupa mas espacio.

- Se pueden deteriorar con el tiempo.

- Por lo regular son de mayor peso.

- En ocasiones resulta incdmodo portarlos
sillevas mas de uno.

- Ediciones agotadas.

Ventajas:

- Menor espacio fisico.

- Pueden guardarse mas de un libro en
el dispositivo.

- Mo requiere de asistir a una tienda.
Se adquiere por internet.

- De facil portabilidad.

- Ayuda de la tecnologia (luz,
diccionarios, traductores, entre otros).
- Permite aumentar el tamafio de la
letra y ajustar la luminosidad.

- Mo tienen ediciones agotadas.

- Menor precio.

- Mo hay gasto de produccidn en tinta y

Desventajas:

- Si se acaba la bateria. adios lectura.
- Presentan distracciones que pueden
desviar la lectura con facilidad.

- Sl se cae se puede estropear.

- El precio de los dispositivos puede
resultar alto para algunas personas.

Fuente: Informacion recabada de diversos textos y articulos relacionados con el tema.

Imagen tomada del portal de la Profeco.

Velocidad de transmision: el libro electronico puede ser transferi-
do de un lugar a otro con rapidez, siempre y cuando se cuente con el
hardware necesario y conexion a internet. Por su parte, el libro im-
preso requiere de su traslado fisico, aunque no necesita de elementos
adicionales, como la computadora.



Accesibilidad a mas informacion: un libro electrénico puede con-
tener mas informacién y la posibilidad de acceder a datos externos.

El libro impreso funciona bajo la ecuacién “a mayor contenido, mayor
nimero de hojas y peso”.

Transportabilidad: el libro de papel es facilmente manejable, mien-
tras que el electrénico esta todavia restringida y sujeta a contingen-
cias como la disponibilidad de energia eléctrica o la duracion de la
bateria, la disponibilidad de internet inalambrico, entre otras.
Calidad: debido a la masificacién de internet los textos electrénicos
son libres, permitiendo a cualquier persona escribir, subir informacién
a la red y ponerla a disposicion del mundo. Sin embargo, considera
que un libro impreso tiene un proceso de edicién mas controlado y
cuidadoso antes de ser lanzado al mercado.

Costo: el libro electrénico puede ser mas econémico que el impreso,
sin embargo un eBook requiere de compra de software, hardware, con-
trol de virus, entre otros.

Etnografias decidi6 diferenciar sus soportes en la seccion de Galeria.
El PDF se edit6é con las fotografias totalmente estaticas apagina
completa. El ePub de maquetacion fija amplia las fotografias al dar clic
sobre ellas. Y en la pagina web pueden visualizarse en toda la pantalla,
también al dar clic sobre ellas.

Imagotipo

El elemento que define la identidad de la revista es el imagotipo, el
cual estd inserto en el cabezal de la revista. La figura retérica que
representa a la revista, se realizé a partir de la sinécdoque (la parte
por el todo descrita por Roland Barthes en su Retdrica de la imagen),
es decir, el vinculo que existe entre el todo y las partes que conforman
al dios mexica del desollamiento: Xipetotec, santo patrono de los

etnofotografos, de acuerdo con Roger Bartra (2013) (antropdlogo,

Etnografias

49



filésofo, y escritor), que en su libro La sangre y la tinta reflexiona

% acerca del papel del fotégrafo etnografico al revelar o despellejar la
q% realidad del otro —que es fotografiado—. De esta forma, al tomar como

20 imagotipo una parte de Xipetotec, en este caso la cabeza, se simboliza
8 de forma integra al Dios, ademas del enfoque etnografico en el que se
L basa la publicacién. Se partié de una idea compleja, para perfeccionar

y orientarse hacia la sencillez del logotipo.
(=]
v

Imégenes de Xipetotec tomadas
de internet.

Evolucion del imagotipo:

<rafias
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El resultado final muestra el penacho y orejeras del dios de forma
sencilla y con trazos simples, sin mas elementos que distrajeran el ojo
lector, en alto contraste con tinta negra.

—\/
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Los colores usados en toda la revista son principalmente los
comprendidos dentro de la representacion mexica del dios Xipetotec,
teniendo en cuenta la unidad de sentido. La siguiente simbologia
de los colores es retomada del autor Samuel Marti (1960), quien ha

investigado acerca de temas relacionados con deidades prehispanicas.

» Rojo: sangre, muerte, fertilidad, juventud, resurreccion, luz.

» Blanco: tierra, dia, nacimiento, decadencia, misterio, enfermedad,
antigiiedad.

» Negro: armas, noche, estrellas, frio, sequia, oscuridad, muerte.

» Amarillo ocre: alimento (maiz).

» Verde: arboles, colores del mundo que nos rodea, realeza.

» Azul: sacrificio, sacerdotes, ceremonias, agua, calor.

Perspectivas 7
Semblanzas 19
Galeria, 32

Mapeos 73

Oralidad 78

Etnografias
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En suma, para la psicologia del color en el diseno grafico, los colores

usados en las secciones de la revista significan lo siguiente:

» Negro: misterio, elegancia, modernidad, fuerza, poder y prestigio.

» Blanco: limpieza, claridad, ligereza, positivismo, perfeccion y
pulcritud.

 Gris: calma, naturalidad, sobriedad, discreciéon y compromiso.

» Azul: confianza, seguridad, armonia, frescura e inteligencia.

» Verde: estabilidad, equilibrio, relajacion, serenidad y sofisticacion.
« Marrén: experiencia, comodidad, elegancia, seguridad, exquisitez,
practicidad y abundancia.

» Rojo terroso: resistencia, fuerza y calidez.

e Amarillo: energia, estimulacién, optimismo, juventud, valores
culturales, variedad y originalidad.

» Morado: dignidad, abundancia y prestigio.

En general, el diseno aplicado en toda la revista serd con elementos
lidicos, dinamicos, contemporaneos y sencillos que son atractivos
para jovenes, evitando tipografias, graficas o colores recargados que
dificulten la lectura.

Las secciones (de las que se habl6 en Contenido y estructura)
mantendran los mismos colores siempre: rojo/vino/marrén para
Perspectivas, violeta/purpura/morado para Semblanzas, azul turquesa
para Oralidad, verde para Mapeos y amarillo con negro en la Galeria.

En cuanto a la tipografia se us6 Bangla MN; para contrarrestar

con los interiores y el subtitulo que es tipografia Bell MT.



Bangla MN proviene de las tipografias que son usadas para otras
lenguas de la India (como el sanscrito). Se decidi6 usar esta tipografia
para darle el cardcter de diversidad que requiere la revista por su
tematica.

Bangla MN Text

In: Espresso Eye Chart
Out: Raining Characters Out

Ejemplo tomado de la web.

En contraste con el imagotipo, para el subtitulo se usé Bell MT,
inspirada en las tipografias modernas como Didot, que acentda sus
formas verticales y el contraste de los trazos finos y gruesos. Su gran
legibilidad y la amplia familia con la que cuenta —con numerosos pesos
distintos, caracteres alternativos y decorados— junto con su enorme
elegancia hace que sea una buena opcién como tipografia de texto
para revistas, en titulares y para exhibicion (Letrag).

Soporte digital

A continuacién presento el proceso editorial que se seguird para la

elaboracion de cada ntimero de la revista digital Etnografias y, en

especifico, el que se llevo a cabo para la realizaciéon del ntimero cero.
Su elaboracidn se realiz6 en un programa para la edicién de textos,

se prepararon paginas maestras en InDesign, editado por secciones y a

tamano carta, como se acostumbra en las revistas impresas. Esto para dar

una mejor calidad a los usuarios conforme a la composicion del material.

Etnografias:
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Ya editado, se subira a la pagina web de la revista y se difundira a
través de las redes sociales. A la par, la pagina web (véase mas abajo) se
conformara de fotografias, contendra la convocatoria, la presentacion,
una galeria y la informacién sobre el Consejo Editorial y el contacto. A
través del enlace publicado en las redes sociales (Facebook y Twitter),
se podra acceder a la pagina web para descargar o visualizar la revista
digital. También se tendra un respaldo en Dropbox (alojamiento en la
nube) para mayor seguridad.

Para este proyecto se recurri6 en mayor medida a los recursos
gratuitos que proporcionan algunos programas. Es decir, en el caso de
InDesign, que es la herramienta con la que se trabajo por tener mas
familiaridad pricipalmente, al exportar se puede hacer para distintos
formatos (ya sea PDF, html, ePub u otros). Por lo tanto se decidio
presentar a los lectores en dos soportes distintos: ePub y PDF para su
mayor comodidad, acceso, gustos personales, etcétera.

El PDF se trabajara de manera interactiva (Issuu) y a la vez fija para
que los usuarios puedan leer la revista desde la pagina, compartirla,
pero también puedan descargarla hacia sus dispositivos. Al mismo
tiempo podran visualizarla por medio del ePub de maquetacion fija
3.0 a doble pagina desde sus dispositivos con botones en la tabla de
contenido y en la Galeria.

Se prefirié que fuera de maquetacion fija y no fluida porque parte
de la politica editorial de la revista es que se respete el trabajo de
todos los involucrados en el proyecto, debido a que cada elemento

que lo constituye ha sido concebido con bases tedricas, como la



seleccion tipografica, la cual podria ser modificada por el lector desde
su dispositivo si se hubiera elegido maquetacién fluida. Ademas, con
este tipo de maquetacion se le puede dar mas realce e interactividad
a la seccion de Galeria, que podra diferenciarse de las secciones que
contienen texto; basta con hacer clic sobre la parte superior de las
fotografias para que la imagen se pueda apreciar de manera completa
a doble pagina. Este atributo ayuda a que los lectores tengan mayor
interactividad y que ademas, se ahorre espacio en la publicacién para
que tenga menos peso el archivo y mas fotografias quepan en una sola
pagina al momento de la edicion.

El producto se puede leer en dispostivos iOS, Windows y Android,
siempre y cuando se haya descargado previamente la aplicacion
correcta para abrirlo. Para los tres sistemas operativos hay distintas
aplicaciones y muchas de ellas son gratuitas. Entre otras caracteristicas
del ePub —en general- es que tiene una tabla de contenidos que nos
permite navegar de una seccion a otra sin tener que ir de pagina en
pagina. Otra bondad es que tiene un buscador de palabras.

El ePub fue disenado y maquetado también desde InDesign, debido
a que se espera que sirva como base para los siguientes nimeros, por
lo tanto se necesita que las paginas maestras estén en un software que
sea lo mayormente compatible y de facil uso.

La reticula adecuada para la disposicion de textos e imagenes es
modular semiformal en donde las imagenes pueden colocarse dentro
de cualquier espacio segiin convenga (se ahonda en este punto mas

abajo).
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Los margenes dejan suficiente aire a la caja tipografica para que no
sea pesada y el lector se sienta comodo con la lectura. La justificacion
del cuerpo de texto se alinea a la izquierda debido a que el espanol se
lee de izquierda a derecha.

Las secciones tienen un color que las distingue y que permanecera
igual en todos los numeros, asi los lectores podran relacionar e
identificar el color con su seccion favorita.

El diseno de la publicacién se mantiene limpio y sobrio. La eleccién
de las tipografias, los espacios en blanco, los elementos decorativos,
etc., se seleccionaron bajo los criterios de legibilidad y lecturabilidad
para que la publicacion pueda entenderse, verse y leerse a la vez. “El
blanco de la pagina tiene un papel fundamental como elemento de
delimitacion; su presencia produce un efecto de calmay, en cambio, su
ausencia crea confusion” (Unger, 2009).

Ademas, se analizaron: el tépico (antropologia), mercado actual, la
voz (quién lo dice y como lo dice) y qué lenguaje se utiliza, todo ello
para disenar la revista acorde a estos puntos. Se trabajé cada seccion
con los estilos estipulados conforme a la topica de la seccidn, el estilo

de la revista y con las sugerencias de expertos en el tema.

Reticula
Es una guia “invisible” que determina las divisiones espaciales de una
pagina para permitir acomodar los elementos de forma estructurada.
Timothy Samara (2004) sostiene que es un principio organizador.

El disenador grafico Josef Miiller-Brockmann sostiene que



El empleo de la reticula como sistema de ordenacion constituye la
expresion de cierta actitud mental en que el disenador concibe su
trabajo de forma constructiva. Esto expresa una ética profesional: el
trabajo del disefiador debe basarse en un pensamiento de caracter
matematico, a la vez que debe ser claro, transparente, practico, fun-
cional y estético.

A través del tiempo se han usado diversos tipos de reticulas, desde
las mas organizadas hasta las que parecieran desorganizadas. De este
modo, los lectores se han acostumbrado a la presentacion del contenido
de diferente forma. “La creacién y la organizacion de la forma estan
estrechamente vinculadas a la divulgacion visual de la informacién”
(Samara, 2004). Es decir, para la presentacion de la informacién ya no
solo se presta atencion a la estética del contenido, sino también se
debe concientizar acerca de a quién va dirigido, sobre qué temas va
o incluso si es politicamente incorrecto o no usar el diseno de ciertas
formas. El uso de reticulas esta destinado para que en una sola pagina
se vean reflejados diversos elementos del diseno (texto e imagenes) y
se unifiquen para resolver problemas comunicativos.

Debido a la naturaleza de la revista, en la que se busca sobreponer
el despliegue visual, se utilizé en principio una reticula semiformal
modular para colocar imagenes y texto en los moddulos mas
convenientes de la caja tipografica.

El constante bombardeo de informaciéon por parte de medios
masivos ha creado nuevas expectativas en la forma de presentar la
informacién. Actualmente, la capacidad del publico para captar y

digerir informacion se ha vuelto cada vez mas sofisticada y compleja.
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De este modo, se tratd6 de establecer nuevas relaciones entre los

ISie

% elementos colocados en la pagina. “Es importante comprender que la

Yy , . . P

“E reticula, a pesar de ser una guia precisa, nunca deberia imponerse a los

: . .

20 elementos que se colocaran dentro de ella. [...] Es aconsejable romper

8 la reticula de vez en cuando” (Samara, 2004).

+~=

L Todos los problemas de disefno son distintos, y cada uno de ellos exige
una estructura reticular que sea util para sus elementos particulares.
Existen algunas clases de reticulas basicas y, como punto de partida,

7S cada una de ellas es adecuada para resolver determinados problemas.

El primer paso del proceso radica en considerar cudl es el tipo de es-
tructura basica que se adaptard mejor a las necesidades especificas del
proyecto (Samara, 2004).

En este caso se comenzd con la aplicacién de la reticula en 8 filas
por 4 columnas, al usar el mismo medianil que se utiliz6 para el diseno

de las paginas (8 mm).

8
-

Ejemplo de reticula base.



A partir de esta guia base que sirve para que el texto e imagenes sean
colocados en una estructura, se comenzd a “jugar” y experimentar con
la reticula. Se hicieron desplazamientos, cambio de cuerpo, insertaron
texturas, transparencias, alineaciones, dinamismo, nuevas zonas
espaciales, etc., todo ello para generar interactividad en los interiores
y enfatizar rasgos visuales, sin dejar del lado los blancos en las paginas.

Estetipodereticulaesflexible, puede disponerse de texto eimagenes
de mayor tamano. Ademas, para cada tipo de contenido, por ejemplo
en las secciones de la revista, pueden modificarse las reticulas y usar el
numero de columnas que se necesite para colocar las imagenes como
mejor convenga.

Para ello, las imagenes con sus pies se acomodaron de maneras
distintas, siemprey cuando se alineen y se compongan arménicamente
en la reticula.

De esta manera, también ayud6é a que en el ePub se pudiera
interaccionar con las fotografias en la Galeria y poderlas disponer en

un espacio acorde a cada fotografia.

Galeria del ePub.
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Releidmcontemporiona e cxprsiones cultrales
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Elementos de la reticula, segtin Timothy Samara (2004).



Artistas en fiestas patronales

Maricela Figueroa
F: Maricea Figueroa Zamilpa
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Tipografia

Se busco una familia tipografica legible en materiales digitales para
los interiores, tal como Roboto, que es utilizada en algunos teléfonos
Android.

Roboto es una familia de fuentes tipograficas gratuitas del
tipo sans-serif introducidas en el sistema operativo Android 4.0 "Ice
Cream Sandwich". Google describe la fuente como "moderna, aun asi
cercana"y "emocional". fuecreada en 2011 por Christian Robertsony su
diseno es apegado a las mecanas y geométricas, pero al mismo tiempo
es amigable al ojo (Google Fonts). Al tener gran variedad de variantes
(delgada, liviana, regular, media, negrita, black y condensada), las
letras pueden ser colocadas de manera natural en cuanto a su anchura,
lo que hace un ritmo de lectura mas fluido. En la revista Etnografias se

usa para interiores y pies de foto.

RobotoThin

Roboto

nnnnnnnn

Robolo-Uight

Roboto

Robeto-Lghtitalic tf

Roboto

Roboto-Reguiartf

Roboto

Robeto-Talc

Roboto

Roboto Medum 1

Roboto

Imagen tomada de internet.
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Para las cornisas de cada seccion y folios que se encuentran a la
mitad de la hoja, en la parte externa de cada pagina, para no interferir
en el espacio de la caja donde irdn los textos, titulos e imagenes) se uso
Impact label, disenada en 2009 por Michael Tension. Esta tipografia
fue escogida por su forma atractiva y porque es de facil identificacion

Impact label esta categorizada dentro de las tipografias de Fantasia.
Se puede encontrar gratuita en la red. Sin embargo, como no esta

completa y es pesada para texto corrido, sélo se puede usar para

cornisas.

IMPACT LABEL

REGULAR

ABCDEFGHI JKLM [aEAC BNy
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ
EPEPETS TR O 123456789 s¢

LABEL EVERYTHING., JUST LIKE YOUR DAD USED

TENSION TYPE

92008

Imagen tomada de internet.

Para los sumarios se us6 American Typewriter (1974, de Joel Kaden
y Tony Stan). Es similar al estilo de las tipografias empleadas por
las maquinas de escribir. “Se fusiona brillantemente la rigidez de su
antepasado con un estilo mas contemporaneo y actual” (Letrag).

Se decidi6 agregar una tipografia de este tipo por la nostalgia que
algunos lectores tienen hacia lo impresos, mas atn hacia la maquina
de escribir.



ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAA
abcdefghijklmnopqr
stuvwxyzadéiogéel
34567890($£€.,!?)

Imagen tomada
de internet.

Portada

Para la cubierta se escogi6 la fotografia que mejor resenara el nimero
cero: artistas callejeros. En ella se decidié solamente agregar los datos
importantes de una publicacién periddica, como lo son los datos
legales y de registro (nimero, fecha, logotipo e ISSN) para no restarle
peso a la fotografia elegida.

Se realizaron distintas pruebas para escoger esta fotografia, al final
se selecciond la fotografia mas acorde al nimero monografico y la mas
atractiva para los lectores. De acuerdo con Roland Barthes (1981) en el
libro Ld cdmara licida, senala que algunas fotografias pueden atrapar
la mirada de los espectadores/lectores por tener algin elemento
sobresaliente en ella, al que denomina punctum. En este caso: la nina
al tocar la mano del venado y los colores que han sido modificados

para darle mayor expresividad a la imagen.
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ARTISTAS CALLEJE

Pagina web
En cuanto a la pagina web, se trabajo junto con el programador para
realizar una pagina sencilla en la que se pudieran colocar las fotografias,
la revista y otros elementos que complementan la publicacion.

El sitio se pensé en este nimero cero para ser el repositorio de la
revista. En él se pueden revisar las siguientes secciones: Convocatoria,
Presentacion,RevistaenPDF (descargable einteractivo)yePub,Consejo

editorial y Contacto. Es un sitio responsivo que puede visualizarse en



tablets y teléfonos inteligentes sin que pierda legibilidad. Es decir, se
adapta al tamano de cada dispositivo.

En la parte de Galeria se pueden encontrar las fotografias (que
pueden ampliarse) del nimero monografico, asi como la convocatoria
en cada nimero se actualizard. Si bien la revista se edita cada seis
meses, en la parte inferior del sitio puede verse en un feed y redirigirse

directamente a la pagina de Facebook para ver las noticias en tiempo real.

Dummy para pagina web

LOGOTIPO Cabezal
Inicio Convocatoria | Presentacion | Revista Galeria | Consejo | Contacto
- E.
(fotos) PDF/Issuu
-epub
Submenu desplegable Contenido
Pie: redes sociales y legales

Para el diseno se us6 una reticula modular de 12 columnas a 960
pixeles. El contenido textual se decidié colocar a tres columnas de

estas 12 que la componen.
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semblanzas

Home de sitio web etnografias.com.mx

Se usa una paleta de colores acorde al color blanco, gris y con
botones tenuemente rosados, para darle fuerza, juventud, diversidad
y energia a la pagina. Por ser un sitio basico, en el que no existe mds
interaccién mas que visualizar o descargar la revista, su sencillez es
fundamental. Por lo tanto, los blancos también se presentan en él.

La tipografia escogida es Lato en color gris y negro. Lato es una
tipografia de codigo abierto realizada en 2010 por Lukasz Dziedzic,
que no tiene serifas, elegante, semiredondeada que da una apariencia
de calidez (su nombre significa “verano” en polaco) y seriedad, pero
amabilidad (Google fonts). Es muy utilizada en diseno web, por lo que
se decidio usarla exclusivamente para el sitio.

Lato Regular

Ksiazecych spéinien czutosé, The quick brown fox jumps over the lazy dog
KSIAZECYCH SPOZNIEN CZUtOSC. THE QUICK BROWN FO?

Ksiazecych spéZnien czutosé. The quick brown

Imagen tomada de la web.



ESTRATEGIA ECONOMICA

Esta publicacién no pretende ser lucrativa, por lo que la busqueda de
espacios publicitarios no va dirigida hacia ese objetivo. Sin embargo,
la revista Etnografias procura obtener lectores diversos y puede lograr
ser de interés para distintas instancias que se preocupen por los temas
presentados.Porlotanto,lablisquedade publicidad sera principalmente
en instituciones federales, como pueden ser el Instituto Nacional de
Antropologia e Historia, la Secretaria de Cultura, la Comision Nacional
para el Desarrollo de los Pueblos Indigenas, entre otras, por lo que
es de importancia para la prevalencia y el prestigio de la publicacién.
También se buscard publicidad con editoriales e instituciones que
promocionen textos o actividades culturales, tales como revistas de
divulgacion cultural. Esto, para el sostenimiento del siguiente namero,
los gastos del personal, el pago de servicios y la distribucion.

Unatltima opcion prevee buscar apoyos de fondeadoras o programas
que apoyen este tipo de proyectos, solamente para el nimero cero,
tales como el Programa Edmundo Valadés.

Actualmente la venta y difusion de publicaciones digitales se ha
hecho presente. “El libro electrénico se enfrenté a las molestias de los
usuarios al leer en periodos prolongados y de forma continua” (Portal
Profeco). Por lo tanto, los modos de vender publicidad en las redes o
paginas también se ha adaptado a las nuevas necesidades.

De este modo, Etnografias vendera espacios en su pagina web, en
sus redes sociales y en su revista digital para que otras publicaciones

puedan difundir sus novedades por medio de banners, slides, enlaces,
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noticias, resenas y otras estrategias para que el publico se sienta
atraido y pueda también dar valoraciones y comentarios para una
mejora continua.

Calculo editorial
En la siguiente tabla se muestran los servicios y costos fijos que
Etnografias presupuesta en cada nimero monografico y anualmente.
De acuerdo con Sagastizabal y Esteves Fros (2002), los costos fijos
o editoriales son conceptos de casas editoriales para la producciéon
de una publicaciéon. En este caso, hay indistincion en la cantidad
de ejemplares o maquetas. A diferencia de los costos variables
que son procesos industriales que se calculan a partir del tiraje.

COSTOS FIJOS
Costos anuales Costos semestrales
(de estructura) (nimero monografico)
Actividad $ Actividad 3
Dictamen previo 210
Reserva de 1,991
derechos
Dominio web 500
Péagina web 3,000 Correccion 1,000 por
ortotipografica paquete
Diseﬁo de 2,000 Diagramacion 2,000 por
Interiores paquete
Diseno de 1,500
portada




Colaboradores 200 poema
2,500 por
5 series
fotograficas
(500 c/u)
2,000 por
articulo
(500 c/u)
Totales 7,701 + 9,200
TOTAL 16,901
Costos anuales
(estructura + dos nimeros) $26,101
Precio asociado a la venta
(tarjetas postales) $800 millar
a color

*Costos sujetos a variabilidad.

Debido a que es una publicacién digital, los costos variables no
se basan en el tiraje de la publicacion y no aparecen desglosados en
la siguiente tabla, pero si se toman en cuenta para conocer el precio

de venta al publico (PVP). También se consideran los gastos en las

tarjetas, presentaciones, ferias y cobertura de eventos.

En suma, para obtener el precio de venta al publico (PVP) se tomaron
en cuenta estos costos de las tablas anteriores. Aunque el proyecto

es de naturaleza digital, no se descarta que en un futuro la revista se

imprima cuando se tengan mas lectores y mas niimeros.
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Total numero cero $16,901 +

Tarjetas postales $800

/1,000 (tiraje) = Costo unitario $17.701 x
5 (factor editorial) = PVP $88.50

40% descuento = $35.40

De otro modo, también se cotizé la impresién digital para los
servicios on demand que planteaba ofrecer la revista en su pagina web,
de acuerdo a las siguientes especificaciones:

Cromatica
4x4 en interiores

4x4 en forros

80 paginas

Tamano carta (21.5 x 28 cm)

Papel couché mate importado Sappi Magno de 115 gramos para
interiores
Papel couché mate importado Sappi Magno de 300 gramos para forros

Laminado mate

Encuadernacion: rustica cosida
Para 10 ejemplares, total: $3,566.88; costo unitario: $307.49
Para 20 ejemplares, total: $6,207.86; costo unitario: $267.58



Sin embargo, esta opcién no es viable por el costo unitario que
es muy alto. Por lo tanto, se preferird obtener sustento de la parte
publicitaria.

En cuanto a los costos relacionados a la publicidad, la mayoria de las
marcas grandes desarrolla el Teorema del branding 70/30, herramienta
que consiste en colocar 30% de publicidad por 70% de contenido.
Para esta légica, Etnografias tendria que vender un aproximado de 24
anuncios en 80 paginas para obtener el total para la realizacion de tres
numeros. No obstante, los anuncios serian excesivos en la publicacion
y los lectores se sentirian abordados por publicidad. Asi, por la politica
editorial de la revista y porque el nicho de mercado al que se dirige
Etnografias no es plenamente comercial, se propone sélo colocar en
la revista un maximo de 10 anuncios; esto debido también a que la
publicidad no solamente se destina a la revista digital, sino también en
el sitio web, donde se podran colocar banners, slides y otros elementos
publicitarios en diferentes tiempos. Depende de cada ntmero, su

proporcion, especificaciones, costos y demas caracteristicas.

Publicidad digital

Para este tipo de publicidad que es relativamente nueva, hay
varias pautas (o formatos) que pueden utilizarse. En este trabajo
se mencionaran las que se utilizardn en este proyecto para que los
clientes puedan anunciarse en la pagina web de Etnografias. La mas
popular son la inclusiéon de banners. No obstante, cada posicion, asi
como en la publicidad tradicional tiene un coste diferente. Para ello
hay distintas formas de tarifarlo, por pieza, por vistas o por tiempo.
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F.T_T Cabecera $360
Laterales $250

- Botones $180

™ Desplegables $250
Anuncios $180

Todo ello, dependiendo de la animacion y complejidad del banner. Los
costos no son uniformes en todas las publicaciones, pero hay un precio
estandar. Por ejemplo, para el sitio web de la pagina de noticias Cultura

Colectiva, maneja los siguientes costos (aproximados) por pieza:

Para publicaciones masivas e impresas como Algarabia o

Arqueologia Mexicana, los costos en sus espacios disponibles varian
desde $45,835 hasta $105,575, dependiendo de la posicién del anuncio,

principalmente.

Todas las ilustraciones que se muestran en este trabajo son para

ejemplificar lo que se plantea hacer con esta publicacién.

Tarifas

FORROS

2232 deforos

$93,730

42 de forros

INTERIORES

$105,575

1psgina

$80,340

¥ pégina horizontal o vertical

§ 45,835

¥ pagina vertical

$36,050

Tarifas de Arqueologia Mexicana segin
posicion (junio 2017).



VERSION MOVIL

LARGE MOBILE
~ 320 pixeles x 100 pixeles

BOX BANNER
300 pixeles x 250 pixeles

Espacios fijos mensuales.

POSICION t
$ 60,000 + IVA (mensual)
POSICION 2:

$ 50,000 + IVA (mensual)
POSICION 3:
$ 40,000 + VA (mensual)

Tarifas para anunciarse en Letras Libres

(junio 2017).

ESPACIOS PUBLICITARIOS

HOME

HEADER LEADBOARD
1200 pixeles x 110 pixeles
$ 80,000

BOX BANNER
300 pixeles x 250 pixeles
$ 50,000

300 pixeles x 250 pixeles
$ 30,000
MEDIUM LEADBOARD
1200 pixeles x 110 pixeles
$ 60,000

780 pixeles x 90 pixeles
$ 60,000

MEDIUM BOX BANNER

780 pixeles x 90 pixeles
$ 40,000

FOOTER BOX BANNER

300 pixeles x 250 pixeles
$ 20,000
FOOTER LEADBOARD
1200 pixeles x 110 pixeles 780 pixeles x 90 pixeles
$ 20,000 $ 20,000
Exporos § s

Tarifas web de anuncios segtn posicién,

Letras Libres 2017.
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TARIFAS

$ 67,000 -+ va $40,000 + \vA

$ 87,000 si Letras Libres diseiia (Incluye $55,000 si Letras Libres disefia (Incluye
dos interactividades) dos interactividades)

$80,000 + va $60,000

$100,000 si Letras Libres disefia (Incluye $75,000 si Letras Libres disena (Incluye
dos interactividades) dos interactividades)

Tarifas para anunciarse via tablet, Letras Libres 2017.

Asimismo, para Etnografias también es importante que —una vez
publicada la revista— su publicacién sea viralizada por redes sociales.
En el caso de Facebook, por cada publicacion cobra de $3 a 35 al mes
—aunque a veces hay promociones diferentes—. En Twitter se puede
promocionar por medio de clics, seguidores, reconocimiento de la
cuenta o interacciones del tuit. Por estos medios, email marketing,
boletines y la publicidad en motores de btisqueda (coste que viene
incluido en la creacién de la pagina web), también se apoyara para que
haya mas difusion de la revista.

A comparacion de la publicidad tradicional, la digital se apoya
considerablemente en impactos, likes, shares, retuits y alcances
que tengan tanto la pagina web como las redes sociales. Es decir,
toda la estrategia debe ir acompanada. Una ventaja, y a diferencia
de la publicidad convencional/tradicional, es que se pueden seguir
obteniendo visitas después de meses o anos, pues los usuarios pueden

accederindefinidamente ala pagina,siempre y cuando esté actualizada.



Toda esta informacion puede calcularse con ayuda de programas
gratuitos como Google Analytics (que muchas veces también
viene anadido al paquete de venta del sitio web que desarrolla el
programador).

Publicidad tradicional

Como se menciona arriba, la propuesta de Etnografias es que junto
con la publicidad digital y los 10 anuncios en el PDF/ePub se costee la
publicacién.

Aunque con los avances tecnologicos la publicidad esté cambiando,
“este tipo no deja de ser la preferida por los consumidores” (Merca 2.0).
En general, el pablico confia mds en esa publicidad. Sin embargo, una no
se contrapone con la otra, mientras la estrategia sea complementaria,
la publicidad tradicional y digital podrian combinarse para impactar a
un gran namero de lectores.

Para el caso de este tipo de publicidad lo mas importante es el tiraje.
Para las publicaciones periddicas que llevan tiempo en el mercado con
un tiraje de 80,000-90,000 ejemplares, los costos son distintos a las
publicaciones con pocos lectores.

Precios de la publicidad

Al e ETOEN P e para la revista DNC (2016-2017).
Dable Pigina 420x280 | 865 € + IVA / niimero
Pagina Completa 210x280 | 465 € + IVA/ nimero
1/2 Pagina (hor.) 210x140 265 € + IVA / nimero
1/2 Pagina (ver.) 105x280 265 € + IVA / ntimero
1/3 Pagina (hor.) 210x94 185 € + [VA / ntimero
1/3 P4gina (ver.) 70x280 185 € + [VA / nimero
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ESPACIOS PUBLICITARIOS

$ 87,000 120,000

|;||:I -
(B m
T2en e : .
2o o) B1em ) ez 12 cm 08 cm aciacin
525,000 425,000
S .

POSTAL DESPRENDIBLE: $ 40,000 &stws precios est syen VA
Dobles pag

estan en pesos mexicanos y ro el
s pagines, gotefolssy encaries se coizan & soicing.

$ 185,000

Tarifas para anunciarse en la revista impre-
sa de Letras Libres (ejemplo), 2017.

Para contar con dicha publicidad, Etnografias enviara las
especificaciones de posicion, costos y demas requerimientos para el
envio de publicidad para instancias que lo soliciten (Media kit). Para
este nimero cero no se enviaron especificaciones ni costos alos medios,
sin embargo en los proximos nimeros se contara con informacién que
especifique los espacios y costos de acuerdo al posicionamiento de
la publicidad. En la pagina web, se colocaran banners en los espacios

laterales para no restarle importancia al imagotipo ni al feed de las

redes sociales.



Publicidad digital
— Publicidad convencional

I. Economia

2. Instantanea (compra directa
en un clic)

3. Conexion a internet

4. Medio interactivo (redes
sociales)

5. Seguimiento continuo e
inmediato a seguidores

I. Grandes costos.

2. Tarda tiempo en captar
clientes.

3. Necesita de medios
masivos de comunicacion
como radio y TV.

4. No genera interaccion.
5. Depende de encuestas y
otros recursos que tardan
tiempo en dar resultados.

Fuente: Geformas.

En resumen, todos estos aspectos se tomaran en cuenta para el
sustento de la revista. A la par, y como punto importante, se buscaran
los apoyos econémicos de organizaciones, instituciones o programas

que estén interesados por la publicacién de Etnografias, como se ha

mencionado antes.

Etnografias=

PUBLICIDAD

Posicionamientos de publicidad en sitio web.

PUBLICIDAD
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DERECHOS EDITORIALES
Propiedad intelectual

De acuerdo con la OMPI (Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual, por su traduccién al espanol), la propiedad intelectual
se relaciona con las creaciones de la mente, ya sean invenciones,
obras literarias y artisticas, asi como simbolos, nombres e imagenes
utilizados en el comercio. Por ello, la propiedad intelectual se divide
en dos categorias: la propiedad industrial y los derechos de autor.
Dichas categorias traen inmersos derechos, los cuales se establecen
en el articulo 27 de la Declaracion Universal de Derechos Humanos y
permiten al creador o titular gozar de los beneficios que derivan de su
obra, asi como beneficiarse de la proteccion de los intereses morales
y materiales resultantes de las producciones cientificas, artisticas y
literarias, lo que merece importancia por el bienestar de la sociedad
y su progreso tecnoldgico y cultural. En el caso de este proyecto, lo

pertinente es hablar de derechos de autor.

Derechos de autor
El derecho de autor es un reconocimiento que hace el Estado a favor
de todo creador de obras artisticas y literarias para que se gocen de
prerrogativasy privilegios exclusivos de caracter personal y patrimonial
(articulos 11-13, Ley Federal de Derechos de Autor [LFDA)).

“Se consideraunaobraintelectual unaexpresion personal perceptible,
original y novedosa de la inteligencia, resultado de la actividad del
espiritu, que tenga individualidad, que sea completa y unitaria y que sea

una creacion integral” (citado en Rangel Medina, 1998).



El mismo texto explica que “para que una obra pueda ser protegida
se requieren las siguientes condiciones: ser un acto creado por una
persona fisica, corresponder al ambito del arte, la ciencia o literatura
y que se manifieste por cualquier medio que la haga perceptible a los
sentidos” (citado en Rangel Medina, 1998).

Elarticulo 3° delaLFDA refiere quelas “obras protegidas son aquellas
de creacion original susceptibles a ser divulgadas o reproducidas en
cualquier forma o medio”. Asimismo, el el articulo 5° de la misma ley,
manifiesta que “la proteccién debe concederse a obras que han sido
fijadas en soportes materiales”. Es decir, es un acto creado por una
persona fisica, corresponde al ambito del arte, ciencia o literatura y
debe manifestarse en cualquier medio perceptible a los sentidos.

Para esta publicacién, la revista Etnografias difundi6 a través de
redes sociales la primera convocatoria para el nimero cero: Artistas
Callejeros. En ella, se anuncid6 a los colaboradores que sus trabajos no
debian estar bajo derechos de autor o registro de marca (vease Anexo).
Sin embargo, fue por medio del correo electrénico que se les aclard
el modo de licenciar el producto y se les envié una carta de cesion
de derechos para cada caso en particular (véase Anexo) solamente
para el nimero cero. Asimismo, en la pagina legal de la publicacién,
a los autores se les menciona y se les hace responsables de sus obras.
En todo momento hubo consentimiento de los colaboradores para
publicar sus trabajos.

En el capitulo II de la LFDA se habla que en un contrato de edicién

literaria exista un acuerdo en que obligue a las partes a reproducir,
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distribuir y vender el derecho patrimonial de dicha obra. En este caso,
Etnografias por ser una obra escrita, también se sujeta al derecho
de establecer un acuerdo con cada uno de los colaboradores de la
publicacion, en la forma en que convengan ambas partes. Lo mismo con
las imagenes de la revista, aunque este convenio se presente de manera
distinta para los fotégrafos. Para este nimero, los autores ceden sus
obras sin ningdn valor monetario, ya que la publicacion es gratuita, a
menos de que alguno de los colaboradores no esté de acuerdo.

Finalmente, todos los trabajos tendran el nombre del autor o
los autores y un contacto para su reconocimiento. En el caso de las
imagenes o trabajos fotograficos, en el capitulo II de los articulos
86-90, se determina que las obras deben ir siempre firmadas con el
nombre del o los autores. De esta forma, se asegura que los derechos
y obligaciones de las partes se cumplan en tiempo y forma. El articulo
53 de mismo capitulo, establece que en las publicaciones se debe
constar con la informacién necesaria para su identificacion, como ano
de edicién o publicacién, domicilios, nimero de publicacién, ISBN o
ISSN, fecha y otros datos que faciliten reconocer a los implicados de
las publicaciones, como a autores y editores.

Para realizar estos procedimientos juridicos que se acaban de
mencionar, a la par se cumplieron con los siguientes requisitos que
una publicacién periddica debe efectuar para tener la proteccion del

Estado y el reconocimiento de éste y el mundo editorial.



Registro

Para llevar a cabo el registro de la obra, primeramente se llenaron
adecuadamente los formatos que la pagina web del Instituto Nacional
del Derecho de Autor (Indautor) proporciona. Por ser una revista
digital periddica, el primer paso fue dictaminar ante el instituto si la
denominacién de ésta, es decir, el nombre: Etnografias podia registrarse
0 ya existia con anterioridad en la categoria de difusién periddica
(publicaciones electrénicas). Este, sirve para conocer los antecedentes
de reservas previamente otorgadas o en tramite.

Después de este dictamen previo, se llevd a cabo la reserva de
derechos en la misma categoria, para obtener el certificado de registro
por parte del Indautor como Reserva de derechos del dibujo del
logotipo. En este caso, el objeto de proteccién es el titulo de la obra.

De acuerdo con Indautor, “una reserva de derechos es la facultad
que tiene una persona moral o fisica para usar o explotar de forma
exclusiva titulos, nombres, denominaciones, caracteristicas fisicas
y psicolégicas distintivas, o caracteristicas de operacion originales
aplicados de acuerdo con su naturaleza”. En el Titulo VIII De los
registros de derechos, Capitulo I Del registro Publico del Derecho de
Autor, articulo 162 se garantiza esta seguridad juridica a los autores,
titulares de derechos conexos o titulares de derechos patrimoniales.

En el caso de las publicaciones o difusiones periddicas, que se
establece en el Capitulo Il De las Reservas de Derechos al Uso Exclusivo,

el articulo 173 faculta a los titulares a usar o explotar nombres,
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denominaciones, caracteristicas fisicas y psicoldgicas o caracteristicas
de operacion originales aplicados.

En publicaciones periddicas debe actualizarse el registro cada ano, a
partir de su fecha de expedicion, de acuerdo al articulo 189 de la LFDA.

Posteriormente, se proseguira con el ISSN (Numero Internacional
Normalizado para Publicaciones Periddicas, por sus siglas en espanol),
que es un codigo numérico reconocido de manera internacional y
brinda seguridad para obtener, administrar y transferir informacién
referente a las publicaciones periddicas existentes, evitando errores
de identificacién del titulo o la informacién hemerografica. Es un
numero obligatorio (articulo 53, LFDA) y es indispensable para
las publicaciones que quieren brindar puntos a investigadores o
instituciones. Se compone de ocho cifras, las que se asocian al titulo
del a publicacién y el medio de presentacion. Por lo tanto, cualquier
cambio requiere un nuevo ISSN.

Asimismo, al ser este proyecto de naturaleza digital, se tomé en
cuenta otro tipo de licencias que han surgido a partir del auge de los

medios electronicos.

Licencia Creative Commons (CC)
Para todo el producto también se utiliz6 una licencia Creative

Commons.

Creative Commons es un proyecto sustentado en el ethos de la in-
teractividad creativa y en donde se promueve compartir la creacion
individual o colectiva, con el préximo, con el vecino y con la comuni-
dad. Esta corporacién pretende transformar el licenciamiento de los



trabajos creativos en una tarea sencilla para el ptiblico. La idea que
subyace en este proyecto es facilitar estos procesos de licenciamien-
to para poder quebrar los ya viejos y toscos términos del copyright,
aquéllos que por defecto van quedando en las legislaciones a nivel
mundial (Vercelli).

Por tal motivo, CC se adapta a las necesidades del producto.
Etnografias busca promover la accesabilidad de estos trabajos

divulgativos para que el publico pueda visualizarlos y compartir los

facilmente. Para ello, este producto tiene la licencia:

©@®O®

Atribucion-Compartirigual 2.5 México
(CC BY-SA 2.5 MX)

que protege al autor y su obra en medios digitales. En esta licencia se
da la libertad de copiar y redistribuir el material en cualquier medio
o formato, ademas de adaptar (remezclar, transformar y crear a partir
del material para cualquier propoésito, incluso el comercial).

Para tal efecto, se debe dar crédito, proporcionando un enlace a la
licencia e indicando los cambios que se hayan hecho, teniendo siempre
el apoyo del licenciante.

Esta licencia también requiere que, si se hacen cambios o
transformaciones al material original, se comparta de la misma forma,

con la misma licencia que la obra original.
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ANEXOS

A PARTICIPAREN EL N

* Sensibilizar a lectores a través de la divulgacion de una publicacion

OBJETIVOS

® Acercar al publ
hacia tematic

BASES

1.Podrén participar todos los interesados en el estudio de los
artistas callejeros desde la perspectiva
histérica-artistica-etnogréfica.

2.Los participantes deberan ser mexicanos mayores de 18 afos.

3.Se aceptan propuestas visuales y escritas en los siguientes
géneros:

Reportaje etnografico

Etnografia

Entrevista

Literatura (poesia, narrativa)

Artes visuales (dibujo, pintura, fotografia, cine, performance)
Ensayo breve de humanidades (estética, antropologia, historia,
lingUiistica)

4.Se dara preferencia a los productos actuales. Los trabajos
deben estar exentos de derechos o responsabilidades con
cualquier instancia o persona que pueda requerir autorizacion
para su uso.

5.No se aceptan fotografias o textos copiados, ni reproducciones
de obras originales bajo derechos de autor de un tercero o con
registro de marca.

6.Deberan enviarse todos los archivos en carpeta comprimida al
correo etnografiasexpresion@gmail.com con los siguientes datos:

* Escolaridad o Profesién
* Técnica (si requiere)
* Nombre de la obra o titulo

* Nombre completo
Edad

 Correo electrénico
* Teléfono de contacto

Informes al correo:

periédica de caracter etnografico

=

. Las obras fotograficas deben enviarse en resolucién 72 dpiy
en formato jpg. Incluir pie de foto, breve descripcion de la imagen y
semblanza del autor.

®

. Las obras escritas deben enviarse en formato Word.
Méximo cinco cuartillas en letra Arial 10 con 1.15 de interlinea.

©

. No se aceptan trabajos en otros formatos no establecidos en
esta convocatoria.

Fecha limite de entrega 1° de mayo de 2017

* La seleccién de las obras sera responsabilidad del Consejo
Editorial que estéa constituido por profesionales en la materia.

. Los resultados se daran a conocer por correo electrénico
personalmente el dia 30 de junio de 2017

* Una vez seleccionados los trabajos, todo el proceso sera llevado a
cabo a través del correo electrénico etnografiasexpresion@gmail.com

* El autor de la obra debera firmar un contrato autorizando su
publicacién, lo que a partir de ello pasara a formar parte de
Etnografias.

 El fallo emitido por el Consejo sera inapelable.

etnografi presior il.com
Redes sociales
© Etnografias / () @EE i

Convocatoria para nimero cero.



Solar Servicios Editoriales

< »Calle Dos, no. 21 San Pedro de los Pinos Benito
Juarez
México 03800

Direccion:

Servicios editoriales para el manejo inteligente del
documento

Fecha: 24/05/2017 09:21 AM

Vigencia: 10 dias naturales

Cotizacion: 51506930

Organizacién:Editorial Etnografias
Contacto:Greta Gomez

En respuesta a su solicitud de cotizacion pongo a su amable consideracion el presupuesto para lo

siguiente:

S.No. Descripcion
1. LIBRO POD (PODO006)

05_17_211 ETNOGRAFIAS Greta Gomez Cromatica_10
Titulo: Cromatica

4x4 en interiores

4x4 en forros

80 paginas

Tamaiio carta 21.5 x 28 cm

Papel couché mate de 115 gramos para interiores
Papel couché mate de 300 gramos para forros
Laminado mate

Encuadernado en riistica cosida

Cantidad Precio unitario Total
$307.49 $3,074.90

Subtotal  $3,074.90
1.V.A.: $491.98

Total $3,566.88

Observaciones

Cotizacién por la impresién digital de 10 ejemplares.
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Solar Servicios Editoriales

< »Calle Dos, no. 21 San Pedro de los Pinos Benito
Judrez Servicios editoriales para el manejo inteligente del
México 03800 documento
Direccioén: Fecha: 24/05/2017 09:22 AM

Vigencia: 10 dias naturales
Cotizacion: 51506931

Organizacién:Editorial Etnografias
Contacto:Greta Gomez

En respuesta a su solicitud de cotizacion pongo a su amable consideracion el presupuesto para lo
siguiente:

S.No. Descripcion Cantidad Precio unitario Total
1. LIBRO POD (POD006) 20 $267.58 $5,351.60

05_17_211 ETNOGRAFIAS Greta Gomez Cromatica_20
Titulo: Cromatica

4x4 en interiores

4x4 en forros

80 paginas

Tamaio carta 21.5 x 28 cm

Papel couché mate de 115 gramos para interiores
Papel couché mate de 300 gramos para forros
Laminado mate

Encuadernado en ristica cosida

Subtotal $5,351.60
I.V.A.: $856.26

Total $6,207.86

Observaciones

Cotizacién por la impresién digital de 20 ejemplares.
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Guia de pagina web.
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Palette generated by Material Palette -
materialpalette.com/grey/blue-grey

Dark primary color

Primary color

Accent color

Primary text

Secondary text

Paleta de colores de pagina web.



Ciudad de México, noviembre 2017

DERECHOS DE AUTOR

Por este medio, quien suscribe esta carta certifica que autoriza a Greta Valentina
Gémez Camacho la reproduccion de la serie fotografica En estas calles, técnica
digital, Oaxaca, 2011-2016, en la publicacién Etnografias, nimero cero: artistas

o))

callejeros, con fecha marzo-agosto 2018.

Este acto se autoriza a la beneficiaria para publicar esta obra en formato impreso y
electronico, asi como a reproducirla con fines de divulgacion de la investigacion
académica cientifica, cultural y tecnologica. Asimismo, se compromete a entregar
por escrito a Greta Valentina Gémez Camacho los permisos para la reproduccion
de creaciones de otra autoria que acomparien a esta obra, en caso de que los
haya y sean requeridos por el propietario. Finalmente, libera a Greta Valentina
Goémez Camacho de toda responsabilidad que pudiera surgir por el manejo de
esta obra o pudiera afectar a intereses de terceros.

maohd Aanco O

Nombre completo y firma del autor de la imagen

Carta de cesién de derechos firmada de serie fotografica.
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REVISTA Etnografias
CARTA DE ORIGINALIDAD Y CESION DE DERECHOS

Por medio de la presente, manifiesto que el trabajo de investigacion titulado "El hip hop es mi
vida... El rap es lo que me hace fluir dentro de la misma vida" que presento para la revista
Etnografias es original y que sus contenidos son producto de mi directa contribucion intelectual
todos los datos y las referencias a materiales ya publicados estan debidamente identificados con
su respectivo crédito e incluidos en las notas bibliograficas y en las citas que se destacan como tal.

Declaro que la obra no ha sido publicada previamente en ninguna de sus versiones ni completa ni
en partes, y me comprometo a no someterlo a consideracion de otra publicacion

Cedo a Greta Valentina Gomez Camacho el uso de esta obra. Este acto de cesion de derechos
autoriza de manera ilimitada en el tiempo para reproducir, editar, publicar, distribuir, exhibir y
comunicar la obra en el pais y en el extranjero en formatos impresos, audiovisuales y digitales o
cualquier otro medio conocido o por conocer, asi como a reproducirla exclusivamente con fines de
divulgacion del conocimiento cientifico y cultural

Finalmente declaro que los materiales complementarios estan libres de derecho de autor y me
comprometo a entregar por escrito a Greta Valentina Gomez Camacho los permisos para la
reproduccion de creaciones de la autoria de terceros que acomparien la obra presentada, en caso
de que los haya y sean requeridos por el propietario, y me hago responsable de cualquier litigio o
reclamacion relacionada con derechos de propiedad intelectual, exonerando de responsabilidad a
Greta Valentina pmez Camacho.

“Nofbiely firma del autor

JLEn dosotis Heoo

RFC o INE

B o e |

Fecha

Carta de cesion de derechos firmada de texto.




CERTIFICADO

Reserva de Derechos al Uso Exclusivo

Rl

Con fundamento en lo dispuesto por los articulos 173, 174, 175y 189 de la Ley Federal del Derecho de Autor, 70 y
77 de su Reglamento, el Instituto Nacional del Derecho de Autor otorga la presente:

RESERVA DE DERECHOS AL USO EXCLUSIVO

Etnografias

RESERVA: 04 - 2017 - 121209313600 - 203
TiTULO: ETNOGRAFIAS
GENERO: DIFUSIONES PERIODICAS
on

ESPECIE: DIFUSION VIA RED DE COMPUTO, N
TITULAR: GRETA VALENTINA GOMEZ CAMACHO  100%
DOMICILIO: MEDICOS 17 INTERIOR 2

EL SIFON

IZTAPALAPA CP: 9400

DISTRITO FEDERAL

El presente certificado tendra una vigencia de un ario, contado a partir de la fecha de expedicién, y podré ser renovado por periodos
sucesivos iguales, previa comprobacion fehaciente deluso de la reserva de derechos que el interesado presente a este Instituto dentro
del plazo comprendido desde unmes antes, hasta un mes posterior al dia de su vencimiento. En caso de no renovarse en los términos
sefalados, la reserva de derechos caducara de conformidad con lo dispuesto por los articulos 185, 186 y 191 de la Ley Federal del
Derecho de Autor y 79 de su Reglamento.

Con fundamento en los articulos 176, 179, 182, fraccion ll, 183, fraccién |, 184, fraccion | y 188, fraccion |, inciso a), de la Ley Federal
del Derecho de Autor, la Reserva de Derechos al Uso Exclusivo que ampara el presente certificado debera ser utilizada tal y como ha
sido otorgada por esta autoridad; sin sufrir cambios que pudieran presentar identidad o semejanza que cause confusion con otra
previamente otorgada, toda vez que durante su vigencia podré ser objeto de cancelacion, o bien, al momento de solicitar su
renovacion, la misma sera negada.

Meéxico D.F., 12 de diciembre

Miriam P&rdz gacheco

Superviso
Jefe de Departamento Subdirector

CULTURA SO

L9 INpauToR

Certificado de Reserva de Derechos.
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INTRODUCCION -

Todo producto editorial que se ofrece al publico lector debe poseer coherencia entre
su contenido y su politica editorial. Para contribuir a ello se conforma un manual de
estilo de cada casa editorial o para la publicacién en la que se trabaja.

Este manual, mas alla de brindar calidad al lector, asi como novedosas publicacio-
nes, busca sistematizar las decisiones editoriales de acuerdo a las necesidades de la
revista Etnografias y sus propositos.

Ademas, sirve como herramienta para que los colaboradores tengan un punto de
encuentro y guia para la elaboracién de contenidos. Un manual de estilo ayuda a guiar
a los escritores o revisores con las pautas y criterios que deben seguir para unificar
lineamientos. Esto favorecera a la publicacion, junto con el disefio de la revista, la co-
municacion con los lectores y la identidad de ésta.

Cabe destacar, que cada contenido debe seguir estas caracteristicas. De esta ma-
nera, la revision se hard de acuerdo con estos criterios y normas, por lo que se invo-
lucrara un trabajo de revision, correccién y edicidén para su actualizacion y publicacion
final, lo que sirve como auxiliar para mejorar la claridad en la redaccién y presentacion
de las obras.

Todo este trabajo se realiza para la presentacién final hacia el lector, pues es él a
quien le debemos precision en la redaccion. No obstante, quienes estaran en contac-
to directo con el manual seran los colaboradores, correctores de estilo, disefiadores
y editores de la publicacion.



Politica editorial

Etnografias es una revista digital de fotografia etnografica (etnofotografia) que se pu-
blica cada seis meses para un lector diverso, entre las edades de 18 a 40 afios de edad.

Entendemos por divulgacién del latin divulgare, de acuerdo con la Real Academia
Espanola (RAE) significa: publicar, extender, poner al alcance del publico algo. Es de-
cir, “divulgar el conocimiento cientifico y técnico, comunicar temas de ciencia y cul-
tura al publico general, de una manera comprensible y amena, con claridad, amplitud
y responsabilidad” (citado en “Ejecucion de las penas”, 2014). Por ser una revista de
divulgacion, el lenguaje debe ser sencillo, claro y conciso.

En Etnografias se privilegiaran las propuestas actuales que contengan contenido
visual y critico, es decir que haga referencia y andlisis hacia un fenédmeno social actual.

Lineamientos para publicar

En la convocatoria que se publica en cada nimero (véase Anexo) se especifican los
primeros requisitos de recepciéon de trabajos para la revista digital Etnografias. Sin
embargo, en este apartado se detallardn con mayor detenimiento.

* Podran publicar artistas, escritores, fotégrafos, estudiantes, investigadores
o profesionales que conozcan el tema sobre el nimero monografico. Los
participantes deben ser mayores de 18 afios de edad.

e Se dara preferencia a los productos que estén exentos de derechos, sean
inéditos o sin responsabilidades con cualquier otra instancia o persona.
Dicho esto, en las convocatorias se especificard desde un inicio la licencia
de Creative Commons que se usara para toda la publicacion.

©@®O

Atribucion-Compartirigual 2.5 México
(CC BY-SA 2.5 MX)
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El modo de envio es a través del correo etnografiasexpresion@gmail.com,
aunque también puede haber comunicacion por medio de las redes socia-
les (F: Etnografias; T: @EEtnografias) y la pagina web etnografias.com.mx
La extensién maxima para los textos es de 5 cuartillas, es decir: maximo
8,000 caracteres. Se enviaran en formato Word.

La tipografia para la revision es en letra Arial tamano 12 para el cuerpo del
texto, con 12.5 en titulos. La interlinea para una buena comprensién de
lectura es de 1.5, con una alineacion justificada y centrada sin sangria.

La semblanza de autor es maximo de media cuartilla (maximo 500 carac-
teres) con letra Arial 12, a 1.5 de interlinea, con justificacion centrada. Se
sugiere anadir una fotografia del autor a 72 dpi, en formato jpg. La infor-
macion del autor debe contener su nombre completo, area de investiga-
cion, ultimo grado académico o profesion, escuela (hombre universidad) o
nombre de la institucién a la que pertenece, ciudad, pais y contacto (correo
electrénico o redes sociales).

El estilo bibliografico para la publicacion es American Psychological As-
sociation (APA) por ser una publicacién de divulgaciéon cultural. Se invita
a revisar la ultima actualizacion. En los criterios editoriales se detalla mas
sobre este punto.

Al final de cada revison, correccion e inclusion de las obras también se les
enviara a los autores cartas de cesion de derechos.
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Secciones

Por ser una publicacién periédica con diversas peculiaridades en cada nimero y en
cada seccion se establecen distintas especificaciones que no varian tanto una de la
otra, con el fin de clarificar el estilo.

En todos los textos se incluird el contacto del autor (correo electrénico o redes
sociales), su fotografia y una breve semblanza.

Las secciones se diferencian por colores, atendiendo a los llamados colores ter-
ciarios. Cada seccién tiene un color especifico, para Semblanzas el color violeta, para
Perspectivas rojo terracota o vino, para Galeria amarillo ocre con negro, para Mapeos
verde jade y Oralidad azul turquesa (en la Hoja de estilos se marcan sus porcentajes).
Estos colores se colocaron conforme a la unidad de sentido que se mantiene con el
logotipo. Es decir, para el logotipo se buscé escoger una parte (sinécdoque) del Dios
mexica Xipetotec (Dios del desollamiento) debido a que en el libro de la La sangre y la
tinta del antropélogo Roger Bartra, ese dios es el escogido por él como el santo patro-
no de los etnofotégrafos por la manera en que los fotégrafos revelan (como metafora
de desollar) al ser fotografiado. Por lo tanto, los colores usados en este dios (colores
qgue también podrian llamarse prehispanicos), son los mismos que se usan en toda la
publicacién digital.

A continuacion se mencionan las diferencias entre las secciones.

* Semblanzas: entrevistas a personajes relevantes para la tematica de la re-
vista, puede ser una entrevista escrita, una semblanza de autor o sobre un
personaje relevante que dé cuenta o resuelva inquietudes a los lectores
sobre el nimero monografico. Por tener un discurso mas relajado en la re-
vista donde a veces el lenguaje puede ser dialectal o incluso coloquial, no
se llevara a cabo una dictaminacién tan rigurosa.

e Perspectivas: su tono discursivo es el mas académico de la revista por ser
reportajes etnograficos y trabajos tedricos como ensayos, que sean pro-
puestas recientes de autores que reflexionen a través de la etnografia:
fendmenos sociales que interesen a los lectores y que evidencien otros
aspectos humanos. Esta seccion tendra mas referencias que otras y su dic-
taminacién es la mas rigurosa. Algunas veces los autores podran no enviar
imagenes, pero si figuras o tablas.

* Mapeos: seccion dedicada al arte etnografico mexicano; puede ser una
seccion escrita o visual; se mostraran los trabajos pictéricos, escultoricos,
performaticos, muralisticos, de dibujo o de instalaciones que se acerquen
desde la etnografia a la tematica preestablecida en la publicacion. Todo lo
relacionado a este punto se podra evaluar de acuerdo a qué representa,
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comunica y transforma con relacién al nUmero monografico de la publica-
cion. No obstante, se privilegiaran trabajos que sean criticos hacia el esta-
blishment.

* Galeria: es la parte central de la revista, por lo que se le dedicaran mas
paginas enfocadas a la etnofotografia. El formato en esta seccion darda mas
resalte a lo visual, por lo que las fotografias seran de mas tamano que en
las otras secciones. Esta seccién se subdividira dependiendo de las colabo-
raciones que se obtengan de cada convocatoria, puede ser por autores o
subsecciones. En el PDF se dispondran de manera distinta que en el ePUB
y en el sitio web, dependiendo de cada numero.

e Oiralidad: temas literarios cortos que cierren la publicacion de manera
amena como cuentos, mitos, poesia. En cuanto a estos temas, se le dara
preferencia a quienes se acerquen a describir la realidad desde el discurso
etnografico literario. No seran dictaminados por mas de un especialista.

Cada una de ellas sera escrita o presentada por distintos colaboradores que envien
sus trabajos a través de la convocatoria que se difundira para cada nimero monogra-
fico. Por lo tanto, los contenidos y las posturas de cada una de las obras seran reflejo
propio de los autores y no de la publicacién en si misma. Sin embargo, antes de cada
publicacién, se hara una revisién exhaustiva de cada obra, con los lineamientos esti-
pulados y actualizados.

La estructura del articulo en general es la siguiente: titulo y subtitulo, sumarios,
nombre del autor, cuerpo de texto, fotografias, (tablas, cuadros, figuras o graficas si
se requiere), notas (solo las necesarias) y referencias.

El lenguaje debe ser sencillo y de preferencia segmentado (de acuerdo a la ca-
tegorizacion de Ma. Teresa Serafini, 1994). Pueden revisar la siguiente pagina:
https://retoricaprofesional.files.wordpress.com/2013/03/cocc81mo-se-escribe-te-
resa-serafini.pdf




Imagenes

Para las secciones con imagenes, ya sean dibujos, fotografias u otro tipo de arte visual,
el Consejo Editorial decidird qué se publicara, de acuerdo con el nimero monografico.

* Para las imagenes se recomienda enviarlas por separado en formato .jpg a
72 dpi. Se sugiere referir en el texto la imagen que el autor prefiere en cada
secciéon o parte y nombrarlas.

* Enlos textos con imagenes no se permitirdan mas de tres fotografias o ilus-
traciones.

* Las series fotograficas no deben abarcar mas de 10 fotografias.

e Las ilustraciones que contengan una breve descripcion (150 caracteres),
deben tener los siguientes datos: titulo, fecha, autor o fuente y estar nu-
meradas, con la finalidad de facil identificacion.

* Todas deben tener pie de foto, ejemplo:

Seniora con ramos de flores pasa frente a mural pintado

para Dia de Muertos, Mercado de la Merced
Fotografia digital

Oaxaca, 2014.
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Evaluacion y proceso de seleccion

Las obras seradn evaluadas por el Comité Editorial de la revista y dictaminadas por
distintos especialistas. Los informes seran enviados a los autores con la decisién final
del Comité Editorial en la fecha estipulada en la convocatoria. Cualquier obra que no
posea los requisitos especificados en ella, serd rechazada automaticamente.

Se privilegiaran las obras con relevancia que adquiere con respecto a la critica so-
cial y al enfoque etnografico (de acuerdo con el nimero monografico). Los trabajos
deben ser inéditos, originales, actuales, que se basen en el método etnografico o cua-
litativo; que la critica vaya dirigida hacia el statu quo.

11
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CRITERIOS EDITORIALES -

La mayoria de los ejemplos que se utilicen en esta primera edicién del manual, seran
extraidos del niUmero cero de la revista. Se irdn agregando con el tiempo otros mas.

Generalidades

e Se preferiran parrafos cortos con argumentaciones concisas para los tex-
tos. En cada uno de ellos debe revisarse la redaccién, la concordancia y
coherencia en las oraciones y frases.

* Sebuscard, ademas evitar repeticiones innecesarias y palabras que no sean
de uso comun en cada una de las obras presentadas.

¢ Todos los parrafos iran con punto y aparte, menos sumarios ni titulos.

* No dejar palabras solas a final de linea.

e Para aclarar dudas en cuanto a la correccidon de estos aspectos, se reco-
mienda consultar la obra El libro y sus orillas de Roberto Zavala Ruiz.

Cualidades de estilo

* Todos los titulos, subtitulos e inicio de parrafo se escibiran con letra inicial
mayuscula, a menos que sean palabras como ePub, iPhone, etc. (que ade-
mas se colocan en italicas).

e Es importante mencionar que cuando se utilicen listas (bullets o balazos):
si la lista representa una secuencia de pasos que conforman un proceso u
objeto, se recomienda usar letras o nimeros como incisos. Si por el con-
trario, no forman parte de un proceso, se preferira el uso de vifietas, de
acuerdo con el estilo del nimero monografico. Ademas, se debe poner
punto final a cada punto. No usar comas ni punto y coma.

e Las listas siempre comienzan con mayuscula inicial y terminaran en punto.

12
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Comiillas

Usar comillas inglesas en frases usadas de manera irénica, en el uso del
capitulo de un libro y en la utilizacion de metaforas que el autor quiera
resaltar.

Asimismo, se usardn para citas textuales. Excepto citas a bando (mas de
cinco lineas).

Las citas que contengan otra cita usaran comillas sencillas.

No se utilizaran comillas angulares (« »).

Las comillas siempre se pondran antes del punto final de una oracién.

Guiones

Usar guiones medianos para interrumpir una oracion, con una frase inci-
dental, aclaratoria, pero no esencial; pero “cuyo sentido no se aparta mu-
cho de la oracion” (Zavala, 1995).

Se usaran guiones cortos en conceptos como: teérico-econémico, politi-
ca-social, costo-beneficio, etcétera.

Las palabras como socioeconémico, claroscuro, expresidente, se usa-
ran sin guiones y juntas.

Evitar separar palabras compuestas unidas con guion: arabe-is/raeli, ser-
bo-co/ata.

Dialogos

Las rayas o guiones largos se utilizan para didlogos en cuentos o en algunas
entrevistas.

Estos irdn pegados a la primera palabra enunciada en el didlogo.

El punto se usara después de la raya/guion largo. Al final.
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Paréntesis y corchetes

Al igual que los guiones medianos, los paréntesis podran usarse para inte-
rrumpir una oracion con una frase incidental o aclaratoria, pero su sentido
si se aparta un poco mas que con los guiones medianos.

Asimismo se usaran paréntesis para introducir una abreviatura después del
organismo completo mencionado y para agregar la referencia dentro del
texto como indica APA (véase Citas y Referencias).

Usar corchetes solamente para anadir informacion o una aclaraciéon en una
cita literal (APA, 2001).

Cursivas, negritas y subrayado (tecnicismos, extranjerismos)

Se evitard el uso de negritas y subrayado en el cuerpo de texto.

Se marcard en cursiva a los extranjerismos como stickers (en el caso del
numero cero que habla de artistas callejeros), clown, y palabras de uso es-
tricto para un reducido grupo, como el regionalismo pegadores que se usa
exclusivamente en estados como Mexicali para referirse a los artistas ur-
banos que pegan stickers o pegas en la calle. Placazos como sinénimo de
firma o grafiti.

También se marcaradn en cursivas titulos de obras de teatro, nombres de
publicaciones periddicas, nombres de libros, etcétera.

Las cursivas en el nUmero cero también seran usadas para tags o nombres
(apodos) de grafiteros o los mc.

Se usan cursivas en letras de incisos.
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Mayusculas y versalitas

Las mayusculas son para letra inicial de inicio de frase, titulo, nombres pro-
pios, marcas registradas, eventos, obras, ubicaciones geograficas, deno-
minaciones temporales, festividades religiosas, libros sagrados, nombres
de puntos cardinales, palabras que tienen un uso como nombre propio y
sustantivo a la vez como Tierra, Dios, Universo.

Se escribirdn con mayuscula inicial también: leyes, instituciones, organiza-
ciones, la Camara de Diputados, Camara de Senadores, decretos, cédigos,
tratados y nombres de coloquios o convenciones.

En algunos nimeros monograficos los nombres de las secciones iran en
mayusculas.

Las versalitas solo se utilizaran en autores de epigrafes exclusivamente.
Los meses y dias de la semana se escriben en minusculas.

Los cargos académicos se escriben en minusculas.

Nombres de planetas, constelaciones, astros o estrellas se escriben en ma-
yUscula inicial.

Abreviaturas, acronimos vy siglas

Se recomienda que su uso sea esporadico, y sélo cuando mejore la comunicacion y
la claridad. Aunque muchas veces las abreviaturas ayudan a simplificar en el texto la
lectura de nombres cientificos o técnicos largos, también pueden confundir al lector
si las abreviaturas usadas no le son familiares (APA, 2001).

Para utilizar abreviaturas o siglas se debe tomar en cuenta lo siguiente:

Se emplearan siglas para abreviar nombres y denominaciones técnicas
gue se utilicen con frecuencia dentro de un texto. Sin embargo, la primera
vez que aparecen como siglas, su significado completo debe ser explicado
(APA, 2001). Las siguientes veces se colocaran de la siguiente manera:

Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM) o s6lo mencionar la
abreviatura/sigla.
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* Las abreviaturas en la primera mencién se agregaran después de mencio-
nar la institucion u organismo completo al que se refieren.

* El plural en las siglas y acronimos se indica con el articulo, no al agregar un
()
s’ final.

Correcto: ...de todas las ONG... Incorrecto: ...de todas las ONGs...

e Estados Unidos de América debera abreviarse: EUA o EE.UU.

Al escribir abreviaturas y siglas tomar en cuenta las siguientes indicaciones en el
uso de puntos:

* Usar puntos cuando se abrevian nombres, por ejemplo: J. R. Smith.

e Usar puntos en abreviaturas latinas como: a.m., cf., i.e., vs. (APA, 2001).

* No usar puntos en siglas o acrénimos de instituciones, por ejemplo: UABC,
UNAM, UAM, etcétera.

* No usar puntos en abreviaturas de unidades de medida, peso, monedas,
formulas quimicas, como: cm (centimetro), km (kildmetro), ha (hectarea);
1 (litro), H1 (hectolitro); g (gramo), kg (kilogramo), h (horas). Pero si lleva
punto la abreviatura c.c. (centimetros cubicos).

* Los acrénimos se escribirdn con mayuscula inicial y lo demas en minuscu-
las (Conaculta,, Unicef).

* La abreviaturas deberan unificarse en toda la obra.

* Se prefiere nim. a no.

Signos, simbolos y caracteres especiales (como asterisco)

* Los asteriscos que se usen seran para agregar una nota al final del texto o
de una tabla o figura. Para mas de una nota se usara mas de un asterisco,
pero se evitardn muchas notas en un solo articulo.

* Enalgunos niumeros monograficos, el asterisco se usara para agregar datos
del autor al final de un texto.

* No se usara el simbolo de ampersand (&) a menos que el titulo o nombre
de una publicacién lo tenga.

e Se usaran puntos suspensivos entre corchetes cuando se elimine una parte
de una cita. Asimismo se usaran puntos suspensivos en entrevistas donde
la idea del entrevistado esté incompleta.
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Etnografias:

Reflexion contempordnea de expresiones culturales

El simbolo de porcentaje (%) y de grados (°) deben ir juntos a la cifra/cuan-
tificador.
Si una oracion es exclamativa e interrogativa a la vez se usara: j;?!

Coma

No usar coma entre sujeto y predicado de una oracioén.

Usar coma al enumerar elementos de una serie que contenga tres o mas
elementos (APA, 2001).

Para establecer una frase no esencial (incidental o no restrictiva), que si
se elimina, no modifica la estructura y el significado de la frase completa
(APA, 2001).

Usar coma después de las frases: o bien, esto es, en fin, por ultimo, por
consiguiente, sin embargo, no obstante, por el contrario, en efecto, en este
sentido.

Puntos suspensivos

No se deja espacio antes de los puntos suspensivos, pero si después.

Numeros (Guarismos)

Los numeros del O al 9 se escribiran con letra. Del diez en adelante con
cifra. Menos excepciones, como horas o rangos: 6-4 / 21-30

Cien y mil con letra.

Miles van separados por coma: 6,000 en tablas; dentro del texto con letra:
6 mil.

Evitar articulos en porcentajes.

Las cantidades que no se conocen con precisidén se escriben con palabras.
Al citar varios porcentajes seguidos, el signo va al final.

Las cantidades de unidades de medida, fechas, edades, grados de tempe-
ratura y en las direcciones, se escriben en cifra.

En los anos dejar la preposicion de y no del:

Correcto: de 2009 Incorrecto: del 2009
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Citas y referencias

De acuerdo con la guia de la sexta edicidn, las publicaciones APA establecen la redac-
cion cientifica en las ciencias sociales de una forma clara, precisa y uniforme.

En los siguientes puntos se explicara brevemente una miniguia para el uso correcto
del estilo bibliografico.

En del texto, las citas se incluyen con apellido del autor, fecha y pagina de
la obra dentro de un paréntesis. Por ejemplo: (Machado, 2010, p. 74).

Si la obra tiene mas de dos autores, se cita la primera vez con todos los
apellidos y en las menciones subsiguientes, sdlo se escribe el primer autor
seguido de et al. (y otros). En caso de dos autores, se mencionan los dos
apellidos.

Si son mas de seis autores, desde la primera mencién se usa et al.

Para los documentos digitales no se incluye la fecha en que se recuperé el
articulo ni se escribe punto final después de la url.

Si un documento tiene DOI, agregarlo a la referencia.

Se usara superindice para referir a notas al pie dentro del texto.

Lista de referencias

En la lista de referencias se incluyen sélo las fuentes que sustentan la investigacion.
La lista debe ordenarse alfabéticamente y en parrafo francés. Las obras de un mismo
autor se ordenan cronolégicamente. La separacion entre cada elemento es con un

punto.

Libro: Apellido, A. A. (Afo). Titulo. Ciudad, Pais: Editorial.

Capitulo de libro: Unicamente en los casos de libros compilatorios y an-
tologias donde cada capitulo tenga un autor diferente y un compilador o
editor: Apellido, A. A., y Apellido, B. B. (Ano). Titulo del capitulo o la
entrada. En A. A. Apellido. (Ed.), Titulo del libro (pp. xx-xx). Ciu-
dad, Pais: Editorial.
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* En las publicaciones periddicas la estructura de la referencia es la siguien-
te: Apellidos, A. A. (Fecha). Titulo del articulo. Titulo de la publica-
cioén, volumen (numero), pp. Doi:

* En el caso de provenir de la web, agregar al final Recuperado de url.

* En el caso de las tesis, deben tener el siguiente formato:

Apellidos, A. A. (Ano). Titulo. (Tesis inédita de maestria o doctorado).

Nombre de la institucién, Localizacion.

* Paralos blogs:

Apellido, A. (Fecha). Titulo del post [Mensaje en un blog]. Recuperado de
htpp://xxxx%

* Para fotografias:

[Fotografia de Nombre y Apellido del fotégrafo]. (Lugar. Ano). Nombre de
la coleccion.Ubicacion.

Otras normas de citado

* En casos de organismos o instituciones, se coloca el nombre completo del
organismo, siguiendo la abreviatura y al final el ano.

e Las obras antiguas no se enlistan en las referencias.

e Las cartas o comunicaciones personales tampoco se incluyen el la lista de
referencias.

e Para agregar fuentes sin fecha se usa la abreviatura: s.f.

* Cuando no hay una fuente fidedigna, se escriben las primeras palabras del
titulo de la obra citada.

e Para citar peliculas o series, se sigue el siguiente esquema:

Peliculas: Apellido del productor, A. (productor) y Apellido del director,
A. (director). (Ano). Nombre de la pelicula [cinta cinematografica]. Pais:
productora.

Serie de television: Apellido del productor, A. (productor). (Afio). Nombre

de la serie [serie de television]. Lugar: Productora.

e Paravideos y podcast:

Video: Apellido del productor, A. (Productor). (Afio). Nombre de la
serie [Fuente]. Lugar.
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Podcast: Apellido, A. (Productor). (Fecha). Titulo del podcast [Audio
podcast]. Recuperado de htpp://www...

* Generalmente las normas APA no recurren a citas al pie, pero en el caso de
ampliar informacién sobre un punto, se marcara con un superindice que se
ubica al final de la pagina.

* Sin embargo, se priorizaran articulos o textos con menos referencias y no-
tas al pie.

Nuevas normas APA, confrontadas con el estilo
de Modern Language Association

MLA APA
Apellido, Nombre. Apellido, Inicial del nombre. (Afio, mes,
“Titulo de la entrada del | dia). Titulo de la entrada del post del
Post de blog post del b:log”. Titulo del blog. [Mensaje en un blog].
blog. Editor. Fecha de Recuperado de http://>0oo0occ.com
publicacién. Web. Fecha
de acceso.

Titulo del video. Fecha | Apellido, Inicial del nombre. (Afio, mes,

Video de de publicacién del video. dia). Titulo de video. [Archivo de
Youtube Web de Youtube. Fecha video]. Recuperado de
de acceso. http://www.youtube.com/URLespecifica
Apellido, Nombre Usuario. (Afio, mes, dia). El tuit integro
Tuit (nombre de usuario). [tuit]. Recuperado de
“El tuit integro”. Fecha, http://twitter.com/usuario
hora. Tuit.

Apellido, Nombre. "El | Nombre de usuario. (Afio, mes, dia). El
Post de post de Facebook post integro. [Actualizacion Facebook].
Facebook integro”. Facebook. Recuperado de http://facebook.com
Fecha del post. [Fecha
de acceso. ]

Apellido, Nombre. Se cita en el texto, no en la lista de
Correo "Titulo del mensaje”. referencias.
electrénico Mensaje para “"nombre Iniciales y apellido de emisor

del destinatario”. Fecha | (comunicacion personal, mes, dia, afio)
del mensaje. Email.

Fuente: http://normasapa.net/nuevos-modelos-de-citas-y-referencias-apa-2016/
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Reflexion contempordnea de expresiones culturales

Imagenes, ilustraciones y fotografias

De acuerdo con el Publication Manual de la APA (2011), cualquier ilustra-
cion que no sea una tabla (fotografia, grafico, esquema, dibujo, etc.) recibi-
ra la denominacion de “figura” y se enumerara en orden ascendente, segun
aparezcan en el articulo.

Tablas y figuras deben ir numeradas (nimeros arabigos).

Todas las fotografias deben tener titulo o especificar “Sin titulo”.

El titulo de la figura se pondra igual que en la tabla y con las mismas espe-
cificaciones, pero colocado hasta abajo de cada figura.

Las abreviaturas, siglas, unidades de medida y palabras largas se usaran sin
desatar en tablas y figuras, para ahorrar espacio.

Excepciones

Internet en bajas.

Grafiti con una grafia (f). En caso de que el autor (por ideologia, uso u otro
argumento de peso) lo especifique se agregara una nota del editor (N.E.).
El adverbio sélo y el sustantivo icono llevaran acento.

De preferencia se usaran los usos hispanizados de las palabras, como en
los nombres de los paises. O en el caso de esténcil, escaner, etcétera.
Anos setenta, anios sesenta (décadas en letra y sin pluralizacion).

Se escribira Estados Unidos sin ningln articulo que lo defina anteriormen-
te, a menos que la oracion lo exija.

Correcto: En Estados Unidos Incorrecto: en los Estados Unidos

El prefijo post, se preferira sin la t, a menos que la palabra lo exija fonética-
mente. Ejemplo: postelectoral, postoperacion, postseleccion.

Se preferird pseudénimo o psicolégico, con la p antes de la s.

Los pronombres demostrativos llevaran tilde.

Se desata etcétera si se escribe al final de un parrafo.

Se prefiere: asimismo.
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"Incorrecciones gramaticales frecuentes". Fuente: Merino, 2007.
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Etnografiass
HOJA DE ESTILOS -

Se colocaran los siguientes estilos en InDesign para unificar y facilitar el trabajo de
diseno editorial en el programa.

Generalidades

Soporte digital

Formato carta

Cornisas: 22 puntos en margen externo en tipografia Impact label regular
Folios: 16 puntos en margen externo en tipografia Roboto regular
Traking: O

Kerning métrico

Parrafos con sangria en primera linea (excepto primer parrafo de cada tex-
to)

Epigrafes: Roboto regular, 8/10 puntos

Autores de epigrafes: Versalitas Roboto regular 8/10 puntos

Parrafo francés en referencias

Notas al pie con sangria en primera linea de 5 mm

Citas a bando: 10 puntos/15 de interlinea, sangria izquierda en 7 mm, es-
pacio anterior: 5 mm, espacio posterior: 5 mm

Sumarios matizados en gris 70%, fuera de margenes

Margenes:

Superior: 20 mm
Inferior: 20 mm
Exterior: 25 mm
Interior: 20 mm

Medianil: 8 mm
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Reflexion contempordnea de expresiones culturales

Pliego de paginas maestras para interiores de revista (ejemplo).
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Semblanzas C=100; M=99.7: Y=18.19; K=3.42/RGB: 47, 41, 115
Dos columnas

Titulo: Roboto; centrado

Variante: Black

Puntaje: 20 puntos

Interlinea: 24 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Autor y contacto: Roboto; centrado
Variante: Black

Puntaje: 10 puntos

Interlinea: 12 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=50/RGB: 142, 142, 141

Subtitulo: Roboto; justificado a la izquierda
Variante: Black

Puntaje: 12 puntos

Interlinea: 15 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Cuerpo de texto: Roboto; justificado con la tltima linea a la izquierda
Variante: Regular

Puntaje: 11 puntos

Interlinea: 15 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Respuestas de entrevistas: Roboto; justificado con la tltima linea ala izquierda
Variante: Regular

Puntaje: 11

Interlinea: 15 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=60/RGB: 142, 142, 141

Notas al pie: Roboto; justificado con la ultima linea a la izquierda
Variante: Regular

Puntaje: 8.5 puntos

Interlinea: 11 puntos

Sangria: 5 mm francesa
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Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, &7

Lista de referencias: Roboto; justificado con la ultima linea a la izquierda
Variante: Regular

Puntaje: 9 puntos

Interlinea: 12 puntos

Sangria: 5 mm francesa

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Pie de foto: Roboto regular; alineado a la fotografia
Variante: Regular

Puntaje: 8 puntos

Interlinea: 10 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Informacién del autor: Roboto; justificado con la Gltima linea a la izquierda.
Variante: Regular

Puntaje: 7-8 puntos

Interlinea: 10 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Superindices: Roboto
Variante: Regular
Puntaje: 9 puntos
Interlinea: 11 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, &7
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Perspectivas C=41; M=92: Y=70; K=69 /RGB: 75, 22, 25
Dos columnas

Titulo: Roboto; centrado

Variante: Black

Puntaje: 20 puntos

Interlinea: 24 puntos

Color: C=0; M=0, Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 87

Autor y contacto: Roboto; centrado
Variante: Black

Puntaje: 10 puntos

Interlinea: 12 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=60/RGB: 142, 142, 141

Subtitulo: Roboto; justificado a la izquierda
Variante: Black

Puntaje: 12 puntos

Interlinea: 15 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, &7

Cuerpo de texto: Roboto; justificado con la Gltima linea a la izquierda
Variante: Regular

Puntaje: 11 puntos

Interlinea: 15 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, &7

Sumarios: American Typewriter
Variante: Regular

Puntaje: 14 puntos

Interlinea: 16 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=70 /RGB: 97, 97, 96

Notas al pie: Roboto; justificado con la ultima linea a la izquierda
Variante: Regular

Puntaje: 8.5 puntos

Interlinea: 11 puntos

Sangria: 5 mm francesa

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27
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Lista de referencias: Roboto; justificado con la Gltima linea a la izquierda
Variante: Regular

Puntaje: 9 puntos

Interlinea: 12 puntos

Sangria: 5 mm francesa

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Pie de foto: Roboto; alineado a la fotografia
Variante: Regular

Puntaje: 8 puntos

Interlinea: 10 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Informacién del autor: Roboto; justificado con la tltima linea a la izquierda.
Variante: Regular

Puntaje: 7-8 puntos

Interlinea: 10 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Superindices: Roboto
Variante: Regular
Puntaje: 9 puntos
Interlinea: 11 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, &7

Mapeos C=100; M=0: Y=84; K=50 /RGB: O, 95, 54
Titulo: Roboto; centrado

Variante: Black

Puntaje: 33 puntos

Interlinea: 39 puntos

Color: C=91; M=55; Y=85; K=73 /RGB: 11, 48, 25

Subitulo: Roboto; justificado a la izquierda
Variante: Black

Puntaje: 14 puntos

Interlinea: 16 puntos

Color: C=74; M=43; Y=96; K=41 /RGB: 63, 8%, 39
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Autor y contacto: Roboto; centrado
Variante: Black

Puntaje: 16 puntos

Interlinea: 10 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=90 /RGB: 47, 47, 45

Cuerpo de texto: Roboto; justificado con la Gltima linea a la izquierda
Variante: Regular

Puntaje: 11 puntos

Interlinea: 15 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, &7

Informacién del autor: Roboto; centrado
Variante: Regular

Puntaje: 11 puntos

Interlinea: 15 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=70 /RGB: 97, 97, 96

Oralidad C=100; M=49: Y=0; K=0 /RGB: 0, 106, 181
Titulo: Roboto; centrado

Variante: Black

Puntaje: 19 puntos

Interlinea: 22 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Autor y contacto: Roboto; centrado
Variante: Black

Puntaje: 10 puntos

Interlinea: 12 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=560/RGB: 142, 142, 141

Cuerpo de texto: Roboto; justificado con la Gltima linea a la izquierda
Variante: Regular

Puntaje: 11 puntos

Interlinea: 15 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27
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Pie de foto: Roboto; alineado a la fotografia
Variante: Regular

Puntaje: 8 puntos

Interlinea: 10 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Informacién del autor: Roboto; justificado con la tltima linea a la izquierda.
Variante: Regular

Puntaje: 10 puntos

Interlinea: 12 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, ’7

Galeria C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, &7
Titulo: Roboto; justificado a la izquierda
Variante: Black

Puntaje: 20 puntos

Interlinea: 24 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, &7

Autor y contacto: Roboto; centrado

Variante: Black

Puntaje: 16 puntos

Interlinea: 10 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, &7

Cuerpo de texto: Roboto; justificado con la Gltima linea a la izquierda
Variante: Regular

Puntaje: 11 puntos

Interlinea: 15 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 27

Pie de foto: Roboto; alineado a la fotografia
Variante: Regular

Puntaje: 8 puntos

Interlinea: 10 puntos

Color: C=0; M=0; Y=0; K=100/RGB: 29, 29, &7

Informacién del autor: Roboto; justificado con la Gltima linea a la izquierda.
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Variante: Regular

Puntaje: 11 puntos

Interlinea: 15 puntos

Color: C=0; M=0, Y=0; K=100/RGB: 29, 29, 87

Sitio web

Tipografia Lato bold, italicas y regular
Tamano: 960 pixeles

Color RGB: 214, 191, 182

Publicidad digital en laterales y cabecera
Reticula modular de 12 columnas

le expresiones culturales

Estructura inicial
LOGOTIPO Cabezal
Inicio Convocatoria | Presentacién | Revista Galeria Consejo E. Contacto
-PDF/Issuu
(fotos) -epub
Submend desplegable Contenido
Ple: redes sociales y legales
Secciones
Convocatoria

Color titulos RGB: 193, 223, 195

Color cuerpo de texto RBG: 29, 29, 27
Titulo centrado 19/16

Subtitulos alineados a la izquierda 17/16

Cuerpo de texto justificados con ultima linea hacia la izquierda 12/16
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rtempoy le expresione

Presentacion

Color titulos RGB: 193, 223, 195

Color cuerpo de texto RBG: 29, 29, 87

Titulo centrado 19/16

Subtitulos alineados a la izquierda 17/16

Cuerpo de texto justificados con ultima linea hacia la izquierda 12/16

Consejo editorial

Color titulos RGB: 193, 223, 195

Color cuerpo de texto RBG: 29, 29, 27

Titulo centrado 19/16

Subtitulos alineados a la izquierda 17/16

Cuerpo de texto justificados con ultima linea hacia la izquierda 12/16
Contactos autores matizados al 70% en gris

Ftnografias=

e 3 arisln esorlres, oligls, suludiantos, mesligaders o Erdes ks, S perici el e

Ejemplos del sitio web (esqueleto).
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A PARTICIPAR EN EL NUMERO CERO

Reflexion contempordnea de expresiones culturales

Etnografias=

e Sensibilizar a lectores a través de la divulgacion de una publicacion

OBJETIVOS

periddica de caracter etnografico

e Acercar al publico lector por medio del soporte digital y las redes sociales
hacia tematicas con perspectiva etnografica

BASES

1.Podran participar todos los interesados en el estudio de los
artistas callejeros desde la perspectiva
histérica-artistica-etnogréfica.

2.Los participantes deberan ser mexicanos mayores de 18 anos.

3.Se aceptan propuestas visuales y escritas en los siguientes

géneros:
* Reportaje etnografico
* Etnografia
* Entrevista
* Literatura (poesia, narrativa)
* Artes visuales (dibujo, pintura, fotografia, cine, performance)
* Ensayo breve de humanidades (estética, antropologia, historia,

lingUistica)

4.Se dara preferencia a los productos actuales. Los trabajos
deben estar exentos de derechos o responsabilidades con
cualquier instancia o persona que pueda requerir autorizacion
para su uso.

5.No se aceptan fotografias o textos copiados, ni reproducciones
de obras originales bajo derechos de autor de un tercero o con
registro de marca.

6. Deberan enviarse todos los archivos en carpeta comprimida al
correo etnografiasexpresion@gmail.com con los siguientes datos:

* Nombre completo

* Edad

* Correo electronico

* Teléfono de contacto

* Escolaridad o Profesion
e Técnica (si requiere)
* Nombre de la obra o titulo

7. Las obras fotogréaficas deben enviarse en resolucién 72 dpiy
en formato jpg. Incluir pie de foto, breve descripciéon de la imagen y
semblanza del autor.

8. Las obras escritas deben enviarse en formato Word.
Maximo cinco cuartillas en letra Arial 10 con 1.15 de interlinea.

9. No se aceptan trabajos en otros formatos no establecidos en
esta convocatoria.

Fecha limite de entrega 1° de mayo de 2017

* | a seleccién de las obras sera responsabilidad del Consejo
Editorial que esta constituido por profesionales en la materia.

e Los resultados se daran a conocer por correo electrénico
personalmente el dia 30 de junio de 2017

PUBLICACION

e Una vez seleccionados los trabajos, todo el proceso sera llevado a
cabo a través del correo electrénico etnografiasexpresion@gmail.com

e El autor de la obra debera firmar un contrato autorizando su
publicacién, lo que a partir de ello pasara a formar parte de
Etnografias.

* El fallo emitido por el Consejo sera inapelable.

Informes al correo:
etnografiasexpresion@gmail.com
Redes sociales

€) Etnografias /

{J @EEtnografias

Convocatoria nimero cero lanzada el 1 de marzo. Cerr6 el 1 de mayo.
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Etnografias=

Reflexion contempordnea de expresiones culturales

Etnogratias=

Reflexidn contermporinea de s expresiones culturales

Formato de dictamen revista digital Etnografias

Etnografias es una publicacién digital de etnofotografia que se publica cada cuatro
meses por numeros monograficos. Los lectores son hombres y mujeres de 18 a 40
afos de edad que se desplazan principalmente en la web, por lo que el lenguaje
debe ser sencillo, claro y conciso.

Titulo de la obra a evaluar:

Con el fin de contar con los elementos adecuados para garantizar la calidad y el
rigor cientifico de la publicacion, solicitamos revisar los siguientes aspectos.

Evaluacion
Justifique en caso de responder no.

¢ El titulo de la obra es conciso y refleja el contenido de la obra en su totalidad?
¢ La estructura del texto es la adecuada (titulo, cuerpo, conclusiones)?

¢ El'lenguaje es apropiado, de acuerdo con el tipo de obra?

i La extension de la obra es la adecuada de acuerdo al tipo de texto?

¢ La obra refleja originalidad y es aporta a la investigacion actual?

¢ La redaccion es coherente, clara y precisa?

¢La obra cumple su objetivo?

s Los conceptos utilizados se relacionan con la metodologia utilizada?

¢ El manejo tedrico-metodoldgico es el adecuado?

¢ Los datos presentados se evidencian en los resultados y conclusiones?
i Las referencias son pertinentes y suficientes?

Dictamen
¢La obra debe ser publicada?
Si
Si, con modificaciones
No

Comentar sugerencias
Nombre del dictaminador:
Grado académico o profesion:
Institucion o Area de trabajo:
Fecha del dictamen:
Contacto:

Formato de dictamen.
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