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PROYECTO Y PRODUCTO EDITORIAL

Proyecto

Gufa de informacidn, recursos y servicios para la produccién cinematogréfica y audiovisual en

México.
Nombre del producto editorial

PRODACTION

O Juego de palabras que por un lado refiere a la produccién (cinematografica o

audiovisual), y por el otro comunica accién: la de producir
O También connota profesionalismo con la contraccidn: ‘pro’

O Como unidad lingliistica en espafiol, constituye una referencia a un anglicismo:
production, pero que escrito de esta manera funciona como un calco “en espanol”

de la fonética de pronunciacion eninglés.
Antecedentes

El proyecto presentado originalmente en la maestria consistia en una revista impresa de
periodicidad anual, que funcionaria a modo de guia sobre los recursos y apoyos que el
gobierno mexicano ofrece para hacer cine en México, tomando como base los financiamientos
que se otorgan a través del IMCINE (Instituto Mexicano de Cinematografia) y los apoyos
brindados por cada estado del pais a través de COMEFILM (Comisidon Mexicana de
Filmaciones). Esta propuesta se complementaba con informacidén sobre leyes, reglamentos y
permisos, ademds de un directorio de servicios y proveedores. El soporte se justificaba al ser
una fuente de consulta paralela a la informacién que ya se encuentra en Internet, y su valor

radicaba en brindar un nuevo servicio mediante el directorio de proveedores.



Posteriormente, en las primeras revisiones se decidié qué para efectos de la tesis,
bastaria con concentrar de manera impresa la informacién que se encontraba desperdigada
en la red y que por ende, seria mas conveniente posponer la creacién del el directorio de
servicios y comenzar por la creacion de una base de datos de proveedores a la industria. Sin
embargo al continuar trabajando y avanzando la tecnologia, cada vez se hizo mas evidente
que también era necesario cambiar el soporte del producto y convertir la revista impresa en
un sitio web de un semestre de trabajo resultd obvio que reducir el contenido de esta manera
actuaba en contra del producto editorial, ya que:

O Se perdia la justificacion de una revista como soporte, ya que el periodo de
actualizacién del contenido de consulta era de vigencia indeterminada, por lo que
no se justificaba la periodicidad. Por otro lado, una publicacién impresa periddica
resultaba demasiado ‘lenta’ para atender la necesidad de informacién inmediata del

lector meta.

O Limitaba a los usuarios potenciales a un nicho demasiado especializado, por lo que
se perdia relevancia y alcance, ademds de que se ponia en riesgo la capacidad de

difusidon y comercializacién del producto editorial.

O El contenido, el financiamiento y la distribucidn de la revista impresa originalmente
planteada dependian en demasia de la cooperacidon y el apoyo de instituciones
gubernamentales como IMCINE y COMEFILM, mismas que han sufrido cambios de
personal y dramaticos recortes de presupuesto desde enero de 2015, lo que redujo

la viabilidad econdmica del proyecto y la capacidad de control sobre elmismo.

O Ante la situacidon se decidid realizar a través de Facebook, un mini sondeo de
opinion en abril de 2015 entre los miembros de diversos grupos especializados en
cine como Cine Adictos, Mujeres Cineastas, jAccion! Por el cine en México, Yo si veo
cine mexicano, Renta y venta de equipo y la Asociacion Mexicana de Cineastas
Independientes. Este sondeo ayudd a confirmar la teoria de que el lector meta es

mas proclive actualmente a utilizar Internet como herramienta de busqueday



consulta, y que las revistas impresas han caido en desuso para este fin. Lo anterior

se valida con lo expresado por José A. Vazquez en la pagina dosdoce.com:

Sobre todo porque, insisto, todos leemos con pantallas [... ] por alguna razén u
otra, desde la mas profesional (investigacion, busqueda de informacidn,
consulta, estudio, foro de discusidn, etc.) hasta la mds aparentemente trivial
(redes sociales, blogs, navegar por Internet, leer correos electrdnicos, “hojear”
revistas digitales, paginas web, etc.) [...]

De nuevo, para observar debemos tomar distancia con respecto a
nuestros gustos personales, habitos propios y costumbres cercanas, y pensar
en cdmo actlan y van a actuar las nuevas generaciones de lectores. Leer no es
solo sentarse en la butaca favorita, junto a unaluz ideal y disfrutar de una buena
edicion de nuestro cldsico preferido. Sabemos que este tipo de lector es la
minoria. Y este tipo de lector también ha adquirido el habito, antes, de
recogerse en su comoda butaca, de pasar largos ratos delante de una pantalla
para leer, lo que sea. Y esta tendencia va airamas]...]

Existen tantas lecturas como tipos de texto. Cada lectura requiere su
tiempo y su atencidn, en este sentido continda siendo interesante la
diferenciacion que ha establecido Scolari, siguiendo aCavallo, G. y
R. Chartier, entre lectura “intensiva” y “extensiva”, en profundidad la una, mas
superficial y multimedia la otra. Estd bien como punto de partida, aunque se
podrian matizar ain mas a raiz de las diferencias entre los soportes y los
contenidos. Hay diversos estudios que afirman que la lectura online es una
lectura mas fragmentaria, que dedica menos atencidn al texto en profundidad
y mas al conjunto general de ideas, el tipo de lectura que se hace de paginas
web o incluso prensa online, pero también en papel. (Vazquez)

Al plantear la problematica anterior a un nuevo director de tesis, se detectaron, ademas, las
siguientes necesidades:

O Habia que crecer el nimero de usuarios potenciales para asegurar el impacto del
producto y su posibilidad de comercializacién, por lo que se decidié6 ampliar el
publico meta a toda persona dedicada a la producciénaudiovisual.

O Se percibié entonces la oportunidad de crear un producto editorial que brindara en
un solo lugar toda la informacién que un cineasta o productor audiovisual pudiera
necesitar para realizar su trabajo de manera mas eficiente, dinamica y atractiva de

lo que existe actualmente:



1. Concentrando la informacidn referente a los financiamientos otorgados por
el gobierno.

2. Brindando un resumen eficiente de los festivales de cine que existen en
México.

3. Aportando noticias sobre las nuevas tecnologias disponibles, asi como sobre
lo que acontece en la industria cinematografica mexicana.

4. Generando informacidn nueva a través de la experiencia directa de
cineastas experimentados cuyos aprendizajes pudieran ser compartidos y
aprovechados por otros profesionales.

5. Otorgando un espacio de contacto entre los miembros de la industria
cinematografica y audiovisual mexicana para conformar una comunidad

interactuante.

Justificacion

Desde la época de oro del cine nacional (1934-1960), México no vivia un momento de tanto
auge en su cinematografia. En el 2013 vimos que cintas como Nosotros los nobles, No se aceptan
devoluciones y Amor a primera visa impusieron récords de permanencia y de taquilla, no sélo
en nuestro pais, sino también para el estreno de una cinta mexicana en Estados Unidos.
Durante el 2014 y 2015 desfilaron cintas como Guten tag Ramon, La dictadura perfecta, Cuatro
lunas y El gran pequefio, que empiezan a demostrar que el cine mexicano estd rebasando sus
fronteras. Asi las cosas, tres directores mexicanos se encuentran hoy entre los mejores en el
mundo: a 23 afios del estreno de Solo con tu pareja (su primer largometraje y cinta que
emblemdaticamente marca el inicio del Nuevo cine mexicano), Alfonso Cuardn fue el primer
mexicano en haber ganado el Oscar, el Globo de Oro y el BAFTA por su labor como director, su
pelicula Gravedad cosechd 189 premios alrededor del mundo. Roma, su mas reciente filme,
simplemente arrasé con la temporada de premios: desde el Festival de Venecia hasta los
Premios de la Academia. Lo mismo pasa con Alejandro Gonzadlez IAarritu, quién después de
revolucionar la radio mexicana e incursionar en la publicidad con bastante éxito, estrend su

Opera prima, Amores perros en el 2000. La cinta, de una manufactura impecable y con un guion
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por demas innovador para su época, resultd nominada al Oscar como mejor pelicula extranjera
y ello le valié al Negro su pasaje a Hollywood. Su mas reciente pelicula: Birdman, le valié en el
2015, entre otros, el Oscar a Mejor director y por primera vez, para una cinta en la que
practicamente todos los miembros del equipo de produccién eran mexicanos, el de Mejor
pelicula. Este afno, volvid a hacerse de la presea como Mejor director por su cinta El renacido y
el cinefotégrafo Emmanuel Lubezki hizo historia al ser el primero en ganar tres premios Oscar
consecutivos por su labor en Gravedad, Birdman y El Renacido. Completando a los
popularmente conocidos como ‘Los three amigos’ esta Guillermo del Toro, cuya cinta La forma
del agua también se llevé todo en el 2017 y al dia de hoy es quiza el mexicano con mayor
actividad en Hollywood.

Si bien los triunfos de estos mexicanos en la escena filmica internacional no pueden
considerarse un triunfo de la industria cinematografica mexicana per se, si son el resultado de
una escuela, de una cultura y de una forma de hacer cine. Y nadie explica mejor este punto que
Juan Villoro en su articulo: ¢Como flota un mexicano?, publicado el 14 de marzo de 2014 en el
periddico Reforma:

Los logros de Alfonso Cuarén han provocado una maliciosa pregunta: ;qué tan
mexicana es su pelicula? Lo que equivale a decir: ;qué tan nuestros son los Oscares
que empufid en su noche de gloria? ;Estamos autorizados a exclamar: ";México-
México-ra-ra-ra!"?

Desde los mayas, el pais cuenta con astrdnomos de primera fila, pero nuestra
contribucidn a la carrera del espacio ha sido modesta. Los experimentos con semilla
de amaranto que Rodolfo Neri Vela hizo en el espacio exterior produjeron alegrias
con regusto cdsmico. Aparte de eso, hemos aportado poco. Nuestros cohetes son
de feria.

Buscar valores nacionales en una obra artistica suele ser ocioso. Sin embargo,
el tema de la identidad no deja de estar presente en un pais que se celebra a sf
mismo con lluvias de confeti tricolor. Incluso en la estratdsfera nos preguntamos
qué tan mexicano es el cosmos.

Esto lleva a la concepcidn que el cineasta y su coguionista, Jonds Cuardn,
tienen de la tecnologia espacial. Gravedad debe su trama a una cadena de averias.
Nada sirve en esa parte del universo. Las estaciones interplanetarias parecen
administradas por el Seguro Social y han recibido un mantenimiento digno de la
Linea 12 del Metro o las plantas de Pemex.

Cuarén se formé en una nacién donde los motores se arreglan con un
alambrito y donde el chofer de un transporte escolar puede ser un exconvicto sin



licencia de manejar. Si Stanley Kubrick imagind una sinfonia de elegantes naves que
giraban como astros creados por el hombre, él concibié maquinas destruidas por
una lluvia de asteroides, pero sobre todo por la incapacidad de preverriesgos.

Asi como el terremoto de 1985 se hizo cargo de los edificios mal construidos
en la Ciudad de México, los aerolitos se hacen cargo de las naves que se enteran
demasiado tarde del riesgo que corren. La alarma les llega con vernacula
impuntualidad.

El mexicano suele enfrentar el peligro con una nerviosa carcajada. ;Qué hace
un plomero ante una fuga de gas para conjurar el miedo? Canta una cancién. No es
otra la actitud del personaje encarnado por George Clooney.

(Y qué decir de Sandra Bullock? La protagonista cumple con todos los
requisitos nacionales para hacerse cargo de una situacidn dramadtica: no estd
preparada para la tarea, pero la enfrenta "a valor mexicano".

En ese averiado universo ni siquiera es posible decir: "Houston, tenemos un
problema". Todas las telecomunicaciones se han venido abajo. El silencio extiende
su monopolio. No es casual que esta negra pesadilla haya sido concebida por un
paisano de Carlos Slim.

Cuando finalmente la astronauta establece contacto con la Tierra, escucha
unos ladridos. Otro golpe de color local: el mexicano es alguien que habla con los
perros y depende de ellos para saber si sigue vivo, segin lo revela una pieza mayor
de nuestra narrativa: No oyes ladrar los perros, de Juan Rulfo.

Al igual que 2001: Odisea del espacio, la pelicula de Cuardn parte de un
problema técnico para llegar a un desafio del espiritu. La gravedad es un tema
existencial.

Al respecto hay que decir que los mexicanos lidiamos de manera peculiar con la
atraccion de la corteza terrestre. O la aceptamos por completo y dormimos la siesta
en la calle principal del pueblo, o la sobrellevamos a medias con ese lastre del alma
que recibe el craso nombre de "hueva". Existir pesa, para qué mas que la verdad.
La ingravidez deberia ser una liberacién; el paraiso donde se avanza nadando de
muertito. Y ahi entra el audaz sesgo de Cuardn: contra lo que podriamos suponer,
flotar es un infierno; cada quién debe asumir su propio peso.

Cuando Sandra Bullock concluye su Odisea, regresa a un paraje de tierra
rojiza, como la "india brava" en Idilio salvaje de Manuel José Othdn: "Si vienes del
dolor y en él nutriste tu corazdn, bien vengas al salvaje desierto". Ese paramo
anticipa la "suave patria" de un discipulo de Othén: Ramdn Lépez Velarde.

En el episodio que filmd para la saga de Harry Potter, Cuarén colocé unas calaveritas
de azicar como sefia de identidad. En Gravedad no ha tenido que hacerlo: sus
deslumbrantes efectos especiales se parecen mucho a nuestra vida diaria, donde
nada funciona y todo importa.

Ir lejos sirve para entender lo préximo. (Villoro)



Vale la pena agregar, ademas, que fueron las peliculas que estos tres personajes
realizaron en México las que les abrieron las puertas de Hollywood y las que demostraron que
a pesar del terrible lapsus por el que atravesé la industria durante los afios 70 y 80 del S. XX, el
cine mexicano aun tenia mucho por decir. Parece ser que las carreras de Cuardn, Lubezkiy
Gonzdlez IRarritu, ademds de las de otros directores como Alfonso Arau (Como agua para
chocolate, 1992) y Luis Mandoki (el primer director mexicano en triunfar en Hollywood con su
cinta Gaby: una historia verdadera de 1987) inspiraron a toda una generaciéon de nuevos
cineastas que nos hicieron evolucionar de un pais que en 1983 produjo una cantidad irrisoria
de peliculas (pésimas, ademas), a estar hoy entre los que mas cintas producen anualmente.
Sabemos, sin embargo, que las ganas, el talento y la inspiracién no son factores suficientes
para renovar una industria, entonces, ;cdmo pudimos pasar de una industria filmica en
absoluta crisis a una en franco desarrollo? Todo parece apuntar a un detonador importante: el
incremento de la participacién econdmica del Estado, que ha aportado a la cinematografia
mexicana apoyos econdmicos (fiscales, monetarios y en especie) desde el afio 2000. De
acuerdo al Anuario Estadistico de Cine Mexicano en su edicién 2014:

El volumen alcanzado en 2013 —en total 126 filmes, entre ficciones, documentales y
animaciones- posiciona a México entre los paises con mayor nimero de peliculas
producidas anualmente en el mundo, y como el principal productor en
Latinoamérica. [...] Los instrumentos del Estado para apoyar y fomentar la
produccidon participan en 75% de la produccién anual del pais. El Fondo para la
Produccién Cinematografica de Calidad (FOPROCINE), el Fondo de Inversidn y
Estimulos al Cine (FIDECINE) y el Estimulo Fiscal a la Produccién Cinematografica
Nacional (EFICINE) destinaron a la produccién cerca de 700 millones de pesos en
2013. (IMCINE, CONACULTA 17-20)

Adicionalmente, se cred en 2012 un esquema de atencidn integral y especializada a la
produccion a través de la Comisién Mexicana de Filmaciones (COMEFILM), buscando hacer de
nuestro pais un destino cinematografico atractivo para producciones tanto nacionales como
extranjeras. COMEFILM depende de IMCINE y su principal labor es coordinar a sus Comisiones
en los 32 estados de la Republica para que promuevan lo respectivo en cuanto a apoyo en
efectivo o en especie, asi como servicios a la preproduccion y produccion. (Comision Mexicana

de Filmaciones)
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¢Por qué o para qué se han creado tantos apoyos? Porque el impulso y desarrollo de la
industria cinematografica no sélo son relevantes en términos artisticos, culturales y como
promotor de identidad e imagen, sino que resultan también un factor de desarrollo econémico
al requerir de multiples sectores de manera directa e indirecta, al generar empleos y entrada
de divisas (Brizuela). Ademds, México, segun el reporte de KPMG', Competitive Alternatives
2010, estd ubicado como el destino con la mayor ventaja competitiva para el desarrollo de
software, videojuegos, web y multimedia, en comparacién con otros 102 paises. El listado
considera las principales variables de competitividad: costos de logistica, mano de obra, costo
de transporte, etc. (IMCINE, CONACULTA,20-24)

Durante el 2014 se produjeron en México 130 largometrajes cuyo costo promedio fue
de 20 millones de pesos. El 35% de éstos fueron documentales. Se realizaron también 535
cortometrajes y 12 series para televisién (IMCINE / CONACULTA, 17-32), a lo que se suma la
produccién de videos corporativos y de entretenimiento, infomerciales y videoclips. A cinco
afnos de distancia, el Anuario Estadistico de Cine Mexicano reporta en su edicién 2018 que la
industria cinematografica y audiovisual es una de las pocas que sigue creciendo en nuestro
pais a pesar de los recortes en los apoyos gubernamentales: se rompié récord de peliculas
producidas: 186 en total que suman 10 mas a las realizadas el afio anterior. También se impuso
una nueva marca en cuanto a estrenos nacionales, ya que de las 88 peliculas que llegaron a los
circuitos nacionales en 2017, fueron 115 las que llegaron a cartelera en 2018. Como puede
observarse, la industria cinematografica y de produccién audiovisual en general, es lo
suficientemente grande como para justificar la necesidad de un producto editorial digital que

sirva tanto de guia como de punto de encuentro entre proveedores y usuarios.

1KPMG es una empresa holandesa con presencia en 156 paises, que ofrece servicios de auditoria y asesoria en
asuntos fiscales, financieros y de negocios.
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2

DESCRIPCION DEL PRODUCTO EDITORIAL

Tomando en cuenta las necesidades percibidas de la industria cinematografica y audiovisual
mexicana, se eligid crear una publicacidn digital que sirva de gufa, consulta y contacto entre la

comunidad cinematografica y audiovisual en México:
o Sitio web: Por ser un soporte dinamico que permite la consulta agil, accesible e inmediata
y que es considerado como el medio preferido por el lector meta como medio de consulta

y bisqueda de informacion.

o Formato:
e |Interfaz? personalizada

e Plataformas HTML3y PHP#

e Optimizado para ser visto en dispositivos mdviles (celulares y tabletas)

2Proviene del vocablo inglés interface y se usa para sefialar la conexién entre dispositivos y sistemas. La interfaz,
por lo tanto, es una conexidn entre dos maquinas de cualquier tipo, a las que les brinda un soporte para
comunicarse en diferentes estratos. Es posible entender la interfaz como un espacio (el lugar donde se desarrolla
la interaccion y el intercambio), un instrumento (a modo de extension del cuerpo humano, como el mouse que
permite interactuar con una computadora) o una superficie (el objeto que aporta informacién a través de su
textura, forma o color). (definicion.de)

3HTML es un lenguaje de programacién que se utiliza para el desarrollo de péginas de Internet. Se trata de la sigla
que corresponde a HyperText Markup Language, que puede traducirse como: Lenguaje para Formato de
Documentos para Hipertexto. Es un formato abierto que surgio a partir de las etiquetas SGML (Standard
Generalized Markup Language) que es un sistema que permite ordenar y etiquetar diversos documentos dentro
de una lista [...] El HTML se encarga de desarrollar una descripcion sobre los contenidos que aparecen
como textos y sobre su estructura, complementando dicho texto con diversos objetos (como fotografias,
animaciones, etc). Es un lenguaje muy simple y general que sirve para definir otros lenguajes que tienen que ver
con el formato de los documentos. El texto se crea a partir de etiquetas (Tags) que permiten interconectar
diversos conceptos y formatos dentro de la Red Mundial de Informacion (www, por sus siglas en inglés).
(definicion.de)

4 Las siglas PHP identifican a un lenguaje de programacion que nacié como Personal Home Page Tools, sin embargo,
actualmente estd vinculado al PHP Hypertext Pre-Processor, que se incrusta dentro del cédigo HTML de las
paginas web y permite que éstas se ejecuten desde un servidor. Es una herramienta indispensable para
desarrollar un sitio web, ya que permite establecer una conexién con la base de datos y modificar dinamicamente
el contenido de una pagina. (definicion.de)
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e Contenido en scroll®infinito
® Auto-administrable
e (d4digo SEO Google Analytics®y AdWorks

El sitio web aventaja ademas a la revista impresa por su adaptabilidad, ya que puede
manejar tanto informacidon que se actualiza diariamente, como contenidos de consulta que
pueden permanecer varios meses sin modificacion. Es también una plataforma dindmica que
puede adaptarse muy fdacil y raépidamente a las necesidades del usuario porque éste tiene la
oportunidad de interactuar con ellay con la comunidad virtual que se conforma gracias al sitio
web.

La idea es bien sencilla, realizar un disefio cuya programacion y hojas de estilos permita
que la web “se adapte” para las resoluciones mas tipicas de pantalla de los dispositivos
mdviles o de pantallas de PC. [... ] Disefiar una pagina web adaptativa, aunque parezca
mds caro [...] reduce los costos de mantenimiento, evita desarrollar aplicaciones
especificas para diferentes dispositivos, y a nivel de funcionamiento todo va bajo una
misma URL’, evitando posibles enlaces incorrectos, redirecciones y demas.
(hazhistoria)

Supone, ademas, las siguientes ventajas:
0O ACTUALIDAD: Porque internet es hoy el principal medio para buscar informacién y estar
en contacto con el mundo, en cualquier ambito y desde casi cualquier lugar. El producto
editorial responde, por formato y soporte, a las nuevas formas de lectura que tienen

no sdlo los mexicanos, sino a la mayoria de lectores en el mundo.

5Su traduccion literal al espafiol es ‘rollo’ y el término se utiliza para describir el movimiento que realizan las
imagenes en una pantalla, asi como al acto de ‘arrastrar’ el botén de en medio del mouse para recorrer una
pagina web de arriba a abajo. En la pagina 43 se describe detalladamente en qué consiste el scroll infinito.

6Google Analytics es un codigo que genera reportes del nimero de visitas al sito. Registra también qué secciones
visito el usuario y durante cudnto tiempo. Este tipo de informacién es vital dado que de ella se desprende el
precio de los espacios para publicidad.

7 Las siglas URL corresponden a Uniform Resource Locator (Localizador Uniforme de Recursos). Es una direccidn de
internet que al ser encontrada y visualizada por un navegador, muestra un recurso disponible de informacion al
usuario. (definicion.de)
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O PRACTICIDAD Y ACCESIBILIDAD: Porque un sitio web puede ser consultado en
cualquier momento y lugar desde una computadora o dispositivo mdvil (tabletas o
teléfonos inteligentes). Esta caracteristica se denomina en inglés como: Responsive.

o COMUNIDAD VIRTUAL: Genera un espacio de interaccion e intercambio de
informacién entre un grupo de personas que, independientemente de sus zonas
geograficas, nacionalidad, cultura o edad, comparten un interés y objetivo comun (la
produccién cinematogréfica y audiovisual en este caso) en un espacio creado con
recursos electrénicos que hace posible la experiencia de comunicacién entre ellos.

(Dozal Andreu)
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3

OBJETIVOS

Objetivo general

Facilitar a los profesionistas dedicados a la produccién cinematografica y audiovisual en

México el acceso a la informacidn necesaria para realizar su trabajo.

Objetivos especificos del proyecto

O Divulgar informacidn relevante para el quehacer profesional de lacomunidad

0 Generar un espacio de convivencia profesional y de contacto

O Crear un directorio de servicios a la comunidad que se base en la recomendacidn por la

experiencia del usuario con el proveedor.

Objetivos especificos del producto

O Disefiar y editar un sitio web que facilite a los profesionales del cine y de la produccién

audiovisual en México encontrar informacién actual de manera rapida, practica y

accesible sobre los siguientes temas:

1.

2.

Recomendaciones de profesionales experimentados

Informacién sobre peliculas mexicanas en proceso de produccién

Noticias sobre la industria y nuevas tecnologias

Informacidn sobre los financiamientos y apoyos que ofrece el gobierno federal
a través de IMCINE y COMEFILM

Relacidn sobre los festivales de cine que se celebran en México, sus
lineamientos y condiciones de participacion

Directorio de servicios y proveedores a laindustria

Noticias sobre eventos y convocatorias
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ESTRATEGIA POLITICO-CULTURAL

Definiciondel productoeditorial

Por sus objetivos, tipo de contenidos y su lector meta, se decidid hacer del producto editorial
un sitio web, que se define como “un espacio virtual en Internet® que contiene a un conjunto
de paginas web que son accesibles desde un mismo dominio? de la World Wide Web'® (www).”

(definicion.de)

Es importante establecer que en Internet encontramos una gran variedad de tipos
de sitios web que suelen diferenciarse fundamentalmente por la clase de contenido
que ofrecen o por el servicio que brindan a cualquiera de las personas que se
encuentran navegando por la Red.

Asi, por ejemplo, tendriamos que destacar los conocidos blogs, que son una
especie de bitacora en la que una persona en particular realiza posts! relativos a sus
gustos, aficiones o conocimientos. También, estan aquellos que son utilizados
simplemente para contar, en forma de diario, lo que les sucede diaa dia[...]

De la misma forma, tampoco podemos pasar por alto la existencia de los
sitios web de empresas. Como su propio nombre indica, son aquellos lugares en la
Red que son utilizados por negocios de diversa indole para dar a conocer sus
productos o sus servicios. No obstante, también los emplean para aumentar su
cartera de clientes y para mantener una relacién mas directa con ellos.

Existen también los sitios personales, que son aquellos que mantienen los
individuos en distintas plataformas y que utilizan para mostrar informacién sobre si
mismos, ya sea a través de textos o fotografias. Ejemplo de ellos son las redes
sociales tales como Facebook, Instagram o Twitter. Otros son los sitios de subastas,
de noticias o los de descargas de software??.

8Internet es una red de redes que permite la interconexidon descentralizada de computadoras a través de un
conjunto de protocolos denominado TCP/IP. (definicion.de)

9 Permite vincular diversos nodos para que su identificacion sea mas simple al relacionarlo con una IP numérica y se
utilizan a nivel mundial: .com, .mx, .org, .edu, etcétera.

10Es un sistema de documentos de hipertexto que se encuentran enlazados entre siy a los que se acceder por
medio de Internet y a través de un navegador mediante el cual los usuarios pueden ver diferentes sitios web y
navegar por ellos utilizando los hipervinculos. (definicion.de)

11 Anglicismo que se refiere a lo que un usuario publica en un sitio o pagina web.

12 a3 RAE lo define como el conjunto de programas, instrucciones y reglas informaticas que permiten ejecutar

distintas tareas en una computadora.
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Los sitios web incluyen documentos HTML, fotografias, sonidos, videos,
animaciones y otro tipo de contenidos que pueden compartirse en linea. La URL™
raiz del sitio web se conoce como portada, homepage, pagina index o de inicio. Lo
mas habitual es que esta portada facilite el acceso a todas las paginas del sitio
mediante hipervinculos (también conocidos como enlaces o links!*). (definicion.de)

Las paginas web que conforman a un sitio son documentos con informacién en
diferentes formatos: texto, imagenes, videos, animaciones, etc., que también estan
desarrolladas con lenguajes HTML y contienen enlaces que permiten la navegacion entre los
contenidos que estan dentro de otras paginas del mismo sitio o externas a él. Actualmente,
muchos de los productos editoriales impresos han migrado o se han extendido a la red,
realizando una mezcla de contenidos y formatos en el intento por adaptarse y hacer mas
accesible la informacién para sus usuarios. Asi, por ejemplo, la revista Cine Premiere cuenta con
su tradicional version impresa a la que ha afiadido una idéntica en formato digital que puede
ser descargada, mediante suscripcidon, en computadoras y dispositivos mdviles. Al mismo
tiempo cuenta con un sitio web en el que se publican contenidos diferentes a los de la revista
impresa y digital, sobre todo aquellos de menor extension y a los que el usuario necesita
acceder de manera mas pronta e inmediata, como la critica cinematografica o las noticias,
creando de esta manera un hibrido cibernético entre los contenidos que contendrian las
versiones impresas tradicionales de un periddico y unarevista.

Como ya se ha mencionado, existen muchos tipos de sitios web, que basicamente se
distinguen entre si por el tipo de contenido que ofrecen y el usuario al que van dirigido. De
esta manera, mientras que no todos los sitios web pueden ser considerados como un
producto editorial, muchos siguen el mismo proceso de elaboracién, ofrecen el mismo tipo
de contenidos y satisfacen las mismas necesidades que sus antecesores impresos, y por
ende, se pretende demostrar que algunos sitios web, como el que aqui se propone, pueden

ser considerados como productos editoriales.

13Es la direccién IP del sitio web : www.prod-action.com
14Es un elemento de un documento electrénico que permite que una persona que estd leyendo una pagina web
haga click en ciertas palabras o imdgenes para trasladarse virtualmente hacia otra pagina o sitio. (definicion.de)
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Perfil del emisor y pragmatica del producto

Una de las mayores ventajas de un sitio web frente a un producto editorial impreso, es que,
valga la alegoria, esta “vivo”, ya que ademas de que puede cambiar, adaptarse y actualizarse
de manera mucho mas inmediata, ofrece, como medio de comunicacién masiva, la posibilidad
de una retroalimentacién inmediata por parte del receptor, quien cuenta con la capacidad de
interactuar en tiempo real tanto con el producto editorial como con otros usuarios del mismo,
emitiendo comentarios y recomendaciones que permitirdan que el sitio web evolucione en la
direccién correcta y satisfaga mejor las necesidades de contenido e informacidn dellector.
De ésta manera el sitio web, www.prod-action.com, pretende convertirse en la
principal herramienta de consulta y guia para los profesionales de la industria cinematografica
y audiovisual en México, al ofrecer tanto contenidos originales (recomendaciones de
expertos) como otros que aunque ya se encuentran en la Red (financiamiento gubernamental,
festivales de cine y noticias), se presentan en el sitio de manera ordenada, sucinta y en un solo
lugar, lo que le ahorra tiempo de navegacidn y lectura al usuario, al tiempo que funciona como

un punto de contacto entre profesionales y proveedores de laindustria.

Perfil del receptor

Comunidad Virtual

De acuerdo con Massimo Martinotti’®>, en el Seminario de storytelling que impartié a los
colaboradores de IASA Comunicacion el tres de julio de 2015, se debe pensar en el lector meta
de cualquier sitio web no como un individuo, sino como una comunidad virtual de personas

que no necesariamente comparten edad, género y nivel socioecondmico. Para él, el contenido,

> Massimo Martinotti es el presidente de la compaiia productora Red Magma Media y socio de Star Fire Effect,
una empresa dedicada a la consultorfa sobre el uso del storytelling para negocios y generacién de contenidos.
También es socio de Day Dream una compaiiia especializada en branding, redes sociales y mercadeo de
contenidos. Todas las empresas tienen sede en Miami, con sucursales en la ciudad de México, Buenos Aires y
Costa Rica. Entre sus clientes se encuentran Toyota, General Motors, Ford, Chrysler, Jeep, McDonald’s,
Procter & Gamble, Corona, etc.
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disefio e interaccidn de un sitio web deben ser pensados en funcién de un interés o actividad
en comun y que por lo tanto los hace compartir caracteristicas en cuanto a estilo de vida,
puntos de vista, ideologias, etc., que son relativamente independientes del nivel social o
econdmico.

La organizaciéon de una comunidad virtual es horizontal y menos jerarquizada, ya que
quien ocupa el lugar central es la informacién y el proceso de construccién social del
conocimiento que requiere de la reflexién conjunta. Requiere, como condicién
indispensable, de la aceptacidon de los miembros interesados en ella, es decir, no hay
comunidad sin la adscripcidn libre y voluntaria de los participantes, en donde la tolerancia
y la confianza son elementos constitutivos de la misma. Asi mismo, son esos participantes,
sus intereses compartidos, metas y tareas, los que les da sentido de comunidad en
permanente construccién. (definicion.de)

Asi, Martinotti sugiere que para establecer el perfil de una comunidad de usuarios debe

responderse a las siguientes preguntas:

O ¢A quién quiero contarle mi historia?: Hombres y mujeres, residentes en México, que
se dedican profesionalmente al cine, la televisidn, la publicidad o la produccién
audiovisual en cualquiera de sus formas. Estas personas pueden ser tanto recién
egresados o con poca experiencia en la industria, como profesionales experimentados
que ya son parte del gremio

O ¢Como es su vida?: El perfil psicosocial de una comunidad virtual debe establecerse
como un ideal aspiracional, segin Martinotti, asi que lo que se describe a continuacion
es un estereotipo en el que los individuos pueden encajar en mayor o menor medida:
son personas que en su mayoria han estudiado una licenciatura, por lo que tienen un
nivel intelectual y cultural superior al de la mayoria de la poblacién en México. Casi
todos son altos lectores™, grandes consumidores de contenidos en periddicos, revistas
y, sobre todo, internet. Viven en ambientes urbanos, principalmente en las capitales de
los estados de la Republica, aunque la gran mayoria migra a la Ciudad de México en

colonias como Coyoacan, Condesa, Roma y Cuauhtémoc, ya que ahi es donde se

16En Los elementos del estilo tipografico, Robert Bringhurst considera “alto lector” a las personas con la
capacidad para leer textos que contienen 66 caracteres por linea, que es la que se considera ideal para las
paginas compuestas por una sola columna. (Bringhurst)
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desarrolla la mayor parte de la actividad cinematografica y audiovisual en el pais.
Aunque no residan precisamente en las colonias antes mencionadas, si conservan un
perfil mas o menos comun en su estilo de vida. Muchos rechazan las convenciones
sociales y la cultura comercial predominante: pocos usan ropa o accesorios de ‘marcas
de lujo’ y prefieren la vestimenta informal. Muchos trabajan de manera independiente,
son solteros (porque nunca se han casado o son divorciados), algunos estdn casadosy
casi todos viven en unidn libre. Puede ser que tengan hijos, pero casi nunca mas de dos.
Reniegan de la fe catdlicay la Iglesia, por lo que sino se declaran ateos, han encontrado
una nueva espiritualidad a través de la cultura New Age, que va desde la Yoga y la
meditacién hasta El secreto y los libros de autoayuda de Paulo Coelho. Aman a los
animales, asi que la mayoria tiene una mascota, casi siempre un perro, de preferencia
adoptado y mestizo, y si es mas de uno, mejor, sin importar que vivan en un
departamento diminuto. Muchos son veganos, sélo comen “organico” y se confiesan
alérgicos al gluten; de lo contrario, beben mucho, fuman tabaco o marihuana (o
ambas), y beben café (de preferencia no en Starbucks), ademas de vino, mezcal,

cerveza (si es artesanal, mejor) y pulque (la nuevamoda).

¢ Cudles son sus puntos de interés?:
cGran inclinacion por las artes y gran sentido de la estética.
—Alto sentido de compromiso social.
OSu profesidn lo apasiona, asi que siempre esta en la bisqueda de informacidn relevante
en torno a la industria.
o La mayoria son usuarios de Internet (de competentes a expertos), asiduos a Facebook,

Instagram, Pinterest, Linkedin y Twitter.

Por todo lo anterior, el sitio web debe presentar un disefio actual y que contenga
elementos que lo liguen al mundo del cine: claquetas, sillas de director, luminarias, micréfonos,
etcétera, pero cuidando de presentarlos de una forma diferente a lo habitual (en iconos o
fotografias comunes). Los contenidos deberdn ser originales, la informacién relevante para un
uso practico y la navegacion, intuitiva. Se detecta la oportunidad de vender espacios de
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publicidad no sélo a empresas con giros relacionados a la producciéon cinematografica y
audiovisual, sino también a aquellas que produzcan bienes o servicios que la comunidad
comparte porque su estilo de vida, profesidn, pasatiempos e intereses son muy similares
(bebidas artesanales, comida organica y vegana, eventos de adopcién de mascotas, libros,

revistas, cursos New Age, centros de Yoga, etcétera).

Analisis del Mercado

En abril del 2015 se realizé una exhaustiva busqueda en internet en la que no se encontré
ninguna otra pagina web mexicana que, como tal, sirva de contacto y enlace a la comunidad
cinematografica y de produccién audiovisual, que ademas, la mantenga actualizada en cuanto
a noticias, oportunidades, apoyos y financiamientos, y le ofrezca un directorio de servicios a la
industria. La necesidad de este ultimo se confirmd tras seis meses de seguir y analizar los
grupos de Facebook' antes mencionados, en donde se detecté que la comunidad filmica sélo
cuenta con las redes sociales para estar en contacto, buscar servicios, proveedores y
profesionales, lo que no resulta idéneo ya que dificlmente puede encontrarse la oferta
completa en estos grupos.

Lo que si se encontrd en internet fue una serie de sitios (nacionales e internacionales)

que son similares al sitio web que se desarrolld, mismos que se presentan a continuacion.

Sitios web similares en México

INDIZZE
http://www.indizze.mx/directorio/servicios-del-sector-audiovisual-mexico-all-22952

17 Durante el periodo comprendido entre mayo y noviembre del 2015.
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indizze. e

Conviértenos en tu Siper favorito, Compra en Superama.com.mx
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DESCRIPCION: Es un directorio de
empresas en general que tiene una
: — seccidon para la industria de la produccidn
Superama® Super Online = ) audiovisual.

DISENO: Poco llamativo, ya que sus
s e ey elementos graficos no son atractivos ni

— — facilitan la navegacidn, por ejemplo, el

banner de publicidad es mas grande que el logotipo y la cabecera, lo que hace que parezca

que el sitio pertenece a la tienda de autoservicio que patrocina el banner, en vez de a indizze.

CONTENIDO: Cuenta con pocos proveedores registrados en esta seccion y la estructura de la

categorizacion, por tipo de servicio o ciudad, es poco clara.

DIRECTORIO CANACINE

http://canacine.org.mx/socios/

Directorio de Socios 2014

=

que hace al sitio poco atractivo.

DESCRIPCION: Es la pagina oficial de
la. Cadmara de la  Industria
Cinematografica y del Videograma.

DISENO: Es conservador y simple, lo
que facilita la navegacién, sin
embargo carece de imagenes y otros

elementos graficos o multimedia, lo

CONTENIDO: Informacidnreferente aingresos en taquilladel cine nacional, becas, estadisticas

y noticias de laindustria. Posee un directorio reducido que ademas sdlo proporciona el nombre

de la empresa, su actividad principal y correo electrénico.

Sitios web similares en otras partes del mundo

REVISTA PANTALLA
http://www.revistapantalla.com/
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DESCRIPCION: Es un sitio web propiedad

=N BNy P VIECN

- de la empresa Telemundo, que ofrece

informaciéon relacionada con el cine, el
video y la television, dirigida a |Ia
comunidad latina en EE.UU. Tiene un

directorio extenso que ofrece

proveedores para renta y compra de

equipo, casas de animacion, productoras, postproductoras, servicios de audio, directores y

fotdgrafos. Posee ademas cinco secciones en la pagina de inicio:

1. Reportajes y entrevistas; no es claro si el contenido es generado originalmente por
Pantalla o si se replica de otras fuentes

2. Noticias relacionadas con canales de television

Campafas de publicidad y comerciales

Cine

voos W

““Sélo para fanaticos”: la seccidn repite las noticias de las secciones anteriores.

Adicionalmente, este sitio presenta una seccidn extra que se presenta con el formato de
revista virtual en formato .pdf, en la que se pueden consultar las editoriales y noticias de
diferentes publicaciones de entretenimiento y paginas internas dedicadas a expos, festivales,
seminarios, nuevos productos y tecnologias.

DISENO: Graficamente es un sitio muy cadtico, ya que esta saturado de banners y publicidad,
muchos de los cuales estan animados, por lo que distraen y hacen que la lectura sea incdmoda.
Su identidad grafica no es estéticamente agradable y el disefio no coadyuva a brindar una
estructura que facilite la navegacion. Incluso, seguin a las tendencias de disefio web que se han
analizado de abril de 2015 a la fecha, este es un sitio “pasado de moda”, ya que justamente lo
que se busca actualmente es un disefio limpio, estructurado y simétrico que resulte atractivo
al seguir el principio de que “menos esmas”.

CONTENIDO: Constituye un buen ejemplo del producto editorial que se quiere lograr en esta

propuesta, sin embargo, tiene demasiada informacién y textos muy extensos. No existe
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tampoco un cuidado ni una linea editorial clara, ya que no se percibe una seleccién previa de
la informacidn y los textos poseen estilos diferentes. Es como si sélo se subiera a la pagina

toda la informacidn disponible, sin un propdsito claro de comunicacion.

INSTALIA

http://www.instalia.eu/

N irataia

9 DESCRIPCION: Es una pagina espafiola
: D ewe . Mix, record and produc '

instalifes 252 S oans

[ s [ icruncio | sooen | cmscroms s | moomnes | o |

W U e ot e 1is + Opinin

especializada en sonido, imagen e

Opinidn Buscador

iluminacion para la produccion

= =3
;mmm;:;:“ N : e o
et — cinematografica y audiovisual.

DISENO: Posee un disefio muy limpio y

ordenado, las paginas estdn en scroll

infinito y la navegacion es intuitiva, gracias
a lo cual la estructura de la pagina y la arquitectura de la informacién son idéneas para que el
usuario encuentre lo que busca sin necesidad de recurrir al mapa de navegacion. A diferencia
de Pantalla, Instalia estd a la vanguardia del disefio y arquitectura de la informacidn para sitios
web'™®, por lo que sirve de ejemplo en este rubro para ProdAction. Su identidad grafica, sin
embargo, casi no remite visualmente al mundo del cine.

CONTENIDO: Ofrece articulos y reportajes de actualidad, un calendario con convocatorias y
cursos, y un directorio de servicios por categorias, en el que se ofrece el primer afio gratis alos
proveedores a cambio de su registro; sélo pagan si se desea que su anuncio se destaque enla
pagina de inicio de la seccion. Asi mismo, la pagina obtiene financiamiento por la venta de
espacios en el directorio y de publicidad relacionada a la industria. Se publican de tres a cuatro

articulos nuevos al dia, cada uno con una extensién de 1000 a 2600 caracteres (sin espacios),

18En la pagina 42 se describen las tendencias actuales para el disefio de sitios web.
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aproximadamente. Los reportajes carecen de fecha de publicacidn, por lo que es imposible
saber cada cuanto se genera un nuevo contenido, pero todos quedan disponibles en el

historial, clasificados por titulos.

Analisis de las paginas web de la “Meca’ de la industria cinematografica

Afin de encontrar los mejores ejemplos para realizar este producto editorial también se revisd
la lista de Las 37 mejores paginas para cineastas de la NY Film Academy (Academia de Cine de
Nueva York), de donde se eligieron a tres que se presentan a continuacién, por ser los sitios

web con las caracteristicas mas similares al producto editorial que se desarrolld.

HOLLYWOOD OMNIBOOK
http://www.hollywoodomnibook.com/

o'..b

OffiniBook o DESCRIPCION Y CONTENIDO: Es, al

parecer, el principal directorio de servicios
y proveedores a la industria en Hollywood,

lo que se percibe debido a la extensa,

TAKE CONTROL

OF YOUR IDENTITY

afortunada y clara categorizacion que

posee. Este directorio se complementacon

una seccion de clasificados y una bolsa de trabajo.
DISENO: Visualmente no es muy atractivo y su estructura es pobre, ya que aun presenta la
informacion en bloques verticales en vez de horizontales, tiene pocas imagenes y ninguna

manera de interactuar con el sitio, como lo marcan las tendencias actuales de disefo web.

MANDY.COM
www.mandy.com
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DESCRIPCION Y CONTENIDO: Es una guia

R ——— | de recursos y servicios para la produccion
Film & TV Production Resources Q
' cinematogréfica y audiovisual. Su mayor
CSy
I-I - SrunIS relevancia para el propdsito de esta tesis es
WEB SERES Level Designer / Tech Atist Producer
e e « s ” : .
== que sus “clasificados” son internacionales,
- o lo que permite a los usuarios encontrar lo
S —

que necesitan desde y en donde lo necesitan. En el caso de nuestro pais, esta cualidad en un
sitio web permitiria un enorme ahorro de recursos a las producciones y haria crecer a muchas
empresas locales, al ayudar a que el usuario no tenga, por ejemplo, que rentar una luminaria
en la Ciudad de México para transportarla a Mérida.

DISENO: Es muy facil de navegar por su disefio limpio y simétrico en bloques horizontales. Sin
embargo, su identidad grafica remite mas a la industria electrodoméstica que al mundo de la

produccidon audiovisual.

STAGE 32
www.stage32.com

prmp—— e DESCRIPCION Y CONTENIDO: Funciona

como una especie de red social gremial

The world's largest social network and educational hub for film, b idad
« 1.9 television & theater creatives. que Dusca generar una comunidad, que

Connect with over 400,000 members worldwide. Create your FREE profile today!

ademas de facilitar el contacto e
intercambio de ideas, ofrezca a sus

miembros informacidn sobre actualizacion

académica, contacto con agentes yun
espacio para publicar portafolios de trabajo. El sitio no contiene publicidad, por lo que sdlo se
puede acceder por suscripcion, pero ofrece al nuevo usuario un periodo de prueba gratuito a
cambio de que proporcione su nimero de tarjeta de crédito. Esta estrategia se utiliza muy
frecuentemente en todo el mundo para ganar usuarios y trafico, ya que resulta en ganancia
econdmica tanto directa como a través de publicidad. En México se observa que la mayoria de

los sitios web mantienen el costo mensual por debajo de los cien pesos, al no ser ésta una
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cantidad onerosa, el usuario raramente cancela su periodo de prueba gratuito y pasa, por
tanto, a ser parte de la comunidad de manera automatica; esto sdlo se puede hacercon sitios
cuyo contenido ya esta probado y es valioso para el usuario, lo que requiere de varios afios,
por lo que es una posibilidad que puede considerarse hasta una segunda etapadel producto.
DISENO: Resulta atractivo por ser ordenado, minimalista, simétrico y en bloques horizontales,
conimagenes de pantalla completa que lo hacen estético y permiten una navegacion intuitiva.

Asi, y en funcién del andlisis de mercado realizado, se puede afirmar que un sitio web
como el aqui propuesto no tiene competencia en el mercado nacional y que el crecimiento de
la industria, sefialado en la justificacion de esta tesis, muestra que existe un nicho de
oportunidad posible para cubrir la necesidad de un usuario cuyo nimero crece afio con afio y
que estd en busca de herramientas de consulta que le permitan acceder a informacién que
eficiente y coadyuve a su quehacer.

Para darle a este sitio las mayores ventajas competitivas se replicaran las siguientes

caracteristicas observadas en los sitios web internacionales que se analizaron:

0o Comenzar a generar un directorio extenso de la comunidad, cuya categorizacion sea
clara al dividirla en:
e SERVICIOS PROFESIONALES: casas de animacién, productoras,
postproductoras, efectos especiales, etcétera.
® RENTAY VENTA DEEQUIPO
® FOROS Y LOCACIONES
® ESCUELAS
[ Proporcionar al sitio un dominio .com, de manera que aparezca en motores
internacionales de busqueda, lo que ayudaria a la promocién de nuestro pais como
destino cinematografico al ampliar la percepcidn en el extranjero de las facilidades que
ofrece.
O Utilizar un disefio simétrico, minimalista, con imagenes de ancho de pantalla completa
y la informacién ordenada por bloques horizontales para permitir una navegacion

intuitiva.
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Dotar al sitio de una identidad grafica cercana al mundo del cine.

Limitar los espacios de venta de publicidad solo a los destinados para ello en el sitio a
fin de evitar que interrumpan la lectura, por lo que no se utilizardn pop-ups. En la
primera etapa del proyecto se contemplan: un banner en la pagina de inicio, dos
espacios disponibles para publicidad en el margen derecho del texto dentro de las

paginas y el marco del sitio.

Publicar seis noticias diarias, de lunes a viernes, sobre industria y tecnologia.

Cuidar la extensidn de los textos para que sean adecuados a las formas de lectura en
pantalla y al mismo tiempo cumplan con las especificaciones del SEO de Google y
aparezcan en los primeros lugares de busqueda. El promedio es de 2400 caracteres.
Todas las paginas que contengan temas de actualizacidn constante contaran con un

historial de articulos.
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6

ESTRATEGIA ORGANIZATIVA

Metodologia y cronograma

ENE - MAY 2015

Sondeo de opinién en redes
sociales

AGO-DIC 2015

Realizacion de entrevistas e
investigacion on-line para
desarrollo de contenido

ENE - MAY 2016

Ajuste de la estructura de
navegacion

2019

Disefio final de estructura de
navegacion

Cambio de soporte

Investigacion sobre derechos

Disefio de maqueta

Redisefio de identidad grafica y
pantallas

Andlisis del mercado

Andlisis de costos y
monetizacién

Redaccién de contenidos

Correccion de estilo

Observacidn de usuarios
potenciales en redes

Redaccidn de contenidos

Redisefio de identidad grafica y
pantallas

Elaboracién de maqueta

Asesoria con expertos

Seleccidn, adaptacién y retoque
de imdgenes

Manual de estilo finall

Adaptacién de contenido a
nuevo soporte y disefio de la
arquitectura de la informacién

Segundo disefio de la estructura
de navegaciodn, identidad grafica
y pantallas

Andlisis de la tipografia y disefio
de logotipo

Primer disefio de la estructura
de navegacion, identidad grafica
y pantallas

Primer borrador Manual de
estilo

El sitio web ha evolucionado los ultimos afios y hoy en dia constituye un nuevo soporte, por lo

que puede cumplir con muchas funciones. Como ya se ha mencionado, si bien no todos los

sitios web son un producto editorial, si existen los que cumplen las funciones de uno, y esto

se comprueba en la medida en que para su elaboracién y desarrollo tienen que seguirse
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muchos de los pasos que en los de cualquier producto editorial: planeacién, analisis de
mercado, definicién del lector meta, redacciéon de contenidos, disefo, correccién de estilo,

etcétera.

2

CONTENIDO

Mapade navegacion

INICIO FINANCIAMIENTO FESTIVALES NOTICIAS CONVOCATORIAS SERVICIOS Y

PROVEEDORES
CARRUSEL DE __ CUADRICULA DE CUADRICULADE , LISTADO DE LISTADO DE
NOTICIAS: . CONTENIDO FESTIVALES : NOTICIAS ” CONVOCATORIAS
Nota 1 -] ESEemeeEmmem— . ¥ ;
Nota 2 - CINE MEXICANO i FORMATO DE
Nota3 . W HCM 7777777777777 HOTA REGISTRO
- EFICINE 189 I FIG c . NOTA 2
e N - ‘
FIDECINE LOS CABOS g N NOTA3 >4
ROADTRIPALA | o
GIFF T NOTA
PANTALLA FOPROCINE ¥ E & DE
Yo FIC MTY. E N NOTASs DATOS
e + CORTOS 3
(Por desarrollar) . Ficmy N 1 NOTA 6 (Por desarrollar)
ESTIMULO 1 D -
TIP EXPERTO CREADORES AMBULANTE g o NOTA 7
COTENIDG W [  COPRODUCCIONES PLANETA
INAM Por di 1l . (Por desarrollar)
(Por desarrollar) CONVENIOS Ficu! (Por desarrollar)
INTERNAL, STVl e
DESDE EL SET f
s IBERMIEDIA (Por desarrollar)
(CONIENIDO - i B APOYOS
(Por desarrollar)
DONATIVOS,
CUADRICULA DE
CONVOCATORIAS COMEFILM

Descripcion vy justificacion

El contenido del sitio y la arquitectura de la informacidn se disefiaron tomando en cuenta las

necesidades del usuario, mismas que fueron detectadas tras la observacién y sondeo con los
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miembros de los grupos de Facebook mencionados en el capitulo dos. Para definir el
contenido del sitio se analizé la informacién disponible en la red dirigida a la comunidad meta,
con el fin de identificar:

O Cdmo mejorar la disponibilidad de la informacidn yaexistente

O Cudles eran los contenidos que hacian falta para completar lainformacion

De esta manera, el sitio web mezcla informacidon novedosa y experta para el desarrollo
de la profesidn con la que ya se encuentra en Internet —en los sitios de IMCINE, CONACULTA o
COMEFILM- pero presentada de manera que resulte mas practica para el usuario y lo ayude a
encontrar mdas facilmente lo que realmente necesita. Asi, tuvo que realizarse una amplia
investigacion en linea para desarrollar el contenido del sitio, que ahora resume lainformacion
analizada en mas de 60 paginas web (ver Apéndice 2)

Fue también gracias a la observacion antes citada que se comprobd la necesidad del
gremio de un lugar en dénde buscar y ofrecer productos y servicios profesionales de manera
mas efectiva: abarcando al mayor nimero posible de miembros de la comunidad que
conforman.

El sitio contiene cinco secciones principales que se encuentran sefialadas en el menu
de navegacion. La arquitectura disefiada contempla que la informacidn se divida en dos partes
principales:

1. Contenidos que hacen referencia a informacidon que ya se encuentran en internet, los
cuales se presentaran de manera resumida a través de un listado de puntos principales,
como en el caso de los financiamientos gubernamentales y los festivales nacionales de
cine.

2. Contenidos propios, redactados por diferentes colaboradores que serdn profesionales del
medio (periodistas especializados en cine y televisién) que entrevistaran a directores,
cinefotdgrafos, guionistas, etcétera, a fin de extraer su experiencia personal en la

industria, o bien obteniendo informacidén directamente de lafuente.

Dado que el fin que persigue el lector meta es encontrar informacion relevante y
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oportuna de manera rapida e inmediata, la extension de los textos no puede ser indefinida,
como lo permite el soporte. Debe tomarse en cuenta también que el SEO de Google da
preferencia a los textos mayores a 2,000 caracteres. Tomando lo anterior en cuenta se
establece que los contenidos tendrdn una extensién minima de 2,400 caracteres (sin espacios)
y no mayor a 3,600, ya que de acuerdo con la conversacion sostenida con el experto Sergio
Ldpez Aguirre’, en su experiencia esta es la extension que ha probado ser la mas adecuada
para que el usuario no sienta que la informacidén es incompleta, por una parte, ni que se aburra
con un texto demasiado largo que no termine de leer y, por consecuencia, abandone el sitio.
Asi mismo, todos los contenidos que lo requieran contendran la URL de los sitios donde se
puede ampliar la informacién, pero no contendran hipervinculos, a fin de que el usuario

permanezca en el sitio el mayor tiempo posible y se aumente la calificacién del SEO.

Pagina de inicio
1. Cabecera conlogotipo
2. Menu de navegacion: Muestra y da acceso a las cinco principales secciones del sitio: Inicio;
Financiamiento; Festivales; Noticias; Convocatorias y Servicios y proveedores.
3. Carrusel con las imagenes y cabezas de las tres noticias mas relevantes deldia.
4. Tres secciones de actualizacidon quincenal:
1. Roadtrip a la pantalla:
0 Introduccidn
0 Video entrevista en la que un cineasta cuenta cdmo logré llevar su proyecto a la
pantalla
2. Tip experto:
0 Introduccidony listado de recomendaciones de un cineasta experimentado

o Historial?°

1 Editor web en jefe de la revista Cine Premiere, con mas de diez afios de experiencia en el ramo y pionero en el
desarrollo de contenidos especializados para internet. Cine Premiere es una publicacion especializada en cine
que tiene 21 afios de publicarse y es hoy la mas importante de su giro en el pais.

205e refiere a cuando en uno de los bloques de la pagina se enlistan los articulos que se han publicado

previamente, para que el usuario pueda consultarlos cuando quiera.
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3. Desde el set:
o Crénica y/o entrevistas resultado de la visita a una filmacién mexicana
o Historial

5. Banner para publicidad
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6. Cuadricula de convocatorias: muestra las tres convocatorias mas recientes a cursos,
festivales y concursos a estimulos y premios. Cada una se enlaza directamente a la pagina

de contenido que le corresponde.

FANANCIANIENTD FESTIALES NOTICIAS CONYOCATORMS SERVICIS Y PROVEEDORES

‘LA CAMARISTA'

¢(Por qué la fascinacién con
esta pelicula?

CONYOCATORIAS

m Premis José Rovkesa
rta

Tiner i >

f Facebook  Entiamn >

Financiamiento
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Tiene tres subsecciones:

0

Cine Mexicano: abarca los enlaces a las paginas de contenido donde se detalla qué son
y como se obtienen los estimulos gubernamentales otorgados a través de EFICINE 189,
FIDECINE, FOPROCINE, Cortometrajes y Estimulo a creadores. Cada pagina se
actualiza conforme surge nuevainformacion.
Coproducciones: abarca los enlaces a las paginas de contenido donde se detalla qué
son y como se obtienen los estimulos otorgados a través de”:

0 Los convenios internacionales que México tiene firmados con otros paises

0 Losapoyos que pueden conseguirse a través del programa lbermedia

0 Cada pagina se actualiza conforme surge nuevainformacion.
Apoyos: abarcalos enlaces a las paginas de contenido donde se detalla qué sony cémo
se obtienen los estimulos otorgados a travésde’:

0 Donativos

0 COMEFILM (Comisién Mexicana de Filmaciones)

00D CTION Y oo T

EFICINE 189

| J

COPRODUCCIONES

CONVENIOS INTERNACIONALES

Festivales
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La primera pagina muestra una cuadricula con el logotipo y siglas de los festivales de cine mas
importantes del pais. Cada uno enlaza a la pagina del festival en cuestion en la que se resumen
los datos mas importantes sobre el evento y cdmo participar. A pesar de que IMCINE, en el
Anuario Estadistico de Cine Mexicano 2018, sefiala que se realizan mas de 100 festivales de cine
en México a la fecha, en el 80% de los casos no se encontré en internet informacién sobre su
siguiente edicion, asi que para fines de la maqueta del producto se enlista, por lo pronto, alos

mas importantes.

*” PROD/CTION

=2 pop | CTION

Festival Internacional de Cine
de Monterrey

ORRTIV:

FECHA DE
SALIDA DE CONYOC

SECCIONES:

SFOCION MEXICANA:

Noticias y convocatorias
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Por tener contenido de actualizacion diaria, ambas secciones estan presentes graficamente en
la pagina de inicio y también tienen su propia pagina index que muestra las cinco notas mas
recientes, asi como el historial que ird aumentando progresivamente conforme se genere mas

contenido.

00D L CTION

C MONTERREY 2019
Las mugeres se adefiwon del
[oerivey

Dia Racional del Cise

Mezkano
6 15 de agosto 5 d di desigdo
e cobdrin nersers fircey

¥ ot Slguees >
¥ rostont  gresan >

Dia Nacional del Cine Mexicano: Peliculas y actividades de la
edicion 2019

Servicios y proveedores
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La construccién de un directorio de servicios y proveedores a la industria cinematografica
nacional requiere de la realizacion de un sitio web aparte que conecte con el presente, por lo
que su elaboracién es muy costosa. Se necesita, ademas, de la informacidn actualizada de cada
uno de ellos. Por estas razones se decidio dividir al proyecto en dos etapas: en la primera se
dard a conocer el sitio principal y se invitara a la comunidad a formar parte de la base de datos

para su construccion; en la segunda se desarrollara el directorio.

8 0000 CTION

SE PARTE DE NUESTRO DIRECTORIO DE SERYICIOS Y PROVEEDORES

CONTACID

Cxriene: 3 Rz mOC XIlN (D® e
Evierus wn whetsapy o 77T 116 1S
0 GEP WD CAMMETEIND BN MUSESTRE PO SR

Contacto
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El pie de pagina del sitio contiene la informacidn de contacto. De esta manera el lector puede

verla siempre, aunque navegue por diferentes paginas dentro del sitio.

Preanio Josié Rovirosa Curso Agnes Varda - TIDECINE

Concerse de Retrozpecva o Qb 23. CONVOCIEND £
largotrmtiaje 3 4N 0% |3 deactara faecass HOPES A peaducaten v
cocumentsl " &0 |p Onetecs posiprodocdn

Escridancs a: contacto@prod-action.com, mx
Emvienos un whatsapp of 777 116 1683
0 deja un comantario em suestras redes sodales
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DISENO

Descripcidn y justificacion del formato

Los sitios web evolucionan a un paso acelerado y de la misma manera se van adaptando a
tendencias que surgen tanto del significado cultural actual de “estética” (que aparentemente
sigue respondiendo al principio de que “menos es mds”’), como a su necesidad de ser un medio
cada vez mas amigable y funcional para el usuario. Asi, y de acuerdo con un articulo publicado
el 29 de enero de 2015 en el sitio (Haz Historia), las principales tendencias para el disefio web

son:

1. Imagenes y videos de ancho completo: Uso de imagenes de cabecera (banners,
carruseles, fotografias y/o galerias) que abarcan el ancho completo de la pagina web. Se

considera que incrementan en gran medida el impacto visual.

S T

NOTICIAS CONVOCATORIAS SERVICIOS Y PROVEEDORES

R 'ﬁ‘/ gf -

—
La AMACC propone que ya.no /| -—y
haya mas peliculas extranjeras

en espaiiol. iy

.
»
>

g "\_ //". P
- | \ ,/
\ S rss. ,/

2. Mend fijo: un mend superior sencillo y que aparece en todas las pantallas, ya que facilita

la navegacion.
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INICIO FINANCIAMIENTO FESTIVALES NOTICIAS CONVOCATORIAS SERVICIOS Y PROVEEDORES

Taquilla mexicana 2019

FIC MONTERREY 2019

Las mujeres se aduefiaron del
festival.

. No manches Frida 2
. Mirreyes contra Godinez
3. Dulce familia
4. La boda de mi mejor amigo

5. Solteras

Dia Nacional del Cine 6. Como novio de pueblo

Menos click y mas scroll: Ver sélo una parte de la informacién en la pantalla y tener
navegar por el sitio a través de clicks para ver el resto, es cosa del pasado y se considera
un vicio de disefio que provenia de la limitacion natural de la pagina impresa
(hazhistoria). La tendencia actual rompe con este sistema para ofrecer ahora paginas
“interminables” en las que toda la informacidn esta en una sola pantalla, de manera
puede visualizarse utilizando el scroll hacia abajo y sélo se cambia de pagina cuando se

cambia de pagina para ver el siguiente contenido.

tro pais han tenido
ierno actual en
entos, ya que Para ti.

Los festivales de cine (y culturales en gel
dificultades para obtener apoyo
até mucha incerti

México, lo que des
sin ese soporte fundamental es n
tratandose de certamenes internacionales. Es verda

T4 y
Para todos. ;! W
Vamos. ‘ « 2 A
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4.

Botones: son formas planas utilizadas para un call to action (llamado a la accién). Suelen
ser de trazo fino, con relleno simple y textos sencillos. En Prodaction se utilizan como

enlace de navegacion entre paginas y para motivar al lector a seguirleyendo.

ROADTRIP A LA PANTALLA | DESDE EL SET

"Ella es Ramona' ‘Cuatro Lunas’ ‘Purasangre’

Beto Cohen nos cuenta cémo Sergio Tovar Velarde nos regala 10 Una escena nocturna de accion y
convirtié su guion en un tips para realizar una produccion balazos desde el Foro Quarry.
largometraje. independiente.

=3 &£

Enfasis en la tipograffa: Cada vez son menos las limitantes tipograficas en internet, la
tecnologia cada vez permite el uso una mayor variedad de familias tipograficas, lo cual

busca brindar opciones para un elemento diferenciador.

FIDECINE 2019:

foria para apoyos a la produccidn y post produccion

Segunda conv

oeo THE DIRECTOR

ROLL SCENE | Tane
3 7A
oirecror: \ew\ey C
camera: Emily
°'"£‘°5'1L-10llg;);ef“‘"
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6.

Disefio por tarjetas: Mejor conocido como Card Design, es un estilo de disefio que coloca
la informacién en “tarjetas” (rectangulos o cuadrados) de manera aparentemente
desordenada, rompiendo las alineaciones horizontales y verticales que, por conocidas,

ya no sorprenden. Es también una manera mas facil de colocar lainformacion.

INICIO FINANCIAMIENTO FESTIVALES NOTICIAS CONVOCATORIAS SERVICIOS Y PROVEEDORES

FIC MONTERREY

cnems
PLANETA

CINEMA PLANETA

FICMY FCM DURANGO FICUNAM

Pixelatl

PIXELATL

Flat design: Este término que se traduce en espafiol como “disefio plano” es la vuelta a

lo basico: a las formas geométricas y la simetria para facilitar la navegacién y la lectura.

TLONTY 7. EN T35 DUENas ¥ en a8
H 15 de agosto es el dia designa malas

para celebrar nuestra filmografia.

8. FLadyRancho

9. Belzebuth

10. El complot mongol

‘La Camarista’
&Por qué la fasdnadon con esta
pelicula?

Mas noticias...

Adiés al doblaje
La AMACC propone no mas
peliculas extranjeras en espanol.

Anuario Estadistico de Cine
Mexicano

La dnematografia sigue siendo una
de las industrias de mayor
credmiento en nuestro pais.
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Son entonces la sencillez y la limpieza logradas a través de grandes imagenes e iconos,
aunadas a la claridad de una navegacidn sencilla y mas directa (sin tantos clicks e idas y venidas
en los vericuetos de la pagina) lo que marca la tendencia actual. Esto lo confirma la Sociedad
de Disefio de Noticias (SND por sus siglas en inglés) al premiar a lo mejor del disefio digital en

el 2011:

Este equipo de jueces reconoce el poder de la narracién visual, el rol del disefio en la
experiencia del usuario y la importancia de la presentacién limpia y simple. Los mejores
relatos visuales se construyen sobre la base de otros estdndares y formas, y los aplican de
maneras novedosas. Expanden los limites de las plataformas digitales, fusionando
técnicas creativas y creando experiencias de inmersién que no eran posibles en el antiguo
mundo analogo. [...] La excelencia en el disefio es transparente y amplifica los grandes
relatos. (Society for News Design) 249-268

Reticula

De acuerdo con lo que expone Gerardo Kloss en su libro Entre el disefio y la edicion, la reticula
es una especie de andamio que brinda sostén y razén a los elementos compositivos que
conforman cada pagina.

La funcidn original de la reticula es que todas las distintas composiciones de
pagina partan de un mismo “esqueleto” ordenador. [... ] Gracias a esa armazdn,
los cientos de composiciones diferentes pueden compartir ciertos elementos
fundamentales, ciertas modulaciones, criterios de distancia, separacidn, ritmoy
textura que las hacen parte de una misma entidad. Asi es mas facil que muchas
composiciones totalmente diferentes puedan coexistir y ser encuadernadas en
un mismo volumen sin repelerse entre si. Asi se puede tener mayor libertad al
diagramar cada pagina individual sin temor a enemistarla con las demas. (Kloss)

220-222
Aunque el autor establece lo anterior para un producto editorial impreso, un sitio web
funciona practicamente de la misma manera pues, al igual que una revista y por ser un
producto editorial de corta periodicidad, requiere de una reticula flexible para conseguir
multiples variaciones. La reticula que se utiliza en los sitios web se divide principalmente por
columnas. Horizontalmente se siguieron las tres divisiones que la plantilla marca
automaticamente segun la extension de la pagina. Otra tendencia que se siguid fue dejar un

marco de dos columnas a la pagina. Este espacio, ademas de resaltar el contenido, se vende

como publicidad.
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FINANCIAMIENTO FESTIVALES NOTICIAS CONVOCATORIAS SERVICIOS Y PROVEEDORES

La reticula se trazé marcando primero la linea central del ancho total de pagina (1,200
pixeles). A partir de ahi se marcaron otras dos lineas para dejar una caja de contenido de 980
pixeles. Esta caja se dividid en tres columnas; la columna izquierda y derecha tienen una
subdivision de 50 pixeles para justificar los elementos. Horizontalmente se marcaron tres
espacios fijos: el de la cabecera, el del menu de navegacidn y el pie, donde se encuentran los

datos de contacto.

Retr [eie)

BirGspectiva deta di e —
ffrancesa en la Ginetecg n las buenas y en las

malas
8. #LadyRancho
9. Belzebuth

10. El complot mongol

Segunda convocatoria para apayos Mas convocatorias...

la la produccion y postgroduccion.

_| PACIFICO

MANZANILLO

Muestra de Cine del Pacifico:
Man:

Aecamc

| SUNDANCE pe - Estimulo para comuridades
FILM' FESTIV 6 de septiembre 201 indigenas y

- afrodescendientes
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Utilizando la misma reticula se realizaron dos formatos para paginas internas buscando
un disefio editorial que favoreciera el tipo de contenido. Asi, los textos que son de lectura
‘corrida’ y ‘noticiosa’, como los de las secciones de noticias, convocatorias, Roadtrip a la
pantalla, Tip experto y Desde el set contemplan un encabezado, una subcabeza y un espacio
para la fecha y nombre del autor, que abarcan el ancho total de la caja de contenido. Lo sigue
una imagen, justificada al margen izquierdo y que deja libre la dltima columna para que esta
pueda ser utilizada como espacio para publicidad. El texto también se justifica a la izquierda y

mantiene el mismo ancho de laimagen.

(onvocatoria para visionado del Festival d2 Sundance 2020

5S¢ levard o cobio o1 Las Instasaones del INCINE el 25 21 20 de segtiznbin

(0]
©
o
o
©
(¢
o
&)

El contenido de las secciones de festivales y financiamiento se disefid buscando
mejorar la comprensidn de la lectura, asi que la informacion se organizd en puntos concretos.
Dado que la extension del texto de cada punto es muy variable -al inicio son apenas palabras
o enunciados, mientras que al final son parrafos- se buscé un disefio editorial que favoreciera

la lectura y aprovechara los espacios en blanco.

FIDECINE

00000000




Imagineria y colores

Ser joven y no ser

revolucionario
es una contradiccién

Nada funciona mejor para ilustrar al cine que sus
propias imagenes, por eso se decidid utilizar solo
fotografias en lugar de ilustraciones. Estas, como ya se
ha mostrado, aparecen en la pagina web en ancho
completo en el carrusel de noticias. En las paginas
internas no se utilizan en ancho completo y el formato
se eligié en funcidn del tipo de contenido.

La imagineria del cine es muy amplia por lo que
se utilizaran desde imdgenes relacionadas con su
iconografia (claquetas, rollos, «cintas, cdmaras,
proyectores, etc.) hasta stills de peliculas y carteles
promocionales. Por lo general se utilizaron las

imagenes y/o logotipos que emiten los diferentes

festivales, convocatorias, peliculas, y cuando no existieron se buscaron en internet fotografias

que pudieran ilustrar el tema, mismas que se manipularon en hue, temperatura y saturacion

de color para darles un efecto que aparenta un acento suave de color sobre un fondo

monocromatico.

EIDECINE

FOPROCINE

COPRODUCCIONES APOYOS

IBERMEDIA COMEELLM
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Para los colores se eligieron el blanco y el negro, y la escala de
grises, por su relacion con la nostalgia de los principios del cine y porque
su iconografia (la claqueta®, la cinta de celuloide con sprockets?, las

cadmaras, etcétera) utiliza estos colores. Como ya se menciond, la

tendencia actual de disefio para sitios web sigue el principio de ‘menos es n 184
mas’, asi que se optd por un mismo patrén de color para todas las paginas G 32
internas en las que algunos textos display utilizan el mismo rojo oscuro B 37

del logotipo. Este color también se utiliza para el encabezado de las

paginas que distribuyen el contenido.

FINANCIAMIENTD CONYOCATORIAS SERVICHIS Y PROVEEDORES

TESTIVALES

Los Cabos International Film

Festival
0BJETIVO: Geresar ur espaoo onentada el ddlogo v e
COADOra00N I:!" L MexXicano con sus scoos L.lflllﬂkﬂ Y

camerciaks en N meérca, £5 un encuentro dedcade a

I3 viskin compert: e<xa regon mestulb que ano

4 ; ©an afo sigue explorandc propuasstas ¢ renatoorAficas
'z\(‘-'* Y 3) arvesgacdas, reflextvas e inspicoras para b audenciss
ST e S
‘Q;;j Interracionakes

CIUDAD SEDE: 1 s cancs, 2ata Cattoréa Sur

LO S CA B O S ESTATUILLA: “&1 presagenista®, esauttura de Gaboks

INTEPNATIONAI Macorsia

Unicamente la pagina de inicio de Prodaction utiliza otros acentos de color, tanto para
darle mayor dinamismo y atractivo visual, como para ser un elemento diferenciador de los
contenidos del sitio que tienen una actualizacién continua, como las ‘secciones’: Roadtrip a la
pantalla, Tip experto y Desde el set, el apartado de Convocatorias y los botones. Los colores se

eligieron también en funcién al mundo de la imagineria cinematografica: el azul, el rojo y el

21 a claqueta es un utensilio rectangular de madera cubierta de pizarra o de acrilico, que sirve para anotar los datos
de cada toma. posee una pieza mévil en la parte superior que se hace sonar al cerrarla y que marca el inicio de
la « accién » cuando se filma la escena.

22 3prockets son los orificios en forma de cuadro que se ubican en las orillas de la cinta de celuloide y que sirven
para sostener la cinta y ayudar a que corra en el cilindro de la cdmara.
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verde por ser los colores primarios de la luz (que nos permiten apreciar los colores en pantalla)
y el amarillo dorado que remite al oro, elemento siempre presente en las premiaciones y
alegoria cinematografica: los Globos de Oro, la época de oro del cine nacional, la estatuilla del

Oscar, etcétera.

Curso Agnes Varda

Rerozpecovs a3 sora
debs deactara lancass
5 n Oinetecs

ESCrancs &: Contacto@prod-action.com, me
Enmviemos wn whatsapp of 777 116 1683
0 duj2 un comantario em muestras redas soclales

Logotipo

El disefio del logotipo se realizé buscando que cumpliera con las siguientes condiciones:

1. Denote el mundo del ciney la produccién audiovisual, y connote actualidad, originalidad
y accion: Con el fin de relacionarlo con la industria cinematografica se buscaron varios
elementos graficos que lo representaran, tratando de evitar la cinta de celuloide, ya que
este es un elemento sobre utilizado en todo lo que se publica sobre cine. Se hicieron
pruebas con diferentes iconos, pero se eligié finalmente a la claqueta por ser éste el
instrumento que marca el inicio de la “accidon” en una produccidn; con esto se logra
sinergia tanto con la comunicacidén de “mundo del cine”, como con el nombre del

producto editorial.
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2. Comunique profesionalismo y solidez, sin dejar de ser ludico y atractivo: Se alcanzé
eligiendo una fotografia en perspectiva de una claqueta, de la cual se trazé una imagen
vectorial. La vista en picada de este icono crea una ilusidon éptica de mayor peso, lo que
ayuda a connotar solidez y profesionalismo. El punto de vista diferente le brinda
originalidad y juego, y el movimiento se connota tanto por las rayas blancas de las barras
que visualmente asemejan a flechas con direccién de izquierda a derecha, mismas que
también se encuentran en la posicidon en que se colocan frente a la cdmara, para que al

cerrarlas se “dispare” la accidn.

Para el nombre del producto editorial se eligid la tipografia Canter, por ser una familia cuyos
trazos poseen rasgos Art Nouveau que remiten a los tipos que se utilizaban en los inicios del
cine sin sacrificar actualidad. El caracter de la letra “A” de PRODACTION se hizo mds pesada al
agregarle contorno y hacerla en color rojo quemado (R=184, G=0, B=30), tanto para resaltar el

juego de palabras, como para brindar un acento visual.
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Tipografia

En su libro ¢Qué ocurre mientras lees? Gerard Unger afirma que definir legibilidad es interpretar
una expresion, una cualidad esencial, un atributo sutil que hace que determinados tipos sean
mas faciles de leer que otros. Esto se debe a que la letra se constituye primero como un ente
independiente que puede ser interpretado y después, como un signo que aporta un
determinado significado por su sonido y por el papel que éste juega dentro de una palabraen
un idioma.

La forma dada a una letra determina el grado en que satisface su funcidén
absoluta, esto es, sulegibilidad. La letra es una mera forma abstracta y arbitraria
muy alejada del simbolo o pictograma original que no tiene ningun significado
particular hasta que forma parte de una palabra; si bien es un signo particular
sélo lo es en funcidn del alfabeto al que pertenece. De ahi que sdlo se aceptan
ligeras variaciones, porque la legibilidad es lo que permite una comprensidn facil
y rapida de los grupos conformados por caracteres diferentes que conforman
palabras y frases que hacen que los pensamientos de un autor se transmitan a
la mente del lector sin laintrusion de los elementos utilizados, o sealaletra. [... ]
Mientras que el tipo es rigido, puede convertirse, a través de la manipulacién
decorativa de sus formas, en una imagen que demanda atencidn y aprecio,
convirtiéndose entonces en una ‘impertinencia tipografica’. (Unger)127-128

Tomando en cuenta lo anterior, puede afirmarse que la legibilidad es ante todo una
cuestién de tradicién y costumbre; de siglos de convencidn social en que la forma de un signo
posee un determinado significado y que por lo tanto no puede ser modificado tan
profundamente porque terminaria siendo irreconocible y por ende perderia, justamente, su
significado.

De acuerdo con Zuzana Licko?, las fuentes no son legibles intrinsecamente; es la
familiaridad de los lectores con ellas lo que permite su legibilidad. Por otra parte, sus estudios
han demostrado que los lectores leen mejor lo que mas leen, asi que se puede afirmar que lo
mas importante a tomar en cuenta para asegurar la legibilidad de un texto es que debe utilizar

una tipografia a la que esté acostumbrado el lector meta en un tipo de soportedeterminado.

23 Licko es una famosa disefiadora de fuentes tipograficas; fue de las primeras en utilizar la computadora
Machintosh para el disefio de tipografias, la mayoria de ellas ideadas especialmente para revistas.
(grupohorma.com)
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Con todo, no es suficiente elegir la tipografia mas legible, también es importante
seleccionar una que ofrezca una legibilidad? placentera: una cualidad que de alguna manera
depende de la habilidad con la que se acomodan las letras y que al mismo tiempo se relaciona
con el disefio de la letra misma. No es lo mismo la legibilidad en un libro impreso que en la
pagina de un sitio web. Mientras que el libro ofrece un texto largo para leer de manera
sosegada, el sitio web es dindmico e inmediato, ya que su finalidad es ofrecer informacion
variada y concisa que pueda ser leida rapidamente y en la que el usuario puede decidir si quiere
profundizar o no. El contenido digital ofrece, ademads, un sinfin de descansos, interrupciones
de pantalla, cortes a la lectura y distractores (generados casi siempre por la sobre saturacién
publicitaria del medio) que obligan a mirar al mismo tiempo que aleer®:

Es imposible leer a la vez que contemplar; se trata de actitudes distintas.[...] La
perenne vigencia de las formas conocidas hay que buscarla en el proceso de la
lectura, en el modo en que los ojos reconozcan el texto y el cerebro lo procesa.

(Unger) 35

Tradicionalmente internet ha utilizado familias tipogréficas sin serifas porque en los
principios de internet eran las mas faciles de traducir a la pantalla sin correr el riesgo de que la
fuente perdiera legibilidad al pixelearse. Aparentemente esto fue lo que eventualmente llevé
a la creencia generalizada de que las sans serif ofrecian mayor legibilidad en pantalla; a la fecha
no se ha encontrado un estudio serio que confirme estaaseveracion.

Gracias al avance tecnoldgico actual, internet permite la reproduccion de tipos con o
sin serifas; a esto se suma que el contenido digital, en general, ofrece muy poco rigor editorial
en comparacion a lo impreso, asi que hoy el soporte utiliza tanto unas como otras sin que esto
afecte, aparentemente, la leibilidad y legibilidad del texto.

Las letras sin remates no han alcanzado el predominio que algunos pronosticaron,
aunque, por ejemplo, las sefiales de trafico las han asumido de forma casi completa en
todo el mundo. Investigaciones cientificas llevadas a cabo después de la aceptacién

24 En términos del disefio tipografico la legibilidad no sélo se refiere a que un texto pueda ser comprendido
facilmente (de hecho a esta caracteristica se le denomina leibilidad), sino también a la calidad del texto para ser
comprendido en cuanto a la composicién grafica del mismo en un soporte determinado, esto es: el disefio de
letras, parrafos, nimero de columnas, nimero de caracteres por linea, etc.

25 El acto de leer es diferente al de mirar, ya que al leer se reconocen bloques de palabras y se forman imagenes en
la mente, mientras que al mirar simplemente se observa sin que necesariamente se lleve a cabo un proceso
mental. En una pagina donde se mezclan, por ejemplo, texto y fotografias, la lectura se interrumpe cuando
miramos las imagenes.
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generalizada de las ‘palo seco’, han demostrado que las sin remates a menudo sonigual
delegibles que las letras con remates. [... ] Mientras tanto, el debate sobre la legibilidad
de las ‘palo seco’ prosigue, unas veces de forma soterrada, otras de un modo mas
exaltado, por lo que seguimos sin un desenlace definitivo. (Unger) 31

Tomando en cuenta lo anterior, puede deducirse que los habitantes del siglo veintiuno
encontramos legibles ambos tipos y por lo tanto lo mas importante a tomar en son las
caracteristicas del medio, la forma de lectura y la eleccién de familias tipograficas que le sean
familiares al lector dentro del mundo digital. Por esta razén se decidid, como primer paso,

elegir familias tipograficas sans serif.

Analisis de la propuesta Tipografica
Con el fin de determinar la mejor opcidn para el producto editorial, se eligieron originalmente
cinco familias finales: dos para display y tres para el cuerpo del texto -todas sin patines-
buscando que tuvieran relacién grafica con la identidad visual del cine, para lo cual se tomé
como entidad individual al cartel cinematografico. Se observé que durante los ultimos veinte
afnos (por lo menos) la mayoria de las veces utiliza tipos de caja alta, condensados y sin serifas;
esto es, familias tipograficas muy modernas, casi todas creadas durante el siglo XX.

A fin de brindar valores intrinsecos al disefio se buscaron para el logotipo y para los
textos de display del sitio web, familias tipograficas entre las escuelas americana, francesa e
inglesa, que fueran creadas a principios del siglo XX o constituyeran revivals*® de las disefiadas
durante el movimiento artistico del Art Noveau, por ser éste el estilo que estaba en boga
cuando se inventd el cine. También se consideré como condicion que tuviera buena lectura en
pantalla, que su estilo se manejara en versales y sus caracteres fueran condensados, para
establecer coherencia con el lenguaje grafico del cine. Ambas familias fueron encontradas en

lapdagina CB Creative Blog (Hughes).

26 Un revival es el disefio tipogréfico actualizado o nuevo que se inspira en una tipografia antigua.
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CANTER

De acuerdo a Creative Blog, Canter es una familia en versales condensadas disponible

en seis estilos diferentes. Fue disefiada por el neoyorquino Christopher JH Lee para

Fontfabric como tipografia display para titulos,
encabezados y carteles, y funciona bien en cualquier
ejecucion que requiera de un toque retro.

Fontfabric es una fundidora independiente con
base en Sofia, Bulgaria, que inicid el disefiador Svetoslav
Simova a principios del 2008. Su objetivo es crear fuentes
de alta calidad que sean unicas en su clase, y que sirvan
de base para cualquier proyecto de disefio, ya sea digital
o impreso, y la mayoria de sus fuentes estan libres de

licencias. (Font Fabric)

BELLEROSE

BELLEROSE PRO

~FONT FAMILY~

Bellerose™ Pro Light

Bellerose™ Pro Medium
Bellerose™ Pro Bold

tiene su propio sitio web: Harris Design (http://www.harristype.com/). Desde hace mas de 30
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libre de licencia para uso personal.

Segun Creative Blog, es una fuente muy
elegante que se convirtid rapidamente en
un éxito: ha sido descargada casi unmillén
y medio de veces desde que fue lanzada.
Creada por James M. Harris, su especimen
incluye tipos y numeros de caja alta y baja.

Se puede descargar gratis, pero solo esta

Harris

anos se especializa en identidad corporativa y de marca, disefio ambiental, disefio editorial,

disefio tipografico para empaques, fuentes display y comerciales. Su estudio también disefia

tipografias para las plataformas de Mac y Windows, las cuales se han distribuido a través de

Monotype Imaging, FontHaus y Creative Market.
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http://www.harristype.com/)

En un principio se eligié a Canter por las siguientes razones:

O Su estilo en versales condensadas esta inspirado en el Art Noveau, lo que aporta un
referente visual a la época en que surgid el cine y al mismo tiempo es lo
suficientemente moderna para connotar actualidad

O Tiene ademas nueve estilos diferentes, mientras que Bellerose sélo se encuentra en
estilo light

O Canter es una tipografia libre de derechos mientras que Bellerose sélo esta disponible
gratuitamente para uso personal.

Contodo, Canter presentaba grandes desventajas para convertirse en la fuente display del
sitio: su alta condensacion la hace dificil de leer en puntajes medios y no se encuentra
disponible en ninguna biblioteca digital, por lo que la Unica manera de incluirla seria como
imagen, algo poco conveniente para el tipo de contenido. Por esta razén se determind
utilizarla sélo para el logotipo y se buscd, dentro del catdlogo de fuentes de la plataforma Wix
(a través de la cual se construyé el producto), una tipografia que fuera similar en sus formas,

valores y connotaciones visuales:

DIN NEUZEIT GROTESK PRO BOLD CONDENSED

Esta familia tipografica
NEUZEIT GROTESK Basic Character Set
maneja tanto altas como

Light ABC
DAAACA AP AR RN NORA@N S bajas, asi que funciona
STUVWXYZabcdefg ) '
hijklmnopqrstuvwx [KEay display en varios

yz123456789&?!

niveles: desde encabezados

ABCDEFGHIJKL ,
Muoponsruvwxyzahcdef hasta titulos. Sus formas
g:isl:;;“q"&%lp qrstuvwxyzi2 largas y  condensadas

remiten a las

tradicionalmente usadas en carteles cinematograficos, pero quizd su mayor ventaja es que no
es unrevival, sino una familia tipografica creada en 1928 por Wilhem Pischnner para S. Stempel,

que sigue la filosofia de disefio dela época que buscaba la funcionalidad de la formapor
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encima de todo. Gracias a esto, el sitio My Fonts afirma que la familia Neuzeit Grotesk ha sido
utilizado desde 1970 en sefializacién en general y de trafico, por lo que cumple cabalmente con
ser una tipografia que el lector reconoce facilmente.

Para el cuerpo del texto, notas al pie y demas contenidos de la pagina, se analizaron
las Core Fonts for Web,* tanto por ser consideradas de alta legibilidad en pantalla como porque
la mayoria de ellas existen dentro de las plataformas Windows y Mac, lo que asegura que no
se tengan variaciones en la lectura ni el disefio al tener acceso al sitio desde cualquier
dispositivo. Sin embrago, dado que las opciones son limitadas y los tipos son, hasta cierto
punto, muy comunes, también se recurrié a Google Fonts, en donde existe una variedad mucho
mas amplia de fuentes y por lo tanto, existia mayor probabilidad de encontrar una tipografia
mas distintiva y que combinara con la eleccién para display. Google Fonts tiene la capacidad de
inscribir el cédigo de la tipografia directamente sobre la pagina web, por lo que aunque el
usuario no cuente con la fuente en su computadora o dispositivo, ésta no sufrira deformacién
alguna.

La jerarquia de los contenidos estd pensada para funcionar de acuerdo con una légica
visual, que se basa en la sencillez y el pragmatismo: elementos que no rivalicen entre si'y que
respeten una identidad visual constante. Las necesidades ortotipograficas son las del alfabeto
para lenguas de origen latino, dado que la pagina estard escrita en espafiol. Las familias

elegidas preliminarmente fueron Trebuchet MS, Lato y Tahoma.

TREBUCHET MS

o | Trebuchet MS, Trebuchet MS
Segun el sitio de Microsoft, la TrebUChet MS,

familia tipografica de Trebuchet, .
Normal: abcdefghijkimnopgrstuvwxyz0123456789

aligual que Georgiay Verdana, fue Italic: abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789
Bold: abcdefghijklmnopgrstuvwxyz0123456789

creada para uso en pantalla.

Disefiada y programada en 1996 por Vincent Connare (creador de la Comic Sans), tiene una

apariencia fuerte y reconocible, que toma elementos tanto de las clasificaciones geométricas

27 Se traduce como: principales fuentes para Web, esto es, las tipografias disefiadas por Windows o Mac para una
Optima lectura en pantalla.
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como humanistas de las sin serifas (Connare admite la influencia de familias tipograficas tan
diversas como Gill Sans, Erbar, Frutiger, Akzidenz Grotesk y el sistema de sefializacién de las
autopistas norteamericanas). Trebuchet dota a cualquier pagina de energia y personalidad.
Sus formas, ligeramente basadas en los disefios de caracteres sin serifas de los afios 20 y 30,
poseen una caja de X alta y lineas limpias que estan disefiadas para favorecer la legibilidad,
incluso en puntajes bajos. Quiza el mayor logro de Connare, es haber creado una fuente que
funciona tanto para display y encabezados, como para tipos pequefios y resoluciones bajas sin
perder claridad y legibilidad, lo que no es poca cosa tomando en cuenta la baja resolucion de
las pantallas de computadora que tienden a diluir las caracteristicas de los tipos. Funciona muy
bien para cuerpos de texto e interfaces por las lineas delgadas de sus fustes y barras. Funciona
de maravilla en pantalla y se ha convertido rapidamente en una opcidn clasica para el disefio

de paginas web.

LATO

Esta familia tipografica se

encontré en el sitio LATO

www.fontsquirrel.com, en
dénde se menciona que fue abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

realizada en el 2010 por el
disefiador  polaco  Kukasz Lato means summer in Polish.

Dziedzic (de hecho “lato”

significa “verano” en polaco). Es una familia sin serifas que se lanzé como “fuente libre” por
Open Font, bajo licencia de tyPoland, la fundidora propiedad de Dziedzic. Es una stper familia
que actualmente cuenta con mas de 2300 caracteres por estilo: mas de 100 lenguas de origen
latino, mas de 50 cirilicas, asi como griego y fonemas IPA8. Recientemente se revisd el tracking

y kerning y se han creado cuatro estilos adicionales.

28 « El alfabeto Fonético Internacional (abreviado AFI o IPA, siglas inglesas de International Phonetic Alphabet) es un
conjunto de simbolos y signos diacriticos creados por la Asociacion Fonética Internacional para representar los
sonidos de las lenguas del mundo que tienen caracter distintivo (los llamados fonemas), es decir, aquellos que
sirven para distinguir una palabra de otra dentro de un mismo contexto”. (Linguasport)

57


http://www.fontsquirrel.com/

La intencion de Dziedzic fue crear una fuente que pareciera “transparente” cuando se
utilizara en el cuerpo del texto, pero que luciera muy bien cuando se usara con puntajes altos
para display. Sus proporciones clasicas (muy visibles en los tipos de caja alta) le dan una
armonia y elegancia muy particular. El disefio delgado y sin serifas hace evidente que fue
disefiada en el 2010, ya que guarda el estilo que asegura una lectura cdmoda en pantalla. Los
detalles semi-redondeados de Lato le dan una sensacidn de calidez, al mismo tiempo que su

estructura sélida connota estabilidad y seriedad. Posee nueve estilos diferentes.

TAHOMA

Esta familia tipografica de la escuela

ABCD E FG H IJ KI_M humanista fue crjeada en 1995 por Matthew
NOPQRSTUVWXYZ Carter para Microsoft como la fuente

basica para Windows 95 con el objetivo de

a de efg h ij kl m satisfacer los retos de lectura en pantalla

en cuanto a tipos de puntaje bajo que

nopq rStquXyz pudieran adaptarse a cualquier dispositivo
O 1 23456789 y pudieran ser legibles en menus, ventanas

y botones. La enorme ventaja de Tahoma

! @ #$0/0 A&*() reside en que puede ser manipulada y

escalada a cualquier puntaje sin presentar
distorsiones, ademds de que fue especialmente disefiada para cualquier interfaz.

Aunque su disefio esta inspirado en Verdana, Tahoma presenta tipos de cuerpo mas
estrecho y menor kerning, lo que le brinda un aspecto que parece condensado sin serlo en
realidad. Esta condicion la hace combinar mejor que Lato y Trebuchet MS con DIN Neuzeit
Grotesk Pro Bold Condensed, la familia tipografica elegida para display. Al haberse utilizado
como fuente default en Windows durante casi una década y ser de las primeras familias
disponibles eninternet, es la mas reconocible para el lector en la pantalla. Lo anterior, sumado
a que la fuente esta disponible en la plataforma de Wix, la convirtieron en la elegida para el
cuerpo de los textos, subtitulos y botones de Prodaction. A continuacidon se muestran

ejemplos de cdmo conviven DIN Neuzeit Grotesk y Tahoma en elsitio.

58



DONATIVOS

El Instituto Mexicano de Cinematografia cuenta con una
partida presupuestal que puede otorgar como donativo
para apoyar actividades que:

Promuevan la capacitacion y practica
cinematografica

Impulsen la formacidn de pablicos

Proyecten o difundan |a cinematografia nacional

« El monto del donativo se otorga de acuerdo al
proyecto presentado. Este debera justificar y
fundamentar la utilidad social de las actividades
culturales o artisticas a financiar

En el caso de eventos donde se proyecte cine, el
programa del evento o festival debe contener, por lo
menos, un 50% de cine mexicano

» Un proyecto que ha recibido un donativo no puede recibir, durante ese afio, otro tipo de respaldo econdmico por parte
del IMCINE

Como solicitarlo

« Una vez que la convocatoria se publica en el portal de IMCINE durante el Gitimo trimestre del afio, se reciben las
solictudes de proyectos {para lo cual hay que llenar el Formato 1)

« El formato de solicitud debera ingresarse con la firma del representante legal de la persona moral o de la institucion
publica solicitante, quienes deberan tener el cardcter de donatarias autorizadas por la S.H.C.P.

ACTIVIDADES PARALELAS:

FORO ACIERTOS. ENCUENTRO INTERNACIONAL DE ESCUFLAS DE CINE:
* E5 un espacio de encuentro para los estudiantes y los maastros de cine ée beroaménica,
donde los Jovenes realizadores pueden intercambiar sus primeras experiencas en ja
industria y los representantes de las escuelas promover la creacitn de redes de trabajo

MANIFIESTO CONTEMPORANED:

* Hace un eshozo del panorama Internacional del cine de autor. Refieja el trabajo de los
grandes maestros y la politica estética del cine contemporaneo segin FICUNAM

EL PORVENIR

* Son apusestas refrescantes, metrajes distintos que desafian, renuevan y exploran
lenguajes y cédigos del medio cinematografico

RETROSPECTIVA

« Haca un franco homenaje a los grandes autores clasicos y 3 los creadores n activo

TERRITORIOS

« Presenta el trabajo de un cneasta multidisciplinanio. En CCU se proyecta &l matenal
cinematografico mientras que en el Museo Universitario Arte Contemparaneo {MUAC) se
exhibe una instaiaciin con parte de su produccion como artista visual

ARCHIVO

« Explora los archivos de 1a Filmoteca de la UNAM y f acervo de dversos institutos
internagonales buscando peliculgs olvidadas que forman parte de nuestro

Premio José Rovirosa 2019

La Universidad Nacional Auténoma de México, a través de Cuttura UNAM, la Direccion General de Actividades
Cinematogréficas y la Escuela Nacional de Artes Cinematogréficas convocan a participar en Su concurso de
largometraje documental.

Bases

Esta convocatoria estd ablerta a todas as obras cnematograficas que no
pertenezcan al género de ficcion, sin restnccion en fas lineas tematicas, siempre y
cuando aborden cualquier aspecto de i3 realidad mexicana

Podran participar ias obras documentales filmadas en soporte analogico o digital,
totaimente terminadas, que hayan sido realizadas entre =l 2 de junio de 2018 y el
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DERECHOS

En su teoria sobre la Mind Economy, José Luis Brea retoma el concepto de Walter Benjamin en
cuanto al autor como productor y sostiene que en nuestra etapa de capitalismo cultural el
lector también produce. Asi, en la era digital la creacion es un acto reciproco en donde no hay
consumo que sea meramente consumo, porque el conocimiento es recibido, pensado y
recreado, y por lo tanto se convierte, eventualmente, en un acto creativo en si mismo, “hasta
un punto en que la propia nocidn de autoria —y por ende de propiedad intelectual- se diluye en
un proceso participativo de ecos y reenvios cada vez mds amplio y expansivo, para culminar
en un efecto de inteleccién general, de inteligencia comunada.” (Brea) 102

Efectivamente, pareciera que el contenido que encontramos en internet es de todos
y para todos. La razdn es simple: algo que estad a la vista del mundo es dificil de plagiar y esta
es una de las razones por las que no se necesita pagar derechos o solicitar permisos para
utilizar un texto o una imagen ajeno.

La legislacion mexicana en materia de derechos de autor aplica los mismos
parametros para las obras digitales que para las andlogas y que se establecen en la Ley Federal
de Derechos de Autor publicada en el Diario Oficial de la Federacion el 1 de enero de 2014. Al
ser un medio de alcances globales, en internet se siguen los estatutos de copyright
internacional que dictan que son las siguientes obras online las que estan protegidas por este
derecho:

1. Trabajos audiovisuales como programas de television, peliculas y videos publicados online
2. Grabaciones de sonido y composiciones musicales

Textos como ensayos, articulos, libros y composiciones musicales

Obras visuales como pinturas, posters y anuncios

Videojuegos y software

Obras de teatro y musicales
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Para poder utilizar cualquiera de estos trabajos sin infringir el derecho de autor
actualmente se sigue a nivel global lo que se conoce como Fair Use, un término que proviene
del articulo primero de la Constitucidn de los Estados Unidos de América que ademas de
proteger los derechos intelectuales del autor, busca ‘promover el progreso de la ciencia y las
artes utilitarias’. De esta manera, los principales motores de busqueda a nivel mundial,
establecen que el contenido ajeno puede utilizarse en la red con las siguientes condiciones :

1. Dando crédito a la fuente o autor

2. No monetizando el contenido cuando se publica completo

Pagando el uso del contenido al autor ya sea de forma directa o comprando laobra
Grabando o fotografiando el contenido online para crear una nuevaobra

Imagenes o textos copiados de fuentes analdgicas

Afnadir la frase: ‘Sin intencién de infringir las leyes de copyright’.

En un principio el Fair Use motivé la practica de incluir un hipervinculo a la fuente
original de informacidn, a fin de brindar al autor o duefio del contenido un mejor lugar en el
SEO de Google y sumandole seguidores. Desgraciadamente, en la medida en que la
monetizacion depende no sélo de la visita al sitio sino también del tiempo que el lector
permanezca en él, ya no es conveniente realizarla.

En una primera etapa Prodaction y su logotipo se inscribirdn como obra intelectual
primigenia en el Registro Publico del Derecho de Autor (INDAUTOR) bajo el rubro de “reserva
de derechos de publicacién periddica”, para lo que se entregaran dos CD conteniendo el
cddigo fuente y el mapa de navegacién, como lo exige la institucion ya que una vez registrado,
el contenido quedard amparado bajo la ley de copyright (como se conoce de forma
generalizada al derecho de autor). Antes de que el sitio se suba formalmente a la red, el
logotipo se inscribird como marca mixta en el Instituto Nacional de la Propiedad Industrial
(IMPI).

Para el contenido que se solicite a colaboradores externos se elaborara un contrato
de colaboracidon y renuncia de derechos de autor, Unicamente con el fin de que lo que hayan
escrito a nuestra instancia no pueda ser publicado en otros medios. En el Apéndice 3 se

muestra un ejemplo de este tipo de contrato utilizado ampliamente en el medio editorial
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traspasa los derechos patrimoniales por la explotacion de la obra a la empresa contratante (en
este caso Prodaction) a cambio de la paga que recibe el autor por su texto oimagen.

Dado que para la construcciéon del directorio se solicitan datos personales a la
comunidad, Prodaction cuenta con un anuncio de privacidad como lo establece la Ley Federal
de Proteccion de Datos Personales en Posesién de los Particulares y su Reglamento
respectivo. De acuerdo al INAI (Instituto Nacional de Transparencia, Acceso a la Informacién
y Proteccién de Datos Personales), el aviso de privacidad “tiene como propdsito principal
establecer y delimitar el alcance, términos y condiciones del tratamiento de los datos
personales, a fin de que el titular pueda tomar decisiones informadas con relacién a sus datos
personales y mantenga el control y disposicidon de la informacién que le corresponde. Asi
mismo, el aviso de privacidad permite al responsable transparentar el tratamiento o uso que
da a los datos personales que estdn en su posesion, asi como los mecanismos que tiene
habilitados para que los titulares ejerzan sus derechos con relacién a su informacién personal,
lo que, sin duda, fortalece el nivel de confianza del titular con relacién a la proteccidn de sus

datos personales.”

La ley establece que cuando los datos personales de obtienen de manera directa o
personal de su titular, como en el caso de Prodaction, el anuncio de privacidad debe estar
disponible antes de que el usuario los proporcione, por lo que la pagina de Servicios y
proveedores contiene un enlace a la pagina con el anuncio, antes del formato de inscripcidn.
La modalidad utilizada es la del anuncio de privacidad simplificado ya que es el que indica la ley
en los casos en que los datos se obtienen de manera directa del titular, como lo es a través de

internet o via telefénica. En el Apéndice 4 se anexa el anuncio de privacidad de Prodaction.
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ESTRATEGIA ECONOMICA

Presupuesto
Costos Fijos Costos Variables
DOMINIO REDACCION Y CORRECCION DE
Costo anual TEXTOS
#350.00 Costo unitario 2300.00
Promedio de notas por mes go
$24,000.00

Subtotal

PROGRAMACION Y DISENO DE | $50,000.00 | GASTOS DE VENTAS Y | 47,000.00

PAGINA REPRESENTACION
SERVICIOS

REGISTRO INDAUTOR $1,768.00 | Renta oficina $8,000.00
Luz, internet, limpieza $3,000.00
Subtotal $11,000.00
PUBLICIDAD

REGISTRO IMPI Costo mensual $2,520.00

$2,800.00

ALOJAMIENTO (HOSTING)

Costo anual $1,200.00

Total $56,118.00 | Total $55,520.00
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OLos costos por la elaboracion de la maqueta del sitio web se cubrieron con recursos propios.
Esta se utilizara para realizar la labor del sitio web venta de espacios tanto publicitarios
como del directorio

OSe calcula que cualquier negocio debe contar con recursos para sobrevivir un afo sin
ganancias, por lo que se buscard la participacion de socios capitalistas, recursos
gubernamentales o la asociacion con la Cdmara Nacional de la Industria Cinematografica
(CANACINE) para lanzar el sitio

OLa recuperacion de la inversidn y posteriormente la generacion de utilidades provendra de
la venta de espacios publicitarios y publireportajes, en la primera etapa

OUna vez programado y cuando se cuente con una base de datos suficiente se iniciara la
venta de los espacios del directorio. El objetivo de Prodaction a largo plazo es convertirse
enunreferente y en una herramienta obligada de consulta, porlo cual, en cuanto se tengan
los recursos suficientes, se construird dentro del sitio una liga para que el sistema registre
la busqueda del usuario y pasado un mes envie un mail solicitando que califique el servicio
recibido por parte de la empresa a la que contactd gracias al sitio. Esta calificacién pasarad a
sumar “estrellas” al proveedor, de manera que éstos apareceran enlistados de acuerdo con
las recomendaciones de los usuarios. Una vez que se haya alcanzado este objetivo también
se obtendran ingresos a través de suscripciones al directorio

DProdaction contempla tres tipos de espacios de publicidad: el banner de la pagina de inicio,
el marco del sitio y laterales en paginas interiores. Estos podran venderse directamente o
ser utilizados por Programatic, la herramienta de AdWorks que retine a varios anunciantes
para promocionarlos en los sitios visitados por su publico objetivo.

O El costo de los espacios de publicidad se fijé en funcion de los precios del mercado. Durante

el primer semestre se ofrecerd un 25% de descuento.

Tarifa de mercado X MES -25%
BANNER $17,000.00 $12,750.00
LATERAL $8,000.00 $6,000.00
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Difusion y Distribucion

OLa tendencia actual es que las redes sociales funcionan como la voz al exterior del sitio que
busca atraer lectores. Por esta razon la difusion se realizard a través de un fan page en
Facebook y una cuenta en Twitter, asi como un canal de YouTube cuando se tenga el
suficiente contenido en video. En las redes sociales se publicardan enlaces a noticias
relevantes para laindustria a manera de llevar al lector al sitio. Se invitard a darle “me gusta”
a los diferentes grupos “cinematograficos” con los que ya se tiene contacto, asi como a
diferentes empresas y profesionistas del medio, a fin de ir creciendo la base deseguidores

OEn cuanto se tengan ingresos suficientes se contratard primero la promocién del sitio a
través de las mismas redes sociales y después se contratardn espacios en otros sitios

relacionados con la industria y que apelen a la misma comunidad de Prodaction.

OSe contratard a un vendedor de publicidad digital para la promocidn de los espacios.
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APENDICE 1

Manual de criterios editoriales

(Basado en el Manual de Criterios Editoriales y Tipograficos del Instituto Mora publicado por la Universidad
Veracruzana)

Generaciondecontenidos

CARACTERISTICAS GENERALES

[

Los articulos elaborados por el autor deberdn ser entregados en un documento de Word
tamafio carta, escrito con tipografia Arial de 12 puntos, con 1.5 de interlineado y en parrafos
en bandera izquierda En la esquina superior izquierda del documento se debera sefialar en
mayusculas la seccidn a la que pertenece el articulo y debajo el nombre delautor

El niUmero de caracteres (sin espacios) que contendra el manuscrito serd mayor a 1800y no
deberad sobrepasar los 6000

El original se enviara al administrador del sitio por correo electrénico como documento
adjunto. En el correo deberdan incluirse, por separado también, las fotografias, gréficas,
bocetos e ilustraciones relativas al articulo (si es que éstas serdn proporcionadas por el
autor). Las imagenes deberdn ser de alta resolucién para pantalla (no menos de 72dpi), en
RGB, y entregarse en formato .jpg; cada una se etiquetard con una descripcion de laimagen
correspondiente y una sugerencia de nota al pie, de sernecesario

El autor podra dividir el articulo en subtemas y debera sefialar el nombre de cada subtitulo,
que deberad ir en negritas, justificado a laizquierda, en altas y bajas y separado del texto por
un espacio arriba y otro abajo. La direccidn editorial tendra la decisidn final sobre su uso 'y
podra realizar los cambios o correcciones que considere necesarios

Cada articulo deberad llevar un titulo (o cabeza) que sea corto y adecuado al contenido. Se
colocara centrado en la parte superior, en negritas de 14 puntos y separado del texto por

dos espacios.
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[

Los titulos e incisos no llevaran punto final y respetaran los lineamientos de uso de
mayusculas y minusculas que sefiala este manual. Los incisos se sefialaran con vifietas y

deberan tener un espacio de interlineado entre cada uno

CARACTERISTICAS DEL CONTENIDO EN LA PAGINA

[

Todo el contenido de la pagina utilizara la tipografia Tahoma. Para el texto corrido siempre
se utiliza en un tamano de 12/14, a fin de brindar una lecturacémoda

Los destacados se inscribiran en negritas

Para los subtitulos que marcan las partes del texto se utiliza la misma tipografia en el mismo
puntaje que en el cuerpo del texto, pero destacadas en negritas y enversales

El estilo de pdrrafo serd en banderaizquierda

Recomendaciones Ortotipogréaficas

CURSIVAS

[

_

Palabras en otro idioma de uso comun y aquellas a los que no hay equivalente en espafiol:

jet lag, strip-tease, software, free-lance, cool, etcétera

Apodos, siempre y cuando se acompafien del nombre del personaje: Emmanuel EI Chivo

Lubeski.

Los nombres de peliculas, periddicos, canciones, libros, documentos y revistas. En todos
estos titulos Unicamente se pondra en alta la primera letra del enunciado, a menos que

incluya un nombre propio: La insoportable levedad del ser, El gran Gatsby.

Los titulos de peliculas deberan enunciarse en su idioma original, seguido de un paréntesis
con el titulo en espafiol, apellido del director y afio de produccién: The Wolf of Wall Street

(El' lobo de Wall Street, Scorsese 2013); Las nifias bien (Marquez 2018)

Los nombres de actores, directores, personajes, etcétera, se escribiran enredondasy en su

idioma original.

Los nombres propios de animales (Lassie, Ugi) barcos, aviones, naves espaciales.
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O Los signos de interrogacion, exclamacion y las comillas siempre se escribirdn con redondas.
Los signos de puntuacién mantendran el mismo estilo (redondas, negritas o cursivas) dela

palabra que los antecede.

o Regionalismos o palabras coloquiales no reconocidas por la Real Academia de la Lengua

Espafiola (RAE): chido, chale, chamba...

o Extranjerismos cominmente usados en el habla: Su look para la ceremonia derrochaba

estilo. Sin duda es toda una fashionista

NEGRITAS

O Titulos, subtitulos y parrafos introductorios

o Para sefialar las preguntas en una entrevista

REDONDAS

O Los nombres técnicos de aspectos cinematograficos: close-up, médium shot, steady-cam,

fade out, etcétera

1 Citas textuales

VERSALITAS

O No se utilizardn en el sitio dado que no existen dentro de la base digital de las familias

tipograficas utilizadas
ACENTUACION

O Las vocales mayusculas deberdn llevar acento en los casos en que lo llevarian si la palabra

estuviese en mindsculas: Africa, San Angel, indice, etcétera

O No se acentuaran los monosilabos, salvo en aquellos casos en que posean un acento

diacritico (mi — mi, de — dé, te-té)

O No se acentuara la “o0” entre dos cifras, pues actualmente ya no hay confusion tipografica

con el cero
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O En contra de lo que sefala la RAE, iran acentuadas las vocales de éste, ése, aquél, sus

femeninos y plurales, cuando cumplan una funcién de pronombre.

o Qué, como, cuéndo, cuan, donde, cual, cuénto, cuantay quien (y sus respectivos plurales) irdn
acentuados cuando se empleen con énfasis, con tono interrogativo o admirativo (lleven o

no el signo correspondiente).

o Porqué, ird junto y con acento cuando tenga una funcién de sustantivo en una frase y

cuando aparece precedido por unarticulo.

O Por que, separado y sin acento se utilizard cuando suprima el articulo en la expresion: por
las que, por los que, por lo que, etc.; también en el caso de una oracién subordinada en la

que el relativo va acompafiado de preposiciones: La causa por que lucho esjusta.
o Por qué, separado y con acento se utiliza cuando tiene funciones de interrogacion.
O Porque, junto y sin acento se utiliza cuando es una conjuncidn que expresa causa o razon.

0 Aln se utilizara con tilde cuando puede sustituirse por todavia. Cuando el significado sea

hasta, también, incluso, se escribird sin ella.

o Solo llevara acento cuando equivale a solamente; si es adjetivo se escribira sin acento.
MAYUSCULAS

O Se escribird con mayudscula inicial los nombres completos de alguna institucion: Secretaria

de Educacidén Publica, Cdmara de Diputados, asi como los apodos o sobrenombres.

O Iran en altas las preposiciones y articulos de apellidos que no vayan acompafiados del

nombre de pila: Las Casas, Del Toro.
O Lasiniciales de paises (EU, URSS, RFA).

O Oriente y Occidente cuando hagan referencia a la division geopolitica: Oriente Medio,

Lejano Oriente, América del Norte, Africa del Norte.

O Los nombres de dependencias gubernamentales: Instituto Mexicano de Cinematografia,
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes.
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O Enlos nombres propios de algunas ciudades que llevan articulo: La Habana, El Salvador, pero

no se usara en el caso de:
e republica mexicana, revolucion rusa, guerra mundial
e rey, presidente, papa marqués, duque, archiduque, vizconde

e partido, congreso, gobierno, fuerzas armadas, ejércitos, medicina, literatura, fisica
COMILLAS

O Para iniciar citas. Si dentro de una cita se encuentra otra, ésta ira con comillas simples (“), y
si ain encontramos dentro de ésta una cita mas, utilizaremos las comillas bajas o francesas

(<<>>)

O Si la cita consta de cinco lineas o menos se hara entre comillas dentro del parrafo. Si es
mayor se colocara en banda, esto es: en un parrafo separado con menor interlineado y

menor puntaje

O El punto final de la cita ird dentro de las comillas
ABREVIATURAS

O Las abreviaturas de medida o peso (metros, centimetros, litros, mililitros, libras, etcétera),

no irdn con punto final: m, cm, I, ml, Ib, etc.
O Etcétera siempre se escribira abreviada.
O Porcentajes: siempre se utilizara el signo %

FECHAS Y CANTIDADES

O Los afios irdn con nimeros seguidos: 1984, 1900, 2500 a. C.

0 No se escribirdn con letra los diez primeros dias de una fecha (2 de agosto, 1 de febrero, 5

de mayo), pero si los primeros quince nimeros.
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[

Para sefialar cantidades se separaran los millares, centenas, decenas y unidades con coma,

y punto para marcar los decimales.

Se utilizard siempre el signo $ antes de una cifra monetaria pero no se agregara la palabra

pesos; solo se especificard la moneda si es extranjera: ddlares, libras, euros.

PREFIJOS

|

No se separaran los prefijos: semi, anti, pro, etc., de la palabra que le sigue (postproduccién,

semidormido, antiyanqui), con excepcién de ex: ex presidente.

PARENTESIS, GUIONES

|

Los signos de puntuacién se pondran fuera del paréntesis cuando correspondan a la oracion

principal

Cuando el paréntesis se inicia después de un punto, la frase se cerrara con el punto antes

del paréntesis. El Unico signo de puntuacién que puede ir antes del paréntesis es elpunto

El guion corto se utiliza cuando separa dos palabras de un mismo valor o clase, sustantivo-
adjetivo: guerra ruso-japonesa; conflicto arabe-israeli; tedrico-practico. Pero se escribira:

sociopolitico, pequefioburgués, angloamericano

El guion se suprime en términos compuestos cuando ambas palabras aparecen completas:

agricola ganadera, social econdmica, fisico gedgrafo

Cuando una de las palabras aparece incompleta se suprime el guion y se unen:

socioecondmica, agroexportadora

Los guiones largos se emplean como una opcién mas agil que los paréntesis, sobre todo en
el lenguaje periodistico, para iniciar didlogo o para introducir o separar ideas incidentales:

“La pelicula —iniciada en 1945- fue una muestra del cine de lapostguerra”

No se utiliza guion largo si la cldusula subordinada termina en punto
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SANGRIA

(|

No se utilizard en ningun caso

NOMBRES EXTRANJEROS, ANGLICISMOS, CASTELLANIZACION

|

|

Los nombres propios se conservardn en su grafia original: Angelina Jolie, Samuel L. Jackson

Los titulos de peliculas se escribirdn en el idioma original seguido del titulo en espafiol entre

paréntesis, nombre del director y fecha de produccién

Dado que se utilizard un lenguaje coloquial podran utilizarse los anglicismos que se aceptan
en nuestro idioma: snob, film, trust; asi como los términos técnicos cinematograficos: close-

up, fade-in, flashback

Cabe aclarar que las palabras extranjeras terminadas en consonante no tienen plural: item,

déficit, habitat, films, Oscar

Los nombres de las premiaciones y festivales extranjeros se utilizaran en su idioma original,
por esta razén no se acentua Oscar y se evitara su uso en plural y en espafnol: Oscares; se

prefiere: los premios Oscar

VOCALES DOBLES Y PERDIDA DE CONSONANTES

[

Conservaremos el uso de las vocales dobles, ejemplo: reembolso, reeditar, reescrito,

etcétera

El grupo de palabras con la doble consonante bs ha ido desapareciendo y ahora suele
escribirse: oscuro, sustancia, sustituir, sustraer. Asi también el grupo consonantico st ha
perdido la dltima letra, y se escribe: posrevolucionario, posguerra; la excepcidn serdan las

palabras que empiecen con s: postseleccidn.

Tampoco debe conservarse la n enlas palabras del grupo ns: traslado, trasplante, trastorno.

Tal vez las excepciones serian transnacional, transportar, transcribir.
Conciencia ha perdido la ‘s’ pero consciente y sus derivados la conservan:inconsciente.

En las palabras derivadas de sur se elimina lar por la d: sudamericano, Sudamérica.
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USOS INCORRECTOS DE CONJUNCIONES

O Uno de los errores mas generalizados, sobre todo en los articulos periodisticos es el uso de
a en objetos directos no personificados: “no cambio a la tarjeta por nada”, “enfrentar a la
crisis”, “eliminar a las faltas de ortografia”, etc. También, aunque mas dificil de detectar, es
cuando el objeto es una cosa que puede ser personificada, una entidad o institucidén.

“atacaron al pais”, “tomaron a la ciudad de Zacatecas”, “erradicar al fascismo”’, etcétera.
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APENDICE 2

Listado de sitios consultados para la elaboracion del contenido
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APENDICE 3

Contrato paracolaboradores
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APENDICE 4

Anuncio de privacidad

Claudia Mayola Llaca Galvan con domicilio fiscal en la calle de Privada Capistrano #20H casa 9,
col Tetela del Monte, Cuernavaca, Morelos, CP 62130, el que ha designado el responsable
para oir y recibir notificaciones, es la responsable del uso y proteccién de sus datos
personales y al respecto le informa que los datos personales que nos proporcione
Unicamente serdn utilizados para conformar el directorio de servicios y proveedores a la
industria audiovisual y cinematografica que se integra actualmente para la comunidad del

sitio web, Prodaction. No se utilizardn para ningun otro fin adicional.

Para llevar a cabo las finalidades descritas en el presente aviso de privacidad, utilizaremoslos
siguientes datos personales: Nombre o razdn social; giro o servicio; nombre de la empresa;
correo electrénico; direccidn; teléfono y direcciéon web. Le informamos que estos datos
serdn compartidos dentro y fuera del pais con cualquier visitante del sitio web Prodaction

como una forma de promocidn y contacto con nuevos clientes para su empresa oservicio.

Usted tiene derecho a conocer qué datos personales tenemos de usted, para qué los
utilizamos y las condiciones del uso que les damos (Acceso). Asimismo, es su derecho
solicitar la correccién de su informacidn personal en caso de que esté desactualizada, sea
inexacta o incompleta (Rectificacién); que la eliminemos de nuestros registros o bases de
datos cuando considere que la misma no esta siendo utilizada conforme a los principios,
deberes y obligaciones previstas en la normativa (Cancelacién); asi como oponerse al uso de

sus datos personales para fines especificos (Oposicién).

Usted puede revocar el consentimiento que, en su caso, nos haya otorgado para el
tratamiento de sus datos personales. Sin embargo, es importante que tenga en cuenta que
no en todos los casos podremos atender su solicitud o concluir el uso de forma inmediata, ya
que es posible que por alguna obligacion legal requiramos seguir tratando sus datos

personales. Asimismo, usted debera considerar que, para ciertos fines, la revocacién de su
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consentimiento implicara que no le podamos seguir prestando el servicio que nos solicité ola
conclusidn de su relacidon con nosotros. Para revocar su consentimiento debera contactarnos

a través de los medios que se indican en nuestra informacion de contacto.

Le informamos que en nuestro sitio de internet utilizamos cookies, web beacons y otras
tecnologias a través de las cuales es posible monitorear su comportamiento como usuario de

Internet, asi como brindarle un mejor servicio y experiencia de usuario al navegar en nuestra

pagina.
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Cuernavaca, Morelos, a 24 de octubre de 2019.

Dr. Rodrigo Bazan Bonfil

Coordinador de la Maestria en Produccion Editorial

Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales

Universidad Auténoma del Estado de Morelos

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis “Guia de informacién, recursos y
servicios para la produccion cinematografica y audiovisual en México” que presenta la

alumna:

Claudia Mayola Llaca Galvan

Para obtener el grado de Maestra en Produccién Editorial. Considero que dicha tesis esta

terminada, por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda a la defensa de la misma.

Baso mi decisidén en lo siguiente:
ProdAction es un proyecto original; esta bien estructurado y justificado, cumpliendo asi con
los requisitos del posgrado.

A pesar del tiempo transcurrido desde la culminaciéon de sus estudios de maestria y de
algunos pormenores con colaboradores, Claudia logr6 terminar adecuadamente su sitio web y

atendio las recomendaciones hechas para la mejora de su tesis.

Sin mas por el momento, quedo de usted.

Atentamente

— -\ e

Mtra. Zazilha Lotz Cruz Garcia




Junio 28 del 2016.

Mtra. Zazilha Lotz Cruz Garcia

Coordinadora de la Maestria en Produccion Editorial
Facultad de Humanidades

Universidad Auténoma del Estado de Morelos
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis Guia de informacién,
recursos y servicios para la produccion cinematografica y audiovisual en México,
que presenta la alumna:

Claudia Mayola Llaca Galvan
para obtener el grado de Maestra en Producciéon Editorial, que considero dicha tesis
terminada —por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda con su defensa—, y

que baso mi decisién en que

el documento cumple con lo que se espera en estos casos y ya no hay, en mi
opinién, necesidad de correcciones

Sin mas por el momento, quedo de usted

Atentamente

“Dr. Rodrigo Bazan Bonfil



Cuernavaca, Morelos a 6 de junio del 2016

Mtra. Zazilha Lotz Cruz Garcia

Coordinadora de Posgrado en produccién Editorial
Facultad de Humanidades

Universidad Auténoma del Estado de Morelos
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis “Guia de
informacién, recursos y servicios para la producciéon cinematografica y
audiovisual en México” que presenta la alumna

Claudia Mayola Llaca Galvan
Para obtener el grado de Maestra en Produccion Editorial. Considero que dicha
tesis esta terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda a la
defensa de la misma.

Baso mi decision en lo siguiente:

El trabajo cumple con los lineamientos estipulados para una tesis de maestria.
Sin méas por el momento, quedo de usted

Atentamente
].’

Z iﬁ(xj//é + f//!,’?-fr‘{ .
Drd/Lucille Herrasti y Cordero
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NS S nad iR Cuernavaca, Morelos, a 5 de mayo de 2016

Mtra. Zazilha Lotz Cruz Garcia

Coordinadora de Posgrado en Produccion Editorial
Facultad de Humanidades

Universidad Auténoma del Estado de Morelos
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis “Guia de informacion,
recursos y servicios para la produccion cinematografica y audiovisual en México.” que
presenta la alumna:

Claudia M. Llaca Galvan

Para obtener el grado de Maestra en Producciéon Editorial. Considero, como su lector.
que dicha tesis esta terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda a ia
defensa de la misma.

Baso mi decision en lo siguiente:

Que la tesis cumple cabalmente con los lineamientos exigidos por la CA de dicha
maestria y en que se presenta en ella, de manera completa y bien justificada. el proceso de
elaboracién de dicho sitio web. EI producto editorial, por otra parte, es de muy buena calidad
por su contenido y la pertinencia de su disefio. La guia representa una herramienta utilisima
para todas las personas que pretenden realizar peliculas o audiovisuales en México ya que
pone a su alcance, de manera facil y agradable, en un medio muy accesible como es la internet.
toda la informacién que necesitan en cuanto a recursos y servicios para la optima ejecucion de
sus objetivos.

Sin mas por el momento, quedo de usted.

Atentamente

Dr. AgustiryR’ive\Frényutti



04 de abril, 2016

Mtra. Zazilha Lotz Cruz Garcia

Coordinadora de Posgrado en Produccion Editorial
Facultad de Humanidades

Universidad Auténoma del Estado de Morelos
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis “Guia de
informacién, recursos y servicios para la produccion cinematografica y
audiovisual en México”, que presenta:

Claudia Mayola Llaca Galvan

Para obtener el grado de Maestro/a en Produccién Editorial. Considero que
dicha tesis esta terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda a
la defensa de la misma.

Baso mi decisién en lo siguiente:

Se muestra una reflexion critica sobre la pertinencia del proyecto,
cuestion que resulta evidente al tomar la decisiéon de realizar un producto
editorial digital en lugar de uno impreso, satisfaciendo tanto los objetivos para el
grado de Maestra en Produccion Editorial como las necesidades del producto en
si y sus areas de oportunidad. Resulta destacada la claridad que se tiene con
respecto al publico objetivo, asi como la relevancia del producto para tener una
incidencia positiva en el sector al que esta planteado.

Sin mas por el momento, quedo de usted

Atentamente

Mtro. Jarret Julian Woodside Woods
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