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CAPITULO 1 ANTECEDENTES

Estableciendo un territorio

CULTURA Y GLOBALIZACION, LOS HIJOS DEL CAPITALISMO EN EL S.XX
La globalizacion se debe entender desde los procesos territoriales articulados en el
constructo social espacio tiempo al que corresponde la funcion dicotdmica inherente
a la produccion, esto es capital y trabajo. En la actualidad esa funcién dicotémica
esta siendo anquilosada en parte por el libre mercado que ha traspasado los limites
territoriales y de operacién econdémica de las ciudades locales. Si entendemos el
territorio como un espacio homogéneo determinado por aspectos historicos,
politicos, geograficos, culturales, se puede decir que en cuanto a la cuestion
regional de los afios sesenta y setenta del siglo XX esta se asociaba a
desigualdades de crecimiento de los espacios sub-nacionales y los debates tedrico
politicos giraban en torno a la acumulacion del capital aunado a la dinamica del
proceso de industrializacion y en ese contexto los enfoques Keynesianos eran la
piedra angular para sostener las relaciones centro-periferia esto desde la
intervencion del estado quien mediante el incremento de la deuda publica generaba
inversiones en el sector industrial asi como el sector energético, infraestructura vial,
cultural etc. En el actual mundo globalizado las relaciones econ6micas estan
enmarcadas por la funcién dicotbmica enddégeno exégeno, en donde la ciudad se
muestra hacia el resto del territorio para generar nuevas inversiones. Lo anterior
provoca por un lado transformaciones cuantitativas en la conformacién del capital
local y global, por otro lado, transformaciones en lo cualitativo, es decir en la
produccion cultural y de consumo.

En ese sentido Salzman habla del consumo generalizado un tanto homogéneo, por
ejemplo menciona que los nédmades tuareg del Sahara han interrumpido una
migracion para no perderse el Gltimo programa de la serie “dallas” del ultimo tercio
del siglo XX, vemos las mismas noticias, escuchamos la misma musica, vestimos
los mismos jeans, comemos las mismas hamburguesas, tomamos las mismas
gaseosas y hasta fumamos los mismos cigarrillos, esto dice refleja el consumo
material y simbdlico que entrafian las practicas consumistas de esos productos.
Coca cola, Mickey Mouse y Mcdonalds, son los hijos del capitalismo, constructores
de los nuevos hitos del consumo defenestran toda diferencia de clase o
nacionalidad, desde Disney trazan el eje que articulara la conformacion de los
valores de las nuevas generaciones. El precio de la modernidad para unos,
colonialismo para otros, quienes le llaman “imperialismo cultural”, (Huber, 2002).
Asi subordinan a la periferia, con el discurso gutural del pato Donald, discurso
fragmentado, misterioso, desconcertante y que habilmente oscila entre la ira y la
ternura. Las multinacionales juegan el rol del que tiene la respuesta, y nos la ofrecen
en un sorbo de soda o en una mordida de hamburguesa, asi dimensionan la vida
social y cultural, formulando nuevos artilugios para adormecernos al primer sorbo
de “Pepsi” 0 a la primera mordida de una Mcdonalds, nos muestran la otra realidad
desde el poder de las imagenes, desde la pantalla de la television la dialéctica de lo



de adentro y lo de afuera se replantea el ser y el no ser, incluso el pertenecer; estos
ya son objeto del consumo, y el ser es objeto del raiting en tanto cifra.

Pero lo descrito anteriormente es el escenario que muestra varios espacios de
interpretacion por ejemplo de acuerdo a Huber existen respuestas culturales mas
activas como la glocalizacion, que resulta de la interaccion entre lo local y lo global,

o términos como “desterritorializacion”, “diaspora” o “transnacionalizacion”, términos
gue redimensionan significados como cultura o identidad. (Huber, 2002)

ALGUNAS GENERALIZACIONES SOBRE LA CULTURA EN EL TERRITORIO

La importancia de la existencia de espacios para la cultura enfocados a la difusion
de actividades creativas y produccion artistica, radica en que son espacios donde
se produce la vida comunitaria desde las interacciones entre los sujetos.

En ese sentido para Sosa Velasquez hay un elemento sustancial para entender el
territorio, visto en cuanto a su dimension social, y es que este se configura a partir
de la estructuracion de grupos humanos (Sosa Velasquez, 2012). De acuerdo a lo
anterior en México los espacios culturales que proveia el estado eran vistos como
elementos que reestructuraban el tejido social, pero con la privatizacion de espacios
publicos y el cambio de la vida comunal a una vida privada individualizada; se ha
generado el debilitamiento del tejido social y de la vida social (Garcia Canclini y
Piedras Feria, 2006). Actualmente se puede decir que el modelo econdémico
neoliberal ha tenido un efecto en los espacios de la comunidad y los ha
transformado. Ademas de los efectos en el espacio, estan los efectos en la cultura;
los cuales estan en constante transformacion, y que se puede constatar en los
significados y simbolos; es ahi en donde radica el nicleo organico de la cultura.

Después de la desintegracion del modelo politico econbmico Keynesiano, donde
era notable la accion del estado; se implementé entonces en América Latina el
modelo econdémico neoliberal, lo cual significo la disminucién de la accion del estado
en politicas publicas y en la planeacién del desarrollo territorial, dejando en mayor
medida la accion del mercado (empresas la mayoria transnacionales) a los procesos
de administracién y planificacién del territorio, entrando de esa manera al mercado
global. Lo anterior trajo consigo la descentralizacién, dandole mas poder de
injerencia a las empresas privadas que a las comunidades locales. (Carlos A. de
Mattos, 2010). “1a gobernanza busca crecimiento econémico y cohesion social, sin
embargo, solo se logra el primero”. (Carlos A. de Mattos, 2010).

En el ambito cultural se observan los efectos de las politicas econémicas globales
de acuerdo a los estudios realizados por Rosas M. “El resultado de estas politicas
ha sido doble. En primer lugar, el Estado aminord su presencia en el campo de la
cultura, notoriamente en el cine y la television publica, que sufrieron recortes
presupuestarios de importancia. También lo hizo en el campo de los museos: a
diferencia de lo que sucedia en las décadas de 1960 y 1970, cuando el 80% de los



museos eran oficiales, ahora aproximadamente so6lo 15% pertenece a los institutos
nacionales de Antropologia e Historia y de Bellas Artes.

En segundo término, se fomentaron modos de gestibn empresariales, con la
participacion de empresas privadas que vienen compitiendo con el Estado en la
produccion de bienes culturales” Rosas, (2003)

Lo descrito anteriormente derivado también del abandono del estado en la
planificacion urbana, tiene efectos en la imagen de la ciudad ya que se percibe,
insegura y con deterioro en su infraestructura.

Para lograr la cohesion social, asi como el rescate de espacios publicos en deterioro
se ha tomado a la cultura como eje de transformacion urbana desde la década de
los 90 a finales del siglo XX en América Latina. “En los ultimos 10 anos el Banco
Interamericano de Desarrollo invirti6 US$ 630 millones para rehabilitar areas
urbanas centrales en América Latina (46 operaciones), y US$ 102 millones en
turismo cultural (23 operaciones)” (Cuenin 2009).

En el contexto de la globalizacién, en México han surgido equipamientos orientados
a la creacién de branding territorial, como el museo Soumaya o el museo Jumex;
por otra parte en el ambito local, espacios culturales desde un esquema de
revitalizacién urbana en barrios marginados, como ejemplos en la ciudad de Mexico
se encuentran el faro de oriente en Iztapalapa, el faro milpa alta de Miacatlan o el
faro Tlahuac por mencionar algunos, como se ha descrito anteriormente, en México
a finales del siglo XX y principios del siglo XXI como resultado de la
descentralizacion, la cultura institucional es dirigida también por la iniciativa privada
e incluso por la comunidad en general. Siguiendo con el contexto local, el Pronapred
en Cuernavaca, Morelos; realizo trabajo de mejoramiento de espacios urbanos con
el remozamiento del entorno del mercado publico en la colonia La Carolina, a través
de la entonces Secretaria de Cultura del Estado de Morelos se han creado espacios
culturales en barrios urbanos enfocados a fortalecer el tejido social como el caso
del centro de desarrollo comunitario los Chocolates en la colonia Carolina o la
Academia de musica Benning, en los patios de la antigua estaciéon del ferrocarril,
aunados a estos proyectos, como una estrategia de recuperacion de espacios
publicos de Cuernavaca y buscando posicionar como atractivo turistico a nivel
nacional e internacional, este corredor cultural en Morelos; se observa en
Cuernavaca la revitalizacion del ahora centro cultural Teopanzolco y la construccion
del museo morelense de arte contemporaneo Juan Soriano en la colonia Amatitlan.

¢ Porque la cultura? Algunas justificaciones a mediados y finales del siglo XX:

Malraux (ministro de cultura francés): él se refiere a una concepciéon kantiana del
arte como «comunicacion universal sin concepto» en aras de convertirlo, en un
sustituto de la religién en la primera mitad del siglo XX.



Después, en el tltimo tercio del siglo XX, Segun un informe preparado para el Banco
Interamericano de Desarrollo (BID), la recuperacion de los centros historicos en
América Latina se justifica de la siguiente manera: En los paises de ALC [América
Latina y el Caribe], gran parte de la riqueza cultural se concentra en los centros
histéricos de las ciudades. Sin embargo, y casi sin excepcién, la mayoria de estos
centros han sido afectados negativamente por procesos de deterioro que ponen en
riesgo la preservacion del legado histoérico cultural que dichos centros albergan. Asi,
las ciudades comienzan a perder un recurso valioso que, preservado y explotado
adecuadamente, puede contribuir a la calidad de vida de sus ciudadanos. (Cuenin,
2009)

LOS ESPACIOS PARA LA CULTURA EN EL TERRITORIO Y LA CIUDAD
GLOBAL DEL SIGLO XX AL XXI (EL PASO DE LA CIUDAD MAQUINA A LA
CIUDAD OBJETO DE CONSUMO)

La ciudad puede estar conformada por un esquema ofertado por lo local, nacional,
regional y mundial, a su vez las ciudades tienen una actividad predominante, esta
puede ser politica, econémica o cultural (lanni 1999). En la actualidad la cultura se
ha convertido en un eje principal de la planificacion urbana ya que puede en un caso
extremo reactivar la economia de un territorio, ademéas de mejorar la imagen de la
ciudad hacia otros paises estableciendo con ellos una red de flujo econdémico,
orientado a fortalecer el modelo globalizado de hacer ciudad, ejemplos hay de sobra
y desde hace mas de dos décadas; por mencionar algunos esta el museo
Guggenheim en new york, el centro nacional de arte y cultura George Pompidou en
Francia, o el auditorio Newcastle en Inglaterra. Por otro lado, el museo en la ciudad
global podria tener un efecto muy particular en lo social, como es el caso del MACBA
en Barcelona.

“La construccion del Museo de Arte Contemporaneo de Barcelona (Macba),
disefiado por el starquitecto Richard Meier, en la estela de la olimpiada a mediados
de la década de 1990, era parte del Plan del Area de Rehabilitacion Integral (ARI)
del barrio degradado del Raval. Ademas de derribar numerosos edificios
patrimoniales, el edificio del museo —un enorme cubo blanco— desentonaba con su
ambiente, y, como observan algunos criticos, simboliza la limpieza social que el ARI
promovia. El plan buscaba la “rehabilitacién laboral de la poblacién excluida” como
parte de la estrategia de “mejorar las condiciones de vida en el distrito, afrontando
prioritariamente las bolsas de marginacién y de pobreza” (sobre todo de migrantes
indocumentados) y la inseguridad del Raval, pero su verdadero objetivo era sustituir
a la poblacién marginal “por otros de mayor poder adquisitivo y cambiar asi la
imagen del barrio [...] Mejorar las condiciones de vida en el distrito no significa
expresamente que los residentes vayan a vivir mejor, sino que seran aiun mas
marginados, pero en otras zonas en donde no influyan tanto en la imagen para la
ciudad” (Yudice, 2007). En lo anterior subyace lo mencionado por Octavio lanni
(1999 pp. 51, 52, 56) en donde menciona los efectos del crecimiento de la ciudad
global la cual adquiere las caracteristicas de otras ciudades con las que establece
vinculos econdmicos y en donde como resultado de esa dinamica global se hace
presente lo que lanni llama la “subclase”, en donde algunas caracteristicas de esta
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es el desempleo y por consecuencia carecen de recursos para la salud y la
educacion, ademas de la falta de recursos sociales econémicos y culturales para
poder resolver las necesidades de las que carecen, ademas de que los paises
hegemaonicos son influenciados por algunas caracteristicas de los paises del tercer
mundo las cuales se reflejan en lo social, lo econémico, lo politico y cultural. Algunos
buscan un paralelismo entre la especulacion urbana o la segregacion espacial y
cultural en la ciudad global, con la estrategia de planeacion urbana para el
crecimiento economico de las ciudades, que utiliza a la cultura desde varios
angulos, por ejemplo, desde la revitalizacion de centros historicos, desde la
intervencidn en espacios degradados para su posterior recuperacion como espacios
culturales y también desde las industrias creativas, “el posicionamiento de la cultura
como estrategia de planeamiento urbano estda asociado al paso de la ciudad
maquina a la ciudad objeto de consumo”. (Duque, 2015; cita a Arantes, 2000).
Ademéas de que la ciudad modifica su dindmica productiva ha establecido
conexiones para el flujo de capital nacional y transnacional mediante acelerados
procesos de inversion para ofertarse con otras ciudades incluso ostentarse como
nuevos atractivos turisticos y ser mas competitivas; lo que provoca entre otros
aspectos, el incremento de capital golondrino y de especulacién en el sector
econdémico; aunado a las nuevas formas de consumo de la poblacion. “Los procesos
de desindustrializacion y de reestructuracion, sumados a los cambios en la
composicién tecnoldgica de la produccion, al aumento de la movilidad del capital y
a los nuevos productos y mercados, provocaron la pérdida de las ventajas
competitivas de los otrora centros industriales, dando lugar a una nueva relaciéon
entre las ciudades, determinada basicamente por la necesidad de competir entre si
como centros financieros, de consumo y de entretenimiento para atraer y fijar un
capital que es cada vez mas volatil”. (Duque, 2015; cita a Harvey, 1989). De acuerdo
a Isabel Duque “En este marco de competitividad y tercerizacién de la economia,
las ciudades han encontrado en la cultura un campo de infinitas posibilidades”.
(Duque, (2015).

Desde lo anterior se puede decir que la urbanizacién de las ciudades tiene un nuevo
mecanismo mediante el cual se busca integrar todos los estilos de vida en una
ciudad, extendiéndose a la zona rural, en donde la urbanizacion ademas de ser
fisica, desde la implementacién de infraestructura, también es psicoldgica, incluso
toca el imaginario de los individuos, la tecnologia se hace presente en cada espacio
del territorio, asi como el intercambio de los esquemas politicos, econémicos,
sociales y culturales es decir la ciudad global.

LA CULTURA Y EL CONSUMO CULTURAL EN MEXICO EN LAS ULTIMAS
DECADAS

Néstor Garcia Canclini habla de los cambios demograficos y urbanos en México del
siglo XX, menciona que en el afio 1900 el 10.5 % de la poblacién vivia en ciudades
en la actualidad se habla de aproximadamente un 75 %. En el caso de la ciudad de
México la cifra era de 1,664,921 habitantes en 1940, para el afio de 1960 la cifra era
de casi 5,000,000 y al comenzar el siglo XXI se superaron los 20,000,000. Lo
anterior significa un cambio significativo para las ciudades, ademas del efecto en el
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desarrollo cultural del pais. Siguiendo a Garcia Canclini en relacién a la cultura en
México, las artesanias y fiestas campesinas contindan realizdndose en muchas
partes del territorio, pero como resultado de la tercera revolucion industrial la
principal fuente de informacion y entretenimiento para los puablicos urbanos es la
produccion industrial de cultura y su comunicacién masiva. Por otra parte, se habla
de los efectos de la globalizacibn en la cultura y los procesos como la
transculturacion, bilinglismo, y trilingliismo (espafiol, inglés, lengua indigena) por
ejemplo en estados unidos las producciones culturales en literatura videos y
canciones por citar algunos se relacionan imagenes como pirdmides o la virgen de
Guadalupe con emblemas del rock y el rap.

La composicién en la estructura cultural esta vinculada con el crecimiento educativo,
para Canclini se pasé de una sociedad compuesta por diversas comunidades
indigenas a una estructura en su mayoria urbana en ese sentido, en lo que respecta
a la educacion en México en 1950 la cifra era de 3,000,000 de alumnos de primaria,
esta cantidad crecié a 15,000,000 tres décadas mas tarde, por otra parte, la cantidad
de alumnos en educacién superior crecié de 29,000 a mas de 120,000 finalizando
el mismo segmento de tiempo. No obstante, lo anterior la Organizacion para la
Cooperaciony el Desarrollo Econdmico (OCDE) situé a México en el penultimo lugar
de sus paises miembros, argumentando que ese rezago es por la poca inversion en
educacion por alumno.

Pero México se ha modernizado y no es por la agricultura sino por el creciente
namero de industrias de automoviles, petroguimicas, industria textil y turistica, y en
ese sentido la industrializaciéon de la cultura ocupa un lugar primordial, incluso se
habla de que el sector cultural tiene un nivel de importancia mayor que la
construccion y el sector agropecuario para el crecimiento de la economia. (Garcia
Canclini, 2005 pp. 18-19).

De acuerdo a lo anterior se puede decir que es tal la importancia del sector cultural
que los estudios culturales y de consumo cultural se abordan desde diversas lineas
de investigacion. “Conocer el patrimonio histérico y sus usos se ha vuelto tan
significativo como estudiar los medios masivos, el consumo cultural, las migraciones
y la reubicacion de México en las redes transnacionales”. (Garcia Canclini, 2005 pp.
19).

Estableciendo un lugar
LA CULTURA Y SUS ESPACIOS DE PRODUCCION Y CONSUMO EN MEXICO

Aungue la inversion en cultura se ha incrementado en las ciudades destacando la
construccion y rehabilitacion de espacios destinandose a museos y centros
culturales no queda claro porque la participacion ciudadana en el caso de la ciudad
de México y otros estados apenas es notoria, segun un articulo de Xanath Lastiri
especialistas argumentan que las industrias creativas en México aportan a la
economia un 7.3 por ciento, si a ese porcentaje se le suma el 1.7 de turismo cultural
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se obtiene un total de 9 por ciento, esta cifra es superior al 8.1 que aporta la industria
de la construccion. En ese escenario la cultura en México aporta el 2.7 por ciento
del PIB, siguiendo el articulo de Lastiri, analistas econémicos sefialan que en paises
como Canada la cultura aporta el 3.1 del PIB, mientras que en Estados Unidos,
Australia o Espafia se aporta un 4.3, 2.5y 4.0 por ciento del PIB respectivamente.

“El especialista explico que la produccion de dicho sector se divide en: industrias
base, que aportan en promedio el 3.27 por ciento de lo que genera el sector; las
Industrias interdependientes con una aportacion del 1.41 por ciento; las industrias
parcialmente relacionadas dan 0.57 por ciento; las industrias no dedicadas con el
0.45 por ciento y la economia sombra con el 1 por ciento” (Lastiri, 2015). En ese
sentido segun lo mencionado en el articulo se observa que no hay politicas
culturales, y segun Ernesto Piedras, con datos del Instituto Nacional de Estadistica
y Geografia (Inegi) menciona que México no cuenta con una politica fiscal para la
cultura.

Siguiendo con las cifras parece que el monto destinado a la cultura debera ser mas
robusto pues ademas de que el presupuesto parece disminuir, en el caso del centro
histérico de la ciudad de México, su patrimonio cultural esté invadido por el comercio
ilegal “De acuerdo con el Proyecto de Presupuesto de Egresos de la Federacion
(PEF) 2016, el proximo afio se prevé un gasto de 5 mil 34 millones de
pesos, es decir un mil 949 millones 129 mil un pesos menos que lo presupuestado
en el afio anterior (...) En 2015, Conaculta recibié 7 mil 292 millones 741 mil 506
pesos que sumado a lo que recibieron los organismos que se afadirian a la
Secretaria de Cultura da un total de 14 mil 459 millones 620 mil 779 pesos, pues
cada uno del monto de los rubros fue de 7 mil 166 millones 879 mil 273 pesos”
(Lastiri, 2015).

Analistas del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (Inegi) informaron que el
gasto de los hogares por adquirir bienes y servicios culturales ascendi6 a 122,269
millones de pesos (3.8 por ciento de su gasto total) “La encuesta indicé también que
los hogares destinaron 24.8 por ciento para ingresar a sitios y eventos culturales,
mientras que el 6.7 por ciento lo gastaron por concepto de cuota o0 cooperacion por
asistir a cursos y talleres culturales. También se registrd que la asistencia a sitios y
eventos culturales equivale en promedio a 389 veces la capacidad del Estadio
Azteca” (Lastiri, 2015).

Estas cifras llaman la atencion si las contrastamos con lo que verdaderamente
consume la poblacion es decir si nos centramos exclusivamente en la asistencia a
Museos o Centros Culturales, por ejemplo, el articulo de Ochoa Sandy menciona la
creciente infraestructura museistica atribuyendo la participacion ciudadana a las
visitas escolares, su hipétesis hace alusion a que la escuela es el motor de la visita
a los museos.

Entonces ¢ porque tantos museos? Siguiendo a Ochoa Sandy “Lo que ha sucedido
a lo largo del siglo XX es, sin exageracion, una explosion de museos a lo ancho de
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la Republica. La cifra de 38 museos durante la primera década del siglo llegé a
1,058 para 2002, segun el reporte del Sistema de Informacién Cultural del
Conaculta, para un promedio de 11.08 museos por afio, casi uno por mes, a lo largo
de nueve décadas. Los hay de todo tipo: nacionales, estatales, regionales,
comunitarios, de sitio, publicos, privados; y de cualquier temética: antropologia, arte
virreinal y del siglo XIX, arte moderno y contemporaneo, ciencia, momias, economia,
figuras de cera, vidrio, plumas y de lo increible” (Ochoa, 2010).

Segun Ochoa cada estado tiene al menos 5 museos y las cifras fluctian de 5 a 18
museos por estado en algunos estados como Zacatecas, Michoacan, Nuevo Leodn,
Durango, Veracruz, Morelos y Guerrero se habla de 34 a 41 museos. Lo interesante
es al cotejar las cifras y menciona el ejemplo de la ciudad de México, que es la
ciudad con mas museos en el pais, pero al mismo tiempo ocupaba el décimo lugar
en numero de habitantes por museo. “Es decir, atiende a menos personas por
museo que Colima, Nayarit o Yucatan, que figuran en la lista de los siete estados
con mas equipamiento museistico por numero de habitantes. Al mismo tiempo y
como se sabe, muchos de los museos de la capital cuentan con la mejor
infraestructura, tienen los mas completos programas de exposiciones, los mas altos
indices de visitantes y el reconocimiento internacional. En tanto, los museos de
Colima, Nayarit y Baja California Sur estarian en posibilidades de desarrollar
programas de exposiciones con mayores contenidos locales, estatales y
regionales”. (Ochoa, 2010)

Llama la atencion el caso del estado de Morelos y Durango. “Morelos tiene una
superficie de 4,893 kilometros cuadrados y Durango de 123,444. A pesar de la
diferencia en extensién geografica, las dos entidades tienen mas o menos el mismo
namero de municipios: Morelos 33 y Durango 39. También una poblacién similar,
incluso mayor en Morelos, que es 25 veces mas pequefio que Durango. Para 2005,
Morelos tenia 1,612,899 habitantes y Durango 1,509,117. Sin embargo, Durango
tiene 6,009 poblaciones y Morelos 1,357. La poblacion de Durango esta seis veces
mas extendida que la poblacion de Morelos, aunque no tanto. En Durango, casi dos
terceras partes de la poblacion, el 63.6%, se localizan en tres municipios: Durango
(526,659 habitantes), Gomez Palacio (304,515) y Lerdo (129,191), los dos ultimos
cercanos entre si. En Morelos, mientras tanto, 42.8% de la poblacién, menos de la
mitad, se concentra en los municipios de Cuernavaca (349,102), Jiutepec (181,317)
y Cuautla (160,285)”. (Ochoa, 2010).

Aun asi, menciona que la distancia sigue siendo una variable. El 36.4% de la
poblacién de Durango, que se localiza en 36 municipios y 6,009 localidades, tendria
gue desplazarse mas para beneficiarse de las exposiciones de los tres principales
municipios. En Morelos, una poblacién mayor, el 57.2% que reside en 30 municipios
y 1,037 localidades, tendria que desplazarse menos distancia para llegar a
Cuernavaca, Jiutepec y Cuautla. Y un hecho adicional: la vecindad. La integracién
del sur de la Ciudad de México con el norte de Morelos, junto al flujo constante por
razones de trabajo y descanso, ofrece a los morelenses del norte el acceso a los
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recintos culturales y artisticos del sur de la capital, y a los capitalinos el acceso a
municipios morelenses con atractivo cultural (Ochoa, 2010).

Pero si la distancia pareciera una dificultad para no ir a los espacios hechos para la
cultura, Rosas Mantecén habla de cierto tipo de barreras que dificultan el acceso a
los espacios culturales, dice que en el caso de la ciudad de México los museos por
ejemplo se estan rezagando geograficamente frente al actual crecimiento urbano,
por otro lado, al no tener una cuidadosa planificacién estos servicios culturales en
su mayoria no se han descentralizado, lo que significa una dificultad de acceso para
los habitantes que residen lejos del centro, podriamos decir que esto favorece el
incremento del transporte publico o incluso la produccion de vehiculos ademas de
la diferencia de valores culturales entre los habitantes del centro y los de la periferia,
“‘las actitudes culturales del centro urbano han sido siempre distintas de las de los
suburbios y no parece que estas diferencias se aminoren” (Harvey, 1977 pp. 83).

Ese desmesurado crecimiento urbano estid creando nuevas formas del uso del
espacio territorial y también barreras “como el congestionamiento vehicular, la
violencia y el comercio informal en las calles, que, junto con el mayor peso de los
medios como la television y la radio en el tiempo libre de los habitantes, favorecen
la desarticulacion de muchos espacios tradicionales de encuentro colectivo y
alimentan una creciente segregacion social y espacial” (Rosas, 2003 pp. 143).

Rosas habla de una fuerza creciente de las industrias culturales y de la cultura a
domicilio cuya fuerza reside en los medios de la comunicacion. Las redes sociales
son ahora espacios para el consumo y desde ahi se producen también incluso
nuevos valores culturales. No obstante, lo anterior se deben seguir haciendo
estudios en el &mbito del consumo cultural y espacios para el arte que permitan
hacer una cuidadosa planificacién para la ubicacién de equipamientos culturales
aunque tal vez no sea la actividad mas importante de gran parte de la poblacién del
pais; por ejemplo, segun las cifras elaboradas por el diario “reforma” en un estudio
de la ciudad de México, mientras que los museos mas concurridos tienen un millén
y cuarto de visitantes por afio las audiencias de radio y television son mas de un
80% de la poblacion de la ciudad de México estas cifras son rebasadas por un 90%
de la poblacién que tiene como su principal actividad ver television.

La primera investigacion sobre publico de museos en América latina fue realizada
por Arturo Monzon en el INAH en la década de los cincuenta y aunque no se le dio
la continuidad necesaria en ese tiempo podria ser un referente para los estudios
posteriores, en la actualidad se ha visto un interés creciente por seguir desarrollando
estudios de consumo cultural desde diversos enfoques. Néstor Garcia Canclini se
ha enfocado en construir andlisis sobre consumo cultural en México, por ejemplo,
en su libro “consumidores y ciudadanos, conflictos multiculturales de la
globalizacion” el concepto de consumo es el centro del analisis teorico, desde ahi
se abordan otros conceptos como la globalizacion y el neoliberalismo que resultan
ser el eje en torno al cual giran las politicas economicas en la actualidad. En el
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capitulo 1 “el consumo sirve para pensar’ Canclini propone una definicion de
consumo “el consumo es el conjunto de procesos socioculturales en que se realizan
la apropiacion y los usos de los productos” (Garcia Canclini, 1995 pp. 42-43) en ese
sentido haciendo referencia a la cita Canclini menciona que el consumo es el lugar
donde se cierra el ciclo para la expansion del capital, el cual inicia al generar
productos mediante lo cual también se reproduce la fuerza del trabajo. De acuerdo
a lo anterior la reproduccion de la fuerza del trabajo para Henri Lefebvre se
encuentra contenida en lo que él llama el espacio social, ese espacio social en
esencia contiene 1. Las relaciones sociales de reproduccion (relaciones
biofisiologicas, la familia) y 2. Las relaciones de produccion (division del trabajo y su
organizacion), estos dos conjuntos dan lugar a la reproduccién social, después con
el advenimiento del capitalismo son tres los niveles relacionados entre si: 1.
Reproduccion biolégica (la familia) 2. Reproduccién de la fuerza de trabajo (clase
obrera) 3. Reproduccion de las relaciones sociales de produccion, es decir las
relaciones inherentes a la sociedad capitalista en ese sentido el espacio para
Lefebvre se estudia de acuerdo a lo que corresponde a cada una de las tres. En las
ciudades el dominio de la division social de trabajo sobre la division técnica habilita
tanto la reproduccién de la fuerza de trabajo y la reproduccion de las relaciones de
produccion y dandoles acceso principalmente al mercado de los bienes de consumo
(Lefebvre, 1974). En la actualidad se ha incrementado el interés por parte del estado
en la produccion de espacios para el consumo cultural, Garcia Canclini define el
consumo cultural como “el conjunto de procesos de apropiacién y usos de productos
en los que el valor simbolico prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o
donde al menos estos ultimos se configuran subordinados a la dimension simbdlica”
(Garcia Canclini, 1999 pp. 42)

El consumo cultural y estudios culturales son fundamentales para comprender a la
sociedad actual, y su relacion con el espacio y el tiempo, es decir; de qué manera
se configuran los nuevos espacios para la cultura y su posterior consumo, en ese
sentido por ejemplo también se han observado algunas contradicciones en relacion
a lo que se consume y el modo para acceder al producto, es decir donde se compra,
por ejemplo en la encuesta nacional de practicas y consumos culturales - encargada
por el Conaculta a la Unidad de Estudios sobre la Opinion del instituto de
investigaciones sociales de la UNAM - llama la atencion que después de la
television y la radio, la musica grabada es lo mas difundido pero el 70.3% de los
compradores busca discos piratas. (Garcia Canclini, 2005 pp. 19-20). En ese
contexto se observa la produccion de nuevos espacios para el consumo, se ha
pasado del espacio publico al espacio virtual individualizado y de la obtencion del
producto para el consumo en un espacio formal a su obtencidn en un espacio
informal, en este punto Garcia, plantea la paradoja de que, aunque la cultura es
vista como un “recurso” de planeacion urbana para el crecimiento econdmico de las
ciudades, parece que hay sectores que la ven como un “desecho” lo cual esta
relacionado con la subordinacion de las industrias culturales a los lineamientos
comerciales de las politicas hegemonicas neoliberales, como en el caso de permitir
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la construccion de Hoteles centros comerciales o campos de golf en zonas
arqueologicas, lo anterior, si se permitieran las innovaciones legales a Conaculta;
situaciones asi suceden cuando se dejan las politicas culturales completamente en
manos de actores empresariales, en ese sentido ya alguna vez el escritor Carlos
Monsivais se refiri6 a Televisa como un aparato que se esta convirtiendo en la
Secretaria de Educacion Publica de México.

Ocupando el nicho

CAPITULO 2 MARCO TEORICO

LA RELACION ENTRE LOS ESPACIOS CULTURALES Y EL TERRITORIO

Hay una relacion inherente entre los estudios culturales con los espacios culturales
y su impacto en la configuracion y uso del espacio territorial; en el municipio de
Cuernavaca, Morelos de acuerdo a lo observado en campo también se articulan
procesos de transformacion territorial desde la cultura, esto se debe por un lado a
gue la cohesion de las culturas urbanas también genera espacios para el consumo
cultural, este hecho ha sido capitalizado por el gobierno para invertir en la
construccion de espacios culturales, por otro lado los actores que intervienen en
es0s espacios tienen una relacién directa con la cultura que va desde la produccién
y consumo de artes plasticas y visuales hasta la gestion y promocién cultural, a su
vez la interaccién entre estos actores modifica las préacticas cotidianas de la
poblacion de Cuernavaca estableciendo nuevos hechos simbdlicos en las
dimensiones politica, social, econdémica y cultural del territorio. El propésito de esta
investigacién es conocer cudl es la relacién entre practicas culturales y cohesion
social, en donde el sentido de apropiacion espacial es un elemento importante para
dar forma a la relacién entre las practicas culturales y la cohesién social entre los
sujetos que interactian directa o indirectamente con los espacios culturales y como
esta relacion influye en la configuracion del espacio territorial de los barrios urbanos
en donde estan presentes esos espacios culturales.

ESPACIO
CULTURAL

CULTURAS ESPACIOS CAP‘TPAQL:RZADO

NUEVOS
ACTORES| LecHos

SOCIALES|gmMBoLICOS

GOBIERNO | PRODUCE

PARA EL
URBANAS CONSUMO

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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Lo descrito en el esquema anterior corresponde a lo observado en los espacios
culturales producidos; ubicados en 3 barrios de Cuernavaca Morelos; 2 de esos
barrios son estigmatizados por la inseguridad, uno es el Centro de Desarrollo
Comunitario Los Chocolates ubicado en el barrio La Carolina, el otro caso de estudio
es la Academia de Musica Benning, ubicada en el Barrio La estacién. El otro barrio
urbano es donde se encuentra el Museo Morelense de Arte Contemporaneo Juan
Soriano, este barrio en su origen tiene otras caracteristicas que lo apartan del
estigma de los otros dos barrios urbanos mencionados anteriormente.

En el esquema -realizado desde un nivel empirico en las primeras visitas y platicas
informales en los espacios culturales- sobresale el primer nivel de analisis teorico,
me refiero a “la produccion del espacio” que sera abordado en el mapa conceptual
de esta investigacion.

Revision de la literatura
EL ESPACIO CULTURAL DESDE LA DIMENSION SOCIAL DEL TERRITORIO

Para Sosa hay un elemento sustancial para entender el territorio visto en cuanto a
su dimension social, y es que este se configura a partir de la estructuracion de
grupos humanos, resultado de las relaciones que se establecen a través de
negociaciones econémicas; procesos donde existe el poblamiento, desplazamiento,
blusqueda y reafirmacién de identidades, que entrafian conflictos en esa busqueda
natural de alcanzar el orden social en el territorio; dice que la configuracion social al
mismo tiempo que se apropia del territorio se hace mas compleja cuando todos esos
grupos humanos establecen relaciones para satisfacer sus necesidades y construir
sus identidades lo cual se logra desde diferentes perspectivas como la econémica
la politica la ecoldgica y la simbdlica.

Es desde ese primer planteamiento descrito por Sosa, en donde se entiende la
necesidad de los grupos sociales por construir su identidad desde la perspectiva
simbdlica, ahora, en ese sentido se puede establecer un vinculo retorico entre un
espacio cultural y la dimension social donde se inserta la idea de crear los espacios
culturales con la finalidad de exaltar los simbolos de una poblacion y asi reforzar su
sentido de pertenencia ya sea desde una nocion institucional o como elemento
generador de union social en una localidad como es el caso de los centros culturales
comunitarios en donde la participacién de los habitantes de la comunidad es la clave
para el mantenimiento de dicho espacio cultural, estableciendo asi mecanismos de
apropiacion de su entorno desde el reconocimiento y reforzamiento de su identidad
a través del centro cultural y las actividades culturales que sirven para articular la
cohesion social de la comunidad.

“La forma de organizaciéon comunitaria, cuyo desarrollo y consolidacion ha estado
marcada por las reivindicaciones y luchas por la tierra” (Barrios, 2007 pp. 140), “por
identidades étnicas y formas de apropiacion historica del territorio y sus elementos,
constituye un factor de primer orden para entender el territorio. Y es que, como parte
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del tejido social del territorio, la comunidad expresa un conjunto de habitos y
vinculos que revelan cierta calidad en la configuracion del territorio mismo” (Jara,
2009 pp. 34).

Aunque por un lado se establecen vinculos sociales a través del espacio cultural
por ejemplo en el caso especifico del museo visto como el que divulga y resguarda
la historia, también por otro lado, cuando los espacios museisticos son instrumentos
del marketing territorial, en el actual escenario globalizado se observan efectos en
el tejido social, que para ser precisos dichos efectos como los econdmicos terminan
por fragmentar y desplazar a las poblaciones, provocando también una
transformacién en la morfologia y uso del espacio territorial, y es que aunado a esto
cabe mencionar que la divisién social esta presente desde que el museo se convirtid
en un acto de consumo en lugar de ser un acto relacionado con la estética que
divulga un discurso artistico “los museos traicionan, en los menores detalles de su
morfologia y de su organizacién, su verdadera funcion, que es la de reforzar en unos
el sentimiento de pertenencia y en otros el sentimiento de la exclusion. Todo, en
esos templos civicos en donde la sociedad burguesa deposita lo mas sagrado que
posee, es decir las reliquias heredadas de un pasado que no es el suyo, en esos
lugares sagrados del arte, donde algunos elegidos acuden a alimentar una fe de
virtuosos mientras que conformistas y falsos devotos van a complementar un ritual
de clase (...) todo contribuye a indicar que el mundo del arte se opone al mundo de
la vida cotidiana” (Bourdieu, 1971 pp. 73-74).

EL ESPACIO CULTURAL DESDE LA DIMENSION ECONOMICA DEL
TERRITORIO

Desde el planteamiento de Sosa la dimension econémica del territorio se refiere al
modo de produccidon, menciona también aspectos inherentes a este, como
intercambio, distribucion y consumo las cuales son indispensables para la
conformacion de la sociedad desde la dimension econdémica; ademas de los
factores politicos sociales y culturales. Siguiendo el analisis explica que para el
entendimiento del modelo econdémico es necesario adentrarse en la estructura de la
propiedad privada, estatal, comunal o colectiva sobre los medios de produccion;
ahora bien, partiendo de ese planteamiento se comprende que los centros culturales
una vez que se insertan en el territorio tienen la particularidad de estar dentro de
varios esquemas econdémicos, que menciona Sosa, ya sea desde la propiedad
privada, estatal, o comunal (como el ejemplo abordado en el espacio cultural desde
la dimensidn social). En ese sentido por ejemplo los museos y su relacién con la
reactivacion de la economia de un espacio territorial han sido objeto de estudio,
desde 1974 Peacock y Godfrey (Peacock y Godfrey, 1974) hicieron estudios
enfocados a esa dualidad entre el museo y su economia surgiendo lo que se le
conoce como la economia de los museos en el entendido que desde el ambito
interno del museo existe la funcion de producciéon como parte del andamiaje de la
economia al interior del museo. Por el lado del museo y su efecto en la economia
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del territorio se habla del marketing territorial y como se ha observado con ejemplos
contundentes como el caso Guggenheim en new york, el centro nacional de arte y
cultura George Pompidou en Francia o mas reciente el museo Guggenheim de
Bilbao del arquitecto Frank Gehry, sirven si, para detonar el atractivo de la ciudad,
para recuperar espacios publicos y también mas actualmente dentro de esquemas
de liberacién econémica para propiciar especulacién urbana. De esto en el plano de
la museologia surge lo que se denomina museos estrella que en esencia
corresponden a un concepto de disefio arquitecténico conceptualizado desde el
marketing, con la finalidad de construir mas que un edificio una marca en donde el
arquitecto también se convierte en una especie de estrella del espectaculo, en ese
sentido se observa que hacer arquitectura museistica desde el consumo del
contexto de la globalizacion econdémica tiene un efecto también en la concepcion
estética en la percepcion de la sociedad y en la configuraciéon del territorio desde el
incremento del costo del suelo por efecto l6gico de una construccion de un museo
estrella por ejemplo el museo Guggenheim de Barcelona que ademas es simbolo
de poder econémico de un territorio.

“‘Los museos estrella pueden comercializarse interna o externamente de dos
maneras. Una gran parte de su renta proviene de los ingresos obtenidos de las
librerias y los restaurantes. Estos museos tienen también una gran influencia en la
vida local, porque los turistas también gastan dinero en muchos bienes y servicios
que no estan relacionados con el museo, como, por ejemplo, la habitacion del hotel”.
(Bruno Frey —la economia del arte-).

“Mientras que baja el grado de plusvalor global formado y realizado en la industria,
crece el grado de plusvalor formado y realizado en la especulacién y mediante la
construccion inmobiliaria. El segundo circuito suplanta al principal” (Lefebvre, 1970,
pp. 212, 165).

EL ESPACIO CULTURAL DESDE LA DIMENSION POLITICA DEL TERRITORIO

La dimension politica del territorio para Sosa se refiere a ejercer el poder, desde esa
idea es que de manera natural intervienen las dindmicas inherentes a los procesos
sociales y econdmicos para poseer el territorio, en la actualidad la dimension politica
rebasa a la ciencia politica de la antigledad en donde el estado se vinculaba al
territorio desde la relacién juridica. La perspectiva que aborda Sosa en la dimension
politica del territorio es desde las relaciones de poder en un espacio social que
tiende a territorializar desde las dinAmicas en el esquema politico. Partiendo del
planteamiento de Sosa entonces se comprende que, en la actualidad en un modelo
de globalizaciébn econOmica, para lograr el ejercicio de poder en un territorio es
necesario mantener un control en los medios de produccién, ahora, si desde aqui el
planteamiento se dirige a los centros culturales se concibe la idea de gestionar la
economia interna de ese espacio cultural mediante politicas que permitan ofertar a
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dicho espacio como un producto, también como instrumento para la especulacion
urbana y que adem@s sea atractivo para los intereses de una politica que desde la
vision de los tecndcratas desde la institucionalidad se ocupa més en lo cuantitativo,
lo que genera para una minoria que en las verdaderas necesidades sociales. Lo
anterior para mantener su hegemonia economica. “Por consiguiente, es util que
nos volvamos hacia la riqueza terrenal de la economia politica clasica para elucidar
la naturaleza de la renta, ya que el planteamiento neoclasico, que es elegante y muy
atil para ciertos objetivos, en este caso oculta algunas de las mas importantes
cuestiones técnicas y éticas relacionadas con la renta tal como funciona en el
mercado del suelo urbano” (Harvey, David. 1977 - Urbanismo y desigualdad social).

También por otro lado el estado desde las politicas publicas controla el espacio
territorial y en ese sentido también a los centros culturales, como se ha observado
en algunos casos son pieza clave para que el estado elabore nuevos planes de
urbanizacién de la ciudad con la intencidbn de mejorar la imagen urbana. La
dimensién politica reestructura desde el estado, aunque obedeciendo el esquema
econdémico globalizado que impera en la actualidad. Es asi que los centros
culturales se convierten desde la politica global en monumentos del poder.
“Mediante tales politicas publicas se controlan diversas dimensiones relacionadas
con el territorio (el subsuelo, la tierra, las fuentes de agua, etc.). Dicho control se
realiza directamente por medio de planes e instituciones especificas o de actores
(empresas, organizaciones no gubernamentales, asociaciones ciudadanas) a
quienes se ha cedido su manejo, aprovechamiento y control. Es el caso de los
municipios y los gobiernos locales que, siendo entidades que surgen a partir de la
divisién politico-administrativa, constituyen una manifestacion de la delimitacion,
articulacion y control del territorio y lo territorial, es decir, una forma de
gobernabilidad sobre un territorio dado”. Sosa Velasquez (2012. pp.88).

El espacio cultural se inscribe en la dimension politica del territorio desde que se
gestiona su insercion en el territorio hasta que se convierte en instrumento para
ejercer el poder desde la demostracion de hegemonia econdmica, siendo el centro
cultural en algunos casos un elemento o un artefacto mas del atractivo turistico de
un territorio.

EL ESPACIO CULTURAL DESDE LA DIMENSION CULTURAL DEL
TERRITORIO

Sosa se refiere a la dimension cultural del territorio como la manera de apropiarse
de un territorio desde los simbolos ya que el territorio entrafia una carga simbolica
también resultado de los acontecimientos historicos, y es desde esos hechos
historicos ademas de los politicos, econdmicos, y simbdlicos que se reafirma el
sentido del ser, desde esa idea del ser de Sosa Velasquez se puede decir que un
centro cultural es un espacio que refuerza esa busqueda del ser a través de los
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simbolos que encuentra en ese espacio, ya sea como contenedor de signos desde
los objetos o como objeto arquitecténico que desde el concepto hasta su
composicion arquitecténica encuentra un discurso formal cargado de simbolismos
gue establecen un dialogo con el usuario en el encuentro con su identidad. “... por
reunir al conjunto de la historia de México, otorga una carga ideologica muy fuerte
a la tesis de “lo propio”, equivalente a encontrar en el museo nacional el significado
preciso de la palabra patria. A partir de aqui entra de lleno al terreno de la
museologia. La union de lo cientifico con lo museogréafico (la union entre idea
positiva de la historia e idea mitica) y, en gran parte, la sintesis de la historia con la
arqueologia y su representacion visual supuso, en varios niveles, inconscientes-
conscientes, la composicién de un discurso en imagenes representativas de “ser”.
(Morales M. Luis G., 1994).

El espacio cultural reafirma su caracter cultural desde la estructura social, que es
quien lo sugiere al mismo tiempo es quien se apropia de él o incluso se excluye
cuando se percibe a dicho espacio cultural como una necesidad creada para una
elite en lugar de ser una necesidad de la busqueda del ser. “La estadistica revela
que el acceso a las obras culturales es el privilegio de la clase culta. Pero ese
privilegio tiene todas las apariencias de la legitimidad, puesto que los Unicos
excluidos son los que se excluyen. Dado que nada es mas accesible que un museo
y que los obstaculos econdmicos apreciables en otros ambitos son alli escasos, al
parecer se justificaria invocar la desigualdad natural de las "necesidades culturales”.
Sin embargo, el caracter autodestructivo de esta ideologia salta a la vista: ¢ qué son
esas necesidades que no podrian existir en estado virtual ya que, en esta materia,
la intencion sélo existe como tal si se realiza y se realiza si existe? Hablar de
"necesidades culturales” sin recordar que, a diferencia de las "necesidades
primarias”, son el producto de la educacion, es disimular que las desigualdades
frente a las obras culturales son un aspecto de las desigualdades frente a la escuela,
qgue crea la necesidad cultural al mismo tiempo que da y define los medios para
satisfacerla”. (Bourdieu, 2010 pp. 43).

El espacio cultural desde la dimension cultural del territorio establece un nexo que
va del discurso simbdlico a la estructura econémica politica y social, hasta el vinculo
entre el patrimonio y el sujeto, necesariamente se encuentran en ese proceso los
ejercicios de poder que obedecen a mantener la hegemonia de un territorio como
parte del mismo reforzamiento de la identidad social. esto habla de una constante
apropiacion de simbolos a través del tiempo que mediante la cultura se definen
como parte de la reconstruccion territorial desde los componentes simbdélicos de la
cultura y sus inherentes aspectos econdémicos politicos y sociales.

EL ESPACIO CULTURAL DESDE LA PRODUCCION DEL ESPACIO

Las dimensiones del territorio estan delimitadas en el continuum espacio tiempo, en
donde, asi como la materialidad es inmanente al territorio, lo abstracto es inmanente
al espacio, sin embargo, el espacio en su dinamica multidimensional puede tener
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un efecto en la conformacién de un sistema o de un todo cuando se piensa en el
como mediacion, es decir que no tiene punto de inicio ni de llegada; “El espacio no
seria ni un punto de partida (mental y social a la vez, como en la hipotesis filosoéfica),
ni un punto de llegada (un producto social o el punto de reunién de los productos),
sino un intermediario en todas las acepciones de ese vocablo, es decir, un
procedimiento y un instrumento, un medio y una mediacién” (Lefebvre, 1976 pp. 30-
31), En ese sentido el espacio es racionalizado y funcional, se convierte en un
instrumento, es parte de una estrategia abstracta proyectada desde la imposicion
ideologica que vincula al espacio a la reproduccion de la fuerza del trabajo desde el
consumo. Por esta razéon Lefebvre dice que el espacio ya no se puede concebir
como pasivo, se debe pensar el espacio no solo desde la matematica, la geometria,
o la teoria euclidiana, que Unicamente moldean y planifican desde la técnica
econdémica que aglomeray fragmenta, en ese entonces los debates sobre el espacio
pasaban de lo fisico matematico a lo cosmoldgico y de lo macro espacial a lo micro
espacial desde un enfoque cuantitativo sin detenerse en crear el andamiaje
conceptual y metodoldgico que mitigara la idea confusa de la espacialidad. Lefebvre
hace énfasis en salir de esa confusion desde la idea del espacio social y el tiempo
social, no como hechos de la naturaleza, pero tampoco hechos de la cultura, en esa
idea su planteamiento es considerar como productos al espacio social, y el tiempo
social; no como objetos tangibles de creacién artesanal, mas bien como resultado
de la accién de la sociedad sobre la naturaleza, es decir el espacio como producto
no es designado “objeto cualquiera” es en realidad resultado de un conjunto de
interacciones o retroacciones, asi también, el espacio interviene en la produccion
es decir en el campo laboral, en la circulacion de materia prima, conformandose en
ese proceso la dialéctica del espacio como producto-productor, como también
ficticio-real, material-social, inmediato-mediato, conexidn-separacion, etc. Aunado a
lo anterior va ligando a su vez lo mental, lo cultural, lo social y lo histérico
estableciendo de este modo una historia del espacio, en donde se pasa del
descubrimiento a la creacién poniéndose de manifiesto por un lado la génesis de
caracter evolutiva del espacio y por otro la légica de simultaneidad, esto en el
sentido de que cualquier dispositivo espacial reposa sobre el pensamiento y lo
material. Lo complejo segun Lefebvre es que no hay una relacion directa y
transparente entre el modo de produccidén y su espacio, solo hay desfases, asi
entonces la produccién en la ciudad de un nuevo espacio arquitecténico implica un
efecto en lo cultural, pero también en lo econdmico. “Con una jerarquizacion estricta:
espacios residenciales, espacios comerciales, espacios de ocio, espacios para
marginales, etc. Gobierna una curiosa logica de este espacio que la anuda
ilusoriamente a la informatizaciéon. Y que oculta bajo su homogeneidad las
relaciones «reales» y los conflictos” (Lefebvre, 1974 pp. 58), en este punto Lefebvre
hace énfasis en la relacion antagonica entre el territorio lo urbano y lo arquitectonico.

Desde el espacio arquitectdénico también como espacio cultural se construyen otras
realidades, se conforman nuevas practicas, se confronta lo social y lo politico, en el
espacio arquitecténico se producen nuevas espacialidades, nuevos hechos
simbdlicos, es la antitesis de lo exterior, donde ocurre lo microsocial; el espacio
donde se construye un lugar desde el pertenecer, hecho que ocurre Unicamente
desde lo afectivo entre el sujeto, lo fisico y el espacio social desde las vivencias en
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el espacio-tiempo, asi también se produce el espacio, desde los movimientos
planificados en el espacio arquitectdénico donde se mueve el campo social. “En el
espacio teatral, la musica, los coros, las mascaras, las gradas convergen con el
lenguaje y los actores. Un acto espacial supera (momentadneamente) los conflictos,
incluso si no los resuelve; permite el paso de la preocupacion cotidiana al gozo
colectivo” (Lefebvre, 1974 pp. 58).

Por otra parte, el espacio arquitectonico como espacio cultural sacralizado es
apariencia, podria ocultar realidades desde las voluntades del poder o del saber,
desde sus elementos de transicion, funcionales y formales conforman los simbolos
para una lectura sensible de lo proyectado, que es consecutivamente habitado,
vivido; es aqui la lectura desde lo sensorial, la semiética arquitectonica produce
nuevos significados desde la temporalidad de sus ritmos secuenciales texturizados,
pero es, en el espacio social donde estriba lo afectivo con sus distancias ignotas y
polimorfas apropiandose de lo vivido en el espacio arquitecténico, decantandose
sinergias ciclicas en el producto productor, dialécticas incognoscibles; lleno y vacio,
dentro y fuera, ocupan los tres momentos de la espacialidad mencionados por
Lefebvre: lo percibido lo concebido y lo vivido.

LA TRIALECTICA DEL ESPACIO DE HENRI LEFEBVRE

Para interpretar la realidad social Lefebvre se opuso al idealismo filosofico -quien
concibe al espiritu como principio de la realidad- y encontr6 en el materialismo
dialectico la base de su pensamiento, para el materialismo dialectico las ideas tienen
su origen en lo fisico es decir en lo material, de esta manera la conciencia deriva de
su relacion con lo material, a su vez esta idea dista mucho del materialismo
mecanicista, quien entiende la realidad desde la mecénica y sus nociones de
materia y movimiento, en el materialismo dialectico lo material es independiente al
ser, a la conciencia y lo espiritual, a su vez el materialismo dialectico evita que se
considere al conocimiento como terminado Y fijo es decir se debe pensar en la causa
y efecto o contenido y forma, en esa idea se observa como Lefebvre se inspira en
Bachelard quien dice en su libro “la poética del espacio” que un organismo no es
auténomo de la concha en la que vive, por eso para Lefebvre la producciéon del
espacio y el producto son inseparables, desde esa perspectiva es que cada
sociedad produce un espacio que esta por encima o que desplaza a otro espacio
producido en otro tiempo en un mismo lugar; para llegar a este punto Lefebvre pasa
de la dialéctica a la trialéctica, esto para enfatizar la importancia de la teoria unitaria
de los campos que se han estudiado por separado, esos campos son: el espacio
fisico (la naturaleza, lo construido), el espacio mental (lo mental, lo abstracto, el
espacio geométrico) y el espacio social (lo vivido, lo emotivo), estas tres realidades
espaciales deben ser estudiadas en una misma unidad, para de esta manera poder
comprender el espacio, como una realidad, si bien abstracta pero que se vive y que
es dinamica en el tiempo, y es que el espacio en tanto produccién requiere una
practica y por tal motivo aunque es abstracto es inmanente al movimiento “El punto
de partida de la abstraccion no esta en el pensamiento, sino en la actividad practica;
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los caracteres esenciales de la percepcion sensible no pueden ser correctamente
deducidos de un andlisis de pensamiento, sino de un analisis de la actividad
productiva y del producto. La abstraccion es una potencialidad practica” (Lefebvre,
1971 pp. 133).

Lejos del dualismo de la filosofia tradicional, es decir objeto y sujeto, lo mental (res
cogitans) y lo material o extenso (res extensa) de Descartes, o0 el ego y el no ego de
los kantianos y neokantianos; Lefebvre introduce al estudio del espacio una triada
conceptual: lo percibido, lo concebido y lo vivido; donde para empezar a
comprenderlo se remite al “cuerpo” argumentando que la relacién de un sujeto con
el espacio implica la relacién con su propio cuerpo y viceversa, entonces desde esa
analogia; la practica social, supone el uso del cuerpo desde lo sensorial, lo percibido
estriba en un sentido psicolégico; a su vez las representaciones del cuerpo
eclosionan de la ciencia y la técnica guiadas por una ideologia; en esta analogia se
habla del conocimiento médico y su relacion al cuerpo humano; y en el caso de lo
vivido es mas complejo porgue interviene lo cultural y los simbolismos que le son
inherentes. Por tal razén lo percibido, lo concebido y lo vivido se entremezclan, es
asi como el sujeto pasa de una instancia a otra de manera inconsciente, pero
también es algo que tiende a imponerse, como en un tiempo resulta notorio el hecho
de que la representaciéon del espacio, domino al espacio de representacion
estructurado a base de simbolos y dogmas religiosos; fue asi, desde el uso de la
perspectiva como representacion del espacio en el Renacimiento, que se
transformaron las practicas sociales y la relacién campo y ciudad. Pero al ser las
representaciones del espacio integradoras de un conocimiento tecnificado y de una
ideologia politica resultan incoherentes a los sujetos, por tal motivo los espacios de
representacion no se dejan someter a las reglas que emergen de la geometrizacion
del espacio.

Lefebvre hace énfasis en concebir el espacio como un producto social, menciona
gue desde este enfoque el conocimiento que se tenga del espacio se puede explicar
el proceso de produccién, en este punto la teoria debe estructurar las
conceptualizaciones del espacio como un fendmeno en forma diacronica, al interior
del objeto de estudio y no solo desde la superficie lo cual se observa es complejo
dado que cada area de conocimiento aporta su idea a la comprension del espacio,
que como el menciona y se abordara més adelante en un principio fue natural o
absoluto antes de ser histdrico y abstracto.

La produccién del espacio entrafia un modo de produccion, caracteristico de cada
ciudad y de cada espacio social; es decir; la importancia del espacio social en este
punto es que contiene en su interior a 1. Las relaciones sociales de reproduccién
(relaciones biofisiologicas, la familia) y 2. Las relaciones de produccion (division del
trabajo y su organizacion), estos dos conjuntos dan lugar a la reproduccién social,
después con el advenimiento del capitalismo son tres los niveles relacionados entre
si: 1. Reproduccidén biolégica (la familia) 2. Reproduccion de la fuerza de trabajo
(clase obrera) 3. Reproduccion de las relaciones sociales de produccion, es decir
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las relaciones inherentes a la sociedad capitalista; en ese sentido el espacio para
Lefebvre se estudia de acuerdo a lo que corresponde a cada una de las tres, por su
parte la produccion y reproduccion son inseparables es decir la division del trabajo
tiene un efecto en la estructura familiar, a su vez la estructura familiar incide en la
divisién o fuerza del trabajo, o que hace mas complejo al espacio social es que en
el también coexisten las representaciones simbdlicas, significados y significantes;
desde lo masculino y lo femenino en el espacio social surgen los procesos de
codificacion y decodificacion de los simbolos y de las acciones.

En este punto se observa el efecto entre lo percibido y lo abstracto con lo vivido, por
tal motivo se debe conocer como coexisten las tres instancias espaciales
mencionadas anteriormente que Lefebvre describe de la siguiente manera:

‘(@) La préactica espacial, que engloba produccion y reproduccion, lugares
especificos y conjuntos espaciales propios de cada formacién social; practica que
asegura la continuidad en el seno de una relativa cohesion. Por lo que concierne al
espacio social y a la relaciéon con el espacio de cada miembro de una sociedad
determinada, esta cohesion implica a la vez un nivel de competencia y un grado
especifico de performance.

(b) Las representaciones del espacio, que se vinculan a las relaciones de
produccion, al «orden> que imponen y, de ese modo, a los conocimientos, signos,
codigos y relaciones «frontales>>.

(c) Los espacios de representacion, que expresan (con o sin codificacion)
simbolismos complejos ligados al lado clandestino y subterrdneo de la vida social,
pero también al arte (Que eventualmente podria definirse no como cdodigo del
espacio, sino como cadigo de los espacios de representacion)”. (Lefebvre, 1974 pp.
92).

PRACTICAS
ESPACIALES

FISICO / PERCIBIDO /
RECORRIDO

REPRESENTACIONES
DEL ESPACIO

ESPACIOS DE
REPRESENTACION

MENTAL / CONCEBIDO /
ABSTRACTO

SOCIAL / VIVIDO /
EMOTIVO

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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DEL ESPACIO ABSOLUTO AL ESPACIO ABSTRACTO DE HENRI LEFEBVRE

Lefebvre desde el método regresivo progresivo se refiere a que si hay un proceso
productivo del espacio, entonces hay una historia; se observa a través de la historia
el paso de un modo de produccién a otro, en donde el efecto de las relaciones
sociales de produccion trastocan el espacio y lo modifican constantemente; a su vez
cada modo de produccién ha producido su propio espacio; su espacio apropiado;
que resulta del paso de un modo de produccion a otro, como ha sucedido; del
primitivismo al esclavismo, al feudalismo, al capitalismo; pero lo importante en ese
punto para Lefebvre es el renacimiento porque es en ese periodo histérico donde
se termina de formar el codigo que se ha desarrollado desde la ciudad griega y
romana; es decir; el espacio vivido es un espacio dominado, apropiado por las
personas, pero después las clases dominantes lo codifican, lo racionalizan, piensan
qgue lo ordenan y lo transforman mediante planos y proyectos; desde el cédigo se
intenta descifrar la realidad y asi decodificar la ciudad, pasando del codigo al
mensaje, es cuando surgen los discursos y realidades adecuadas a esos codigos.
El cddigo no es la ciudad, mas bien articula o sugiere mensajes en la estructura de
sus sintagmas y polisemias, de tal manera que un elemento en el espacio se
subordina o se ordena con respecto a otro; la puerta se subordina a la fachada, las
avenidas, las calles las plazas se ordenan alrededor de la arquitectura del poder
religioso o politico de las instituciones. Por tal razén para Lefebvre la historia del
espacio debe estudiar los codigos, los modos de produccion, cada sociedad, y sus
espacios, asi como sus procesos productivos. El proceso histérico de la produccion
del espacio para Lefebvre tiene su origen en el espacio absoluto, son los espacios
gue conservan rasgos de la naturaleza; es el espacio natural antes de ser poblado,
las caracteristicas del espacio absoluto se modificaron mediante las ceremonias del
poder politico y religioso, en el espacio absoluto se asentaron las dinamicas
sociopoliticas y los que construyeron no eran propietarios de lo que construian. El
espacio absoluto no desaparecid, perpetuo su existencia a través de la historia, es
un resto del espacio historico; el espacio histérico emerge de la instauracién del
espacio hegemanico en el espacio natural arrebatado de la naturaleza a semejanza
de una catedral; es cuando la historicidad rompe la naturalidad y se erige en sus
ruinas el espacio de la acumulaciéon; de las riquezas y sus recursos como el
conocimiento, técnicas produccion artistica, simbolos. En este periodo historico el
trabajo se independizo de la idea de la reproduccidén que perpetuaba la vida social,
pero Unicamente para ser capturado por la abstraccion, espacio abstracto. El
espacio abstracto 107
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EL ESPACIO TERRITORIAL Y SU APROPIACION

El territorio eclosiona entre dialécticas evolutivas y simultaneidades de caracter
ontogenético y filogenético, de orden diacronico y sincroénico; es decir, en este punto
su comprension oscila entre la interpretacion longitudinal de estructuras espaciales
a través del tiempo y entre la interpretacion transversal interna de una particular
estructura espacial en cada época; en donde ademas los procesos de produccion
obedecen a las estructuras de organizacion del espacio de cada sociedad, esto en
la actualidad global comprende la carente homogeneizacion y los continuos
desfases en la conformacién del espacio tiempo; debido a los complejos procesos
que surgen entre lo social, lo politico, lo econémico y lo cultural, en ese sentido
también se desarrollan diferentes espacialidades, ademéas de nuevas formas de
relaciones sociales, de produccion y de consumo que resultan de los cambiantes
modos de dominacioén y apropiacion del espacio en el territorio.

El consumo cultural y las practicas culturales en tanto lugares que propician la
interaccidon de grupos sociales para la apropiacion de los productos y actividades,
también establecen mediante lo vivencial de esas interacciones un vinculo con el
sentido de apropiacion espacial.

El espacio territorial estd enmarcado por los encuentros de vivencias a través de lo
otro, de lo igual; entre lo que ocurre y lo que no ocurre, entre lo transitorio del no
lugar, al lugar ya personalizado y apropiado, en ese sentido la apropiacion espacial
ocupa un gran campo epistemoldgico para su comprension. “El concepto de
apropiacion es uno de los mas importantes que nos hayan podido legar siglos de
reflexion filosofica. La accion de los grupos humanos sobre el medio material y
natural tiene dos modalidades, dos atributos: la dominacion y la apropiacion.
Deberian ir juntas, pero a menudo se separan. La dominacion sobre la Naturaleza
material, resultado de operaciones técnicas, arrasa esta Naturaleza permitiendo a
las sociedades sustituirla por sus productos. La apropiacion no arrasa, sino que
transforma la Naturaleza -el cuerpo y la vida biologica, el tiempo y el espacio dados-
en bienes humanos. La apropiacion es la meta, el sentido, la finalidad de la vida
social”. (Lefebvre. 1971)
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LOS ESTUDIOS CULTURALES

Los estudios culturales son un campo de investigacion de orden interdisciplinario
desde donde se analizan las formas de produccion o creacion de significados los
cuales son difundidos en la sociedad. Esta forma de pensamiento encuentra sus
antecedentes en Europa del siglo XIX donde se da un debate sobre la cultura, el
cual se pensaba como instrumento para reorganizar a la sociedad que se habia
visto afectada por el maquinismo, surge al identificar dos aspectos, uno es al
cuestionarse como se encontraba social, cultural y politicamente Inglaterra después
de la segunda guerra mundial y el otro es la corriente de investigacion denominada
cultura y civilizacion.

En América Latina la marca de lo politico a partir de los afios treinta ha sido marxista
y se institucionalizo en 1959 con la revolucién cubana y los movimientos
revolucionarios de los sesenta y setenta. Estos movimientos formaron la narrativa
gue sitia a América latina en una dimension de unidad, ocupandose esta de la
relacion entre cultura y politica. Lo cultural en los movimientos revolucionarios de
Latinoamérica configura lo politico y lo literario es asi como se establece una
sinapsis entre “politica revolucionaria” y “produccién artistica”

DESARROLLO TEORICO DE LOS ESTUDIOS CULTURALES Y TEORIAS EN
MEXICO

La formacion de los estudios culturales en América latina es a base de una
constante retroalimentacion entre los diferentes grupos de la sociedad civil, se
mencionan tres importantes momentos en el desarrollo de los estudios culturales en
Latinoamérica:

1. La tradicidon ensayistica latinoamericana de los siglos XIX y XX. En
Latinoamérica los estudios culturales se originan en la rica tradicién ensayistica que
segun Alicia Rios sirvio entre los siglos XIX y XX para debatir sobre “cuestiones de
lo nacional y lo continental, lo rural y lo urbano, la tradicién contra la modernidad,
memoria e identidad, subjetividad y ciudadania y sobre el papel de los intelectuales
y las instituciones en la formacién de discursos y de practicas sociales culturales y
politicas” (Szurmuk / Mckee, 2009. pp.12 Cita a Rios, 2004).

Las lineas de pensamiento de los estudios culturales son por citar algunos: la
identidad latinoamericana, las idiosincrasias que distinguen la cultura
latinoamericana de la europea o la estadunidense, la diferencia racial y el mestizaje,
la transculturacion y la heterogeneidad, la modernidad entre otros.

2. La recepcion de los textos de la escuela de Frankfurt del centro para
estudios culturales contemporaneos de Birmingham y los del
posestructuralismo francés. Los estudios culturales han sido cuestionados por su
caracter cosmopolita, y que tienen una tradicidon propia anterior a los modelos de
estudios culturales que surgieron en la academia norteamericana, aqui es
importante mencionar que los criticos que a menudo se citan como culturalistas
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“avant la lettre” — Carlos Altamirano, Carlos Monsivais, Renato Ortiz, Beatriz Sarlo,
entre otros — trabajaron con modelos de andlisis cultural europeos primordialmente
los de la escuela de Frankfurt, el centro para estudios contemporaneos de
Birmingham, ( y el posestructuralismo francés los cuales llegaron en diferentes
momentos en América latina y estados unidos (es decir que no llegaron a América
latina por medio de la academia estadunidense).

La apropiacion, traduccién y reformulacion de las teorias de la cultura que surgieron
en Europa de la posguerra especialmente las teorias de la escuela de Frankfurt
(Theodor Adorno, Walter Benjamin, Max Horkheimer) el nuevo marxismo (Louis
Althusser, Antonio Gramsci), los estudios culturales britanicos (Raymond
Williams, Richard Hoggart, Stuart Hall) y el posestructuralismo francés (Michael
Foucault, Jacques Lacan) al igual que otros intelectuales franceses como Roland
Barthes, Michel de Certeau, Gilles Deleuze y Pierre Bourdieu. A diferencia del
enfoque que se da a las obras de arte de la cultura letrada los estudios culturales
se centran en la articulacion formal de la cultura “baja” popular y masiva.

3. la relacion vertical (sur-sur) con desarrollos intelectuales y proyectos
acabados de otras areas geograficas como los estudios del subalterno y el
poscolonialismo. Dentro de los estudios culturales se consideran fundamentales
dos campos: el poscolonialismo y los estudios del subalterno. Edward Said en su
libro Orientalismo (1978) elabora un discurso que sirvan para conocer mas ambos
campos desde el concepto Gramsciano de hegemonia. A grandes rasgos lo
poscolonial surge en la academia estadunidense, es una rama de los estudios
culturales y recopila textos que surgen de observaciones en Africa, Asia, Caribe y
América Latina los cuales fueron empleados en universidades estadunidenses y
funcionan como materia prima para que intelectuales del tercer mundo educados en
instituciones de elite de primer mundo elaboren teorias combinando ensefianzas de
las escuelas de Birmingham y del posestructuralismo francés. Lo subalterno surge
como un trabajo colectivo de historiadores de linea gramsciana en el sudeste
asiatico, encontrando una nueva lectura entre la relacibn hegemonia vy
subalternidad. El subalternismo tuvo importancia en los estudios literarios y la
historia del arte con un enfoque en la expresion indigena y el género del testimonio
sobre todo en el area andina y Centroamérica.

4. El desarrollo de una agenda de investigacion en estudios culturales
latinoamericanos en Estado Unidos y la participaciéon importante de
académicos latinoamericanos que trabajan en las universidades mexicanas y
estadunidenses. Los estudios culturales latinoamericanos son organizados desde
la academia estadunidense, articulandose a su vez con los estudios culturales
anglofilos, el posestructuralismo francés, el poscolonialismo, el subalterno, y otros
cauces teoricos locales que surgen de movimientos de derechos civiles de los afios
60. Los estudios latinoamericanos como disciplina académica de la Latin American
Studies Association, tienen una enorme preocupacion imperialista y anticomunista
que se vio reflejada en la politica de estados unidos durante la guerra fria,
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planteando la forma de percibir la cultura como un medio de control hegeménico y
de resistencia. (Szurmuk / Mckee, 2009).

ALGUNOS EJES TEORICOS DE LOS ESTUDIOS CULTURALES

A. El multiculturalismo. Cuestiona el caracter de homogeneidad que buscan las
culturas dominantes, ademas de interesarse en la semantizacion de las fronteras
culturales y en definir los umbrales desde donde se construyen las diferencias.
Desde un punto de vista multicultural Charles Taylor el eje central de la disputa
social y cultural es la lucha por el reconocimiento criticando los pensamientos
monoculturales y los valores universales al mismo tiempo. Por otro lado, MacLoren
afirma que el multiculturalismo expresa una critica radical a las relaciones de poder
y concluye que la historia cultural es una historia de poder. Para Zizek el
multiculturalismo es la forma ideal para la estructura ideolégica del capitalismo
global, ya que desde lo global se trata a la cultura local como un colonizador trata al
colonizado, es decir como nativos (Valenzuela, 2003).

B. El posmodernismo. Surge cuestionando el continuismo y los mapas cognitivos
de la modernidad, los posmodernistas tienen una perspectiva que va de lo
progresista a lo conservador los cuales se insertan en los campos artisticos y
académicos, ademas incluye en esas perspectivas los estilos arquitectonicos y
diferentes pensamientos socioculturales. ElI posmodernismo ademas de ser
considerado como modernidad incompleta (se subrayan mecanismos de
jerarquizacién social donde poseen relevancia perspectivas criticas a la
posmodernidad como las de Jurgen Habermas, o Frederic Jameson por citar
algunos) o como fragmentacion y particularismo social y cultural (donde se
cuestionan las ideas de sociedad estructurada, metarrelatos y perspectivas
teleoldgicas de la historia, ademas de la sustitucion de la idea de sociedad por tribus
y comunidades emocionales donde se encuentran autores como Jean Francois
Lyotard, Daniel Bell o Michel Mafesoli) es definido también como hibridacion o
sincretismo cultural y destaca la vision de Néstor Garcia Canclini quien construye la
nocion de hibridaciéon como un concepto social que dista de su origen bioldgico,
menciona que la palabra es versatil pues se refiere a las mezclas clasicas, esos
entrelazamientos entre lo tradicional y lo moderno, y entre lo culto, lo popular y lo
masivo. Finalmente se encuentran perspectivas que critican a la modernidad
evidenciando sus efectos devastadores en lo ecoldgico, social y cultural.

C. El poscolonialismo. La tesis que estructura la teoria poscolonialista, se apoya
en la idea de identificar lo que es esencial para que se de la relacion entre
conocimiento y politica o cuestiones politicas y culturales en lo que se refiere a su
estudio es el entendido de que en el discurso cultural y en el intercambio en el
interior de una cultura lo que circula no son las “verdades” sino sus
representaciones, lo anterior aun es un tema pendiente. En ese sentido la
importancia de sistematizar esas representaciones para conocer como se elabora
el pensamiento y los imaginarios de nuestras realidades, lo que somos y como lo
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representamos. La teoria poscolonialista estd entre la dialéctica marxismo-
posestructuralismo y posmodernismo. Con los textos de Spivac se avanzé en los
estudios sobre subalternidad lo mismo en campos disciplinarios como en el de las
representaciones sociales, mas alla de sus limitaciones en el poscolonialismo
prevalece la idea de que las sociedades poscoloniales estan sujetas a diversas
formas de dominacién y entre sus temas centrales destacan el esclavismo, la
migracion, supresion de los otros y otras, resistencia a la colonizacion, las formas
de construccién y las representaciones de las diferencias, la raza, relaciones de
género o como es la respuesta a las influencias de los discursos de la Europa
imperial (Valenzuela, 2003).

ALGUNAS LINEAS DE PENSAMIENTO DE LOS ESTUDIOS CULTURALES EN
MEXICO

El estado mexicano ha fomentado la produccién cultural desde la época de José
Vasconcelos, asi mismo la cultura en México esta fuertemente promovida por
programas educativos, becas, premios, publicaciones, etc. Esto se ha logrado
mediante instituciones como el INAH, FONDO DE CULTURA ECONOMICA,
INSTITUTO NACIONAL DE BELLAS ARTES, CONSEJO NACIONAL PARA LA
CULTURA Y LAS ARTES, por mencionar algunos. Por otra parte, ese apoyo
gubernamental depende del ambito politico que deviene en casos de censura,
amiguismo, nepotismo, hasta discriminacion, etc. Aunque el apoyo a la cultura es
de corte nacionalista, se han insertado en la academia y en la administracion de la
cultura en México un nimero significativo de intelectuales exiliados a los que México
dio asilo durante los sesentas y los setentas. Esto posibilito la creacion de trabajos
de investigacién en estudios culturales de parte de algunos intelectuales extranjeros
como es el caso de Néstor Garcia Canclini y Jesus Martin Barbero, - argentino y
espafiol respectivamente - que a su vez eran colegas de Carlos Monsivais y José
Manuel Valenzuela Arce. Surgen de lo anterior dos lineas de pensamiento: hibridez
y mediaciones.

A. La hibridez es un término desarrollado por Garcia Canclini que ademas de
reflejar la heterogeneidad multitemporal (cruces socioculturales en que lo tradicional
y lo moderno se mezclan) lo cual entreteje la produccion cultural latinoamericana
contemporanea, también plantea la imposibilidad de comprender las expresiones
cultas, populares y masivas como categorias discretas de produccion cultural. La
nocion de hibridacién adquiere poder explicativo si se le sitla en relaciones
estructurales de causalidad y también como recurso hermenéutico cuando se alude
a relaciones de sentido. Para los dos conceptos anteriores se debe articular
hibridaciones con conceptos como modernidad-modernizacion-modernismo,
diferencia-desigualdad, heterogeneidad multitemporal, reconversion (termino
tomado de la economia para abordar las estrategias de hibridacién entre las clases
cultas y populares).
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B. La mediacion es un término que desarrolla Martin Barbero, la cual conceptualiza
el papel de la recepcion y demanda de las personas en la determinacién del
contenido del producto cultural de los medios masivos. Barbero afirma que el publico
latinoamericano no es una victima pasiva de la propaganda mediatica de las
industrias culturales sino un interlocutor con los productos culturales. Su teoria la
ocupa en lecturas sobre los melodramas latinoamericanos y las industrias de las
telenovelas, emplea otro concepto elaborado por el mismo llamado “mapa
nocturno” el cual se basa en releer la cultura no desde la produccion sino desde el
consumo, este es un terreno menos conocido, es ahi donde se elaboran mapas
nocturnos desde esa oscuridad se guia a los criticos. Otras categorias de
pensamiento son las vinculadas a la alta cultura y la cultura popular en el caso de
Carlos Monsivais, en el caso de José Manuel Valenzuela Arce se desarrollan los
términos cultura fronteriza y cultura popular urbana. (Valenzuela, 2003).

EMPALME TEORICO ENTRE EL CONSUMO CULTURAL Y LOS ESTUDIOS
CULTURALES

La critica cultural es la forma tradicional de los estudios culturales, de manera
general es donde se aplican metodologias y teorias multidisciplinarias a la critica de
la produccion y consumo de la cultura, es definida también como parte de un
proyecto politico para cuestionar jerarquias culturales y sociales, ademas de
cuestionar los mecanismos de comunicacion y manipulacion ideolégica. Se puede
decir que mediante la critica cultural empieza el empalme tedrico entre el consumo
cultural y los estudios culturales. Lo mencionado anteriormente es una vision que
conforma programas de estudio con la finalidad de formar investigadores,
profesores y lectores que buscan perspectivas criticas para el cambio social
basandose en las lineas tedricas como la escuela de Birmingham, el
posestructuralismo francés, la escuela Frankfurt, etc. También se introducen
metodologias disciplinarias para formar a los estudiantes y que a su vez puedan
entrevistar informantes, revisar archivos, seguir los procesos de conformacion de
nueva comunicacion cultural generada por los medios masivos, ademas de analizar
habitos de consumo cultural.

EL CONSUMO CULTURAL Y SUS DESPLAZAMIENTOS TEORICO
METODOLOGICOS

El estudio del consumo cultural es un reto tedrico y metodoldgico segun Guillermo
Sunkel, (Sunkel, 2006) tedrico porque no existe un modelo que explique las causas
y como se van desarrollando los procesos del consumo cultural, en el entendido que
en estos procesos intervienen aspectos econdmicos politicos y simbdlicos. Es un
reto metodoldgico porgue no existe un mapa conceptual que permita abordarlo en
la investigacion empirica, por tal razon el estudio del consumo cultural debe
disociarse de la pugna entre lo cuantitativo y cualitativo para crear un andamiaje en
la metodologia de investigacion que de oportunidad a que los dos métodos se
unifiquen en la mayoria de los casos. Para comprender a las sociedades actuales
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se ha considerado el estudio del consumo cultural, esto se logré desde la insercion
tedrica de los estudios culturales britanicos. Guillermo Sunkel, en el libro “el
consumo cultural en América latina, construccion teorica y lineas de investigacion”
habla en su introduccion de dos desplazamientos tedrico metodolégicos en la
investigacion britanica sobre consumo cultural, el primero va de la construccion
discursiva del lector al proceso de decodificacion, es decir se buscaba conocer las
estructuras textuales que hacen los sujetos a través del consumo cinematogréfico,
television, publicidad o textos de prensa, a partir de ese estudio surge el estudio
sobre lectores reales y su inherente proceso de decodificacion, en ese sentido
Stuart Hall establece que la comunicacion esta distorsionada sistematicamente;
argumentando que los estados de la codificacion y la decodificacion se relacionan
aunque en esencia no son idénticos, aun asi debe existir un grado de reciprocidad
entre ambos, ya que de lo contrario no habria comunicacion. En ese sentido Hall
propuso tres estados de decodificacion el primero es la “lectura dominante”, es decir
cuando el espectador le da un sentido literal al significado del programa televisivo;
el segundo es la “lectura negociada”, es decir el televidente aunque acepta la
posicion legitima del codigo dominante, termina por adaptar la lectura a su condicion
social; la tercera es la “lectura oposicional” en esta modalidad el televidente hace
una decodificacién del mensaje televisivo en un sentido totalmente opuesto a la
lectura ofrecida por el comunicador. Desde lo propuesto por Hall Dave Morley en su
estudio “the nationwide audience” inicia un estudio empirico sobre el proceso de
decodificacion, en su estudio, Morley utilizo técnicas cualitativas para poder
adentrarse en las interpretaciones que la audiencia hace de un programa de
televisivo. En esta primera parte los estudios britAnicos empiezan a elaborar un
andamiaje de una estructura metodoldgica para la investigacion de las causas y
efectos de que intervienen en la relacion codificacion y decodificacion entre los que
hacen television y las audiencias. Desde lo descrito anteriormente se dan otras
posibilidades de estudio que podrian orientarnos a una construccion sistematica,
diacrénica y sincronica del analisis semiotico de los espacios desde donde se
comunica, en el entendido de que las imagenes y los espacios tienen influencia
extrasensorial y que ademas de comunicar imagenes se plantean diversas
realidades que a su vez se filtran en el sujeto influyendo en sus actos incluso antes
de clasificar esas emociones, desde un enfoque fenomenoldgico la imagen es antes
que el pensamiento y tiene un poder de comunicacién sobrenatural “el hombre es
mudo es la imagen la que habla. Porque es evidente que la imagen sola puede
sostenerse al mismo paso que la naturaleza”. (Bachelard Gaston, cita a Boris
Pasternak. Pp. 139).

El segundo desplazamiento tedrico metodologico es el que va del proceso de
decodificacion al analisis del consumo, Morley destaca en este ambito analizando
la actividad de ver television dentro del nucleo familiar en donde examina que esta
actividad se rige por normas, la importancia de su estudio radica en la composicion
tedrico metodoldgica de la conocida “etnografia de audiencias” de acuerdo a lo
anterior los estudios britanicos sobre el consumo cultural que se situados en los
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afios 70 y 80 son el eje tedrico en el que se apoyaron los estudios de consumo
cultural en estados unidos y Latinoamérica. (Sunkel, 2006)

En América latina también se habla de dos desplazamientos tedrico metodoldgicos
en los estudios de consumo cultural. El primero va del estudio del mensaje como
estructura ideoldgica a la recepcion critica. Destaca en este ambito el interés por el
analisis ideologico de los mensajes, el cual se ve reflejado en los trabajos de
Armand y Michelle Mattelart acerca de los medios de comunicacion en Chile los
cuales son abordados desde una perspectiva marxista estructuralista. Estos analisis
ideologicos del mensaje son desplazados después por una linea de investigacion
radicalmente opuesta conocida como recepcion critica, en ese sentido Valerio
Fuenzalida propone a los padres y educadores a ser mas criticos para poder
ensefar a los nifios a ver television desde una posicion autocritica. Desde lo anterior
Guillermo Orozco ha desarrollado una linea de investigacion que va orientada a
establecer que el nacleo de la recepcion critica esta vinculado al hecho de ser
capaces de tomar distancia de los medios y sus mensajes de esta manera los
sujetos logran ser mas reflexivos, criticos, independientes y creativos.

El segundo desplazamiento tedrico metodoldgico va de las culturas populares al
consumo. Debido a la importancia que ocupaba la cultura popular en la
comunicacion y cultura en los afios 80 Martin Barbero establece que la
comunicacién se debe articular desde lo popular y establece la relacién entre lo
masivo Yy lo popular desde la perspectiva histérica es decir el paso de las culturas
tradicionales a las populares en las sociedades modernas para conocer el lugar de
los sujetos en esas transformaciones, Barbero concluye que no existe una
hegemonia total debido a la identidad de las culturas populares las cuales se
resisten ante la dominacién activando su memoria histérica. Esa resistencia, replica,
complicidad de las culturas populares se presentaban en diversidad de hipotesis.
Garcia Canclini, afirmaba que el estudio de lo popular se debe articular desde la
investigacion del consumo, desde ese enfoque sostiene que los mensajes
hegemonicos interactian con los codigos perceptivos y habitos de los sujetos
generando como el bricoleur -del que habla Levi Strauss, la persona que hace con
lo que tiene o puede disponer, el hombre hace desde lo que ya existe- otros
sistemas. (Sunkel, 2006)

ALGUNAS CONCEPTUALIZACIONES DEL CONSUMO CULTURAL

Hay tres factores detectados en los desplazamientos teérico metodoldgicos que son
fundamentales para resolver los retos de la investigacion sobre consumo cultural, el
primero es el agotamiento del analisis estructural de los textos de la cultura de
masas, el segundo es que se reconoce que hay un desconocimiento sobre lo que
ocurre del lado de los publicos y el tercero es de que una politica cultural
democrética requiere superar las formulaciones dirigistas y vincular demandas
reales hacia los diferentes segmentos poblacionales. (Sunkel, 2006)
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Ademas de los factores mencionados anteriormente, la conceptualizacion del
consumo cultural como objeto de investigacion ha requerido un analisis teorico, es
decir ampliar la nociéon de consumo, para lo cual es necesario replantearse su
significado, de esta forma se ha empezado a descartar la nocion conductista del
consumo, la cual se refiere al consumo como la relacion entre necesidades y los
bienes que son creados para satisfacerlas, en ese sentido Néstor Garcia Canclini
afirma que ello tendria como resultado erradicar la idea naturalista de las
necesidades, lo anterior significa que se tiene que reconocer que estas necesidades
son construidas socialmente. También se habla de manera consensada de darle
una dimension econdmica a la definicion de consumo, esto significa que el consumo
es un espacio de reproduccion de la fuerza del trabajo y un requisito para la
expansion del capital. Garcia Canclini se desplaza entre varias conceptualizaciones
del consumo, ya sea como el lugar donde se compite por la apropiacion de un
producto social, o como diferenciacion social y distincion simbdlica entre los grupos;
como un sistema de integracion y comunicacion, como proceso de objetivacion de
deseos; y como proceso ritual finalmente afirma que, aunque esos conceptos
explican aspectos del consumo ninguno es autbnomo. La argumentacion de Garcia
Canclini se extiende hasta la ambivalencia que entrafia la problematica de los
consumos culturales; la primera es delimitar el consumo cultural como practica
especifica, la delimitacion se justifica por la parcial independencia de los campos
artisticos y culturales en la modernidad. Por otra parte, el consumo cultural se
constituye como practica especifica por el caracter particular de los bienes
culturales, desde esa posicion afirma que los productos culturales tienen un valor
simbdlico que esta por encima de su valor de uso (o de cambio).

Martin Barbero llega al concepto de consumo desde la critica al mediacentrismo, y
su andamiaje conceptual acerca de las mediaciones. Barbero establece tres
aspectos nodales; el primero es la concepcion no reproductivista del consumo para
lograr la reivindicacion de las practicas de la vida cotidiana del sector popular esas
practicas en lugar de ser vistas como actividades de reproduccion de la fuerza del
trabajo son entonces actividades que llenan de sentido su vida, es asi como Barbero
define al consumo como produccion de sentido. El segundo es el consumo como
dimensién constitutiva, es decir, se otorga a los procesos de comunicacion la
connotacion de espacios donde se constituyen identidades y se conforman
comunidades. El tercero es la necesidad de un cambio epistemolégico vy
metodoldgico del consumo, para esto se maodifica el nlcleo ideoldgico del proceso
de comunicacion separando los “efectos” y la teoria de los “usos y gratificaciones”.
Desde lo anterior se identifica una estructura ideolégica en el proceso de
comunicacion que radica en los modos de operacion e intercambio; en esencia se
plantea un elemento de mediacion entre la logica del sistema productivo y las
l6gicas de los usos sociales de los productos comunicativos, esa forma de
mediacién es el género. Martin Barbero parte desde el género para proponer una
metodologia de investigacion que estudia la telenovela. Para Martin Barbero las
mediaciones son un lugar que nos sirve para comprender la interaccion entre dos
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espacios: la produccion y recepcion, desde lo anterior afirma que la television
ademas de producir lo que le ordenan los poderes facticos o el sistema industrial y
comercial también produce de acuerdo a las exigencias del andamiaje cultural y
modos de ver. Las mediaciones son esos “lugares” donde se desarrollan practicas
cotidianas que estructuran los usos sociales de la comunicacion, estas se articulan
en la familia, la vecindad, la amistad, el tiempo social y la competencia cultural.

Del concepto de mediaciones de Martin Barbero se entreteje un andamiaje
conceptual para la investigacion del consumo cultural desde los productos
comunicativos, Guillermo Orozco concretiza el esquema conceptual de Martin
Barbero y propone el modelo de “mediacion multiple” el cual desde la dialéctica de
la recepcion articula las mediaciones institucionales, tecnoldgicas, individuales,
situacionales gue intervienen en el proceso de recepcion televisiva, este proceso es
aun contradictorio y necesitado de fundamentacion epistemoldgica y metodoldgica
gue le permita construir ese conjunto de mediaciones y acciones que configuran su
complejidad. (Sunkel, 2006)

En otro estudio propuesto en Brasil, Maria Inmacolata Vasallo y sus colaboradoras,
realizaron un estudio desde las mediaciones propuesta por Orozco, lo anterior para
hacer operativo el concepto y segun ellas para contribuir a la metodologia propuesta
por Martin Barbero. En su investigacion las autoras trabajan desde cuatro
mediaciones: la familiar, la subjetividad, el género ficcional, y la videotecnica. Estas
mediaciones tienen diferencias en sus “niveles”. estructurales, institucionales,
individuales, y técnicos; en sus “fuentes”: clase social, familia, sujeto y forma, en sus
“discursos”: sintacticos, semanticos, pragmaticos; y en sus “lugares” sus
temporalidades y espacialidades, en el proceso de comunicacién. Las mediaciones.
De acuerdo a lo anterior se puede considerar que se han elaborado
conceptualizaciones una vez detectados tres factores —agotamiento del analisis
estructural de textos de la cultura de masas, desconocimiento de lo que pasa del
lado de los publicos, y la percepcion de que una politica democratica requiere
superar formulas dirigistas y vincular lo global con las demandas reales enfocada a
los diferentes segmentos de poblacion- que se ubican en el nucleo del tema del
consumo cultural. Los constantes cambios sociales derivados de los procesos
econdémicos y politicos y sus respectivos efectos seguiran creando nuevos
escenarios que propiciaran el hecho de repensar y proponer nuevas
conceptualizaciones del consumo cultural, asi como de lineas de investigacion con
sus propuestas epistemologicas y metodologicas. En ese sentido se han
desarrollado lineas de investigacién sobre consumos culturales que a continuacién
se presentan. (Sunkel, 2006)
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ALGUNAS LINEAS DE INVESTIGACION SOBRE CONSUMO CULTURAL

El estudio de los consumos culturales tiene variedad de lineas de investigacion que
hacen del consumo cultural como concepto con un entramado polisémico, se
mencionan 5 lineas de investigacion con sus respectivos aportes metodologicos.

1. Las encuestas de consumo cultural: el desconocimiento de lo que ocurre del lado
de los publicos propicio esta linea de investigacion a principios de los noventa. El
objetivo principal era la produccion de datos basicos sobre quienes asisten a
espectaculos y quienes se quedan en casa a ver television, ademas de que
escuchan o leen los publicos. Este proyecto es de caracter comparativo ya que
destaca el estudio de consumo cultural que se realiz6 a fines de los ochenta y
principios de los noventa en Buenos Aires, Santiago de Chile, Sao Paulo, y México
a través del grupo de politicas culturales de Claeso. Las preguntas eran sobre
comportamiento, y actitudes frente a medios de comunicaciéon como prensa, radio,
television, video y cine; ademas de musica y libros; por otro lado, se indagaba en
las preferencias de la alta cultura como Ballet, opera y conciertos. Este volumen
incluye el estudio de Antonio Arantes sobre consumo cultural en Sao Paulo, su
estudio establece una relacion entre consumo de productos de la industria cultural
y construccion social del tiempo libre.

El estudio de Arantes plantea la hipétesis de que esos bienes y servicios son
recursos con los que se construyen relaciones sociales y estilos de vida.

Este tipo de linea de investigacion construido desde la encuesta ha servido para
articular reflexiones desde donde se articulan pensamientos de orden
multidisciplinar ya que la encuesta de acuerdo al tipo de pregunta tiene la capacidad
de mostrar acercamientos a los aspectos sociodemograficos y entrelazarse con
otras ramas del pensamiento cientifico.

2. Consumo de medios: la televisién es un objeto de analisis esencial, alrededor de
la televisidn surgen preguntas clasicas ¢Qué ven los televidentes? ¢ Cuando ven?
¢, Cuanto ven? Estas preguntas han cambiado por otras como ¢, Cémo ven television
los televidentes? ¢para que lo ven? ¢ Por qué lo ven? ¢Qué se produce de lo que
ven? ¢Qué mediaciones se ponen en juego? A partir de esas preguntas Martin
Barbero establece la nocion de mediaciones que después Orozco abordaria desde
la idea de “mediaciones multiples” lo que a su vez propicio nuevas investigaciones
por ejemplo el interés de vincular la interaccién de las audiencias con algunos
géneros programaticos, otro ejemplo es el interés por los contextos en los que se
desarrollan las practicas de consumo televisivo o el abordaje concreto de audiencias
muy especificas que por la diferencia de edad, genero, y posicién socioeconémica
son mas sensitivas a la television.

3. La reorganizacion de los consumos culturales: en esta linea de investigacion
destaca el estudio de Néstor Garcia Canclini sobre las nuevas formas de ver el cine,
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partiendo de las nuevas tecnologias en la comunicacion. La pregunta en esta
investigacion es por los cambios en los modos de ver cine debido al paso de la sala
a la exhibicion domeéstica. Garcia Canclini destaca el aprendizaje del espectador
que va del proceso de adaptacion a la sala para después aprender a disfrutar del
cine en casa. Con su estudio propone la reorganizacion de los consumos culturales
donde destaca el consumo doméstico. En esa linea de investigacion Ana Rosas
Mantecon resalta el modelo multiplex en los centros comerciales en donde hay
muchos espacios de exhibicién y pocas peliculas exhibidas. En ese sentido Ana
Wortman plantea la relacion cine publico poniendo de manifiesto un nuevo tipo de
salas, situadas en espacios variados de consumo.

4. Apropiacion del arte y del patrimonio: esta linea de investigacion se refiere a la
falta de conocimiento respecto a los gustos origen de clase y nivel educacional de
los que asisten y no asisten a museos, galerias, salas de teatro y de concierto, esta
se realiz6 en Argentina dirigida por Rita Eder. En esta linea de investigacion también
resaltan los estudios de Ana Rosas Mantecon sobre los publicos del Templo Mayor
donde revela que el publico entrevistado tiene una imagen idealizada de los mexicas
esto a pesar del guion museogréafico desmitificador.

5. Consumo e identidades sociales esta linea de investigacion plantea la relacion
entre procesos de consumo Yy la formacién de las identidades sociales. Garcia
Canclini establece una relacién entre proceso de fragmentacion de las identidades
nacionales con la conformacion de un nuevo tipo de identidades de consumidores,
es lo que llama un deseo de comunidad el cual no se deposita en grupos religiosos
ni deportivos, tampoco generacionales, mas bien son comunidades donde opera el
gusto simbdlico o como “comunidades interpretativas de consumidores” esto es,
grupos de personas que comparten gustos de ciertos bienes como los
gastronémicos, deportivos, musicales que les aportan identidades compartidas. En
ese sentido Martin Barbero hace un andlisis de la iglesia electronica destacando el
hecho de que los medios de comunicacion hacen magica la experiencia cotidiana
de la gente. Por otro lado; Ana Wortman en “pensar las clases medias” hace un
estudio de las culturas de Buenos Aires, las cuales permanecen despiertas sin
importar la crisis social permanente.

En este punto parece importante destacar el andamiaje teérico que se construye
desde la nocion del consumo cultural y como desde el espacio social se construyen
también mediante la busqueda de espacio tiempo nuevos simbolos y se hace
comunidad desde el uso y el consumo del tiempo libre, en ese sentido a
continuacion se presentan algunos aportes de Barbero, Arantes y Canclini
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CONSUMO CULTURAL Y ENTRETENIMIENTO, DE LA ESTETICA DE LO
DISTANTE A LA ESTETICA DE LO CERCANO

El estudio de la recepcion y el consumo de acuerdo a lo expuesto por Martin Barbero
se va construyendo desde varios ejes que se van entrelazando entre si, el
andamiaje simbdlico de lo comunicacional, este continua su entramado conceptual
desde el pensamiento socioldgico y antropolégico. Se ha puesto atencion al proceso
de recepcion en América latina, y el lugar de receptor sociol6gicamente analizado
es el de dominacion siendo este nodal en el proceso de recepcion; desde esa
perspectiva surge un desplazamiento metodoldgico que va de la comunicacion
como proceso de dominacion a la dominacién como proceso de comunicacion.

En el actual espacio territorial de las ciudades globales emergen estos actos de
dominacion, también esto ha existido en otros espacios y tiempo atras, lo anterior
entendido como dialéctica dominante - dominado produce nuevas practicas
cotidianas, Martin Barbero menciona que en esa dinamica se dimensiona la
complicidad y también la resistencia y la réplica los cuales producen otras formas
de hacer y entender la cultura. Con lo anterior se puede decir que los procesos
sociales encuentran espacios y tiempos en donde se codifica y decodifica la
informacion. Martin Barbero habla de la necesidad de investigar los usos populares
de lo masivo, y es que se sabe que las clases populares construyen también otras
realidades, donde se traslapa lo plural en tensiones y posiciones creadas por la
dindmica friccionante de los micro poderes que construyen y deconstruyen el tejido
social fluctuante en acciones casuales y causales que resultan en discursos
opuestos a los procesos homogeneizantes de la repeticidbn consumista.

La otra realidad tiene su modo de hacer (Levi Strauss) es asi como va conformando
su modo de percibir, lo que a su vez influye en su modo de producir el espacio social
y la cultura en el territorio. En esa dindmica podemos situar lo que Martin Barbero
llama “mediaciones” definidos estos como escenarios familiares, sociales, y
culturales. En la familia interviene la proximidad de la television desde ahi se
bifurcan dos formas de interpretacion: la simulacién de contacto y la retérica de lo
directo. En la simulacion de contacto el eje es la funcion “fatica”, en el espacio
familiar la I6gica visual depende de la légica del contacto que desde la expresion
oral coloquial del animador —presentador crea la atmosfera de cercania, por su parte
el presentador animador mas que transmitir informacién convierte a la familia en su
interlocutor, transportandola de lo cotidiano al espectaculo.

La retdrica de lo directo se desplaza sobre el eje de la proximidad es decir a través
de la television se establece la cercania con la audiencia; mientras que el cine se
circunscribe en la estética de lo distante es la disertacion del espacio magico, la
television en cambio comunica la estética de lo cercano, del espacio cotidiano que
discurre en fragmentos de tiempo al que se ajusta la television en tiempos y formas
repetitivas; Martin Barbero le llama la estética de la repeticion es decir del espacio-
tiempo que se estructura desde el fragmento de la serie, que al repetirse va
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conformando unidades de medida, cantidades y fuerzas ociosas en el “tiempo libre”
que alargan la fuerza del trabajo desde los tiempos de constantes repeticiones de
segmentos televisivos en el ocio, mediante el cual se complementa un ciclo
sistematizado casa-familia-trabajo, publico-familia-privado y gobierno-familia-
empresa.

Desde lo anterior se ha cuestionado la exclusion de la television en las politicas
culturales; pero, aunque no se le considera cultura por su poca demanda de
intelecto, segun Yuri M. Lotman si lo es como cultura textualizada, porque apela al
sentido y al goce desde los géneros como mediacion. Asi como la cultura se instala
en el goce y los sentidos, también el consumo se instala desde la apropiacion de
los sentidos y va produciendo el sentido.

La telenovela entonces se instala en el espacio familiar produciendo un sentido de
pertenencia desde los otros que producen un espacio de consumo para lo familiar,
la confrontacién de estos espacios articula mapas diversos de organizacion del
tiempo y del espacio, asi como de sus significados. Por otra parte, desde la
produccion del sentido se articula una confrontacién de poderes, es decir el poder
del consumidor, frente al poder de un sistema, por una parte, desde el poder que se
otorga o retoma el televidente al contar lo visto y proponer una trama opcional a la
que es actuada y por otra parte el poder que se brinda al espacio del espectaculo
de entrar en espacio cotidiano del televidente. Pero la poca demanda de intelecto,
asi como de la calidad de la programacion proviene de la dictadura del “raiting” que
ha orquestado los vacios del espacio cultural de calidad, dichos vacios son los que
produce la farandula y el espectaculo.

ESPACIO PARA EL TIEMPO LIBRE, EL CONSUMO DESDE EL OCIO

El trabajo de Augusto Arantes “Horas hurtadas, consumo cultural y entretenimiento
en la ciudad de Sao Paulo” habla de la articulacion entre consumo de productos de
la industria cultural y la construccion social del llamado tiempo libre.

Al igual que la identidad, el espacio y el tiempo se construyen desde el consumo,
desde ese enfoque se han elaborado estudios sobre el papel de la mujer en el “ocio”
el tiempo libre desde lo social y el género han rebasado a la sociologia del ocio ya
que las diferencias entre hombres y mujeres al ejercer practicas cotidianas que
estructuran el tiempo libre son abismales; el principal factor a manera de hipotesis
es la concepcion flexible de la mujer hacia el tiempo, el segundo es la presion social
como influencia sobre el tiempo libre femenino. Se habla que las mujeres conciben
el tiempo con menos rigidez que los hombres “hay indicios de que en la actualidad
la percepcion del tiempo esta “feminizandose”, con rapidez, para todos, varones y
mujeres; es decir, volviendose menos polarizado (trabajo en la calle / ocio en casa),
mas flexible y capaz de admitir un mayor numero de actividades simultaneas”
(Arantes, 2006). También menciona el hecho de que en la actualidad en gran
medida la mayor parte de la produccion depende del trabajo masculino y femenino
(incluso infantil en muchos casos) esto sucede en horas fragmentadas y se conjuga
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con las tareas domésticas femeninas y masculinas cabe destacar en este punto que
el espacio domestico condensa cada vez mas las activadas de tipo
econdmicamente productivas, a esto David Harvey lo denomina “compressed”.

El tiempo libre esta sujeto a las presiones sociales, de ideologia y de cultura, las
cuales afectan a hombres y en un grado significativo a las mujeres y su integracion
a las actividades del ocio en particular el deporte y otras practicas que se desarrollan
en el espacio publico, un ejemplo de esto es la poderosa construccion ideolégica de
“pareja feliz” la cual obliga a las mujeres a buscar compafiia masculina para acudir
a espacios publicos.

Lo anterior se refiere a que esa construccion ideologica es en realidad una forma de
articular la oferta de bienes y de servicios de ocio, mediante condicionantes de
género y su relaciéon con el espacio.

El estudio de Arantes pone énfasis en tres aspectos: 1. La organizacién simbdlica
del tiempo (trabajo / ocio: semana / fin de semana. 2. Las articulaciones entre
consumo y ocio y las relaciones de género y generacionales. 3. Entre domesticidad
y uso de espacios e instalaciones publicas.

El estudio de Arantes concluye con la idea de que la construccién social del tiempo
libre resulta de la interaccion de multiples variables que se modulan entre ellas.
También enfatiza que al parecer no existe una correspondencia muy definida entre
las diferencias de género y tendencia a privilegiar la dimension doméstica o publica
del espacio social. desde lo anterior no siempre es acertada o cierta la correlaciéon
“‘hombre: calle; mujer: casa.

En relacién a los jovenes concluye que este sector tiene una preferencia elevada en
cuanto a participar en actividades de ocio. Menciona que los jévenes invierten mas
gue los viejos en infraestructura de aparatos domésticos como de sonido, televisor
y video, que representan la condicién para acceder al consumo de diversos bienes
culturales. Pero lo anterior no significa que tnicamente son los jovenes quienes mas
participan. El estudio anterior pone de manifiesto que las actividades analizadas
como cine, espectaculo, musica en vivo, actividades en el barrio por mencionar
algunos son socialmente intersticiales. Esto es por que suceden en intervalos de
tiempo que deben ser ajustados a la jerarquia de tiempo e ingresos econdémicos
derivados de la actividad del trabajo y tampoco significa que estas actividades sean
ordenadas por y para la produccion “es decir al tiempo que admito que la
segmentacion del tiempo se dé principalmente en funcion del trabajo (como practica
social efectiva) y de la produccion (como marco estructural mas amplio), y que la
insercion en el proceso productivo restrinja el acceso de los sujetos a recursos
basicos del punto de vista del consumo cultural (tales como informacion y equipos
mas alla de la disponibilidad de tiempo propiamente dicha), los datos presentados
parecen confirmar que ese factor por si solo no genera segmentos socialmente
homogéneos del punto de vista de estilos de vida, gustos y practicas preferenciales
en el uso del tiempo libre” (Arantes, 2006).

40



Es por lo anterior que para entender la estructura social ademas del uso de su
tiempo libre es necesario involucrar las variables de género y edad pues de estas
variables surgen elementos cuantitativos y cualitativos para comprender la dinamica
de grupos y de espacios domésticos que son los hodos desde donde se construyen
las realidades que enmarcan y dan vida al espacio territorial que se resiste a ser
homogeneizado.

CONSUMO Y CONSUMO CULTURAL, LA PROPUESTA TEORICA DE NESTOR
GARCIA CANCLINI

Garcia Canclini menciona que tal vez fue México el primer pais donde se realizé un
estudio sobre publico de museos, pero que ese trabajo no tuvo continuidad. Sim
embargo de alguna manera se realizan algunos sondeos cuantitativos con fines
empresariales y de mercado. En las instancias de gobierno no existe un
ordenamiento bien sistematizado de las estadisticas culturales ni sobre consumo
cultural. Garcia Canclini se pregunta porque México teniendo una infraestructura
electronica de las méas desarrolladas no cuenta con informacion sobre la circulacion
de los productos culturales. Para conocer los efectos de las acciones del estado y
la iniciativa privada estos estudios son necesarios ademas para conocer las
demandas y necesidades de la poblacién.

Existe ademas de lo mencionado anteriormente aspectos tedricos que presentan
obstaculos para avanzar en el estudio del consumo cultural. En ese sentido se habla
de la distorsion de la sociedad de consumo sobre la experiencia artistica. Otro
ejemplo es la relacion que pone la clase media y popular entre consumo y gastos
suntuarios y dispendio. La critica aristocratica coincide con la critica de los
especialistas en cultura tradicional poniendo al consumo como el espacio
aprovechado por los poderes politicos y econémicos mediante el cual se manipula
a las masas y las distraen de sus necesidades basicas. De acuerdo a lo anterior se
plantea la confusion entre consumo y consumismo lo cual ha obstaculizado el
tratamiento correcto de los estudios sobre consumo cultural. Para esto es necesario
poder entender que significa consumo y consumo cultural. Garcia Canclini aborda
el problema del consumo desde la teoria de autores como Pierre Bourdieu, Mary
Douglas y Michel de Certeau, menciona que el principal problema de la masificacion
de los consumos no es la homogenizacién, mas bien es la interaccion entre grupos
sociales distantes que se encuentra en una trama comunicacional segmentada. En
el actual esquema global las redes de comercializacién tienen ofertas que se
relacionan con habitos y gustos dispares. Es decir, frente a la critica que se hace a
las industrias culturales de homogenizar a los publicos lo que en realidad se
encuentra es una poblacion fragmentada en cuanto a sus gustos.

Los economistas incluso han elaborado argumentaciones psicoldgicas sobre lo que
ambiciona la humanidad que los especialistas desechan por considerarlas
anquilosadas. Los profesionales de las ciencias sociales como antropodlogos,
sociblogos y psicologos hacen interpretaciones y estudios desde lo cualitativo sin
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considerar la estructura del mercado ni el concepto macroeconémico. Aunque todo
lo anterior influye la pregunta que plantea Garcia Canclini es fundamental ¢ Como
se van a encarar los problemas en este campo, si hay muy pocos investigadores
especializados en el consumo? Para empezar a responder la pregunta Garcia
Canclini propone atender las teorias mas significativas sobre el consumo y sefalar
sus principales obstaculos y enfatizar que las construcciones de los modelos
teoricos -para entender el consumo- mas elaborados tienen su nucleo conceptual
en la critica de dos nociones: la de necesidades y la de los bienes. Por otro lado,
destaca la importancia de defenestrar la concepcién naturalista de las necesidades
ya que incluso la necesidad biolégica de comer esta regulada por las practicas
culturales.

Antes de enumerar los seis modelos tedricos del concepto de consumo presentados
por Garcia Canclini, el mismo propone una definicidon inicial: “podemos definir
inicialmente el consumo como el conjunto de procesos socioculturales en que se
realizan la apropiacion y los usos de los productos” (Garcia Canclini, 2006).

Modelo 1: el consumo es el lugar de reproduccion de la fuerza de trabajo y de
expansion de capital.

Segun lo explica Garcia Canclini, en este modelo no es la demanda la que propicia
la oferta de los productos y su distribucién, tampoco lo son las necesidades
individuales ni colectivas; las necesidades basicas de los trabajadores ya sea comer
descansar y las formas de consumirlas en realidad son organizadas por las
estrategias mercantiles de los grupos hegemoénicos, mediante la publicidad que
incita a consumir y por el modelo econémico capitalista que busca incrementar sus
ganancias. Asi se puede explicar por qué ciertos articulos, al aparecer en el
mercado se convierten en articulos de primera necesidad, por ejemplo, el televisor,
radio, ropa, etc.

Modelo 2: el consumo es el lugar donde las clases y los grupos compiten por
la apropiacién del producto social.

Desde la mirada de los productores y de la reproduccion del capital cuando
incrementa el consumo es porque hay mayor interés de lucro; pero desde el &mbito
del consumidor cuando aumentan los productos, es porque el incremento en la
demanda de estos es mayor. En el primer modelo se veia al consumo desde las
imposiciones de la hegemonia en este segundo modelo se considera al consumo
como un escenario de disputas por aquello que la misma sociedad produce y por
las formas de uso que se le dara al objeto producido. Reconocer este escenario ha
contribuido a la creacion por parte de los politicos de mecanismos de demandas
con respecto a la apropiacion de los bienes (agrupaciones de consumidores, luchas
por salarios indirectos, etc.). ademas, sobreestimar este nivel en los conflictos
sociales —por la dimension unilateral de algunos movimientos o por la reduccion
homogénea de salarios impuesta por el neoliberalismo- lleva a perder de vista el
traslape entre consumo y produccion.
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Modelo 3: el consumo como lugar de diferenciacién social y distincion
simbdlica entre los grupos.

En este modelo el consumo es visto como el lugar en donde se crean las diferencias
sociales. Entre mayor es la masificacion de bienes generados, mayores son las
diferencias y no tanto por el nUmero de objetos que posean los individuos, sino por
la forma en que se utilizan esos bienes, ya sea educacion, alimentos, television, etc.
Aqui se habla de la forma de convertir a los objetos consumidos en signos ademas
de conocer en el caso de las clases bajas los procesos significantes por encima de
las interacciones materiales como se observa en los gastos suntuarios de sus
fiestas populares. Estudios de Pierre Bourdieu han revelado que para ocultar las
diferencias por las posesiones economicas se ha buscado justificar la distincion
social por los gustos que separan a unos de otros. Finalmente, tanto en clases
hegemaonicas como en clases populares el consumo entrafia o que se entiende
como necesidades, si son definidas como indispensables para la supervivencia. Las
diferencias econémicas hacen que las clases populares dependan mas de lo
material, al experimentarlo como necesidad, pero su distancia de los grupos
hegemonicos radica més en las diferencias simbdlicas.

Modelo 4: el consumo como sistema de integracion y comunicacion.

En el modelo anterior el consumo era visto como separador de clases, por ejemplo,
en México, los que gustan de musica clasicay los que prefieren peliculas de la India
Maria, pero existen otros bienes como lo indica Garcia Canclini, con los que si se
pueden vincular todas las clases, ya sea a través de gustos en coman como el que
se tiene hacia las tortillas, el mole, algin mural de Diego Rivera esto puede ser con
diferente grado de apropiacién, por esta razén el consumo puede servir como
escenario de integraciéon y comunicacién. Lo anterior se confirma observando las
practicas cotidianas de todas las clases sociales, por ejemplo, reunirse para ir a
comer, salir en grupo al cine o ir a conocer alguna plaza comercial, son
comportamientos de consumo que favorecen la integracion social. También existen
significados que diferencian a los poseedores, si su valor es admitido por quienes
no los tienen, por esa razon consumir es intercambiar significados. Luisa Leonini
afirma que “a través de las cosas es posible mantener y crear las relaciones entre
las personas, dar un sentido y un orden al ambiente en el cual vivimos”, eso lo
demostré al estudiar a los que pasaron por un asalto en su casa y encontrar que los
afectaba igual o mas que la pérdida econdmica, la de su inviolabilidad, y seguridad,
es por ello que adquirir objetos idénticos no reparaba el dafio completamente, es
por esa razdn que en la jerarquia de bienes sustraidos, colocaban en el lugar mas
alto de importancia, los que representaban su identidad personal y grupal dejando
muy abajo los de mayor valor de uso y de cambio. Otra investigacién efectuada en
Espafia, una familia cuyos integrantes no fumaban, tenian una coleccion de
ceniceros de diferentes formas tamafos y colores, ¢Por qué disponer de una
coleccion de ceniceros en donde nadie los utiliza? Los entrevistados definieron de
la siguiente manera el sentido que les atribuian: “tenemos muchos parientes y como
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nuestra casa la asocian a los ceniceros, sabran siempre que regalarnos para
mostrarnos su afecto”. Los ceniceros se habian convertido en un patrén de valores
de cambio afectivo. Esto puede ser mas evidente en el consumo de ropa de musica
y del espacio urbano. A través de la forma de vestir nos presentamos a los demas,
asi nos identifican mediante la informacion que les damos a través de la vestimenta,
también los centros comerciales representan un intercambio de signos y
distinciones.

Modelo 5: el consumo como escenario de objetivacion de los deseos.

Asi como hemos construido culturalmente nuestras necesidades, también actuamos
desde los deseos sin objeto o desde los impulsos, que no se orientan a la posesion
de objetos precisos, 0 a la relacion con personas determinadas, como se ejemplifico
en los estudios de robos de objetos y en quienes coleccionaban ceniceros. El deseo
es insaciable, las comidas satisfacen la necesidad de alimentarse, pero no el deseo
de comer, el cual se vincula més que con el valor material de los alimentos, con el
sentido simbdlico de los rituales en que se ingieren los alimentos. Lo mismo se
afirma del deseo sexual y de otros que se manifiestan en las formas sociales en que
se mueven. Por esta razon el deseo no debe ser ignorado al estudiar las formas de
consumo.

Modelo 6: el consumo como proceso ritual.

En este modelo Garcia Canclini explica que los rituales son creados por la sociedad
al no soportar por tiempos prolongados la irrupcion errética del deseo ni la
consecuente incertidumbre de los significados. También dice que los rituales
intentan organizar las satisfacciones que los bienes proporcionan a los deseos
siendo ademas coherentes con las l6gicas de produccion y uso de los mismos
bienes, buscando garantizar la continuidad del orden social. Douglas e Isherwood
indican que los rituales “sirven para contener el curso de los significados”. pero los
objetos materiales son utilizados para preservar y establecer sentidos a los rituales,
en ese sentido es que a esos bienes materiales se les llama “accesorios rituales” y
al consumo como “un proceso ritual cuya funcién primaria consiste en darle sentido
al rudimentario flujo de los acontecimientos”. Aunque por un lado se satisfacen las
necesidades y deseos, el hecho de apropiarse de los objetos es cargarlos de
significados. “los bienes ayudan a jerarquizar los actos y configurar su sentido: las
mercancias sirvan para pensar’.

Consumo cultural desde la perspectiva de Garcia Canclini

Aungue ninguno de los seis modelos de consumo son autbnomos aun no se han
establecido los principios tedricos y metodoldgicos para combinarlos entre ellos.
Garcia Canclini explica que se puede separar lo que sucede con ciertos bienes para
llamarlo consumo cultural, y lo justifica teérica y metodolégicamente a la
independencia de los campos artisticos e intelectuales. Por ejemplo, menciona que
desde el renacimiento se mueven con cierta autonomia el arte, la literatura o la
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ciencia, esto es debido a que se libraron del control religioso o politico. Con el tiempo
se formaron publicos especializados en el arte y literatura —debido a la influencia de
la burguesia, sectores medios y educacion- en donde las obras que producen esos
sectores son consagradas por méritos estéticos. Por esta razon existen circuitos
independientes para la produccién de ese tipo de bienes.

Los productos culturales tienen valores de uso y de cambio y aunque por un lado
algunos pueden contribuir a la expansion del capital por otro lado los valores
simbdlicos estan por encima del valor utilitario y mercantil. Garcia Canclini pone el
ejemplo de un automovil que en esencia se utiliza para transportarse, en este caso
el automavil guarda aspectos culturales; pero ese mismo automdévil adquiere otros
simbolos cuando se utiliza para una exposicion de arte contemporaneo o un
performance, en este caso lo cultural, lo simbdlico, y estético predominan sobre lo
utilitario y mercantil. Otros productos que poseen cierta autonomia son la radio,
television y el cine, esto es debido a los elementos culturales simbélicos y estéticos
gue se integran en los procesos de generacion y consumo. Los consumidores
toman en cuenta el discurso simbdlico de los programas que consumen de tal
manera que cuando un programa carece de ese discurso pierde legitimidad ante los
publicos y la critica especializada. En ese sentido se dice que existen grupos de
consumidores con formacion en la historia de cada campo cultural —estos campos
pueden ser ciencia, literatura, arte, incluyendo telenovelas o artesanias- en donde
su consumo esta regido por un conjunto aprendido de especificaciones culturales.

De acuerdo a lo anterior Garcia Canclini establece una definicién para el consumo
cultural: “por tanto, es posible definir la particularidad del consumo cultural como el
conjunto de procesos de apropiacion y usos de producto en los que el valor
simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o donde al menos estos
ultimos se configuran subordinados a la dimensiéon simbdlica”.

“Esta definicion permite incluir en el ambito peculiar del consumo cultural no solo los
bienes con mayor autonomia: el conocimiento universitario, las artes que circulan
en museos, salas de concierto y teatros. También abarca aquellos productos muy
condicionados por sus implicaciones mercantiles (los programas de television) o por
la dependencia de un sistema religioso (las artesanias y las danzas indigenas), pero
cuya elaboracion y cuyo consumo requieren un entrenamiento prolongado en
estructuras simbdlicas de relativa independencia” (Garcia Canclini, 2006).
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DEL ESPACIO PARA EL CONSUMO CULTURAL HACIA LA APROPIACION DEL
ESPACIO TERRITORIAL

PROBLEMA: Practicas culturales y apropiacion del espacio cultural para la cohesion social de barrios urbanos
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FUENTE: ELABORACION PROPIA

Hasta este punto el eje de la investigacion fue desde los estudios culturales y
consumo cultural, de acuerdo a lo observado en campo propuse un cuadro de
actores; después al analizar la dinamica entre los actores sociales con la teoria
consultada desde Lefebvre y Sosa Velazquez ubiqué el sentido de apropiaciéon en
el espacio social.

“Son esos sujetos o0 actores sociales —propios 0 ajenos a un territorio— quienes,
desde sus representaciones del territorio, estan en constante busqueda por
proyectarlo, por hacerlo parte de su cohesion, o entran en constante confrontacion
y disputa por construirlo, apropiarselo y controlarlo”. (Sosa. 2012)

HENRI LEFEBVRE / PIERRE BOURDIEU
DE LA PRODUCCION DEL ESPACIO AL CONSUMO CULTURAL
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DEL CONSUMO CULTURAL A LAS PRACTICAS CULTURALES

Como se ha mencionado anteriormente en los desplazamientos teorico
metodoldgicos explicados por Sunkel se han detectado factores que son
fundamentales para resolver los intersticios en la investigacion sobre el consumo
cultural, esos factores son primero el agotamiento del andlisis estructural de los
textos de la cultura de masas, el segundo es que se reconoce que hay un
desconocimiento sobre lo que ocurre del lado de los publicos y el tercero es de que
una politica cultural democrética requiere superar las formulaciones dirigistas y
vincular demandas reales hacia los diferentes segmentos poblacionales. (Sunkel,
2006)

Ademas de esos factores y de acuerdo a lo abordado en este estudio, en las
investigaciones de Barbero, Arantes y Canclini, se puede observar que la
conceptualizacion sobre consumo cultural como objeto de investigaciéon es todavia
muy imprecisa debido los constantes cambios sociales, en donde incide lo politico
y lo econdémico, por tal motivo se requiere replantearse el significado del consumo
cultural constantemente proponiendo nuevas lineas de investigacidbn con sus
respectivas propuestas epistemolégicas y metodoldgicas.

El consumo cultural ha servido como eje tedrico y hasta este punto permite
conocer la relacion del consumo cultural con la estructura social. ....................

Lefebvre y bourdieu

En otras investigaciones como la realizada por Peters Nufiez se habla de la
definicion inconclusa y de las debilidades empiricas de los estudios sobre
consumo cultural (Peters, 2010).

Revisando el mapa conceptual que guia esta investigacion he modificado el objeto
de estudio, revisando la literatura de Bourdieu, encontré que las practicas culturales
individuales y colectivas son resultado de la dialéctica entre los campos y el habitus,
desde esa perspectiva modifigué mi objeto de estudio, quedando de la siguiente
manera:
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OBJETO DE INVESTIGACION

INTERACCION
SOCIAL

RELACION

PRACTICAS
CULTURALES

FUENTE ELABORACION PROPIA

EL ESPACIO URBANO EN MORELOS A PRINCIPIOS DEL SIGLO XX

Después de la revolucion armada se percibia desolacion en el territorio morelense,
incluso la poblacion habia disminuido considerablemente, el abandono se apodero
de las calles del estado, se encontraban paralizadas las actividades como el
comercio, agricultura e industria; el trabajo parecia inexistente, por esta razon, asi
como la percepcion de inseguridad la gente emigro hacia otros territorios; era
necesaria la reconstruccién. En 1920 al ser nombrado Gobernador constitucional
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del Estado de Morelos, José G. Parrés se ocupé del reparto agrario que quedo
establecido en la Constitucion de 1917, se repartieron 100 mil hectareas de tierras
aptas para el cultivo en el estado, asi mismo se fundaron 46 escuelas y se otorgé
una pension a los familiares de los revolucionarios. Un punto notable es la
regularizacion de mas de cuarenta asentamientos irregulares. Pero esto no trajo
calma al estado incluso existia inestabilidad politica situacion que llevo al
desconocimiento de Parres en 1923 por el jefe militar Genovevo de la O. La
situacion se complicé con algunos brotes de la rebelion cristera en las zonas de
Palpan, Coatlan del Rio, Cacahuamilpa, Tetlama, Miacatlan y Puente de Ixtla en el
estado de Morelos. Durante la segunda mitad de los afos veinte figuraron en la
gubernatura del estado Ambrosio Lapuente y Carlos Lavin, cuando Lavin convoco
a elecciones en abril de 1930 resulto electo Vicente Estrada Cajigal y al final de ese
mismo afio se promulgo la Constitucion Politica del Estado de Morelos. Desde el
inicio de la década de los 30’s entre otras se incremento la partida destinada a obras
publicas, fue asi como la reconstruccioén también fue notoria en Cuautla y Yautepec,
el mejoramiento urbano fue una de las prioridades, fue alrededor de 1931 que se
hizo realidad la carretera que va de Cuernavaca a Tepoztlan asi como el camino
gue conectaba a Jiutepec con la carretera a Cuautla cabe resaltar que en muchas
de estas obras fue notoria la presencia del poder federal ademas del poder local. La
transformacién del espacio urbano no fue inmediata, pero la inversién en
mejoramiento del estado por esos afios ha tenido un efecto con el paso del tiempo.
(Urcino, 2004 pp.85).

Los gastos para el mejoramiento urbano del Estado fueron en diferentes rubros “la
verdad es que, desde principios de esa década, se intentaba revertir esta triste
realidad; por eso a grosso modo, de enero a mediados de mayo de 1931, las
erogaciones estatales en carreteras y obras publicas alcanzaron la cifra de 3 mil
320.42 pesos (probablemente sin considerar mano de obra. El resto de sus gastos
se destind a los siguientes rubros: en mobiliario y equipo de oficina, 1 mil 227.98
pesos; propaganda para el fomento al turismo, 270 pesos; y espectaculos culturales,
solamente 73 pesos” (Urcino, 2004 pp.85).

En ese sentido la inversion en obra publica fue de gran importancia no solo en
nuevas construcciones o trazo y pavimentacion de caminos también lo fue en al
abastecimiento de agua potable a una parte del territorio morelense en Cuernavaca
incluso los lavaderos publicos fueron demolidos argumentando que ya se contaba
con el servicio de agua potable, con todas las obras realizadas en ese entonces la
prensa local ponia al estado de Morelos como un ejemplo para otros estados, el
espacio urbano estaba transformandose y crecia por la inversion en obra publica
alcanzando espacios rurales como por ejemplo Ahuacatitlan y Chipitlan en donde
se introdujo red telefonica y obra hidraulica.

EL ESPACIO PARA EL TURISMO EN MORELOS A PRINCIPIOS DEL SIGLO XX
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“El turismo en México es un producto genuino de la Revolucion” Alberto J. Pani
(Madero, 2005)

La reconstruccion del espacio territorial de la nacion estaba latente después del
movimiento armado, era prioridad para el gobierno mexicano reestablecer la
relacion comercial con Estados Unidos; relacion que se habia deteriorado durante
la revolucion armada, fue asi como el presidente en turno Alvaro Obregoén brindo el
apoyo solicitado por la camara de comercio para empezar las gestiones mediante
las cuales se buscaba recuperar la interaccion comercial entre ambos paises,
(Mateos, 2006). En ese entonces a nivel nacional se penso en el turismo como un
espacio, que, desde sus pilares en la cultura y sus medios fisico y natural, podria
alcanzar la estabilidad financiera a nivel internacional, fue asi como desde una
vision empresarial se empez6 a revalorar lo hecho en México, esto fue desde un eje
del estado que articulaba el fortalecimiento de la identidad nacional, por esta razén
las actividades culturales tradicionales como la elaboracién de artesanias, bailes y
musica adquirian un nuevo valor en tanto que los sitios arqueolégicos daban la
oportunidad de encontrar nuevas lecturas a su monumentalidad estereotomica.

Alberto J. Pani enfatizaba la parte empresarial inherente al turismo y su efecto de
ambas partes en el territorio nacional, por esta razén hablaba de mejorar los
servicios de los que depende la actividad turistica entre los mas importantes los
hoteles, restaurantes, lineas de ferrocarril y carreteras, en lo que respecta al &mbito
legal el turista ocupo un lugar hasta 1926, esto cuando se reformo la ley de
migracion de 1908 integrandose la categoria de turista, de esta manera se podian
otorgar cartas de identidad a los turistas, expedidas en los consulados. (Mateos,
2006).

De acuerdo a lo anterior el turismo fue uno de los pilares para el desarrollo del
estado de Morelos en el primer tercio del siglo XX, ya desde ese entonces la prensa
local consideraba a la ciudad de Cuernavaca como la “meca del turismo”. Las
autoridades mostraban interés en incrementar el turismo, se intensifico la promocién
y se colocaron letreros incluso en automoviles mencionando lo atractivo y fértil de
la ciudad, en ese entonces la Laguna de Tequesquitengo fue uno de los objetivos
en materia turistica, el plan del gobierno fue la creacién de un balneario junto al lago
para generar atraccion turistica, y se mandaron hacer los estudios correspondientes
para dicho proyecto. Se registraron en el periddico oficial del estado de Morelos un
numero importante de visitantes al inicio de la década de los 30’s, una de las
caracteristicas que resalta de la mayoria de esos visitantes, es que eran
trabajadores de empresas las cuales eventualmente organizaban excursiones para
sus trabajadores y sus familias, entre las empresas mas notables estaban: América
Photo y la Fabrica de Cerillos la Imperial, las cifras que se tienen registradas en abril
de 1931 son de 48 mil 523 personas quienes llegaron en 8 mil 523 automoviles, uno
de los factores que tuvo mucho que ver para alcanzar estas cifras fueron las fiestas
de la semana santa y las vacaciones de primavera que se otorgaron a un nimero
significativo de empleados. (Urcino, 2004 pp. 90-91)
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Desde entonces el turismo significo una palanca para el crecimiento econémico del
estado y se empez06 a potencializar esta actividad, las caracteristicas geogréaficas y
climaticas del estado empezaron a ser del gusto de muchos de sus visitantes, lo
cual se vio reflejado en el incremento de la actividad turistica.

Los manantiales y rios del estado de Morelos fueron uno de los principales
atractivos, entre estos se encontraban los que el gobierno federal declaro propiedad
de la nacion hacia finales de 1931, algunos de ello son: los manantiales Fundicion,
los cuales se localizaban en el cuadrante derecho pertenecientes al cauce del rio
Amacuzac, en el municipio de Jojutla del estado de Morelos y los manantiales de El
Salto, Tetecalita en el municipio de Jiutepec, en ese sentido también se habilitaron
para las actividades de esparcimiento areas tanto rurales como urbanas de la mano
de mejoramiento de caminos que conducian a esos destinos en las afueras de la
ciudad de Cuernavaca, como la carretera que conectaba con las grutas de
Cacahuamilpa y que dentro de su recorrido los turistas podian visitar otros lugares
muy atractivos como Coatlan del rio, Mazatepec, Miacatlan, Tetecala y otras
localidades a los alrededores, en Cuernavaca el pueblo conocido como El salto (San
Anton) se consider6 como centro historico, lo que significo inversion en
infraestructura para mejorar su imagen urbana desde la introduccion de servicios
como agua potable, luz y delineamiento de calles; todas estas mejoras en el espacio
urbano y rural de Morelos género que se empezara a incrementar el nimero de
turistas incluyendo personalidades de la politica y del mundo artistico nacional e
internacional (Urcino, 2004 pp. 91-92)

El embajador estadounidense en México Dwight Morrow en una carta escrita a su
amigo le explica detalladamente un camino a Cuernavaca:

“La orilla del camino estaba cubierta de flores silvestres, largos tallos de salvia azul
morado, siempre hay indios en el camino, algunos montando pequefios burros
grises, bajitos y sencillos|...] los hombres usan un sarape de alegres colores y las
mujeres, un rebozo, que sirve como canasta de mercado y como porta-bebé, el aire
es suave Yy el clima, semi-tropical”. (Mateos, 2006 pp37 cita a Amherts College
Archives)

Una vez nombrado embajador en 1927 Morrow se dedicO en gran parte a
reestablecer la relacion econdmica entre estados unidos y México desde la cultura
y la politica, era notorio su interés por la artesania arquitectura, el contexto social y
artistico acercandose incluso a personalidades del arte mexicano como Diego
Rivera y Frida Kahlo”. (Mateos, 2006)

Otro ejemplo de la creciente actividad en Cuernavaca es la documentada en
Morelos Nuevo, Periddico Oficial del estado de Morelos del 27 de agosto de 1933

“El domingo pasado, entre un nutrido numero de distinguidas personas de la capital
de la Republica y del extranjero, notamos la presencia hasta de 6 gobernadores de
los diversos estados, estando entre otros el profesor Manuel Paez, actual
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Gobernador de Sinaloa, el Senador Carlos Riva Palacios, el doctor Baltasar
Izaguirre Rojo y algunas personas mas que por falta de espacio sentimos mucho no
mencionarlas”. (Urcino, 2004 pp. 93 cita Morelos Nuevo, agosto 27 de 1933).

Ademas de las personalidades mencionadas un punto a destacar son las cifras
documentadas en el periodico oficial del estado de Morelos y citadas por Urcino
Viedma:

“‘En lo que se refiere al numero de turistas que concurrian a la entidad, el
Departamento de Turismo informd que, durante el mes de agosto de 1933, por la
carretera nacional México Acapulco entraron 9 mil 159 automoviles que
transportaron a 61 mil 159 visitantes, mientras que por la carretera México-Cuautla
se introdujeron 5 mil 425 automoviles con 42 mil 850 personas, lo que arrojaba un
total de 104 mil excursionistas, tanto nacionales como extranjeros. Estas cifras
mensuales resultaban infinitamente superiores a las consignadas para cualquiera
de las afluencias citadas en los meses de 1931”. (Urcino, 2004 pp. 93 cita Morelos
Nuevo, septiembre 3 de 1933). Para el mes de octubre se documenté un aforo de
94 mil personas, se dice que 54 mil 230 de esas personas entraron por la carretera
México - Acapulco y 39 mil 530 ingresaron por la carretera México — Cuautla, los
lugares mas visitados fueron el paseo de el Salto y el parque de la Revolucion; algo
que llama la atencién es que las cifras anteriores fueron superadas para el mes de
noviembre y fue por razones de indole cultural, es decir, parece que la tradicion
conocida como “dia de los difuntos” fue un factor determinante para que se
incrementara el nimero de visitantes a Cuernavaca.

EL ESPACIO PARA LA CULTURA EN MORELOS A PRINCIPIOS DEL SIGLO XX

El espacio social se recomponia desde las expresiones culturales y artisticas,
destacando como principal actividad pictorica apoyada por el gobierno el muralismo,
en donde eran los principales exponentes a nivel nacional algunos artistas como
José Clemente Orozco, Diego Rivera, David Alfaro Siqueiros, el Doctor Atl, Juan
O’Gorman, Jorge Gonzalez Camarena y José Chavez Morado, entre otros, (Urcino,
2004 pp. 98)

“En lo que se refiere a la obra plasmada en Cuernavaca, a fines de 1929, el
embajador norteamericano en nuestro pais, Dwight W. Morrow, invit6 al pintor Diego
Rivera para la elaboracion de un mural que decoraria una parte de los interiores del
Palacio de Cortés, lo que se convertiria en una galeria de mas de cuatro metros de
altura y treinta y dos metros de longitud; en pago a dicho trabajo Rivera recibiria la
cantidad de 12 mil dolares. En palabras del embajador, dicho mural era un regalo
del gobierno de Estados Unidos al pueblo mexicano y morelense y el tema deberia
tener sentido historico. Pese a tener iniciados sus murales en el Palacio Nacional,
Diego Rivera emprendio su labor pictorica en el Palacio de Cortés al iniciar el afio
de 1930 para concluir justo el dia de los festejos de la independencia (15 de
septiembre) de ese mismo afio. Durante ese lapso finco su estancia en la ciudad de
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Cuernavaca, especificamente en la casa que la familia Morrow tenia en esta
ciudad”. (Urcino, 2004 pp. 98)
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CAPITULO 3 METODOLOGIA

METODOLOGIA:
Proceso de coleccion de datos y técnicas de analisis de datos
METODOLOGIA DE INVESTIGACION APLICADA AL PRESENTE ESTUDIO

La metodologia de investigacion aplicada a este estudio es mediante un disefio
flexible desde el estilo de investigacion cualitativa, se aplicara la tradicion de estudio
de casos en el entendido de que este tipo de investigacion es abordada desde los
estudios descriptivos, también llamados estudios de observacion, estos estudios
son entendidos como aquellos donde se recolecta informacion, sin cambiar el
entorno (es decir, no hay manipulacion por parte del investigador a diferencia de los
estudios experimentales). Se han realizado aproximadamente 30 entrevistas entre
los tres estudios de caso.

Los participantes conformaron una muestra de 10 entrevistados por cada estudio
de caso.

La seleccidon de la muestra esta enfocada a las personas que estan interactuando
con los espacios culturales, por tal motivo entre los sujetos a entrevistar se
encuentran los que trabajan en la direccion del espacio cultural, a los que imparten
un taller, los asistentes a talleres y a la comunidad; conformando asi un bloque de
10 participantes por espacio cultural.

El instrumento aplicado, es la entrevista semiestructurada a profundidad; mediante
una guia ordenada de acuerdo a las areas generales del objeto de estudio.

La unidad de analisis son las experiencias de los que interactian directa o
indirectamente con el espacio cultural.

Las entrevistas se desarrollaron en el interior de cada espacio cultural y en el interior
del barrio urbano.

la triangulacién es una estrategia que se ha seguido en esta investigacion para
aumentar la credibilidad, calidad de datos y la confianza, por tal motivo se ha
considerado: 1 un analisis integrado sistematizado de los datos obtenidos en
diferente tiempo y espacio. 2 se han observado el objeto de estudio desde diferentes
perspectivas teoricas.

El analisis de datos se logré en un primer momento desde la transcripcion de las
entrevistas grabadas para posteriormente analizar los datos de las entrevistas de
manera sistematizada.

La investigacion se apoya desde un mapa conceptual que conforma varios niveles
de analisis: la produccién del espacio desde la teoria de Henri Lefebvre y la teoria
de los campos de Pierre Bourdieu, una vez desarrollados estos conceptos se
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articularon los elementos que conforman el objeto de estudio; es decir la relacion
entre las practicas culturales con la cohesion social mediante la apropiacion de
espacio y la interaccion social en los espacios culturales de los barrios urbanos
analizados.

A continuacion, se presenta el resumen del disefio de investigacion cualitativa que
serd utilizado para esta investigacion.

DISENO DE INVESTIGACION CUALITATIVA METODO FLEXIBLE
PROPOSITOS
Tema: espacios culturales, espacio territorial

Problema: Conocer la relacion entre practicas culturales y apropiacion espacial por
parte de los sujetos que interactuan en los espacios culturales y como esta relacion
influye en la cohesion social y la configuracién del espacio territorial de los barrios
urbanos en donde estan presentes esos recintos culturales.

Justificacion: Debido a la definicion inconclusa y las debilidades empiricas de los
estudios sobre consumo cultural, resulta importante establecer otras reflexiones
sobre el efecto del consumo cultural en otras areas del campo social, de esta
manera se pueden aportar elementos conceptuales que pueden ayudar a precisar
la definicién sobre consumo cultural y poder ampliar la comprensién de la realidad
empirica sobre estudios de consumo cultural.

De acuerdo a lo observado en campo, la dinamica social se hace mas compleja en
el momento de la interaccion entre los espacios culturales con los actores sociales,
estos hechos configuran el territorio en su dimension politica, econdémica, social y
cultural; generdndose nuevos territorios o territorialidades en donde la apropiacién
simbdlica y cultural de los espacios es parte de ese proceso de accion colectiva.

En mi investigacion se quiere conocer cual es la relacion entre practicas culturales
y cohesion social, en donde el sentido de apropiacion espacial es un elemento
importante para dar forma a la cohesion social entre los sujetos que interactian
directa o indirectamente con los espacios culturales y como esta relacién influye en
la configuracion del espacio territorial de los barrios urbanos en donde estan
presentes esos espacios culturales.

Considero que desde las practicas culturales se puede lograr cohesién social entre

los sujetos de diferentes barrios urbanos, otro aporte a destacar es en lo social, ya
que esta investigacion ayuda a conocer desde lo microsocial ciertas caracteristicas
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de los barrios urbanos y sus habitantes, sus simbolos, saber como los habitantes
de cada barrio urbano han modificado sus practicas cotidianas desde su relacién
con el espacio cultural, cdmo; y en quienes se va desarrollando el sentido de
apropiacion del espacio y una vez apropiado el espacio, como se da la construcciéon
del lugar y el efecto de estos elementos en el territorio dado que este se entiende
gue emerge desde la estructuracion de grupos humanos, espero en lo tedrico y
metodoldgico lograr aportar desde la aproximacién al funcionamiento entre el
espacio, con la apropiacion, el habitus y las practicas culturales.

Propdsitos préacticos: conocer las dindmicas sociales con respecto a los espacios
culturales

Propdésitos tedricos: enriquecimiento conceptual entre la teoria de la produccion
del espacio y la teoria del consumo cultural

Propdsitos personales: aportacion de un estudio como parte de los objetivos
académicos de la institucion

CONTEXTO CONCEPTUAL

Investigaciones realizadas: observacion en campo, encuesta exploratoria y
conversaciones informales a los visitantes de espacios culturales

Estado del arte: lineas de investigacion sobre consumo cultural y su relacion con
el territorio y procesos de apropiacion: Rita Eder, Apropiacion del arte y patrimonio.
Garcia Canclini, Consumo e identidades sociales. Ana Wortman, pensar las clases
medias.

Ergonomia (conocimientos surgidos de estudios piloto o de investigacion
anteriores): mediante las entrevistas a los actores de los espacios culturales he
podido conocer los problemas y patrones en el espacio social y la interaccion de la
comunidad con los espacios culturales, o que me permitié establecer los objetivos
a estudiar, posteriormente hacer la seleccion de muestra para poder recoger los
datos y analizarlos

Mapa conceptual: produccion del espacio, capital cultural, capital simbdlico,
consumo cultural, apropiacion del espacio

Funcién del contexto: ampliar el andamiaje conceptual que se puede relacionar
con la teoria del consumo cultural

PREGUNTAS DE INVESTIGACION

¢los museos y centros culturales ubicados en barrios urbanos contribuyen a la
cohesion social?
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OBJETIVO GENERAL

Conocer el impacto de los museos y centros culturales en la configuracion del
espacio territorial en Cuernavaca desde la relacion entre practicas culturales,
apropiacion del espacio y cohesion social.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analizar los antecedentes econdmicos, sociales, demogréficos y politicos que
existen en relacion a los espacios culturales y su efecto en el espacio territorial y las
dinamicas de consumo cultural.

Conocer las practicas culturales de la comunidad de los barrios urbanos donde se
encuentran los espacios culturales.

Sistematizar la informacion obtenida de las entrevistas para conocer el proceso de
apropiacion de los espacios culturales estudiados.

EL METODO

Estilo: investigacion cualitativa

Tradicion: estudios de casos

Presentacion del investigador: estudiante de maestria

Técnicas: observacion en campo, cuaderno de notas, conversaciones informales,
entrevistas grabadas, encuestas, fotografias

Andlisis: grabaciones, codificacion (abierta, axial y selectiva)

Unidad de analisis: comunidad de barrios urbanos, visitantes de espacios
culturales

Muestra: aleatoria / estratificada

Etica: confidencialidad de datos, conservar el anonimato de informantes y
entrevistados

CRITERIOS DE CALIDAD
Credibilidad: trabajo en campo, triangulacion, control de director y tutores
Generalidad: en el interior de los barrios urbanos

Seguridad: datos obtenidos de manera organizada y estructurada, se pueden
revisar datos y resultados

Confirmabilidad: subjetividad de los entrevistados, observacion de campo, andlisis
de datos e interpretacion del investigador
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Contribuciones: su contribucién es al enriquecimiento del bagaje conceptual entre
las teorias de consumo cultural y la produccion del espacio, que pueden servir para
comprender la transformacion urbana desde la cultura y los inherentes aspectos
sociales que toca, ademas de ser un antecedente para futuras investigaciones.

TECNICAS DE INVESTIGACION

He trabajado con las siguientes técnicas de investigacion en campo en los barrios
la carolina y la estacion.

Observacion de campo:

Las observaciones de campo contribuyeron a conocer los actores que intervienen
en el objeto de estudio; también a conocer los detalles més significativos en la
dinamica social por ejemplo como es la comunicacion entre los actores y las
dificultades para tener acuerdos entre ellos.

Las entrevistas:

58



Son una herramienta metodoldgica que tienen la finalidad de obtener informacion,
las entrevistas se constituyeron en un eje estratégico que me permitid conocer e
interpretar la experiencia de los actores y como se estructura la dinamica social
frente a los acontecimientos y su relacion con el fenémeno estudiado.

Conversaciones informales:

Esta técnica permitié6 ampliar la informacién porque mas que el registro de varios
acontecimientos se centra en las expresiones desde la emocion y el verdadero
sentir del emisor, esto permite obtener datos desde un enfoque cualitativo.

Reflexividad:

Esta técnica de investigacion resulto ser una guia para identificar experiencias y
aprendizajes, también mediante el balance entre lo ideal y la realidad buscar
elementos tedricos que me acerquen a reconocer el contexto, las causas, y los
efectos que intervienen en el proceso de investigacion, mediante la autoconciencia,
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analisis critico, sintesis, evaluacion; el objetivo de esta técnica es salvaguardar la
congruencia metodolégica.

Cuadro de actores:

El cuadro de actores de acuerdo a lo observado en campo en el centro de desarrollo
coumitario los chocolates, la academia de musica Benning y el museo Juan Soriano
se compone de los siguientes elementos:

N S — — S— —
\ PROBLEMA: Practicas culturales y apropiacién del espacio cultural para la cohesion social de barrios urbanos
ACTORES INTERESES SOBREEL PROBLEMAS PERCBIDOS RECURSOS Y MANDATOS INTERESES SOBREEL CONFLICTOS O COOPERACION
= PROBLEMA PROYECTO IALES
| Dismnur s percepoon de s comunidad segln encuesta de O ama seciorial de 1 Sedetana | Establecer s mecanismos de Intereses opuesics en cuanto 8
— Camunidad del barrio en genersl nlownufl mediarte la PRONAPRED: 84.2% no msiste de Cultura 2013-2018, Morelos [accidn desde la cultura para propuestss de actividades .
participacion de la comunidad en  |amuseos o centrcs culturales y interior de la la imagen del barrio. adturales entre el gobiemoy la -~
actividades cultirales. (talleres de | 76.2% no relza actividades de Cultura, Municipal y Estatal Comunidad. (fakan talleres de
artes y oficics) artsticas o cultrales (poligono 3).  |Plan estatal de desarrolio, Morelos oficics )
— eorar &l 1 social en el o s & realzaron algunas promesss |Programa seciaral os 1 Secretana |Los politioos buscan 18 pariiopacion |Los polkicos no conooen & -
Palitioss Municipio de Cuernavaca y el que hickr én los polticos @ la de Cultura 2013-2018, Morelos de la comunidad en general para | estructura de la comunidad, no se
E: de M (se ierd interior de la exista una verdadera dio seguimiento a b trabajado par
alguncs talleres de oficics y nose |de Cultura, Municipal y Estatal apropiacidn del espacio cultural @ gestor cultural -
cumphierdn) Plan eststal de desarrollo. Morelcs "
ver actividades oul s Y cas oul s enel |Progamasedaial da B Secretana |Que se de seguimiento a8 o Faka de acuerdos entre s
. Gestores culirsies desde los centros cutturales al Municpio y Estado, no hay de Cultura 2013-2018, Morelos trabajacio con la comunidad desde | gestores culturales y el gobierno
interior de los barrics, tambien para |acuerdos con e gabiemo. interior de la dela én del
personas asjenss al barrio de Cultura, Municipal y Estatal gobiema
Plan estatal de desarrolio, Morelcs
[Dar @ conooer su frabajo como | NO s 8ben comunicar su Tabajo ya  |Programa seciorial de 1a Secretara | Generar un vinoulo con @ Inadecuada lorma de promover su -
Comunkiad et afstas en ks talleres de artes de | que utilizan un lenguaje con de Cultura 2013-2018, Morekos comunidad par medio del arte trabajo {
Ics certros culturales anglsismos o de elte, en un bario interior de la
que utilza un lenguaje muy de Cultira, Municipal y Estatal J
particular Plan estatal de desarrolio, Morelcs
Dar 8 conoow su rodudio, nieres [Instrumenios musioales y arteoos [N hay polisoas cukuraies [BEcar vincularse con 1as [ETgcbemo gestiono recursos para
- Iniciatva privads economico de verta. de costos muy elevadcs (arscs de instituciones para vender sus Ia compra de ks instrumentos
fotografia en la Carolina y de instrumentos musicales o artstioss |musicales de la Academia de —
musica en la Estacidn musica en el Barrio Is Estacién
= |
|- FUENTE: ELABORACION PROPIA
. L 8

De acuerdo al cuadro de actores he analizado la dialéctica espacio - actores y
espacio social - espacio arquitecténico, depues me centre en la trialectica de Henri
Lefevbre para abordar el espacio social y poder llegar al capital cultural propuesto
por Pierre Bordieu, desde lo anterior elabore los siguientes esquemas:
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EL GESTOR CULTURAL bpiscurso: sentido de pertenencia

Galo Ibarra.

La Carolina. (la gestion desde grupos no institucionalizados)
ENTREVISTA DE CAMPO (FRAGMENTO).

Nos reuniamos donde se reunian todos los cuates a vender artesania ... ahi emoezamos a cemcev @ gente como kistos
Lezama, ! trébol artistas urbanos ... los nietos de Maria Sabina que han trascendido con el tiempo .. esto me acerca mas a la
musica pero también con ellos empecé a conocer gente como Cisco Jiménez ... Jorge Gali que era kxwafo Ricardo Ariza que
hacia sus pininos como escritor

Con el tiempo nos cambiamos de espacio y tomamos las escaleras del “morelotes™ ... no sabiamos que estdbamos

movimientos como el zapatista y algunos otros...Con Violeta Vlswnz Rojas Jorge Gali Fernando Gonzales el
“brother” camilo Soberanes, krstos, aigunos otros tomamos a decision de empezar hacer ya cosas, no sabiamos como s
llamaba iendo, pel gestion cultural justament

entonces por inciativa de violeta decidimos hacer una revista contracultural que se llama “mixtiik” _. yo me invouucre més
en [a gestion para hacer un evento y presentar esta revista y socializaria o mas posible .. n0soiros ya habiamos sacado un
cartel en donde estabamos presentando a kristos como trova rock .. Ricardo Ariza 1ba leer unos textos ... yo tena un banda de
punk

no habiamos contemplado que estuvieran tantos grupos .. cuando ellos se dan cuenta que iba ver esta presentacién en una
piaza publica (piaza de armas) me kamaron por teléfono y me dieron oye queremos tocar (...) yo les decia a los de las bandas
oigan, pero no hay para pagarles ni beaticos ni nada y me dijeron no nosotros levamos nuestro equipo y tocamos nos interesa
estar en esto
cuando nos dimos cuenta la plaza estaba llena de gente que fue a ver tanto la presentacion de la revista como a los grupos como
una pequefia exposicion fotografica que pusimos con aigunas fotos de Jorge Gali iqunas piezas de arte que nos prestd Cisco y
Johanan a los artesanos que también aprovecharon para vender en la plaza de art
era importante que lo hiciéramos en el “morelotes” justamente para contrarrestar Mo o que se estaba hablando mal de nosotros
entonces fue demostrar socialmente gue si ... éramos unos vagos con una iniciativa artistica y cultural muy clara y que con el
tiempo se volvid importante después que el morelotes se volvio una especie de institucion ... ya han pasado 24 afios de este
primer evento grande coincidimos en que fue una especie de escuela para fodos nosotros como un faboratorio donde todos
aprendimos de todos ... la mezcla de gente era impresionante estaba ahi tanto el hijo del Dr. Rail como el cuate que
cuidaba la puerta en algun lugar o los artesanos mismos los punks los patinetos metaleros ... 10do eso se unia en un
solo espacio

Tito Quiroz.

La Estacion.

(la gestion desde grupos institucionalizados)
ENTREVISTA morelos.Gob.mx (FRAGMENTO).

En 2015, Tito Quiroz Angulo recibio el Premio Nacional de la Juventud, después de esto, Elena Cepeda lo contacté para dar una
pidtica en los albergues que tiene el DIF y motivar a los jovenes, ya que &I crecid en un albergue y salib adelante.

*Yo no sabia quién me estaba trayendo, sino hasta que después que llegué a Morelos me di cuenta de que quién me invitd fue la
esposa del Gobernador”, relatd TRo Quiroz, quien ha logrado cambiar Ia vida de varios jovenes a través de la misica.

*Soy mexicano, Creo en mi gente, creo en mis jovenes y creo que podemos hacer una diferencia (...) estamos buscando
transformar la vida, no venimos a menos, venimos a cambiar Patios de la Estacion mi corazon estd aqui”, expreso.

El proyecto ya existe, ya funciona; en Baja Caiforia, por ejemplo, logro disminuir la reincidencia delictiva.

“Es a través del amor y del servicio que hacemos una diferencia. Nos conocieron porque disminuimos por primera vez una carcel,
el 70 por ciento en Baja California por primera vez en el mundo, a través de las artes, y lo Gnico que hicimos fue ensefiar a los
jovenes a través de la musica”, detallo.

EL GESTOR CULTURAL

COHESION

=l S —
CULTURAS

GENERAN

URBANAS

EL GESTOR CULTURAL SURGE DE LA COHESION DE LA CULTURA URBANA Y
SU ACTIVIDAD INFLUYE EN LA CULTURA Y EN EL ESPACIO SOCIAL.

“La cohesion de las cult y urbanas fue generada y
sostenida, en parte, gracias a que las artes cultas y populares
proporcionaban iconografias particulares como expresién de identidades
locales”. Garcia Canclini. 1995. Pag. 86. Consumidores y Ciudadanos, conflictos
multiculturales de la globalizacién. Editorial Grijalbo S.A. de C.V

La cult “pe i itaria y contraste con los otros”
(2004:114). Garcia Candml (2004) “Di . En:
REVISTA CIDOB D'AFERS INTERNACIONALS 66-67. Represemaaones e
interculturalidad

Los gestores: “estan modificando las reglas influyendo en la cultura
desde el modelo econémico actual, en donde la conducta humana es
“domesticada, regular, rutinaria, monétona e inflexible...ahora los seres
humanos han sido reciclados... en forma de consumidores”. Zygmunt
Bauman, La cultura indisciplinada e imposible de controlar, en “Vida Liquida”, pp. 80

Consumo Cultural “ el conjunto de procesos de apropiacion y usos de
productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso
y de cambio, o donde al menos estos tltimos se configuran subordinados
a la dimension simbdlica” (Garcia Canclini, 1999:42). (1999) “El consumo
cultural: una propuesta teérica”. En: Guillermo Sunkel (coord.): (El Consumo Cultural en
América Latina. Colombia: Convenio Andrés Bello.

legitimacion del espacio:

El geogréfo francés René Maximy, menciona que “...las actividades
culturales en la calle, son un gesto de autogestion por parte de sus
habitantes” (En Monnet, 1999:180). Monnet, Jérome. (1999) Ville et pouvoir en
Amérique. Les forms de I'autorité. | "Harmattan Ed. Paris

“El concepto de espacio liga lo taly lo I, lo social y lo
Historico”. (Lefebvre H. 1974. La produccion del espacio. Capitan Swing
Libros, S. L. Pag. 57).

ESPACIOS
PARA EL
CONSUMO
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EL ESTADO

Discurso politico: rescatar el tejido social desde la cultura

CDC los chocolates. Barrio La Carolina

Durante su intervencion, el representante de la SEDATU, Didier Jiménez, resalté que el

programa HABITAT busca contribuir a mejorar la calidad de la seguridad ciudadana,
de la ion en icion de inacion. Con esta obra, en

Morelos arranca el Programa de Recuperacion de Espacios Publicos, rehabilitando areas

en condiciones de deterioro, abandono o inseguridad, para propiciar una convivencia

arménica de la comunidad.

Por su parte, Rosario Robles reconocié el trabajo del gobernador Graco Ramirez para

rescatar la comunidad y recuperar el tejido social a partir de estos centros de

desarrollo comunitarios y de la intervencion urbana, por lo que aseguré: "Para mi estar

aqui es muy valioso y muy importante, porque demuestra que esta es la via, este es el

camino para la paz, un camino en el que todos nos demos la mano, un camino en el que
esos espacios de cohesion social que tanta falta hacen al pais™

el gobernador del estado de Morelos, Graco Ramirez, quien estuvo acompafiado de la
titular de la Secretaria de Desarrollo Agrario, Territorial y Urbano(Sedatu), Rosario
Robles, comento: “Yo quiero decirles que este lugar va a ser un lugar donde los hijos
nuestros, de La Carolina, de San Anton, que van a venir aca, por supuesto, es territorio
para todos el Centro Comunitario Chocolates, esta abierto para todos los jévenes de
la parte Bellavista, Altavista, La Carolina y San Antén, vamos a aprender a convivir
con otra manera de ver las cosas y de hacer las cosas, este es territorio de paz.”

ia de Musica Barrio La
El Mandatario asegur6 que la vida de los pequefios que estan dentro de un circulo de
pobreza y violencia es dificil por la falta de oportunidades, pero a través del lenguaje de la
musica los tienen mas de salir, de romper paradigmas y luchar por
Sus suefios, “mas de uno sera exitoso, estos son los momentos por lo que creo que valid la
pena cada momento para llegar al Gobierno”

EL ESTADO

ESPACIOS

UNA COMUNIDAD
(APROPIACION
SIMBOLICA)

APROPIADOS
NECESIDADES Y — DOMINADOS
POSIBILIDADES DE SON TRANSFORMADOS EN ESPACIOS

EL ESTADO TIENE PODER SOBRE EL ESPACIO, TOMA A LA
CULTURA COMO RECURSO POLITICO Y COMO ECONOMICO.

Poder del estado sobre el espacio:

“Las luchas por el espacio (...) més cruciales tienen por apuesta Ultima la
politica del Estado, que posee un inmenso poder sobre el espacio
gracias a su capacidad de manejar el mercado del suelo, la vivienda y,
también, en gran medida, el trabajo y la escuela. Asl (...) llevé a cabo una
verdadera construccion politica del espacio, en la medida que favorecié la
construccion de grupos homogéneos con fundamento espacial...”. Bourdieu
(1993:124). BOURDIEU, PIERRE: La miseria del mundo, Buenos Aires, Fondo de
Cultura Econémica, 1993

La cultura como recurso politico:

“El recurso de la cultura sustenta la performatividad en cuanto légica
fundamental de la vida social hoy” (Yudice, 2002: 43). George Yudice, El recurso
de la cultura. Usos de la cultura en la era global, Editorial Gedisa, Barcelona, p. 43

La cultura como recurso econémico:

“..la gestion, la conservacion, el acceso, la distribucion y la inversion”
(Yudice, 2002: 13), George Yudice, El recurso de la cultura. Usos de la cultura en la era
global, Editorial Gedisa, Barcelona,

pO—— . i

p presiva: ( generalizado)

“Al haberse convertido en politico, el espacio social se encuentra por una
parte centralizado y fijlado en una centralidad politica, y por otra
especializado y parcelado. El Estado determina y solidifica los centros de
decision. Al mismo tiempo el espacio se distribuye en periferias
jerarquizadas en relacion a los centros, se atomiza. La colonizacion, que
como la produccién industrial y el consumo estaba en otros tiempos
localizada, se hace general. Alrededor de los centros solo hay espacios
sometidos, explotados y dependientes: espacios neocoloniales”. (Lefebvre,
La Survie du capitalisme .1976:84-85)

ESPACIOS

TRANFORMADOS
PARA LA
PRODUCCION

- los espacios apropiados, utilizados para servir las necesidades y posibilidades de
una comunidad, espacios que posibilitarian una “apropiacién” simbdlica y de identidad
ademas de funcional, apropiacién que sélo puede tener inicio en el “lugar”, en tanto lo
local, lo cotidiano de cada individuo, y

- los espacios dominados , espacios transformados y dominados que son
habitualmente cerrados, utilitarios y funcionales: pensados para controlar procesos
naturales y sociales para la produccion.

(Lefebvre H. 1974. La produccion del espacio. Capitan Swing Libros, S. L. Pag. 211-216)
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LA ARQUITECTURA (como RECURSO POLITICO)

Discurso: estético compuesto por signos, articula movimientos y sensaciones
77

CDC LOS CHOCOLATES, LA CAROLINA

ACADEMIA DE MUSICA BENNING, LA ESTACION

LA ARQUITECTURA

EL OBJETO
ARQUITECTONICO
ESPACIO

DOMINADO

sk R e

La arquitectura es un pr social, producto de una i g

“El funcionamiento social y politico de una obra monumental cruza los
diversos <«sistemas> y <«subsistemas>>, cddigos y subcédigos que
constituyen e instituyen esta sociedad. Desborda los cédigos y
subcodigos, e implica de ese modo una supercodificacion que tiende

hacia la presencia omnicomprensiva”. (Lefebvre H. 1974. La produccion del
espacio. Capitan Swing Libros, S. L. Pag. 264)

“Eny por la obra en el espacio, la practica social vence los limites de otras
«practicas significantes>>, de otras artes, incluidos los llamados textos
literarios; tiene lugar un consenso, un acuerdo profundo”. (Lefebvre H. 1974.
La produccion del espacio. Capitan Swing Libros, S. L. Pag. 264)

“Un acto espacial supera (momentaneamente) los conflictos, incluso si no los resuelve;
permite el paso de la preocupacion cotidiana al gozo colectivo”. (Lefebvre H. 1974. La
produccion del espacio. Capitan Swing Libros, S. L. Pag. 264)

hali

La arquitectura, cédigos y capital
“El razonamiento arquitecténico es psicagdgico: con una suave violencia
(aunque no me dé cuenta de ella), se me inclina a seguir las
instrucciones del arquitecto, el cual no solamente sefala las funciones,
sino que las promueve e induce (en el mismo sentido en que hablamos de
persuasion oculta, de induccion psicoldgica, da estimulacion erética)”. (Eco
Humberto. 1974. La estructura ausente. Lumen S A. pp. 286)

“Por las mismas razones que ejemplifica la reciente historia de Barcelona,
los sectores del conocimiento y el patrimonio histérico, la vitalidad y
fermento de la produccién cultural, la arquitectura de firma y el cultivo de
juicios estéticos peculiares se han convertido en poderosos elementos
constitutivos del empresarialismo urbano en muchos lugares (en particular
en Europa). Se trata de acumular marcas de distincion y capital simbélico
colectivo en un mundo altamente competitivo”. (Harvey David. 2012. Ciudades
rebeldes Del derecho de la ciudad a la revolucion urbana. Ediciones Akal S.A. Pp. 159.)

UNA
DESARROLLA COMUNICACION
IMPERATIVA
(DA ORDENES)
ES CAPITAL

SIMBOLICO

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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El analisis anterior lo contextualice en los conceptos teéricos de Henri Lefebvre y
Pierre Bourdieu, la produccion del espacio y campo; habitus y capital,
respectivamente, elabore otro diagrama mas amplio en donde teniendo el
antecedente de la produccion del espacio de Henri Lefebvre logre hacer una
sinapsis con los conceptos de campo, habitus y capital de Pierre Bourdieu y llegar
al eje de mi investigacion: el consumo cultural, desde donde logre construir mi objeto
de investigacion, el cual se enfoca en conocer el grado de relacion entre las
practicas culturales y cohesion social, siendo un elemento importante la apropiacion
del espacio.

HENRI LEFEBVRE / PIERRE BOURDIEU
DE LA PRODUCCION DEL ESPACIO AL CONSUMO CULTURAL

DESPLAZAMIENTO
CONSUMO TEORI

CULTURAL

‘ORICO
METODOLOGICO
UROPA

PRACTICAS
ESPACIALES

CAPITAL
ECONOMICO

FISICO / PERCIBIDO /]
RECORRIDO

ESTADO
OBJETIVADO:
BIBLIOTECAS
LIBROS

CAPITAL
SOCIAL

ESTADO
/ SUBJETIVADO:

ESPACIOS DE
REPRESENTACION

IDEAS
VALORES
RELACIONES \SOCIAL / VIVIDO / CAPITAL |4 Mreiis
SOCIALES DE EMOTIVO K7
REPRODUCCION CULTURAL
LEFEBVRE
/REPRESENTACIONES A ESTADO
DEL ESPACIO e INSTITUCIONALIZADO:
NETA DE TRABAJO CAMPOS TITULOS ESCOLARES,
CONCEBIDO / 'REPRODUCCION LERECVRE BOURDIEU
ABSTRACTO DE LAS
RELACIONES
SOCIALES
DE PRODUCCION CAPITAL

SIMBOLICO

DESPLAZAMIENTO
TEORICO

CONSUMO

CULTURAL / \ METODOLOGICO

AMERICA LATINA

\\LEFEBVRE I
4 {MERCADO DE BIENES
DE
FUENTE ELABORACION PROPIA CONSUMO

64



“El consumo no se puede considerar, por tanto, como un simple deseo de propiedad de objetos, sino como una organizacion manipulada de la funcion significante que

transforma al objeto en un signo, el consumo pasa a ser una activi i de uso exp e identificativo de signos. De hecho al consumir se juega y se manipula

los signos, se acumula, se cambia y se distribuye los objetos, pero en este uso el objeto y signo acaban obteniendo todo el poder, acaban absorbiendo toda la fuerza de lo

social. La légica del consumo es una légica de manipulacion de signos y no puede ser reducida a la funcionalidad de los objetos. Consumir significa, sobre todo, intercambiar
sociales y y los bi igno que teo son el medio de io se acaban convirtiendo en el fin Gltimo de la interaccion social”

(BAUDRILLARD JEAN. 1970. LA SOCIEDAD DE CONSUMO, Sus mitos, sus estructuras. Pp. 31).

Consumo Cultural “ el conjunto de procesos de apropiacion y usos de productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso
y de cambio, o donde al menos estos Ultimos se configuran subordinados a la dimension simbdlica”

(Garcia Canclini, 1999:42). “El consumo cultural: una propuesta teérica”. En: Guillermo Sunkel (coord.): (EI Consumo Cultural en América Latina. Colombia: Convenio Andrés Bello.
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CONSUMO CULTURAL ACTUALMENTE
BARRIO LA CAROLINA, CUERNAVACA

CENTRO DE
DESARROLLO
COMUNITARIO LOS
CHOCOLATES.

46 MILLONES DE
PESOS. El equipamiento

se adapta al barrio, no al
contrario. Evitar la
sacralizacién del CDC, para
que exista la apropiacion del
mismo.
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CONSUMO CULTURAL ACTUALMENTE
BARRIO LA ESTACION, CUERNAVACA

CENTRO
CULTURAL

LA ESTACION.
24 MILLONES DE
PESOS.

MUSEO
MORELENSE DE
ARTE
CONTEMPORANEO
JUAN SORIANO
Colonia Amatitlan
300 MILLONES DE
PESOS.
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HENRI LEFEBVRE / PIERRE BOURDIEU

DE LA PRODUCCION DEL ESPACIO AL CONSUMO CULTURAL PRACTICAS

INDIVIDUALES
Y COLECTIVAS

CAPITAL
ECONOMICO

PRACTICAS
ESPACIALES

FISICO / PERCIBIDO
RECORRIDO

CAPITAL
SOCIAL

OBJETIVADO:
BIBLIOTECAS
LIBROS.

ESTADO
SUBJETIVADO:
IDEAS VALORES
(HABITUS)

CAPITAL
CULTURAL

REPRESENTACIONES
DEL ESPACIO

INSTITUCIONALIZADO:
TITULOS ESCOLARES.

MENTAL /
CONCEBIDO /
ABSTRACTO

CAPITAL
SIMBOLICO

CONSUMO
CULTURAL

ERCADO DE BIENES

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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OBJETO DE INVESTIGACION

INTERACCION
SOCIAL

RELACION

PRACTICAS
CULTURALES

FUENTE: ELABORACION PROPIA

Antes de modificar mi objeto de estudio tenia elaborada esta encuesta para

conocer el grado de relacion entre consumo cultural y apropiacién espacial

en los espacios culturales:
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ENCUESTA W,:‘m UAEM FOLIO:
2T MAESTRIA EN ESTUDIOS TERRITORIALES
ESPACIOS CULTURALES “ S eV PATRRIONIG
UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL FACULTAD DE ARQUITECTURA
wTanA ne Moo ns
ASPECTOS SOCIODEMOGRAFICOS
1 ¢Actualmente eres residente del Barrio? {)18i ( )2No (No levantar encuesta) 1
2 ;Cuantos afos llevas viviendo en el Barrio? ( ) Afios viviendo en el Barrio 2
3 SEXO ( )1 Hombre { )2 Mujer 3
4 EDAD Afos 4 I_I_I
5 ¢En que estado de México naciste? { )1 Morelos ( )20ftro ;Cual? 5
6 Nacionalidad { )1 Mexicano (a) { ) 2Extranjero ;Cual? 6
7 Nivel de estudios { )1primaria { }2 ()3 )4 trunca ()5 w7 [T ]
8 Estado civil ( )1 Soltero (a) { )2Casado (a) s [T
9 ;Cual es tu situacién laboral actual? { )1 8smpo completo ( )2 medio tismpo ( )3 dessmpleado ( ) 4 sstudiants { ) Srstirado s [T
10 zCon cuales de los siguientes servicios cuentala | ( )1aguapotable ( )2 alumbrado pablico ( )3 callss pavimentadas ( ) 4 drenaje 10 ED
zona donde vives? { )5Smercado ( )6 tsiéfono pablico ( )7 vighiancia
11 ;Con cual de las siguientes caracteristicas cuenta |( )1aguapotable | )2z elsctrica ( )3 bano ( )4 piso de tiema 11 I:Ij
la casa donde vives? { )Splsodeconcreto ( )Smuros detabique ( )7lcsade lamina ( )8 losa de concrsto
12 En qué tipo de vivienda vives? { )1casapropia { )2Casarentads ( )3depto.proplo ( )4 eptorentado ( )Scuartorentago | 12
CONSUMO DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES
13 ;En los dltimos 12 meses has asistido al Cine? ()18 ( )2No 13
14 ZEn los Gltimos 12 meses has visto Peliculas 14 [T
en internet? ()1Si { )2No
15 ¢En los titimos 12 meses has usado Internet? ()18 ( )2No 15
16 ;En los dltimos 12 meses has asistido a 16 I:l:l
exposiciones de artes visuales?
(pintura, foto, escultura etc.) ()1Si ( )2No
17 ¢Enlos Gltimos 12 meses has asistido a conciertos 17 I:I:l
o recitales en vivo? ()1Si ( )2No
18 ¢Enlos Gltimos 12 meses has asistido a 18 [:D
espectaculos de Danza? ()1Si  ( )2No
19 ;Escuchas misica por opcion propia? ()1Si ( )2No 19
20 ¢En los iitimos 12 meses has asistido a 20 [
obras de teatro? ()1Si ()2No
21 ;Enlos Gitimos 12 meses has visitado alguna 21 [ ]
zona arqueologica? ()1si ( )2No
22 ;Enlos Giimos 12 meses has visitado algin 2 []]
museo? (de bellas artes, de ciencias, historico, etc) ()1Si { )2No
23 ;Enlos Gltimos 12 meses has visitado alguna 23 [ ]
biblioteca? (a consultar libros) ()1Si ( )2No
24 ;Enla dltima semana has escuchado radio por 24 |:|:|
opcion propia? ()1Si ( )2No
25 ;En los iiltimos 12 meses has leido algin libro? 5 [ ]
(sin contar libros de texto 0 manuales de estudio) ()1Si ( )2No
26 ¢En los Gtimos 12 meses has leido algunarevista?( ( )1Si  ( )2No 26
27 ;Enla Gltima semana has leido algin periddico? | ( )1Si  ( )2No 27
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ENCUESTA ) UAEM FOLIO:
MAESTRIA EN ESTUDIOS TERRITORIALES
ESPACIOS CULTURALES PAISAJE Y PATRIMONIO
DEiEm ATy AL NN De FACULTAD DE ARQUITECTURA
SENTIDO DE APROPIACION ESPACIAL (SIMBOLICO)
(APEGO ! siento el espacio cultural como algo propio)
28 ;Sientes que el centro cultural de tu barrioes una | }1Si  ( )2No 28 [T ]
parte de ti?
29 ;Te sientes apegado al centro cultural de tubamio?| ( )1Si  ( )2No 2 [ ]]
SENTIDO DE APROPIACION ESPACIAL (IDENTIFICACION)
(DISTINTIVIDAD / el espacio cultural es diferente de otros)
30 ;Elligar donde se ubica el centro cultural trae | { }1Si ( )2No 3 [ ]
recuerdos a tu memoria?
31 ;Te sientes orgulloso de tener un centro cultural ()1Si ( )2No 3 I:I:l
en tu barrio?
32 ;Sientes que perteneces al centro cultural? ()MSi ()2No 2 [T
33 ;Te identificas con el centro cultural de tu bamrio? | ( )1Si  ( )2No 33 [ 1]

SENTIDO DE APROPIACION ESPACIAL (TRANSFORMACION)
(ACCIONES / el sujeto participa en el centro cultural de su bamio)

ACCIONES COTIDIANAS
34 ;Pasas algin tiempo a la semana en el centro ()1Si ( )2No 34
cultural de tu barrio?
35 ;Conoces a personas que asisten al centro (M1Si ()2No 35
cuitural de tu barrio?
36 ;Te generan confianza las personas que asisten ()1Si ( )2No 36

al centro cultural de tu barrio?

ACCIONES HACIA EL CENTRO CULTURAL

EEREEERERE

37 ;Conoces los talleres que se imparten en el centro | ( )1 Si ( )2No 37
cultural de tu barrio?
38 ;Participas en algin taller del centro cultural de ()1Si ({ )2No
tu barrio?
39 ;Participas para i t ivosen [( }1Si  ( )2No 39
conjunto con el centro cultural de tu barrio?

ACCIONES A FUTURO
40 ;Te organizanias con tus vecinos para cuidarydar | ( )1Si ( )2No 40
mantenimiento al centro cultural de tu barrio?
41 ;tu opinion en las actividades del centro cultural [ }1Si  ( )2No 4
de tu barrio puede ser escuchada o tomada en cuenta?
42 ;harias algo para preservar el centro cultural de (M1Si ({ )2No 42

tu barrio?
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La muestra

Barrio la Carolina, Cuernavaca

n= - —
1 CN-D
A —
Zpq
= 9000
e= 0.05
7= 1.90
p= 0.5
q= 0.5
n= 262
FUENTE: ELABORACION PROPIA
La muestra
Barrio la Estacion, Cuernavaca
n= - —
| e"(N-[I)
L
Zpq
N= 6000
e= 0.06
z= 1.90
p= 0.5
= 0.5
n= 182

FUENTE: ELABORACION PROPIA

Al modificar mi objeto de estudio se modific6 la metodologia de investigacion,

la cual sera cualitativa, de la que ya hablé al inicio del capitulo 3
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DISENO DE INVESTIGACION CUALITATIVA: CUADRO DE PREGUNTAS, OBJETIVOS, Y SUJETOS, METODOS

Y TECNICAS DE INVESTIGACION

Pregunta general

zinfluye la relacion entre el consumo cultural y la
apropiacion espacial de una comunidad hacia los
espacios culturales en la configuracion del
espacio ternitorial?

Objetivos generales

Conocer el impacto de los museos y centros culturales en la configuracion del espacio territorial desde la
relacion entre practicas de consumo cultural y sentido de apropiacion espacial.

Preguntas especificas

Objetivos especificos

Sujetos, métodos y técnicas

1 ¢Los museos y centros culturales ubicados en
bamios urbanos contribuyen a la produccion del
espacio para el consumo por parte de la
comunidad?

1.1 Analizar los antecedentes econdmicos,
sociales, demograficos y politicos que existen en
relacion a los espacios culturales y su efecto en el
espacio teritorial, y las dinamicas de consumo
cultural.

1.2 Presentar el estado del arte sobre consumo
cultural

-Andlisis semantico arquitectonico de los espacios
culturales .

-Andlisis sistematizado de entrevistas: El estado
(politico), iniciativa privada; sobre los espacios
culturales.

-Andlisis sistematizado de entrevistas: gestor
cultural, artista, comunidad; sobre los espacios
culturales y su respectivo proceso de apropacion.

2 ;Cuales son las practicas cotidianas y de
consumo cultural de los sujetos que se estan
apropiando de los espacios culturales?

2.1 Conocer las practicas de consumo cultural y el
sentido de apropiacion espacial de la comunidad

Estudio realizado en los Barios urbanos La
Carolina y La Estacion ambos en el municipio de

hacia los espacios culturales en las localidad:
estudiadas.

22 Conocer come funciona la relacion entre
consumo cultural y sentido de apropiacion espacial
de la comunidad hacia los equipamientos
culturales.

Cuer

-Andlisis del consumo cultural de los barrios
seleccionados; mediante algunas entrevistas
semiestructuradas y aplicacion de encuesta como
un instrumento mas de la investigacion para tener
un perfil de la comunidad con respecto al consumo
como practica cotidiana.

3 ;Como influyen las practicas de consumo
cultural en la apropiaci de los pacios
culturales?

3.1 Sistematizar los procesos de consumo cultural
y de apropiacion del espacio de los actores
sociales de los barrios seleccionados para conocer
los elementos del sentido de apropiacion espacial.

-Andlisis de los procesos de apropiacion de los
espacios culturales por parte de la comunidad,
mediante la sistematizacion de las entrevistas
semiestructuradas y de las acciones relacionadas
con €l espacio cultural en su barrio. los habitantes
seleccionados son hombres y mujeres desde los
18 afos en adelante, y que actualmente residen en
el bamio (desde hace 5 afos).
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DISENO DE INVESTIGACION CUALITATIVA CUADRO DE CATEGORIAS Y CODIGOS

Categorias de analisis Cadigos Preguntas categorizadas y codificadas
Consumo cultural servicios culturales pintura ien los ltimos 12 meses has asistido?
(gestion cultural) / foto
artes plasticas escultura
servicios culturales conciertos o recitales ;en los Uitimos 12 meses has asistido?
(gestion cultural) / danza
artes escenicas obras de teatro
servicios culturales zonas arqueologicas ien los Gltimos 12 meses has asistido?
(gestion cultural) /
gubemamental
bienes culturales cine 2en los Gitimos 12 meses has visto, o escuchado
(industria cultural) / videos por eleccion propia?
artes audiovisuales discos
radio
tv
intemet
bienes culturales fibros 2en los ditimos 12 meses leido por eleccion propia?
(industna cuitural) / revistas
artes graficas periddicos
Sentido de (SIMBOLICO) siento el espacio cultural como algo propio ¢ite sentirias a disgusto si quitan el centro cultural
apropiacion espacial apego de tu barrio?

(IDENTIFICACION)

el espacio cultural es diferente de otros

i te sientes orgulloso de tener un centro cultural

distintividad en tu barrio?
(TRANSFORMACION) €l sujeto participa en €l centro cultural de su barrio | ¢participas en algun taller del centro cultural
acciones de tu barrio?
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RESULTADOS

TESIS

De acuerdo a lo anterior la apropiacién espacial tiene una doble importancia porque puede servir:
1 como instrumento para legitimar en lo politicoy

2 para preservar el modelo econdmico y de produccion del espacio para el consumo

FUENTE: ELABORACION PROPIA

TESIS

Entonces se puede decir, que el sentido de apropiacion espacial es un detonador del ciclo, que va
de la produccion del espacio al consumo.

CONSUMO
CULTURAL

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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TESIS

En esa perspectiva, cuando son apropiados los espacios culturales, se convierten en aparatos dinamizadores
de la reproduccion de las relaciones sociales de produccién y de la reproduccién de la fuerza del trabajo

DE LA FUERZA
DE TRABAJO
REPRODUCCIO! LEFEBVRE

DELAS
RELACIONES
SOCIALES
DE PRODUCCIO|
LEFEBVRE

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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